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Bardzo obszerna, ponad 700-stronicowa praca Magdaleny Przy-
bysz-Stawskiej wydana przez Wydawnictwo Uniwersytetu Lddzkiego
zostanie z pewnoscia zauwazona przez bibliologow, bibliotekarzy, wy-
dawcow, prasoznawcow oraz wszystkich, ktorzy interesuja sie czytelnic-
twem i wspotczesna kultura popularna.

Autorka bada obecnos¢ szeroko pojetej informacji o ksigzkach na ta-
mach niektorych czasopism wydawanych w Polsce w latach 2001-2005,
czyli u progu XXI wieku. Stawia pytanie, czy w dobie nadprodukgji in-
formacji , internetu i innych mediéw oraz trudnej walki o przetrwanie
na zdominowanym przez obcy kapital rynku prasowym jest miejsce dla
informacji o ksiazce w trzech wybranych rodzajach prasy.

W rozdziale wstepnym autorka opisuje, jakie metody badawcze za-
stosowata w pracy i dlaczego (historyczna, statystyczna, opisowa). Ta
ostatnia metoda pozwolita ustali¢ klucze kategoryzacyjne, ktére pdzniej
zostaly uzyte w analizie wszystkich numeréw czasopism. We wstepie
niestety kategorii tych autorka nie przywotata i nie wymienita, ale w dal-
szych rozdziatach ujawnia je i konsekwentnie si¢ nimi postuguje. Zostaty
one nieco zmodyfikowane w poréwnaniu z tymi, ktore juz funkcjonowa-
ty w literaturze, a stuzyly analizie dziennikéw i gazet.

Szczegdtowym badaniem objeto tygodniki opiniotwdrcze (,Polity-
ka”, ,Wprost”, ,Newsweek”), czasopisma kobiece (,,Zwierciadlo”, ,, Twoj
Styl”, , Elle”) oraz czasopisma dla mlodziezy (,,Filipinka”, ,Dziewczyna”,
,,Cogito”). Wybor typow czasopism, jak i konkretnych tytutow wydaje sie
bardzo trafny, przemyslany i reprezentatywny, cho¢ — moim zdaniem —
wlaczenie dobadan wybranych czasopism dla mezczyzn byloby ze wszech
miar ciekawe i mogloby prowadzi¢ do bardzo interesujacych wnioskéw.
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Pierwszy rozdzial pracy to krotkie, zdaniem autorki, przedstawienie
rynku ksiazki i prasy tuz po transformacji ustrojowej w Polsce, czyli w la-
tach 1989-2005 . Istotnie, jest to zaledwie okoto 30-stronicowy, ale bardzo
wazny i syntetycznie napisany fragment naszej najnowszej historii. Tekst
odwoluje si¢ do przemian politycznych i tych aktow prawnych, dzieki
ktorym zmiany ustrojowe, gospodarcze i spoteczne (mentalne) staty sie
faktem, a rynek, w tym réwniez wydawniczy, mogt nareszcie swobodnie
sie rozwijac.

Rozdziat drugi zatytulowany Prasa opinii to bardzo ciekawa i wnikliwa
analiza obecnosci ksiazki na tamach tygodnikéw ,Polityka”, ,Wprost”
i ,Newsweek”. Ponadto autorka bardzo dokladnie przedstawita: kiedy
pojawily sie na rynku prasowym wszystkie trzy tytuly, jak sobie na nim
radzily, do kogo byty adresowane oraz jak przetrwaty transformacje lub
dlaczego powstaly. Rzetelno$¢ przeprowadzonych badan w 10 kluczach
kategoryzacyjnych (nareszcie tu wymienionych i zaprezentowanych:
s. 62, tabela 2; s. 141, tabela 14; s. 228, tabela 26) oraz swietnie i bardzo
zajmujaco napisana historia powstania i obecnosci na rynku prasowym
trzech omawianych tytutéw sa mocnymi atutami tego rozdziatu. To praw-
dziwa kopalnia wiedzy o historii tych tygodnikow i ich zmaganiach na
nareszcie normalnie funkcjonujacym rynku wydawniczym w Polsce na
poczatku XXI wieku. Historia bliskiego mi, bo swego czasu poznanskiego
miesiecznika ,Wprost” zostala przedstawiona jak nigdy dotad, czytajacy
pochtania te fragmenty jak dobry kryminal, a to tylko prawdziwa i rze-
telnie napisana historia tytutu.

Whnioski z analiz zaprezentowane w podsumowaniu rozdziatu, cho¢ sa
zgodne z oczekiwaniami laika (najwiecej informacji o ksiazkach zamiesci-
fa ,Polityka” — 2681, niewiele mniej ,Wprost” — 2343, zauwazalnie mniej
,Newsweek” — 1528), poprzedzone zostaly rzetelnym i obiektywnym
opracowaniem. Autorka pracy dokladnie przesledzita 732 numery trzech
tygodnikéw opiniotworczych, badajac w nich kazdy rodzaj informa-
i o ksiazkach za pomoca wspomnianych 10 kluczy kategoryzacyjnych.
Byly to m.in. recenzje, wywiady, reklamy ksiazek, sylwetki pisarzy. Istot-
nym elementem tego i pozostatych rozdzialéw sa kolorowe zdjecia wielu
stron badanych czasopism z réznymi rodzajami informacji o ksiazkach.
Takich zdjec jest w pierwszym rozdziale ponad 70, a w nastepnych niewie-
le mniej, w sumie jest ich ponad 200, co bardzo podkresla wiarygodnosé
przeprowadzonych badan i przybliza czytelnikowi charakter czasopism.

Trzeci rozdzial pracy poswiecony jest prasie kobiecej. Autorka przed-
stawia funkcjonujace w literaturze definicje prasy kobiecej i jej podziat
na trzy segmenty: tanie czasopisma popularne przeznaczone raczej do
ogladania niz czytania, czasopisma z tzw. srodkowej poltki, kierowane
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do kobiet pracujacych i ekskluzywne zurnale — do swiadomych i znaja-
cych swoja wartos¢ kobiet sukcesu. ,Zwierciadlo”, , Twdj Styl” i ,Elle”
reprezentuja ostatni segment prasy kobiecej. Historia powstania tych
miesiecznikOw zostata przedstawiona réwnie zajmujaco i rzetelnie jak hi-
storia tygodnikow opiniotwdrczych. Autorka szczegdétowo charakteryzu-
je zespoly redakcyjne, zalozenia programowe tychze redakcji, zaktadany
krag odbiorcdw oraz ciekawe inicjatywy wszystkich trzech badanych cza-
sopism. Rozdziat ten jest tak samo interesujacy jak poprzedni, zaréwno
w warstwie poznawczej i historycznej, jak i w warstwie badawczej.

Zasadniczy temat badan, czyli informacje o ksiazkach na tamach
trzech tytuléw czasopism, zostal przeanalizowany, tak jak w poprzed-
nim rozdziale, w 10 kategoriach (recenzje, wywiady, listy bestsellerow
i inne). Wyniki zaprezentowane w tabeli 58 na s. 471 nie sa juz tak oczy-
wiste jak w przypadku prasy opiniotworczej. Najwiecej recenzji ksiazek
zamie$cito w badanym okresie , Elle” (poswiecone gtéwnie modzie i ko-
smetykom), a nie ambitne i zaprawione w boju na trudnym i kaprysnym
rynku wydawniczym , Zwierciadto”. Oczywiscie, jakosc tych recenzji byta
wysoce niezadowalajaca pod wzgledem merytorycznym, ale rzetelnie
przeprowadzone przez autorke badania ujawniaja takie praktyki redakcji
czasopism, w ktdrych liczyla sig¢ ilo$¢, a nie jako$¢ informacji o ksiazce.
W innych kategoriach (np. reklamy ksiazek) zarowno ,Zwierciadto”, jak
i, Iwdj Styl” wypadly zdecydowanie lepiej niz , Elle” (szczegdty w recen-
zowanej pracy — naprawde warto si¢ z nimi zapoznacd).

Kolejny rozdzial poswiecony jest prasie mlodziezowej, ktora z zalo-
Zenia powinna pelni¢ funkcje wychowawcza i edukacyjna. Takze tutaj
autorka przedstawia definicje, histori¢ i podzial (poparty przyklada-
mi) prasy mlodziezowej. Tym razem z bogatej gamy czasopism mlodzie-
zowych do analizy wybrata: ,Filipinke”, ,Dziewczyne” i ,Cogito”. Nie
do konca sie z tym wyborem zgadzam, chocby dlatego, ze dwa pierwsze
tytuly sa miesiecznikami, a ,Cogito” jest dwutygodnikiem, co utrudnia
badania statystyczne. Ponadto , Cogito” jest kierowane do zupelnie innej
grupy docelowej niz rozrywkowo-poradnikowa ,, Dziewczyna” (na szcze-
Scie juz sie nie ukazuje, bo skandal, jaki wywolywata, doprowadzil nawet
do interpelacji poselskiej). Trzeba jednak przyznad, ze autorce udato sie
tak dobra¢ tytuty, aby mogly korespondowac z prasa opinii i prasa kobie-
ca chocby przez analogie pojawienia si¢ na rynku (, Filipinka”, , Zwier-
ciadlo” i ,Polityka” w roku 1957). Lektura tego rozdziatu jest réwnie
interesujaca jak poprzednich (z duzym sentymentem sledzitam redakcyj-
ne losy ,mojej” , Filipinki”).

Badania obecnosci ksiazki w czasopismach mtodziezowych za pomoca
znanych juz grup kategoryzacyjnych znéw moze zaskakiwac¢, bo najwiecej
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recenzji zamiescila , Dziewczyna”, wyprzedzajac nawet edukacyjne ,Co-
gito”. To ostatnie zdystansowalo pozostate dwa tytuty, publikujac w ba-
danym okresie ponad 800 reklam ksiazek (tabela 79, s. 635). Na szczescie
wnikliwa lektura tabeli uspokaja, ze ogoétem to ,Cogito”, a tuz za nim
,Filipinka” sa liderami szeroko pojetej informacji o ksigzce. Wspomnia-
fam o wnikliwej lekturze nie bez powodu — autorka nie umiescita w tabeli
79 podsumowania wynikdw badan trzech tytuléw prasy mtodziezowej.
Nie zrobita tego rowniez w rozdziale drugim, w tabeli 36, ale tabela 58
w rozdziale trzecim jest pod tym wzgledem poprawna. To drobne niedo-
patrzenie nie wptywa na odbior catej pracy, nieco tylko irytuje podczas
lektury wymienionych tabel.

Piaty rozdziat to poréwnanie wszystkich trzech typéw czasopism na
plaszczyznie statystycznej i jako$ciowej oraz wnioski czasami bardzo za-
skakujace. Prezentuje to tabela 82 skonstruowana przejrzyscie i klarownie,
mimo ze zgromadzono tu wigkszos¢ wynikéw badan. To jeden z wazniej-
szych fragmentéw omawianej pracy. Calo$¢ dopetniaja aneksy stusznie
umieszczone na ptycie CD, aby nie rozbudowywac i tak bardzo obszer-
nego tekstu.

W pracy autorka przebadata 1140 numeréw czasopism, wyodrebni-
ta 24 441 pozydji bibliograficznych, w ktorych prezentowano wszelkiego
rodzaje informacje o ksiazkach. Juz te liczby pokazuja ogrom pracy ba-
dawczej, jaki musiata wykona¢ Magdalena Przybysz-Stawska. Omawia-
ne wydawnictwo polecam wszystkim, ktorzy maja nadzieje, ze ksiazka
i informacja o niej przetrwa takze w formie drukowanej (obok e-booka
i hipertekstu) i bedzie przyjemnoscia wyksztatlconego homo sapiens.



