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Demokracja a media

W klasycznym ujeciu demokracja rozumiana jest jako ustrdj po-
lityczny, w ktérym wladza nalezy do obywateli. Termin ten pochodzi
od greckich stéw ,,demos” —lud i ,,kratos” — rzady, wladza!. Obecna
rzeczywistos¢ zdominowana przez media, ktére globalizuja kulture,
zamienia si¢, wedlug amerykariskiego politologa Beniamina Barbe-
ra, w MacSwiat. Ta nowa struktura oparta na rozroscie konsumpcji
niszczy poszczeg6lnych ludzi, ale i demokracje, ktéra powinna stuzy¢
,»,dostosowaniu prywatnej wladzy i osobistych pragnieri do dobra pu-
blicznego, interesu ogétu”?. Jak méwit w 1863 r. prezydent USA
Abraham Lincoln, demokracja zasadza si¢ na rzadach ,,ludu, przez
lud i dla ludu”?. By tak byto, demokracja, szanujac wolnos¢ sumienia
poszczeg6lnych jednostek, musi respektowac prawo naturalne, co
umozliwia rozw6j dobra wspdlnego, ktore jest ,,sumg warunkéw zy-
cia spolecznego, jakie badZ zrzeszeniom, badZ poszczegdlnym czlon-
kom spofeczeristwa pozwalaja osiagnaé pelniej i latwiej wiasng do-
skonato$é”*. Do tego konieczna jest informacja, ktéra stanowi pod-
stawowe narzedzie umozliwiajace racjonalne funkcjonowanie w sys-
temie demokratycznym. ,Informacja przekazywana przez srodki
spotecznego przekazu pozostaje w stuzbie dobra wspdlnego. Spote-

! Zob. T. Bartyzel, Demokracja, Radom 2002, s. 7.

2 B. Barber, Imperium strachu. Wojna, terroryzm i demokracja, Warszawa 2005,
s. 188.

3 J. Bartyzel, Demokracja, dz. cyt., s. 9.

4 Gaudium et spes nr 26, w: Sobér Watykariski Il. Konstytucja duszpasterska
o Kosciele w Swiecie wspdtczesnym, Wroctaw 1985, s. 88.
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czeristwo ma prawo do informacji opartej na prawdzie, wolnosci,
sprawiedliwosci i solidarnosci™.

Media, ktére znacznie rozszerzaja mozliwosci komunikowania
sie ludzi, powinny pomagac cztowiekowi w zrozumieniu otaczajacej
go rzeczywistosci i mobilizowaé go do wlaczenia si¢ w dzialalno$é
réznorodnych wspdélnot. Funkcjonowanie mediéw powinno mieé
na celu likwidacje barier, umozliwiajac tym samym porozumienie,
a w zwiazku z tym wspdéldziatanie w celu realizacji wspélnego dobra.

Demokracja opiera si¢ na zespoleniu wysitku obywateli, ktérzy
rozwijajac sprawnosci w postaci cnét spotecznych, biorg wspétodpo-
wiedzialno$¢ za funkcjonowanie wspdlnoty, do ktdrej naleza. Tech-
nologie telekomunikacyjne moga by¢ zatem wspanialym narzgdziem
budujacym $§wiadomo$¢ obywatelska. Ich funkcjonowanie powinno
likwidowaé alienacje jednostek i rozwijaé ich aktywno$é. Dobro
wspdlne wymaga, aby odbiorcy mediéw byli aktywnymi uczestnika-
mi zycia spolecznego, a nie anonimowymi konsumentami dostarcza-
nych przez supermarkety towaréw oraz emitowanych w mediach
tresci. Dlatego tez wlasciwie funkcjonujace spoteczeristwo obywatel-
skie wymaga, aby odbiorcy mediéw brali odpowiedzialno$¢ za ich
ksztatt. Powinni stara¢ si¢ by¢ wspéttwdércami mediéw, wykazujac
zwlaszcza nalezyta troske o ich zawarto$¢ programowa. Zrozumienie
zasad, wedtug ktérych funkcjonuje przestrzer publiczna jest bowiem
wypadkowa co najmniej dwéch czynnikéw: aktywnosci poznawczej
obywateli oraz rzetelnosci mediéw.

Stowo ,,media” pochodzi od faciriskiego ,,medium”, oznaczajace-
go posrednika. Media sa naszymi posrednikami w poznaniu, a dostar-
czanie informacji to jedna z ich podstawowych funkcji. Wyrézniamy
dwa rodzaje posrednikéw poznawczych: medium quo, czyli posred-
nik przezroczysty, i medium quod, czyli posrednik nieprzezroczysty.
Posrednik przezroczysty nie zmienia charakteru poznawanej rzeczy,
prezentuje ja tak, jak wyglada w rzeczywistosci. Drugi rodzaj posred-
nika prezentuje nam bezposrednio siebie, a okres§lona rzecz dopiero
posrednio. Srodki spotecznego komunikowania sg niewatpliwie po-
srednikami typu quod, ale to wcale nie wyklucza wiarygodnosci ich

5 Katechizm Kosciota Katolickiego, 2494. -
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przekazu®. Wszystko zalezy od tego, przez kogo i w jakim celu sg
wykorzystywane. Niestety, trzeba przyzna¢, iz w swej przewazajacej
masie — pod ktdra uginaja si¢ p6tki kioskéw z kolorowg prasg i dachy
zapelnione antenami — media nieporéwnanie cz¢sciej zakltamuja rze-
czywistosé, niz ja objasniaja.

W zaleznosci od rodzaju medium, z ktérego skorzystamy, uzys-
kamy obraz danego przedmiotu przedstawiony innymi $rodkami.
W prasie dziennikarz, ktéry wczesniej bezposrednio poznal dang
rzecz, prezentuje ja czytelnikom w formie pisemne;j lub graficznie -
poprzez fotografi¢ czy rysunek. Moze wigc wystapi¢ tu btad ze strony
dziennikarza, btgd w druku, a nawet manipulacja, co spowoduje fal-
szywy obraz danej rzeczy. Warto w tym miejscu poswigci¢ nieco
wigcej uwagi fotografii, gdyz w dzisiejszym §wiecie zdominowanym
przez obraz prasa coraz czgsciej przyznaje eksponowane miejsca
zdjeciom. Fotografia posiada szerokie zastosowanie w propagandzie.
Ten fakt wynika przede wszystkim z jej funkcji dokumentacyjne;j
i emocjonalnej. Funkcja dokumentacyjna polega na utrwaleniu na
zdjeciach réznorodnych zdarzen istotnych z propagandowego punk-
tu widzenia. Zdjecia te moga by¢ wykorzystane w dowolnym czasie
i rozpowszechnione w nieograniczonej ilosci kopii. Z kolei funkcja
emocjonalna fotografii polega na wiasciwym dobraniu zdj¢cia, ktére
moze pomée wywotaé u odbiorcéw réznorodne stany emocjonalne
ito o réznym nate¢zeniu. Przekaz propagandowy wykorzystujacy ob-
razy ma tez t¢ zalet¢, ze wymyka si¢ barierom jezykowym. Jest on
w wigkszosci przypadkéw wystarczajaco czytelny niezaleznie od wie-
ku czy wyksztalcenia odbiorcy oraz jezyka, jakim si¢ postuguje. Pro-
paganda wizualna wykorzystywana jest do uzasadniania pewnych
tez, popularyzuje si¢ za jej pomoca ludzi i ich osiggni¢cia badZ niszczy
sie okreslone tresci czy osoby’. Role odpowiednio dobranych zdjeé
doceniajg zwlaszcza kandydaci startujacy w wyborach. ,,Nie ma kam-
panii polityka bez materialéw propagandowych. A one z kolei nie

§ Zob. H. Kieres, Czy - i kiedy — media sq Zrédlem wiedzy o Swiecie?, w: ,,Zeszyt
IEN” nr 7/2000, Lublin 2000, s. 24-27.

7 Zob. L. Wojtasik, Propaganda wizualna, Warszawa 1987, s. 144-154. Por.
M. Bonikowska, A. Ostrowska, Przed kamerg, w: A. Dzycimski i inni, Komunikato-
rzy, Warszawa-Bydgoszcz 2000, s. 175-186.
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mogg si¢ oby¢ bez ilustracji — minimum stéw, maximum obrazu.
Ludzie nie lubia czytaé, lubig za to ogladaé tadne zdjecia”®.

Radio natomiast operuje jedynie dZwigkiem, co zmusza dzienni-
karza do zredukowania rzeczy do tego aspektu. Moze on, kierujac si¢
atrakcyjnoscia dZwiekéw, popelni¢ biad lub dokonaé manipulacji,
uwypuklajac nieistotng stron¢ przedmiotu, a nawet catkowicie zmie-
ni¢ jego charakter. Najbardziej wiarygodna formg informacji radio-
wej jest przekaz bezposredni. Telewizja z kolei daje nam obraz
i dZzwigk. Umozliwia jej to wiarygodne przedstawienie okreslonej
rzeczy, zwlaszcza w bezposredniej relacji, ale i tutaj wystepuje duze
prawdopodobieristwo wystapienia bledu lub manipulacji®. Telewizja
absorbuje bowiem zmysty widza, ktdry ,,jest absolutnie sam na sam
z cyberprzestrzenia, a ekran pelni rol¢ doskonale bezposredniego
posrednika”'®. Wraz z rozwojem telewizji doszto do rewolucyjne;j
zmiany w obszarze przestrzeni publicznej, gdyz politycy przeobrazili
si¢ z megzéw stanu w aktoréw odgrywajacych swoja rolg w tasiemco-
wym reality show.

Wspdlczesny swiat jest obszarem permanentnej propagandy.
Propaganda jest stuzebna wobec ideologii, gdyz realizuje wyznacza-
ne przez nig cele. Duza rolg odgrywaja tu mass media, ktére s3
gléwnymi dystrybutorami propagandy. Jak dowodzi C. W. Mills,
»Srodki masowej informacji nie tylko przeniknely do naszego do-
Swiadczenia o rzeczywistosci zewnetrznej, lecz wkroczyly do najin-
tymniejszego kregu naszych przezy¢ wewnetrznych. Narzucity nam
wzory osobowe, nowe aspiracje dotyczace tego, czym chcieliby$§my
by¢ i za kogo chcielibysmy uchodzi¢”'!. Kazda akcja propagandowa
zawiera plan dzialania, obejmujacy nastgpujace sktadniki:

1) okreslenie grupy, na ktéra nalezy wptynaé,

2) ustalenie celéw psychologicznych, jakie chce si¢ osiagnaé
wsréd czlonkéw kazdej z tych grup,

8 M. Lan, Fotografia. Kreacja czy manipulacja, w: A. Drzycimski i inni, Komu-
nikatorzy, dz. cyt., s. 261.

® Zob. H. Kieres, dz. cyt., s. 24-27.

10 B. Barber, Dzihad kontra McSwiat, Warszawa 2007, s. 158.

I Cyt. za. B. Dobek-Ostrowska i inni, Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw
1999, s. 26.
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3) powotanie organéw zajmujacych si¢ przeprowadzeniem dzia-
tari zmierzajacych do osiagnigcia wezesniej przyjetych celéw,

4) wypracowanie przez te ograny najbardziej adekwatnych form
dziatalnosci propagandowej,

5) zaplanowanie przebiegu dzialani w czasie i przestrzeni,

6) koordynacj¢ przygotowywanych dziatari propagandowych,

7) kontrole przebiegu kampanii propagandowej, tak by catosé
dziatari zakoriczyta sie sukcesem'?.

Propaganda pelni réznorakie funkcje. Jako pierwsza wymienia
sie funkcj¢ integracyjna. Propagandzista bgdacy na ustugach ludzi
wladzy stara si¢ zapewnic stabilizacj¢ istniejacemu systemowi poli-
tycznemu poprzez wzmocnienie i ujednolicenie istniejacych struktur
spotecznych. Jako druga nalezy wymieni¢ funkcje adaptacyjna (agi-
tacyjng). Propagandzista stara si¢ tu poderwac ludzi do czynu, do
jakiej$ akcji. Ale tak naprawde chodzi mu o zdobycie poparcia dla
okreslonej ideologii czy struktur wiadzy. Dazy si¢ takze do przyzwy-
czajenia ludzi do okreslonych zachowan. Nastepng funkcja jest funk-
cja informacyjno-interpretacyjna. W propagandzie oczywiscie infor-
macja odgrywa drugorzedng role. Wykorzystuje si¢ ja do przedsta-
wienia okreslonej interpretacji rzeczywistosci. Za ostatnig uznaje si¢
funkcje¢ dezinformacyjng i demaskatorska. Z tego typu propaganda
mamy najczgsciej do czynienia w odniesieniu do przeciwnika. Dezin-
formuje si¢ go, podajac rézne falszywe informacje. Prébuje si¢ tez
demaskowad dzialania wroga, podajac do wiadomosci rézne informa-
cje dotyczace jego posunieé’?,

Ze wzgledu na stopienl zafalszowania tresci wyrézniamy propa-
gande bialg, propagand¢ szarg i propagand¢ czarna. Propaganda
biata jest rozpowszechniana przez nadawce, ktdry si¢ nie ukrywa.
Wiadomo wiec, kto jest autorem przekazu i jaki jest jego cel. Ten
rodzaj propagandy jest najmniej niebezpieczny, gdyz od razu wiado-
mo, kto i do czego chce nas naméwié. Propaganda szara nie pozwala
z calg pewnoscig okreslié, kto jest nadawca przekazu i jaki jest jego

12 Por. V. Volkoff, Psychosocjotechnika, dezinformacja — orez wojny, Komoréw
1999, s. 39.
13 B. Dobek-Ostrowska i inni, Teoria i praktyka propagandy, dz. cyt., s. 29-30.
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cel. Propaganda czarna ukrywa swe prawdziwe pochodzenie, po-
przez wykorzystywanie falszywego nadawcy. O powodzeniu tej pro-
pagandy decyduje przekonanie odbiorcéw, ze Zrédto, ktére rozpow-
szechnia informacje jest tym, za jakie si¢ podaje.

Ze wzgledu na zalezno$¢ w czasie mi¢dzy przekazem a wydarze-
niami, ktérych dotyczy, wyrézniamy propagande poprzedzajaca, pro-
pagande towarzyszaca, propagand¢ post factum (nastgpcza). Propa-
ganda poprzedzajaca przygotowuje podatny grunt pod wydarzenia,
ktére niebawem beda miaty miejsce. Stuzy ona kierowaniu postaw
oraz ich wzmacnianiu lub ostabianiu. W ten sposéb promuje si¢ oso-
by przed majacymi nastapi¢ dopiero wydarzeniami, w ktérych maja
one odegrac jakas role. Propaganda towarzyszaca wspotlistnieje z wy-
darzeniami, ktére propagandzista chce wykorzysta¢ na swoja ko-
rzy$¢. Propaganda post factum (nastgpcza) stosowana jest wowczas,
gdy propagandzista nie chce ryzykowac niepowodzenia swojego
dzialania, ktére skojarzone przez ludzi z danym wydarzeniem od
razu spowodowatoby nieufnosé. Woli wiec przetozy¢ ,,urabianie”
ludzi na okres po danym wydarzeniu.

Srodkami, ktérymi postuguje si¢ propaganda, sa: stereotyp, mit,
plotka, kamuflaz. Stereotyp jest posiadanym przez ludzi gotowym,
ale uproszczonym schematem myslenia o danej rzeczywistosci. Ste-
reotypami postugujemy si¢, aby uprosci¢ sobie zycie i nie poddawad
ciagle otaczajacej nas rzeczywistosci wnikliwej analizie. Zadowalamy
si¢ wigc raz wyrobionym pogladem. O tej sktonnosci do unikania
wysitku poznawczego dobrze wiedza propagandzisci. Mit wypacza
prawde o otaczajacym nas $wiecie, nadajac pozory rzeczywistosci
nieistniejgcym zjawiskom. Plotka to potajemne przekazywanie nie-
sprawdzonych informacji. Propagandzista rozpowszechnia plotki za-
zwyczaj pod pozorem koniecznosci dostgpu spoleczeristwa do ukry-
wanych przed nim informacji. Plotka ma skompromitowaé dang oso-
be, organizacj¢, przedsigwzigcie. Propagandzisci, aby poprawié sku-
teczno$¢ plotki, czgsto wykorzystuja fakt, iz ludzie sg ciekawi tego, co
nie jest przeznaczone dla ich oczu i uszu, co jest trzymane w tajemni-
cy, co jest poufne. Tworza czgsto pozory poufnosci, odkrywania nie-
dostgpnych tajemnic. Kamuflaz ma zapewni¢ ukrycie prawdziwych
celéw propagandy. Czgsto, aby osiagna¢ ten cel, propagandzista
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uwiarygodnia kamuflaz, wykorzystujac wypowiedzi réznych autory-
tetéw lub podszywa si¢ ze zbitka swych twierdzen pod poglady kogos
innego, wykazujac jednos¢ mysli.

Do gtéwnych technik propagandowych, czyli praktycznych spo-
sobéw przekazywania komunikatéw propagandowych zaliczamy:

1. Powtarzanie, ktére ma doprowadzi¢ do zapamigtania wysyta-
nego komunikatu.

2. Przemilczanie, ktére czgsto uzupehia technike powtarzania.
Nierzadko z uporem powtarza si¢ jedne tresci, a przemilcza inne.
Czesto dotgcza si¢ tu jeszcze technike ukrywania, ktéra kamuflujac
okreslone fakty odwraca od nich uwagg, np. aby nie zapamig¢tano
czyjej$ pozytywnej dziatalnosci szuka si¢ i eksponuje potknigcia tej
osoby.

3. Technike tzw. ,,publicznosci odziedziczone)”, kiedy odbior-
com mediéw, ktérzy liczyli na zupelnie inny przekaz, serwuje si¢
przekaz propagandowy. Z tym zjawiskiem mamy do czynienia mig-
dzy innymi na zawodach sportowych, koncertach muzycznych i réz-
nego rodzaju wydarzeniach kulturalnych. Ludzie otrzymujg wow-
czas — zamiast wywiadu z prawdziwymi bohaterami tych wydarzen —
wypowiedzi politykéw, ktdrzy przybyli tam wlasnie po to, aby po-
kaza¢ si¢ zgromadzonej publicznosci 1 zaistnie¢ w przekazach me-
dialnych.

4. Symbol, ktéry bardzo dobrze przenosi komunikat, gdyz jest
tatwy do zapamietania i szybko kojarzy si¢ z konkretna idea. Sym-
bolami s sztandary, plakietki, réznego rodzaju znaki graficzne, ges-
ty. Cechy charakterystyczne symbolu posiadajg takze hasta czy slo-
gany, ktére czesto stuzg do walki medialnej podczas wybordéw, gdyz
moga najszybciej dotrze¢ do odbiorcy, ktéry bedzie potrafit skojarzy¢
je z okreSlong partig i zarysem jej programu.

5. Wyolbrzymianie, ktére opiera si¢ na przedstawieniu wyda-
rzenia lub jego oceny w spos6b tworzacy doniosly fakt z czegos, co
byto jedynie mato znaczacym epizodem.

6. Nadmierne uogdlnianie, polegajace na tworzeniu u odbiorcy
przekonania, ze dane wydarzenie nie jest niczym szczegSlnym. Sto-
suje si¢ wtedy zwroty ,,wszyscy”, ,,powszechnie wiadomo” Iub wy-
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szukuje si¢ zdarzenia, ktére w jaki§ spos6b mozna przyréwnaé¢ do
tego, co sie wydarzyto'*.

Propagandzie czgsto towarzyszy manipulacja, ktéra wzmacnia jej
dziatanie. Adam Lepa definiuje manipulacj¢ jako ,,[...] celowe i skryte
dziatanie, przez ktére narzuca si¢ jednostce lub grupie ludzi fatszywy
obraz pewnej rzeczywistosci”'®. Manipulator, ukrywajac whasne in-
tencje, falszuje zatem w oczach odbiorcéw pewna rzeczywistosé, uda-
jac, ze przekazal im prawde. Z kolei Mirostaw Karwat twierdzi, ze
skryto$¢ nie nalezy do koniecznych cech manipulacji. Wedlug niego
z powodzeniem moze ja zastgpi¢ podstgp. Manipulacja przybiera
wtedy charakter jawny i ostentacyjnie prowokuje dana osobe lub
grupe do wypowiedzi lub zachowari, ktérych one nie chca'®.

Wykorzystywanie srodkéw masowego komunikowania jako nos-
nika przekazéw propagandowych, ktére pozwalaja wptywaé na spo-
teczenistwo, jest widoczne zwlaszcza tam, gdzie w gre wchodzg inte-
resy rywalizujacych z soba grup np. partii politycznych. Taki stan
rzeczy powoduje, ze media uwiklane sg w struktury wladzy, gdyz
»[.--] Zawsze w jakis sposéb stuza wiadzy, lub sg w opozycji do wladzy,
zaleznie od tego w czyich s3 rekach”!”.

Moéwi sie o nich ,,czwarta wtadza”, lecz coraz cze¢sciej okreslane
s3 juz jako pierwsza wladza, gdyz to one w dzisiejszych parnstwach
demokratycznych spajaja i warunkuja istnienie trzech pozostatych
filarow wiadzy. Adam Lepa tak charakteryzuje ich znaczenie we
wspolczesnych parstwach: ,,Przeciez to, czego dokonuja, daleko
przekracza mozliwosci jakiejkolwiek innej wiadzy. Kreuja politykéw,
steruja nastrojami spolecznymi, demaskujg to, co jest skrzetnie ukry-
wane, na swdj sposéb urabiaja obraz §wiata, dowolnie manipulujg
opinia publiczna”'®, Wielu badaczy méwi w tym kontekscie o poste-
pujacej mediatyzacji polityki. Chociaz bardziej odpowiednie wydaja
si¢ okreslenia demokracja medialna badZ teledemokracja, ktére
w gruncie rzeczy definiuja mediokracje. Mediokracja prowadzi nie-

14 A. Lepa, Swiat propagandy, Czgstochowa 1994, s. 69-104.

15 A. Lepa, Swiat manipulacji, Czgstochowa 1997, s. 23.

6 M. Karwat, Sztuka manipulacji politycznej, Toruri 2001, s. 36.

17 K. Czuba, Media i wladza, Warszawa 1996, s. 12.

8 M. Gugulski, I. Marciniak, Media sq juz pierwszq wiladzq, ,,Glos” nr 52000, s. 3.
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uchronnie do destabilizacji paristwa, gdyz dziennikarze, stajac si¢
uzurpatorami zajmujacymi nienalezne im pozycje, wprowadzaja cha-
os. Postepujg tak zwlaszcza ci, ktdrzy sa zwigzani z duzymi redakcja-
mi o potgznym kapitale. Podczas realizacji wlasnych celow, powolu-
jac si¢ na zasady demokracji — chociaz sami nie zostali wybrani —
pasuja siebie na reprezentantOw spoleczeristwa 1 glos opinii publicz-
nej. Szermuja przy tym hastami gloszacymi wolnos¢ stowa i swobode
krytyki, mimo ze prawd¢ traktujg instrumentalnie, zakidcajac tym
samym funkcjonowanie systemu przekazu informacji. A bez prawdy
niemozliwa jest wolnos¢. Kryzys prawdy przejawia si¢ wspélczesnie
w falszywej wizji wolnosci, co nieuchronnie prowadzi do zaniku od-
powiedzialnosci. Wypaczona wizja wolnosci narzucana przez media,
bedgce na ustugach propagandy, sugeruje ludziom, ze moga oni ar-
bitralnie decydowaé, co w okreslonej sytuacji jest dobrem, a co ziem.
Taki stan rzeczy powoduje, ze przejawiajaca si¢ wylacznie w swoich
procedurach ,,demokracja bez warto$ci tatwo si¢ przemienia w jawny
lub zakamuflowany totalitaryzm™'®.

Relatywizm etyczny postrzegany jako konstytutywna cecha dzi-
siejszych demokracji, szerzac si¢ poprzez media, prowadzi tak na-
prawde do ekspansji nihilizmu. Wykorzystywanie nowoczesnych
zdobyczy techniki, takze tych z dziedziny telekomunikacji, przy od-
rzuceniu prawdy nie zapewnia cztowiekowi wolnosci. Jest on coraz
bardziej zagubiony i pozbawiany nadziei na odkrycie sensu wlasnego
Zycia, co czyni go postusznym niewolnikiem w rekach oligarchéw.

Jan Pawet I naucza, iz cztowiek, skadajac si¢ nie tylko z ciala, ale
i ducha, nie moze by¢ zredukowany ,,jedynie do samoprojektujace;j
sie wolnosci”?®. Zycie cztowieka jest bowiem ciaglym ,,dazeniem do
wolnosci przez prawdg. To jest bardzo wazne w epoce, ktérg prze-
zywamy. Bo zachlystujemy si¢ wolnoscig, wolnoscig stowa i réznymi
innymi wolnosciami, ktére z tym si¢ wiazg. [...] Ale réwnoczesnie
zapominamy o tym wymiarze podstawowym, ze nie ma prawdziwej
wolnosci bez prawdy. Tylko prawda czyni wolnymi. [...] Nasze stowo
musi by¢ wolne, musi wyrazaé nasza wewng¢trzng wolnos¢. Nie mozna

19 Centesimus annus nr 46, w: http://'www.opoka.org.pl.
2 Veritatis splendor nr 48, w: http://www.opoka.org.pl.
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stosowaé srodkéw przemocy, azeby czlowiekowi narzucaé jakies te-
zy. Te srodki przemocy moga by¢ takie, jakie znamy z przesztosci, ale
w dzisiejszym $wiecie takze i Srodki przekazu moga staé sie sSrodkami
przemocy, jezeli stoi za nimi jakas$ inna przemoc, niekoniecznie ta
przemoc fizyczna. Jakas inna przemoc, jakas inna potega”?’.

Wolnos¢ bez prawdy jest w rzeczywistosci samowola, ktdra stajac
sie bozkiem dzisiejszych demokracji, prowadzi do destrukcji. W me-
diach wskaZnikiem prawdy staja si¢ badania sondazowe, ktdre prze-
ciez nie sg Zrédlem wiedzy o rzeczywistosci, a tylko méwia nam, jak
ja postrzegaja ankietowani. Prawda w perspektywie powszechnie
gloszonej potrzeby doraznego sukcesu musi jednak ustgpic pola ma-
nipulacji. Media liberalne, bedac pod nieustanna presja zadan, ktére
powinny realizowaé, ale i wydajnosci okreslanej przez wplywy finan-
sowe oraz liczb¢ odbiorcéw, zapominajg o stuzeniu prawdzie i dbaniu
o dobro odbiorcéw. Sa tez miejscem nieustannego $cierania si¢ inte-
reséw pracujacych w nich dziennikarzy, wlascicieli wydawnictw i ludzi
wladzy z interesami obywateli. Zdominowanie przestrzeni publiczne;j
przez mass media objawia si¢ w tym, ze przejmuja one funkcje, ktére
nie wynikaja z ich natury i zadan, ktére maja do spetnienia. DZwignia
rozwoju mediéw stato si¢ ich ideologiczne wykorzystanie zaréwno
przez najwigksze totalitaryzmy XX wieku, jak i wspotczesne liberal-
ne demokracje.

Wiele méwi si¢ o upolitycznieniu mediéw, ktére to zjawisko ma
mieé negatywny wplyw na spoleczenistwo. Nalezy wiec wyjasnié, ze
klasyczna definicja polityki okresla ja jako realizacj¢ wspélnego do-
bra, ktére nie moze by¢ obojetne dla kogos, kto nalezy do danej
spotecznosci. Zatem wszystko, co dotyczy spotecznego wymiaru ludz-
kiego zycia, a wigc i dziennikarstwo, nalezy nieodtacznie do sfery
polityki. Mdéwienie o upolitycznieniu mediéw w negatywnym tego
stowa znaczeniu opiera si¢ na traktowaniu polityki jako sztuki zdo-
bywania wladzy, kiedy to dobro wspdlne ustepuje miejsca partyku-
larnemu interesowi jakiejs waskiej grupy oséb. Przeciwnicy politycz-
ni zarzucaja wowczas sobie nawzajem upolitycznienie, objawiajace

2 Homilia wygloszona przez Jana Pawla II w Olsztynie 6.06.1991, w: http://
ekai.pl.
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si¢ zawlaszczeniem wszystkiego tego, co da si¢ zawlaszczyé. Zacigte
walki toczg sie zwlaszcza o media, za pomoca ktérych chce si¢ spra-
wowa¢ rzady dusz. Mamy tu zatem do czynienia z ideologizacjg po-
lityki, gdzie kazdy forsuje wlasng wizj¢ Swiata jako jedynie stuszng,
nie baczac na to, jaka jest prawda i gdzie lezy dobro wspélne??,
Ideologizacja polityki niewatpliwie prowadzi do manipulacji.

Niccolo Machiavelli, twérca nowozytnej koncepcji polityki, mo-
wit wprost, ze w rzadzeniu sil¢ i terror nalezy taczy¢ z podstepem,
a niedotrzymywanie stowa uwazal wrecz za cnotg. Twierdzil, iz cel
uswieca $rodki, dlatego wtadca moze uprawomocni¢ wszelkie bez-
prawie w imie racji stanu, po$wigcajac nawet zycie poddanych, gdyz
to on i sprawowana przez niego wtadza sa najwazniejsze. Zalecenia,
ktore zawarl w swoim dziele pt. Ksigze, niezwykle przypominaja
zasady rzadzace wspoélczesnymi demokracjami, w ktérych liczy si¢
zdobycie wladzy 1 jej jak najdluzsze utrzymanie. Wskazania Machia-
vellego, dotyczace chociazby dojscia do wiladzy ,,drogg zbrodnicza
i niecna, albo tak, ze prywatny obywatel dzigki poparciu innych oby-
wateli zostaje wladca swej ojczyzny” praktycznie bez wickszych
zmian staly si¢ zelaznymi zasadami wspétczesnego marketingu poli-
tycznego, majacymi umozliwi¢ zmonopolizowanie przestrzeni pu-
blicznej?. Machiavelli, przenoszac na grunt europejski zasady cywi-
lizacji bizantyjskiej, zaaplikowal wyjatkowo niebezpieczny wirus to-
czacy juz przez kolejne stulecie cywilizacje¢ taciriska. Jak zauwaza
Piotr Jaroszyrniski, ,,cywilizacja okresla priorytety dla polityki, a sa
nimi podmiot polityki i jej cele. Ustréj polityczny ukazuje tylko me-
tody. [...] Ustrojem najbardziej elastycznym i najbardziej podatnym
na manipulacje jest demokracja, ktéra moze by¢ narz¢dziem zmiany
cywilizacji”?*,

Dzisiejsza demokracja jawi si¢ nie jako system oparty na moral-
nosci, lecz wystepuje wylacznie jako technika ustrojowa, majaca za-
pewnié¢ skuteczno$é w realizacji wlasnych zamierzer. Dlatego tez
szerzacy sie pragmatyzm propaguje relatywizm sugerujacy, iz nie

22 70b. H. Kieres, Stuzy¢ kulturze, Lublin 1998, s. 23-35.

23 Zob. N. Machiavelli, Ksigze, Poznari 2008, s. 34.

24 P, Jaroszynski, Cywilizacyjne oblicza polityki, w: P. Jaroszyriski (red.), Czio-
wiek i paristwo, Lublin 2006, s. 33.
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ma stalych wartosci etycznych. Media sg w tej walce ideologicznej
wykorzystywane jako giéwna brori. To na tamach prasy, w progra-
mach radiowych i telewizyjnych oraz na stronach internetowych ne-
guje si¢ istnienie prawdy, zachgcajac do wyboru sprzecznych z naturg
czlowieka modeli zycia spolecznego. Powstaje tzw. telerzeczywistosc,
ktérej gtéwna cecha jest zmiana kryteriéw prawdy?>. Jako prawdziwe
odbierane jest bowiem to, co w sposéb najbardziej przekonujacy
zostanie ukazane w mediach. Skonstruowana w odpowiedni sposéb
telerzeczywisto$¢ — zastgpujac miejsce realnego swiata — jest ideal-
nym obszarem, na ktérym dochodzi do masowej manipulacji. W rzg-
dzeniu decydujaca rol¢ odgrywa zatem infotaktyka, ktérej gtéwnym
narzedziem s3 media®®. Taki stan wytwarza sytuacje, w ktérej ,,§wia-
tu groza rzady tych, ktérym media wmdowily, jaki powinien byé $wiat,
i ktdrzy teraz, dzigki réznym technikom INFO i teledemokracji bez-
posredniej, uzyskuja nowe mozliwosci wptywu. Innymi stowy, stero-
waé $wiatem beda ci, ktérzy sami s3 sterowani”?’.

Rozszerzajaca si¢ przez media apoteoza konsumpcyjnego stylu
zycia spowodowatla, ze dobro wspdlne jest niewygodne zaréwno dla
demiurgéw demokracji, piastujacych réznorakie stanowiska w orga-
nach wladzy oraz duzych korporacjach przemystowych i medialnych,
jak réwniez dla nastawionych egoistycznie jednostek. Zatracenie
prawdy o tym, kim jesteSmy i dokad zmierzamy, powoduje state
powigkszanie si¢ liczby oséb, ktdre nie wiedzac po co i dla kogo zyja,
traca poczucie swojej godnosci. Staja sie przez to zyciowymi rozbit-
kami pedzacymi tulacze zycie, co niejednokrotnie prébuja zrekom-
pensowac¢ sobie wzmozong konsumpcja oraz zbudowaniem sztucz-
nych wi¢zi z bohaterami tabloidéw i telewizyjnych seriali. Sa oni
w zwigzku z tym bardzo podatni na manipulacje, gdyz nie nalezac
do zadnej autentycznej wspdlnoty, nie moga liczy¢ na pomoc i zyczli-
wa radg ze strony innych oséb. Jak zauwaza Beniamin Barber, wiele
0s6b ,,0 wiele za duzo czasu spedza codziennie w ktéryms z komer-
cyjnych przybytkéw nowego swiata — przed telewizorem, w centrum

25 M. Htowiecki, Media, wladza, swiadomos¢ spoteczna, £.6d7 1999, s. 176.
26 Zob. A. Toffler, Zmiana wladzy, Poznati 2003, s. 363-379.
27 M. Tlowiecki, Media, wiadza, swiadomosé spoteczna, dz. cyt., s. 172 -173.
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handlowym, w kinie, w restauracji szybkiej obstugi”, unikajac tym
samym wchodzenia w trwate bezposrednie relacje i wzigcia odpowie-
dzialnosci za siebie i innych?®. Spoleczeristwo konsumpcyjne nie jest
w zwiazku z tym w stanie zapewni¢ wlasciwego wychowania mtode-
mu pokoleniu, gdyz ,karmione promowana w demokracji kulturg
niskg nie potrafi lub nie ma odwagi proponowa¢ miodym wiezi, ktére
chronia godno$é cztowieka”®. Dlatego tak trudno znale7é przekazy
medialne bronigce nienaruszalnosci wezla malzerskiego jako przy-
mierza kobiety i mezczyzny, bedacego podstawa umozliwiajgcg funk-
cjonowanie rodziny, a takze artykuty i audycje propagujace patrio-
tyzm. Takie sa konsekwencje ideologizacji przestrzeni publiczne;j,
gdyz ,,celem ideologii nie jest konkretny, realny cztowiek, lecz aprio-
ryczna idea cztowieka, ktdra gilotynuje to wszystko w §wiecie, co nie
miesci sie w jej zakresie. Cztowiek jest funkcja ideologii — oto istota
totalitaryzmu, takze tego, ktdry przebrat si¢ w owcza skore dzisiejszej
demokracji!”*°

O tym, w jakim stanie jest demokracja w paristwie, duzo méwi
nam system mediéw. Jednym z wyraznych symptomoéw zwyrodnienia
systemu demokratycznego jest koncentracja wlasnosci w obszarze
mediéw. Skupienie mass mediéw w jednych rekach likwiduje swo-
bodny przeptyw mysli. Niezaleznie od tego, jak szeroka paleta me-
diéw dysponuje okreslony wiasciciel, bedzie on upowszechniat jed-
nolity poglad na rzeczywistos¢. Tak wiec skumulowanie mediéw w r¢-
ku jednego wiasciciela czy tez ich waskiej grupy powoduje znaczace
ograniczenie réznorodnosci tresci, co przeciez stoi w jawnej sprzecz-
nosci z tak propagowanym przez demokracje¢ pluralizmem. Niewat-
pliwie w takiej sytuacji wystgpujaca w wielu paristwach globalna ,,[...]
monokultura rozkwita coraz bardziej, w miar¢ jak zacieraja si¢ r6z-
nice mi¢dzy firmami telefonicznymi, sieciami kablowymi, stacjami
radiowymi i telewizyjnymi oraz producentami oprogramowania, a gi-
gantyczne korporacje lgcza si¢ ze soba. Zrdznicowanie ustepuje
miejsca uniformizacji, konkurencje wypiera monopol. Kilka poteg

28 B. Barber, Dzihad kontra McSwiat, dz. cyt., s. 150.

2 M. Dziewiecki, Ubdstwiona demokracja, ,Kwartalnik katolicki eSPe” nr 1/2008,
s. 61.

30 H. Kieres, Czy - i kiedy — media sq Zrédlem wiedzy o swiecie?, art. cyt., s. 21.
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0 Swiatowym zasiegu stanowi o tym, co jest tworzone, kto to rozpow-
szechnia, gdzie jest pokazywane, jak przyznaje si¢ licencj¢ na dalszy
uzytek”,

Rynek mediéw w Polsce ma struktur¢ whasnosci wykazujaca ce-
chy oligopolu, ktéry dazy do coraz wigkszej koncentracji, a wigc
monopolu. Monopolizacja ma miejsce juz w sferze wartosci, gdyz
w przewazajacej czesci mediéw dominuje nieustanna promocja ideo-
logii liberalnej. Koncentracja wtasnosci najszybciej objgta prase og6l-
nopolskg i regionalng z uwagi na minimalne regulacje prawne oraz
zaniedbania z okresu likwidacji komunistycznej Robotniczej Spét-
dzielni Wydawniczej ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”. Najwiekszymi wydaw-
nictwami sg te z udzialem kapitalu zagranicznego, ktéry objat tak
duzy udziat w polskiej prasie, Ze trzeba byto stworzy¢ kategori¢ prasy
polskojezyczne;.

Koncentracja wydawnictw prasowych ma gléwnie przyczyny
ekonomiczne. Spirala naktadu powoduje, ze duze wydawnictwa po-
trafig zwabi¢ kolejnych nabywcéw niska cena gazety wiedzac, ze i tak
zarobig na reklamach. Wydawnictwa te, uzyskujac duze dochody ze
sprzedanych egzemplarzy i powierzchni reklamowych, stale posze-
rzaja obszar swoich wplywéw. Zagraniczne koncerny masowo pro-
paguja obce Polakom wzorce kulturowe i relacjonuja biezace wyda-
rzenia zgodnie z wlasnymi interesami. W diuzszej perspektywie stan
taki moze spowodowac, iz Polacy przestang rozumieé rzeczywisto$é
i z tego powodu przestang zabiega¢ o dobro wspdlne, jakim jest
Ojczyzna (chociazby zrezygnuja z udziatu w wyborach, gdyz nie beda
mieli rzetelnej informacji o kandydatach). Jak zauwaza o. Mieczy-
staw Albert Krapiec, ,,[...] kapiemy si¢ przymusowo w mocno zanie-
czyszczonej wodzie informacji, ktéra ma zmieni¢ myslenie Polakéw,
bo przeciez nikt nie wydaje pienigdzy bezcelowo”2.

W przypadku mediéw elektronicznych, oprécz czynnika ekono-
micznego, o zakresie ekspansji danej stacji decyduja takze regulacje
prawne i ich stosowanie przez organ przydzielajacy koncesje oraz te
instytucje, ktére czuwaja nad prawidlowym funkcjonowaniem na-

3! B. Barber, Dzihad kontra McSwiat, dz. cyt., s. 138-139.
2 M. Krapiec, Spefniac¢ dobro, Lublin 2000, s. 44.



Demokracja a media 157

dawcéw. Dodac tutaj nalezy, ze sukces gtéwnych poteg medialnych
w Polsce bytby niemozliwy bez kuluarowych uzgodnien w gabinetach
ludzi wiadzy. Kapitat w mediach nigdy nie jest bowiem bezstronny.
Nawet jesli wiasciciel mass mediéw ma na uwadze tylko interes eko-
nomiczny i tak bedzie starat si¢ mie¢ wptyw na decyzje ludzi wiadzy,
od ktérych w duzej mierze zalezy powodzenie jego planéw. A ci
sprawujacy wladze, ktérzy chca poprzez media sterowaé spoteczen-
stwem, beda chcieli pozyskaé przychylnosé mediéw. Tak wigc zaze-
biajace si¢ interesy ludzi wladzy i mediéw powoduja, ze nie sg oni
w stanie bez siebie funkcjonowaé. W przypadku Polski nie bez zna-
czenia wydaje si¢ takze brak rozliczenia z komunistyczng przesztos-
cig. Wykorzystywanie mediéw do celéw propagandowych przez stuz-
by specjalne okazuje si¢ byé nie pusta teoria, lecz realnym zjawiskiem
wystepujacym w Polsce po 1989 r.

Gwaltownie rozwijajace si¢ spoteczenstwo informacyjne, ktdére
do wszystkich dziedzin zycia wprowadza komputeryzacj¢ oraz maso-
we wykorzystywanie srodkéw lacznosci buduje technopol, podpo-
rzadkowujacy zycie ludzi technice. W zwiagzku z tym coraz bardziej
aktualne staje si¢ stwierdzenie, ze ,,nie ten rzadzi, kto rzadzi, ale ten
kto ma wiasciwe bity informacji we wlasciwej pamigci, dostgpne we
wiasciwym czasie”®’. Wytwarza si¢ zatem sytuacja, w ktdrej odnie-
sienie zwycigstwa przy wykorzystaniu demokratycznych procedur
wymaga uzyskania przewagi w zakresie przekazu informacji. Jak
dowodzi Alvin Toffler, ,wiedza jest najbardziej demokratycznym
Zrédtem wiadzy. I to wlasnie sprawia, ze stanowi trwale zagrozenie
dla moznych [...]. Tlumaczy to takze, dlaczego kazdy kto dzierzy
wladze [...] chce kontrolowaé ilosé, jakos¢ i dystrybucje wiedzy w ob-
rebie swego wladztwa,

Nie sposéb zatem lekcewazyé mediéw, ktérych giéwng domena
jest wytwarzanie, magazynowanie oraz rozprowadzanie informacji.
Jednakze podstawowa reguta rzadzaca spoleczeristwem informacyj-
nym w znacznym stopniu ktdci si¢ z zasada roztropnej troski o dobro

3 A. Targowski, Informatyka klucz do dobrobym, Warszawa 1971, cyt. za
A. Szewczyk, Problemy moralne w $wiecie informacji, Warszawa 2008, s. 14.
34 A. Toffler, Zmiana wladzy, Poznati 2003, s. 45.
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wspoélne. Informacja wystepuje bowiem wylacznie jako towar pod-
legajacy zelaznym regutom rynkowym, a ,,rynek nie jest specjalnie
zainteresowany zastosowaniami technologii w interesie spoteczeni-
stwa obywatelskiego, chyba, ze mozna co$ na tym zarobi¢ (a na ogét
nie mozna)”*, Koncerny medialne, chcac maksymalizowaé zyski,
wytwarzaja wigc informacje przy minimalnych nakladach finanso-
wych, stale przesuwajac granicg¢ akceptowalnej przez odbiorcéw nie-
doktadno$ci w relacjonowaniu zdarzen. Dlatego tez spoleczeristwo
informacyjne wcale nie jest tozsame ze spoleczeristwem rzetelnie
poinformowanym. Szerzaca si¢ komercjalizacja mediéw wywoluje
zatem nieuchronnie obnizenie ich poziomu, niejednokrotnie spro-
wadzajac do banalu dyskusj¢ o sprawach spotecznych. Papiez Jan
Pawet 11, dostrzegajgc te zagrozenia w trosce o wlasciwy ksztatt me-
diéw, podczas audiencji dla dziennikarzy przypomnial, ze §rodki spo-
tecznego komunikowania ,,nie moga by¢ podporzadkowane kryte-
riom interesu, sensacji i doraznego sukcesu - ale, liczac si¢ z wymo-
gami etyki, musza stuzyé budowaniu zycia bardziej ludzkiego™>°.

Dlatego to, dokad zawioda wspétczesnych ludzi zyjacych w pani-
stwach demokratycznych drogowskazy, za ktdre cheg uchodzié §rod-
ki spotecznego komunikowania, zalezy w duzej mierze od tego, czy
dzialalnos¢ mediow begdzie oparta na autentycznych wartosciach. De-
mokracja nie moze by¢ bowiem budowana wyltacznie na procedurach
i bezwzglednym prawie liczby, poniewaz ,autentyczna demokracja
mozliwa jest tylko w panstwie prawnym i W oparciu 0 poprawng
koncepcje osoby ludzkiej. Wymaga ona spelnienia koniecznych wa-
runkéw, jakich wymaga promocja zaréwno poszczegdlnych oséb,
przez wychowanie i formacj¢ w duchu prawdziwych idealéw, jak
1 podmiotowosci spoleczenistwa, przez tworzenie struktur uczestnic-
twa oraz wspétodpowiedzialnosci”’.

Demokracja musi stuzy¢ ludziom, a nie ludzie demokracji, gdyz
nie jest ona celem, lecz tylko Srodkiem do celu. Pracownicy mediéw

35 B. Barber, Dzihad kontra McSwiat, dz. cyt., s. 428.

36 L’'Osservatore Romano” nr 6/1980, cyt za. M. Miller (red.), Dziennikarstwo
wedlug Jana Pawta 11, Warszawa 2008, s. 36-37.

37 Centesimus annus nr 46, w: Encykliki Ojca Swigtego Jana Pawta 11, Krakéw
1996, s. 683.
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takze muszg mie¢ swiadomos¢, iz sa stugami spoleczeristwa, a nie
decydentami okreslajacymi zasady, ktérymi powinni kierowac si¢
ludzie. B¢dac réwniez obywatelami, powinni troszczy¢ si¢ o rozwdj
dobra wspdlnego. Tym bardziej, ze profesja, ktéra wybrali, automa-
tycznie ich do tego zobowiazuje. Niewatpliwie ludzie oczekuja od
dziennikarzy, aby ci byli ich autentycznymi przewodnikami, ktérzy
w gaszczu bitéw informacji potrafia wybraé i usystematyzowac te
z nich, ktére sa najistotniejsze. Dziennikarze sa wigc oczami obywa-
teli, ktorzy nie majac mozliwosci bezposredniego Sledzenia wielu
istotnych wydarzen, zdaja si¢ na relacje medialne. Niewatpliwie na
mediach spoczywa wielka odpowiedzialno$¢, gdyz to one, gwarantu-
jac spoteczenstwu dostep do informacji, decyduja o tym, w jakim
zakresie bgdzie obecne dobro wspélne w zyciu spotecznym.

Democracy and Media

Summary

The democracy is to be in service of people, but not vice versa, be-
cause it is only a means, but not an end. On the other hand, workers of
media must be aware of being servants of society, and not decision-ma-
kers who determine principles which should be respected by people in
their conduct. As citizens they should care about advancing the common
good. Moreover, the profession they chose places them under obligation
to do so automatically. Undoubtedly, people expect the journalists be
their authentic guides, who in a thick of information are able to choose
and systemize the most important. The journalists then are the ,eyes” of
citizens, who are not in a position to follow many essential events, and rely
on media accounts. Certainly, a great responsibility rests upon the media,
because they decide — supplying society with the information — in what
extent the common good is present in the social life.



