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Streszczenie

Fair Trade jest jedna z koncepcji dazacych do zmniejszenia réznic mi¢gdzy bogata Pétnoca
a biednym Potudniem. W artykule zostaly zaprezentowane zasady tej koncepcji na tle innych
programéw majacych na celu aktywizacj¢ stabiej rozwinigtych regionéw. Ruch Fair Trade nie jest
jednolity i obejmuje wiele organizacji zajmujacych si¢ certyfikacja produktéw, lobbingiem
i ksztattowaniem §wiadomosci tego ruchu w spoteczenstwach panstw rozwinigtych. W ostatnim
czasie ruch ten budzi wiele kontrowersji, jednak podkresla si¢ rownoczesnie, ze jest lepsza forma
od bezposrednich programéw pomocowych

Istota koncepciji Fair Trade

Genezy koncepcji Fair Trade mozna doszukiwaé si¢ w pragnieniu zmniejszenia
réznic migdzy bogata Pélnoca a biednym Potudniem. Powstala ona na bazie wielu
rozproszonych ruchéw, majacych na celu bardziej sprawiedliwy podzial dochodéw
na réznych szczeblach wytwarzania produktéw. W wielu przypadkach jest bowiem tak,
ze najwigkszy zysk staje si¢ udzialem wielkich koncernéw konfekcjonujacych
i dystrybuujacych produkty, podczas gdy bezposredni ich wytwdrcy sa wynagradzani
ponizej kosztéw czy tez powszechnie przyjetych w Europie badZ Ameryce Péinocne;j
zasad. Najwigksze dysproporcje mozna zauwazy¢ w odniesieniu do produktéw
zywnoS$ciowych, ktére w krajach Unii Europejskiej pochodza z dwéch gtéwnych zrddet.
Pierwszym z nich jest protekcjonistycznie traktowane rolnictwo ze Scisle okreslonymi
kontyngentami, rodzajami upraw i hodowli oraz doptatami bezposrednimi, w ktérym
wszelkie parametry ekonomiczne, w tym réwniez ceny, sa objete Scista regulacja
ze strony organéw poszczegdlnych panstw i instytucji europejskich. Drugim zrédtem sa
biedne kraje trzeciego $wiata, dostarczajace na rynek Wspdlnoty wickszos¢ owocow,
bawelne, kawe, kakao, ryz, przyprawy i ziola. Ten kierunek dostaw Zzywnosci jest
opanowany przez wielkie, ponadnarodowe koncerny, dominujace w procesie
przetworstwa i dystrybucji. Bezpodredni producenci sg pozostawieni sami sobie, na
0g6t sa rozdrobnieni i nie posiadajg organizacji broniacych ich praw. W cenie
przecigtnej filizanki kawy, spozywanej kilka razy dziennie przez wigkszo$¢
Europejczykéw, zaledwie 1 lub najwyzej kilka procent stanowi wynagrodzenie dla
bezposrednich producentéw. Reszta stanowi dochdéd posrednikéw.

Do dzisiaj Fair Trade jest nie do konca sformalizowanym mi¢dzynarodowym
ruchem, opierajacym si¢ na kilku kluczowych zasadach, do ktérych naleza:

! Pawet Waniowski — dr, Katedra Badan Marketingowych, Instytut Marketingu, Wydziat Nauk Ekonomicznych,
Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu.
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— szacunek dla wszystkich ludzi uczestniczacych w procesie produkcji
i dystrybucji, co wyraza si¢ przede wszystkim w oferowaniu godziwych cen
dla kazdego podmiotu i kazdej osoby uczestniczacej w procesie wytworczym,

— dazenie do poprawy warunkéw zycia i pracy, szczegdlnie mieszkancéw krajow
i regiondw najubozszych,

— poprawa poziomu wzajemnych relacji miedzy producentami, sprzedawcami
1 konsumentami,

— ochrona praw do godnego zycia wszystkich ludzi,

— prowadzenie szeroko zakrojonych dziatan informacyjnych koncentrujacych sig¢
na tych problemach, w tym akcji edukacyjnych wsréd spoteczenstw panstw
najbogatszych.

Przedmiotem artykutu bedzie zaprezentowanie i krytyczna analiza koncepcji Fair

Trade na tle innych programéw majacych na celu aktywizacj¢ gospodarcza regiondw
stabiej rozwinigtych.

Fair Trade w kontekscie protekcjonizmu europejskiego

Skoro podstawowym celem Fair Trade ma by¢ pomoc regionom ubogim
i wyréwnywanie rdznic, to powstaje pytanie o réznic¢ migdzy ksztaltowaniem
sprawiedliwego handlu a bezposrednimi transferami pomocowymi do danego kraju.
Laczny dochdd kraju rozwijajacego bylby taki sam. Jednak w tym drugim przypadku
bytaby to pomoc catej gospodarce, a nie skierowana do konkretnych wytworcow?.
Mogtoby si¢ zatem zdarzy¢, ze taki sposéb jeszcze by poglebit rozwarstwienie migdzy
dochodami bezposrednich wytwdércéw i wielkich korporacji mig¢dzynarodowych.
Pomoc mogtaby bowiem sta¢ si¢ wlasnie ich udzialem, gdyz wiele krajéw ubogich
prébuje przyciagna¢ inwestoréw oferujac im zwolnienia podatkowe, a nawet rézne
doptaty bezposrednie (na ktére moglaby zostaé przeznaczona ta bezposrednia pomoc).

Wspélczesnym wyzwaniem przysztosci dla Fair Trade jest zagadnienie wspétpracy
z wielkimi mig¢dzynarodowymi koncernami. One to najostrzej krytykuja koncepcje
sprawiedliwego handlu argumentujac to tym, Zze wyznacznikiem ceny jest rynek.
Zapominajq przy tym, ze o prawa rolnikéw w krajach ubogich nikt si¢ nie upomina,
natomiast w krajach bogatych sa liczne instytucje dbajace o godne wynagradzanie
pracownikéw i zapobiegajace nadmiernemu podwyzszaniu cen. Producenci kawy,
kakao czy owocéw nie majq istotnej liczacej si¢ instytucji, ktéra w ich imieniu mogtaby
stanowi¢ przeciwwagg dla wielkich koncernéw. Nawet, jesli uzna si¢, ze bezposrednim
producentom ptaci si¢ cen¢ rynkowa, to réwnoczesnie nalezy si¢ zgodzi¢ z tym, ze
poziom cen produktéw finalnych jest w istotnej mierze regulowany przez akcyze, VAT,
ustawodawstwo antymonopolowe, ustawowe zabezpieczenie praw pracowniczych czy
tez biezace dzialania zwigzkoéw zawodowych i organizacji konsumenckich. Trzeba tu
réwniez wspomnie¢ o rozdzwigku miedzy sytuacja ekonomiczna producentéw rolnych
w krajach rozwinigtych i rozwijajacych si¢. Cata Europa subsydiuje swoje rolnictwo,
aby chroni¢ bezposrednie dochody producentéw zywnosci, podczas gdy w krajach
typowo rolniczych o doptatach bezposrednich nie ma mowy.

Ceny rolne w krajach trzeciego $wiata nie s w zaden sposéb regulowane. Jest to
sytuacja radykalnie odmienna od tej, ktéra istnieje w obrgbie Unii Europejskiej, gdzie

> D. Yanchus, X. de Vanssay: The myth of fair prices: A graphical analysis. ,,Journal of Economic Education Washington”
Summer 2003, Vol. 34, Iss. 3; s. 235.
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wyréznia si¢ szereg regulowanych cen i doptat. Wsréd nich dla producentéw rolnych

najwigksze znaczenie majq

1. Ceny docelowe (wskaznikowe) — taki poziom cen, ktéry gwarantuje odpowiednio
wysokie dochody rolnikéw w stosunku do innych rynkéw branzowych.

2. Ceny interwencyjne, uruchamiane woéwczas, gdy ceny rynkowe spadaja do
poziomu nizszego od ustalonych cen minimalnych. Jest to wigc faktycznie
gwarantowana cena minimalna.

3. System premii i doptat, bedacy rekompensatg za utracone, z réznych powodéw,
dochody (kleski zywiotowe, nieurodzaj, spadek popytu na dang grupg artykutéw)
albo za rezygnacje¢ z prowadzenia lub ograniczenie powierzchni upraw.

4. Doptlaty eksportowe, bedace réznica miedzy przecigtng ceng wewnatrz Unii a cena,
po ktérej dany produkt jest sprzedawany poza Wspdlnote. Ma to na celu ochrong
wlasnego rynku rolnego.

5. Ceny progu czyli optaty importowe, ponoszone przez importera. W zwiazku z tym,
ze ceny $wiatowe s3 z reguly nizsze niz ceny w obrgbie UE, importer jest
zobowigzany wnie$§¢ oplate wyrOéwnawcza, stanowiaca réznice miedzy cena
wewnatrz Unii a ceng Swiatowa.

Najbardziej charakterystyczne dla UE sa bezposrednie doplaty do produkcji rolnej,
ktére nie maja zadnego odpowiednika w krajach rozwijajacych si¢. Sa one ksztalttowane
niejednakowo w réznych krajach. Polska wybrata najprostszy, ale zarazem spetniajacy
role najmniej motywujaca, system, a mianowicie doplate do hektara uzytkowanej
powierzchni rolnej w takiej samej wysokosci, niezaleznie od rodzaju upraw i bez
wzgledu na nietypowe warunki. W innych krajach udzielanie doptat do rolnictwa
obwarowane jest szeregiem ograniczen, np. w Irlandii rolnik moze otrzymaé¢ pomoc,
gdy:

— jego roczny dochéd uzyskiwany w sferze rolnictwa jest nizszy od ustalonego

poziomu,

— prowadzi inwestycje w zakresie poprawy higieny, utylizacji odpadéw

i Sciekéw,

— zajmuje si¢ hodowla okre§lonych przez panstwo gatunkéw zwierzat lub

uprawg preferowanych przez panstwo roslin,

— dostarcza swoje produkty poza sezonem ich produkcji, a wigc ponosi koszty

magazynowania,

— zapewnia zwierzetom hodowlanym warunki zgodne z ustalonymi (na ogét

dos¢ restrykcyjnymi) normami.

Nie bez znaczenia dla producentéw rolnych jest réwniez polityka strukturalna
prowadzona wewnatrz WspéInoty. Obecnie koncentruje sie ona w oparciu o trzy cele®:

a) rozwdj i dostosowania strukturalne regionéw opéznionych w rozwoju,

b) gospodarcze i spoteczne przeksztatcenia regionéw doswiadczajacych trudnosci

strukturalnych,

c¢) adaptacja i modernizacja polityki i systeméw oS$wiaty, ksztalcenia oraz

zatrudnienia.

Wszystkie wymienione cele moga dotyczy¢ réwniez sfery rolnictwa, w tym
szczegélnie wyréwnywania szans ludnosci wiejskiej na obszarach najubozszych i jej

* Dane UKIE (Urzedu Komitetu Integracji Europejskiej).
E. Pancer-Cybulska: Uwarunkowania proceséw integracji Polski z Uniq Europejskq na poziomie regionalnym
i lokalnym. Wyd. Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu, Wroctaw 2005, s. 46-47.
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aktywizacj¢. Tak rozbudowanych programéw realizowanych konsekwentnie przez
wiele lat nie spotyka si¢ w krajach rozwijajacych si¢. Z drugiej jednakze strony trzeba
podkresli¢, iz skala bezposredniej pomocy dla producentéw zywnos$ci budzi réwniez
wewnatrz Unii powazne kontrowersje, lacznie z opinig o niskiej efektywnosci tego typu
dziatan w dtugim okresie.

O ile ludno$¢ rolnicza w krajach trzeciego Swiata jest czgsto przywigzana do
jednego rodzaju dziatalnosci i trudno jest tam, bez istotnego wsparcia materialnego,
uzyska¢ jakakolwiek mobilno$¢, o tyle w UE jest miejsce dla kazdego rodzaju produkcji
rolnej, zaréwno jesli chodzi o asortyment, jak i sposéb organizacji czy tez wielkos¢
gospodarstw. W zwiazku z coraz wigksza popularnoscia zywnosci ekologicznej,
petnowartosciowej, wytwarzanej w sposéb naturalny, bez udzialu nadmiernej ilosci
srodkéw chemicznych, mozna nawet przewidywaé dalszy wzrost znaczenia matych,
rodzinnych gospodarstw. Dla uzyskania wyzszej efektywnosci ekonomicznej takich
gospodarstw, wiele panstw Wspélnoty prowadzi aktywna polityke wspierania produkcji
szczegblnie poszukiwanych na rynku asortymentow.

Rozwazania dotyczace cen w Fair Trade odnoszacym si¢ do sfery zywnosci sg wigc
W gruncie rzeczy pytaniem o celowos¢ stanowienia cen minimalnych w rolnictwie.
Zagwarantowanie pewnego minimum, ktére trzeba bedzie zaptaci¢, wydaje si¢ by¢
najprostszym 1 najmniej kontrowersyjnym rozwigzaniem dostgpnym dla panstw
najubozszych. Argumentem na rzecz cen minimalnych sa ogromne skutki spoteczne
wolnej konkurencji w tym obszarze. Bezposredni producenci stajg si¢ coraz bardziej
zubozali, co pociaga za sobg koniecznos¢ bezposredniej pomocy mig¢dzynarodowej, co
z kolei, jak juz wspomniano, moze jeszcze zwigksza¢ dysproporcje spoteczne w tych
krajach. Ceny Fair Trade maja tym wigksza racj¢ bytu, gdyz sa coraz powszechniej
akceptowane przez konsumentéw”.

Ze wzglegdu na opdr wielkich migdzynarodowych korporacji do dzisiaj jedynie
niewielki odsetek produktéw to produkty Sprawiedliwego Handlu. Jednym
z nielicznych, ktére maja szans¢ w catosci by¢ objete zasadami Fair Trade, jest wanilia.
Jest to do$¢ charakterystyczny produkt wytwarzany prawie wylacznie w matych,
rodzinnych gospodarstwach przede wszystkim na Madagaskarze i w Meksyku. Proces
produkcji wanilii jest niezwykle pracochtonny. Jest to roslina 3-4-letnia, wymagajaca
stalej pielggnacji. Strakoksztattne torebki musza by¢ zbierane recznie, a nastg¢pnie
poddane fermentacji i suszeniu, w wyniku czego powstaja laski wanilii, ktére sa
finalnym produktem handlowym. Bezposredni producenci wanilii maja szans¢
w krétkim czasie na uzyskanie godziwych cen na swéj produkt z kilku wzgledow.
W przeciwienstwie do innych produktéw rolnych, uprawianych niemal wylacznie
w krajach ubogich, jak kawa czy ryz, jest to dodatek do innych produktéw finalnych i to
wystepujacy w nich w znikomej ilosci, co powoduje, ze nawet znaczny wzrost ceny
ptaconej bezposrednim wytwércom, S$ladowo tylko wplynie na ceny finalnych
produktéw. Dodatkowym argumentem jest to, ze §wiatowy rynek wanilii jest maly i nie
funkcjonuje zaden rynek transakcji terminowych®. Ze wzgledu na wyjatkowo duza
pracochtonnos¢ i dtugi cykl produkcyjny nawet skokowy wzrost oplacalnosci produkcji
wanilii nie powinien spowodowac istotnego przyrostu ilosci tego produktu na rynkach
Swiatowych.

5 B. Cooper: The future of Fairtrade — opportunities and challenges: Management briefing: Responding to critics,
perceptions of value and retail pricing. Just — Food. Bromsgrove: May 2008, s. 19.
®R. Brownell: Fair Trade - the future of vanilla. Dairy Field. Northbrook: Jan 2007, Vol. 190, Iss. 1, s. 46.
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Organizacje Fair Trade i ich dziatania

Ruch Fair Trade nie jest jednolity i obejmuje wiele organizacji.

Do najwazniejszych naleza:

1. FLO (Fairtrade Labelling Organisations International), ktéra zarzadza znakiem
certyfikacyjnym Fairtrade (rysunek 1), przyznajac go produktom, spelniajacym
zasady Fair Trade. Obecnie w 58 krajach $wiata znakiem tym ma prawo
postugiwaé si¢ ponad 1900 licencjobiorcéw, a warto$¢ ich sprzedazy wynosi
2,3 mld Euro i wykazuje tendencje rosnaca’.

2. IFAT (International Fair Trade Association), ktéra specjalizuje si¢ przede
wszystkim w zakresie promocji idei sprawiedliwego handlu i przyznaje inny znak
certyfikacyjny, mianowicie Fair Trade Organisation Mark (rysunek 1).

W

NEWS! (Network of European Worldshops).

4. EFTA (European Fair Trade Association).

FAIRTRADE Lﬁﬁm‘%ﬁ

|FAT » THE INTERHAT 1041
FAF TRADE ASHOCIATION

Rys. 1. Gléwne znaki certyfikacyjne Fair Trade
Zrodlo: Koalicja Sprawiedliwego Handlu. http://www fairtrade.org.pl/s7_fair_trade_vs_fairtrade.html.

Wymienione cztery organizacje zrzeszyly si¢ w ramach nieformalnej organizacji
FINE (nazwa pochodzi od pierwszych liter ich nazw), ktérej domeng jest, oprocz
koordynacji dziatan, lobbing na rzecz sprawiedliwego handlu. Aby uzyska¢ prawo do
postugiwania si¢ logo Fair Trade, konieczne jest spelnienie okreslonych kryteridw,
z ktérych najwazniejsze sa nastepujace zasady:®

cena placona wytwércom musi gwarantowaé¢ godziwe wynagrodzenie; musi
by¢ ona ustalana na podstawie rzeczywistych kosztéw produkcji, biorac pod
uwage naktady pracy i zysk producenta,

oprécz bezposredniej ceny producenci maja otrzymywaé od 5 do 30% ceny
wyjSciowej w formie doptaty, ktéra musi by¢ wykorzystana na poprawe
warunkéw zycia i pracy,

umowy muszg by¢ diugoterminowe, przez co umozliwig rolnikom stabilizacje,
optymalne planowanie cykli produkcyjnych i stabilny rozwdj,

zapewnienie bezpiecznych i godnych warunkéw pracy, w tym prawa do
edukacji i wypoczynku oraz absolutny zakaz zatrudniania oséb ponizej 15-go
roku zycia,

wszystkie produkty musza by¢ wytwarzane w sposéb  naturalny,
bez nadmiernego udzialu S$rodkéw chemicznych 1 eksperymentéw
genetycznych.

" D. M6l: Czas na sprawiedliwy handel. http://wiadomosci.ngo.pl/wiadomosci/453785.html.
8S. Petrus: Gra fair — sprawiedliwy handel. www fairtrade.org.pl/materialy/publ_111_trendy_15022009pdf.pdf.
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W odniesieniu do niektérych produktéw wystgpuje wiele organizacji
certyfikujacych, oznaczajacych ten sam produkt réznymi znakami. Taka sytuacja
wystepuje na rynku najpopularniejszego chyba produktu objetego dziataniem koncepcji
sprawiedliwego handlu, czyli kawy (tabela 1).

Tabela 1. Wybrane organizacje certyfikujace na §wiatowym rynku kawy

Rodzaj kawy Organizacja certyfikujaca Zasieg geograficzny
Organiczna (ekologiczna) IFOAM (International Ameryka Facinska,
Federation of Organic szczegdlnie Meksyk
Agriculture Movements)
Wedtug zasad sprawiedliwego | Fair Trade Labeling Globalny, lecz gtéwnie
handlu (Fair Trade) Organization (FLO) i Fair w Afryce
Trade Guarantee
Organizations
Kawa przyjazna ptakom SMBC (Smithsonian Standardy dotyczace jak
Migratory Bird Center) dotad kaw z Ameryki
Lacinskiej
Kawa Stowarzyszenia Ochrony | Rainforest Alliance Tylko kraje Ameryki
Laséw Deszczowych Lacinskiej
(Rainforest Alliancecertified)
Produkowana wedlug Kodeksu | Utz Kapeh Foundation Kraje Ameryki Lacinskiej,
Utz Kapeh Azji i Afryki

Zrodlo: D. Giovannucci, S. Ponte: Standards as a new form of social contract? Sustainability initiatives
in the coffee industry. ,JFood Policy” June 2005, Vol. 30, Iss. 3. Za: M. Smiechowska, P. Dmowski:
Znajomos¢ zasad Fair Trade wsrod konsumentow kawy. W: Zarzqdzanie produktem — teoria,
praktyka, perspektywy. Red. J. Kall, B. Sojkin. Wyd. Akademii Ekonomicznej, Poznan 2008, s. 374.

Mnogos¢ podmiotéw certyfikujacych, ktére co prawda opierajg si¢ na tych samych
zasadach, jest jedna z przyczyn do$¢ powolnego przebijania si¢ do powszechnej
swiadomosci idei Fair Trade. Biorac pod uwagg juz okoto 50-letni okres istnienia tej
idei, jej znajomo$¢ i wartos¢ sprzedazy produktéw oznaczonych znakami Fair Trade nie
jest imponujaca. Dzieje si¢ tak mimo ogromnego wzrostu zainteresowania, wsréd
spoteczenstw panstw wysokorozwinigtych, problemami niesprawiedliwosci spoleczne;j.
Bogate spoteczenstwa zachodnie coraz cz¢sciej upominaja si¢ o prawa niesprawiedliwie
wynagradzanych i wyzyskiwanych przez rozmaite ponadnarodowe koncerny bedace
monopolistami na rynku przetwérstwa zywnosci. Z drugiej strony, pole dla zywnosci
Fair Trade moze otworzy¢, obserwowany obecnie, gwaltowny wzrost zainteresowania
produktami ekologicznymi, pozbawionymi konserwantéw, wytwarzanymi w sposob
naturalny z poszanowaniem $rodowiska naturalnego.

W ostatnim czasie coraz cz¢sciej mozna spotka¢ gtosy méwiace o Fair Trade jako
o jedynej sensownej drodze ku poprawie sytuacji krajéw ubogich. Dotyczy to
szczegélnie  Afryki. Podkresla si¢ mianowicie  marnotrawstwo  Srodkéw
przekazywanych rzadom panstw afrykanskich, ktére szczegdlnie pod koniec XX wieku
stanowily istotng pozycj¢ w ich budzetach. W tym samym czasie w wigkszosci krajow
afrykanskich zaobserwowano dalsze rozwarstwienie spoteczne, co oznacza, ze §rodki te
wcale nie byly wykorzystywane na popraw¢ sytuacji najubozszych, a czgsto wrecz
przyczynialy si¢ do poglebiania biedy. Tymczasem w ostatnich latach poprawit si¢
zdecydowanie klimat gospodarczy dla Afryki. Mozna wyr6zni¢ trzy czynniki, bedace
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zrédlem afrykanskiego ozywienia 1 poprawy atmosfery dla bezposredniego

inwestowania jako alternatywy dla nieefektywnych programéw pomocowych’:

1. Wzrost eksportu wielu produktéw: ropy, miedzi, ztota i artykuléw spozywczych,
wskutek wiekszego zapotrzebowania na rynkach §wiatowych, bedacych wynikiem
gwaltownego rozwoju gospodarek niektérych krajow, szczeg6lnie Chin.

2. Poprawa wskaznikéw makroekonomicznych w wigkszosci krajow afrykanskich
(spadek inflacji, stabilizacja polityki fiskalnej i monetarnej).

3. Juz w ponad polowie krajow afrykanskich odbywaja si¢ regularne, oparte na
zasadach demokratycznych, wybory i mimo, ze w kilku krajach (np. w Angoli,
Senegalu, Ghanie, Tanzanii, Ugandzie czy Nigerii) poziom korupcji jest jeszcze
ogromny, to w wigkszosci krajéw warunki do prowadzenia biznesu stale si¢
poprawiaja.

Lepsze efekty databy wigc pomoc skierowana bezposrednio do wytwdrcéw niz do
rzadéw (czyli ta pomoc, do ktérej namawiaja ruchy skupione wokdét koncepcji Fair
Trade). Pomoc oferowana bezposrednio rzadom jest nieefektywna i nie przyczynita si¢
do rozwigzania zadnego z istotnych probleméw spotecznych. Mozna nawet zauwazyc¢,
ze kraje, ktére, z ré6znych wzgledéw, w niewielkim stopniu korzystaly z bezposredniej
pomocy rzadowej, sa dzi$§ w lepszej sytuacji niz pozostale.

Aby szybko zwigkszy¢ warto§¢ inwestycji zagranicznych w panstwach
rozwijajacych si¢, konieczna jest poprawa ich wizerunku. W spotecznosci
mig¢dzynarodowej pokutuje  opinia, ze  kraje  afrykanskie,  azjatyckie
i potudniowoamerykanskie sq skorumpowane, rzadzone przez dyktatoréw lub junty
wojskowe, z fatalnie funkcjonujacq administracja i niedorozwinigta infrastruktura.
W  powszechnej $wiadomosci nie wyréznia si¢ poszczegblnych, bardzo
zréznicowanych, panstw, traktujac jednolicie cate kontynenty, stad tez nieche¢é do
angazowania si¢ we wspolpracg gospodarcza tylko z tego powodu, ze dany kraj
znajduje si¢ na kontynencie, ktérego ocena oparta si¢ na niskim poziomie rzeczywistej
wiedzy i licznych stereotypach.

Fair Trade w Polsce

Swiadomo$¢ znaczenia sprawiedliwego handlu jest niewielka réwniez w Polsce.
Nieliczne, wycinkowe na razie badania'® wskazuja, ze znajomos¢ zasad oraz znaczenia
sprawiedliwego handlu jest wybiércza i zazwyczaj nie przeklada si¢ na konkretne
decyzje konsumpcyjne. Czg¢$ciowo jest to zapewne wynikiem niskiego poziomu
wrazliwosci spotecznej polskiego spoteczenstwa i znikomej reakcji na przejawy
niesprawiedliwosci. Kilka lat temu, po medialnej aferze zwiazanej z mobbingiem
w sieci dyskontéw ,Biedronka”, mimo powszechnie wyrazanego wspotczucia, nie
zanotowano zadnych przejawdéw solidarnosci innej niz tylko werbalna, a przede
wszystkim nie zauwazono nawet symbolicznego spadku obrotéw w tej sieci.

Z drugiej jednakze strony, wing za ten stan rzeczy mozna obarczy¢ zbyt matg
intensywnos$¢ dzialan marketingowych podejmowanych przez organizacje zwiazane
z ruchem Fair Trade. Z réznych wzgledéw Polacy maja trudnosci w zdobyciu wiedzy
o tym, ze w ich miescie (podobnie jak w okoto 70 krajach §wiata) w kazda druga

° D. Mayo: Dead Aid. Why aid is not working and how there is another way for Africa. Penguin Books Ltd., London 2009,
s. 4 inast.

1 Np. M. Smiechowska, P. Dmowski: Znajomosé zasad Fair Trade wsréd konsumentéw kawy. W: Zarzqdzanie produktem
— teoria, praktyka, perspektywy. Red. J. Kall, B. Sojkin. Wyd. Akademii Ekonomicznej, Poznan 2008, s. 373-380.
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niedziele w maju odbywa si¢ Swiatowy Dzien Sprawiedliwego Handlu, stuzacy
promocji zasad Fair Trade oraz produktéw wytwarzanych i dystrybuowanych zgodnie
z tymi zasadami.

Swiadomo$¢ znaczenia Fair Trade i walka ze stereotypami dotyczacymi regionéw
$wiata tradycyjnie uznanych za ubogie i zapdznione w rozwoju cywilizacyjnym bedzie
si¢ zapewne ksztaltowata w naszym kraju przez dlugie lata. Stad tez ogromne znaczenie
maja inicjatywy lokalne, ktérych zasigg jest niewielki, ale ktérych sita oddziatywania
moze okaza¢ si¢ znaczaca, a co najwazniejsze, trwala. Jedng z takich inicjatyw jest
program ,Zaczarowane podréze do Afryki”, skierowany do przedszkolakéw,
realizowany w Lublinie przez stowarzyszenie ,Jestem” i wspoétfinansowany przez
Fundacj¢ Edukacja dla Demokracji oraz Ministerstwo Spraw Zagranicznych. Ma on na
celu pokazanie Afryki jak ciekawego kontynentu, na ktérym zyja interesujacy ludzie,
ktérych warto poznaé, a nawet si¢ zaprzyjazni¢. Jest to skuteczna walka
ze stereotypami, bo skierowana do dzieci, ktére jeszcze nie mysla stereotypowo
o regionach ubogich.

Dziatania tego typu ciagle jeszcze maja ograniczony zasi¢g i sa prowadzone przez
niewielkie organizacje. Tytulem przyktadu mozna wymieni¢ Centrum Wspélpracy
Rozwojowej, zajmujace si¢ edukacja, promocja kultury panstw egzotycznych
i realizacja programéw rozwojowych, gléwnie w Afryce czy tez Agencj¢ Marketingu
i Promocji AMPE, ktéra od 2000 roku pomaga polskim firmom, chcacym nawigzac
wspolprace z krajami z Azji i Afryki. Przez organizacj¢ licznych szkolen i konferencji
walczg ze stereotypami, ze dzialalno$¢ na tych rynkach jest ryzykowna (okazuje sie, ze
nie bardziej niz gdzie indziej) i nieoptacalna (czasami zyski z tych rejonéw moga by¢
znacznie wigksze niz ze wspétpracy z krajami europejskimi).

FAIR TRADE CONCEPT AS A FORM OF CREATING
PARTNERSHIP RELATIONS

Summary

Fair Trade is one of the concepts that focus on diminishing differences between rich North
and poor South. This project contains a description of the principles of this idea in relation to
other concepts which aim to stimulate growth in less developed regions. The fair trade movement
is diverse and it involves many organizations that are engaged in certifying products, lobbing
activities, and awareness rising among citizens of developed countries. In recent times this
movement became more controversial, but nevertheless people emphasize that it is still better
form then direct help programs.



