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Wprowadzenie

Walory przyrodnicze, kulturowe i te, ktére specjalnie sg przygotowywane dla
turystow przez cztowieka, juz od poczatku istnienia zorganizowanych form pozna-
wania §wiata poprzez podrdze, miaty decydujacy wptyw na wybor podrdzy i satys-
fakcje turystow. Dlatego wspomniane dobra zwane walorami turystycznymi wyma-
gaja doglebnego poznania od strony ustugodawcéw turystycznych, cigglej troski
o ich wysoka jako$¢, aby byly zawsze jak najbardziej atrakcyjne dla turystow. Wa-
lory turystyczne odgrywaja olbrzymia role w ksztattowaniu geografii ruchu tury-
stycznego, umozliwiajgc identyfikacje miejscowosci i regionow, a takze okreslajac
ich tozsamos¢ 1 wizerunek.

W niniejszym opracowaniu dokonano przegladu literatury dotyczacej pojecia
,walory turystyczne” oraz dokonano ich klasyfikacji. W drugiej czesci skupiono sie
na przedstawieniu potencjatu turystycznego wojewodztwa podlaskiego, czyli na
najwazniejszych walorach turystycznych (przyrodniczych i antropogenicznych)
regionu. Waznos¢ tych walorow dla rozwoju turystyki w wojewddztwie podlaskim
przedstawiono na podstawie badan wlasnych, przeprowadzonych w latach
2008-2009.
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1. Pojecie waloru turystycznego

Stowo walor (tac. valor) w Stowniku wyrazow obcych definiuje si¢ jako war-
to$¢, znaczenie, zalete', a w Stowniku jezyka polskiego jako pozytywna ceche, zale-
te’. W literaturze przedmiotu istnieje wiele prob okreslenia istoty waloru turystycz-
nego. S. Wodejko podaje, ze walory turystyczne sg podstawowym dobrem tury-
stycznym, najistotniejszym celem podrézy turystycznej i stanowia najwazniejszy
czynnik decydujacy o lokalizacji pozostalych elementéw podazy turystycznej’.
Z kolei W. Kurek za walor turystyczny uwaza zespot elementéw srodowiska natu-
ralnego oraz elementow pozaprzyrodniczych (spotecznych), ktore wspdlnie lub
kazdy z osobna s3 przedmiotem zainteresowania turystow®. Niektorzy autorzy roz-
szerzaja pojecie walory turystyczne na zasoby turystyczne, czyli dobra, ktdre nie sg
jeszcze poznane (zweryfikowane) przez turystow. Mozna je wowczas okresli¢ jako
walory potencjalne. W kontekscie takiego podejscia nawet najlepsze zasoby przy-
rodnicze, takie jak czyste powietrze, wody, bogactwo fauny i flory, moga pozostaé
tylko cennym, a nawet bardzo cennym zasobem, ale niezauwazonym przez turyste.
Roéwniez zasoby antropogeniczne, czyli dobra materialne (infrastruktura turystycz-
na) oraz dobra kultury, z ktérymi nigdy nie zetknat si¢ turysta, pozostaja tylko po-
tencjalnymi walorami dla turystow i moga nigdy nie stanowi¢ walordéw utylitarnych
(poza funkcja oczyszczajaca powietrze, czyli dostarczajaca wigkszej ilodci tlenu).

W stosunku do walorow przyrodniczych uzywa si¢ czgsto zamiennie terminu
walory naturalne, a czasami dobra naturalne. Poprzez walory naturalne nalezy ro-
zumie¢ dobra dane nam przez Stworce, ktore powstaty niezalezne od woli i dziata-
nia cztowieka. Sg to: klimat, uksztalttowanie terenu oraz bogactwo fauny i flory.
Stanowig one jeden z najwazniejszych czynnikow decydujacych o podrézach tury-
stycznych. Zwiazek z czysta, nieskazong przyroda, Swiatem ro$linnym i zwierze-
cym, cennymi mineratami i urokami natury sa magnesem przyciggajacym turystow,
ktérzy gotowi sa pokonaé setki, a nawet tysigce kilometréw, aby odpoczaé, podle-
czy¢ si¢ 1 zasmakowac niezwyklego kontaktu z naturg, szczegdlnie ta, ktora jest
unikalna w skali §$wiatowe;.

Walory naturalne to najczgéciej obszary i obiekty, ktore objete sa réznymi
formami ochrony. Wsérdd nich wyrdzniamy: parki narodowe, parki krajobrazowe,
rezerwaty przyrody, obszary krajobrazu chronionego, a takze pomniki przyrody.
W tej grupie znajdujg si¢ tez obiekty przyrodnicze nie objete ochrong konserwator-
ska, np. unikatowe obszary le$ne o bogatej faunie i florze, odkrywki geologiczne,

Stownik wyrazow obcych, red. J. Tokarski, PWN, Warszawa 1980, s. 798.
Stownik jezyka polskiego, www .sjp.pl, 24.09.2008.

S. Wodejko, Ekonomiczne zagadnienia turystyki, Prywatna Wyzsza Szkota Handlowa,
Warszawa 1997, s. 25.

Turystyka, red. W. Kurek, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 24.
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zespoty parkowe itd. Interesujace dla turysty sa rowniez osrodki dydaktyczne par-
kéw narodowych, edukacyjne $ciezki przyrodnicze itp.

Walory naturalne wykorzystywane w turystyce opieraja si¢ na zasobach natu-
ralnych, ktére w mysl ustawy o zachowaniu narodowego charakteru strategicznych
zasobow naturalnych kraju stanowig wtasnos¢ Skarbu Panstwa’. Do strategicznych
zasobow naturalnych kraju zalicza sig:

— wody podziemne oraz wody powierzchniowe w ciekach naturalnych

1 w zrodlach, w kanalach, w jeziorach i zbiornikach wodnych o ciggltym
doptywie,

— wody polskich obszarow morskich wraz z pasmem nadbrzeznym i ich natu-
ralnymi zasobami zywymi i mineralnymi, a takze zasobami naturalnymi
dna 1 wnetrza ziemi znajdujacego si¢ w granicach tych obszarow,

— lasy panstwowe,

— zloza kopalin niestanowigce cze$ci sktadowych nieruchomosci gruntowe;,

— zasoby przyrodnicze parkéw narodowych.

Jednak same zasoby naturalne nie wystarczg, aby turysta zechciatl skorzystac¢
z pobytu turystycznego na danym obszarze, szczegdlnie przez dhuzszy czas. Nie-
zbedne sg walory antropogeniczne, a wigc te, ktore sg wytworzone przez cztowicka
i dla cztowieka, czyli dla turysty. Szczegolne znaczenie dla turystow wsrdd walo-
row antropogenicznych maja walory kulturowe. Sa to walory, ktére powstaty
w wyniku dziatalno$ci cztowieka i $wiadczg o kulturze dawniejszych oraz obec-
nych pokolen®. Dobra kulturowe sg bardzo wazng spuscizng historyczng regionéw,
narodow, ktora pozostata po naszych przodkach i stanowi dziedzictwo narodowe,
ktore chetnie poznajg rodzimi i zagraniczni turySci. Wérdd waloréw kulturowych
mozna wyr6zni¢: zabytki historyczne i kulturalne, muzea, architekture, pojedyncze
dzieta sztuki, ekspozycje, wystawy, imprezy kulturalne itp.

Podsumowujac powyzsze rozwazania, mozna powiedzie¢, ze walory tury-
styczne to zalety (atuty) Srodowiska przyrodniczego i1 antropogenicznego, docenio-
ne (zweryfikowane) przez turystow jako wartosci wypoczynkowe, prozdrowotne
1 poznawcze.

2. Rodzaje waloréw turystycznych
Biorac pod uwage motywy turysty, wyr6znia si¢ nastgpujace rodzaje walorow:

wypoczynkowe ($cisle zalezne od warunkow Srodowiska naturalnego), krajoznaw-
cze (osobliwo$ci przyrodnicze oraz elementy kultury materialnej i duchowej) oraz

Ustawa z dnia 6 lipca 2001 r. o zachowaniu narodowego charakteru strategicznych za-
sobow naturalnych kraju, Dz.U. 2001, nr 97, poz. 1051, Dz.U. 2003, nr 113, poz. 1068, art. 1-3.

6 T Jedrysiak, Turystyka kulturowa, PWE, Warszawa 2008, s. 18.
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specjalistyczne (umozliwiajace uprawianie réznych form turystyki kwalifikowa-
nej)’.

Klasyfikacje uwzgledniajacg pochodzenie waloréw turystycznych przedstawit
W. Kurek, dzielagc walory turystyczne na dwie grupy, tj. walory przyrodnicze i wa-
lory antropogeniczne (pozaprzyrodnicze). Wsrdd walorow przyrodniczych wyroznit
walory uksztattowane bez ingerencji cztowicka: osobliwosci fauny i flory, skatki
i grupy skat, wawozy, doliny, przetomy rzeczne, jaskinie i groty, glazy zrzutowe
i glazowiska, inne obiekty geologiczne. W grupie waloréw przyrodniczych stano-
wigcych obiekty utworzone przez czlowieka znajdujg si¢: parki zabytkowe, muzea
1 zbiory przyrodnicze, ogrody botaniczne, ogrody zoologiczne. Do grupy tej nalezy
réwniez zaliczy¢ obiekty przyrodnicze obszarowe, ktére przy udziale czlowieka
chronig najlepsze walory naturalne uksztattowane bez ingerencji cztowieka. Wsrod
nich znajdujg si¢: parki narodowe i krajobrazowe, rezerwaty przyrody, obszary
chronionego krajobrazu, a takze punkty widokowe eksponujace najlepsze walory
krajobrazowe®. Ze wzgledu na miejsce potozenia, walory turystyczne mozna row-
niez podzieli¢ na: punktowe (obiekt kulturowy, przyrodniczy), obszarowe (park
narodowy lub krajobrazowy) oraz liniowe (szlaki turystyczne).

Usystematyzowang klasyfikacje waloréw turystycznych przedstawiono na
rysunku 1. Pierwszg grupe stanowig walory naturalne (przyrodnicze), na ktore skta-
dajg sie: walory zwigzane z klimatem, krajobrazem, faung i florg oraz elementy
natury nieozywionej. Elementami walorow klimatycznych sa: jakos¢ i temperatura
powietrza, zrodta termalne oraz specyficzny bioklimat (mikroklimat) wystepujacy
na danym obszarze. Walory krajobrazowe zwigzane z uksztaltowaniem terenu,
pigknem jezior, rzek, strumieni, sg chronione i udost¢pniane turystom na odpo-
wiednich szlakach i punktach widokowych w parkach krajobrazowych. Bogaty,
a czasami unikatowy $wiat roslinny (lasy, puszcze, parki, pola, taki) oraz zwierzegcy
(ptazy, gady, ryby, ssaki i inne gatunki fauny) jest chroniony, udostepniany i eks-
ponowany w parkach narodowych i krajobrazowych. Interesujacymi dla wielu tury-
stow sg walory $wiata nieozywionego, do ktérego zaliczamy gory, pagorki, jaski-
nie, gltazowiska, kaniony, przetlomy rzeczne.

Podziat waloréw infrastrukturalnych na historyczne i wspolczesne nie jest
ostry, gdyz wspoélczesnie tworzone obiekty bazy noclegowej moga by¢ sytuowane
w obiektach historycznych, takich jak zamki, patace, dworki, a te z kolei mogg by¢
catkowicie rekonstruowane jako repliki obiektoéw historycznych. Autor zwraca
szczegolng uwage na walory organizacyjne, ktore mozna podzieli¢ na walory insty-
tucjonalne i systemowe. Walory instytucjonalne sg zwigzane ze sprawnym funkcjo-
nowaniem instytucji przygotowujacych i sprzedajacych walory turystyczne natural-

7T, Lijewski, B. Mikutowski, I. Wyrzykowski, Geografia turystyki Polski, PWN, War-

szawa 2008, s. 16, oraz J. Warszynska, A. Jackowski, Podstawy geografii turyzmu, PWN, War-
szawa 1978, s. 127-192.

Turystyka..., op.cit, s. 25.
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ne oraz infrastrukturalne dla turystoéw. Bez sprawnej organizacji, a takze skuteczne-
go zarzadzania instytucjami kultury, parkami narodowymi i krajobrazowymi, biu-
rami podrozy, regionalnymi i lokalnymi organizacjami turystycznymi, niemozliwe
byloby ukazanie wielu walorow naturalnych, kulturowych i infrastrukturalnych.
Woéwczas pozostaltyby one tylko potencjalnymi walorami turystycznymi, nieprzy-
noszacymi korzysci turystom oraz catemu spoteczenstwu.

WALORY
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Rys. 1. Klasyfikacja walorow turystycznych

Zrodlo: opracowanie wlasne

Walory systemowe, do ktorych zaliczy¢ mozna system potgczen drogowych i
kolejowych, system lub systemy informacji turystycznej, Internet oraz sieci telefo-
nii komorkowej, bankomatowe 1 innych ustug s3a glownie osiggnieciami
XX 1 XXI wieku, a ich istnienie w dobie globalizacji jest wrecz nieodzowne w po-
dazy i popycie waloréw turystycznych, ktére sa podstawowymi sktadnikami rze-
czywistego produktu turystycznego’. Walory infrastrukturalne i organizacyjne
mozna tez nazwaé¢ walorami antropogenicznymi. Walory instytucjonalne i syste-
mowe, ktore wyrdzniono w grupie organizacyjnych, mozna jeszcze uzupetié
o walory niematerialne, a zwigzane z uprzejmos$cig i goscinno$cig spoteczno$ci
lokalnych oraz wszystkich ustugodawcow w poszczegolnych obiektach i catym
regionie recepcji turystyczne;j.

’ Por. 1. Altkorn, Marketing w turystyce, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2000, s. 102.
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Przedstawiona klasyfikacja waloréw turystycznych jest propozycja, ktora
moze by¢ przyczynkiem do dyskusji oraz dalszego udoskonalania systematyki jed-
nego z najwazniejszych elementow, ktore stanowiag podstawe rozwoju turystyki.

3. Najwazniejsze walory turystyczne w wojewodztwie podlaskim

Olbrzymi potencjat rozwojowy wojewddztwa podlaskiego tkwi w walorach
turystycznych, a przede wszystkim w walorach przyrodniczych (naturalnych) re-
gionu. Walory te sg eksponowane i udostepniane turystom przede wszystkim
w czterech parkach narodowych i trzech krajobrazowych, wsrdéd ktorych nalezy
wymienic:

Biatowieski Park Narodowy — pierwszy park narodowy w Polsce, utworzo-
ny w 1932 roku, ktéry zostal uznany przez UNESCO za Swiatowy Rezer-
wat Biosfery i umieszczony na Liscie Dziedzictwa Swiatowego;
Biebrzanski Park Narodowy — to najwigkszy park narodowy w Polsce, roz-
ciaggajacy si¢ na powierzchni ponad 59 000 ha, z najwickszym i najlepiej
zachowanym w Europie kompleksem bagien i torfowisk;

Narwianski Park Narodowy — to najdtuzszy park w Polsce, ktéry rozciaga
si¢ wzdhuz rzeki Narew zwanej ,,Polska Amazonka”, sktadajacy si¢ z sze-
regu rozszerzonych basendw przypominajacych przetomy rzeczne;
Wigierski Park Narodowy — to niezwykle urokliwa czgs¢ Pojezierza
Wschodniosuwalskiego oraz pdétnocnej Rowniny Augustowskiej. Park ten
powstal podczas ostatniego zlodowacenia baltyckiego stadialu pomorskie-
go, ktéry charakteryzuje si¢ zréznicowang rzezbg terenu, licznymi jeziora-
mi i lasami;

Suwalski Park Krajobrazowy — jest najstarszym sposrod polskich parkéw
krajobrazowych (powstat w 1976 roku) i stanowi wrecz basniowa kraine
wzgbrz 1 jezior, wymodelowang przez lody ostatniego zlodowacenia, zwa-
nego battyckim lub zlodowaceniem Wisty; osobliwos$cig parku jest naj-
glebsze polskie jezioro Hancza;

Park Krajobrazowy Puszczy Knyszynskiej — jest najwigkszym obszarem
chronionym wojewo6dztwa podlaskiego i jednym z najwiekszych w Polsce
ze wspanialym ekotypem sosny supraskiej, urozmaicong rzezbg terenu,
licznymi zrdédliskami, morenowymi pagorkami i zaglebieniami wytopisko-
wymi;

Lomzynski Park Krajobrazowy Doliny Narwi — wyroznia si¢ wystgpowa-
niem wielu rzadkich i zagrozonych wyginieciem gatunkoéw roslin i zwierzat
oraz unikalnymi warto$ciami krajobrazowymi, szczegélnie strefa krawe-
dziowa z malowniczymi wzniesieniami si¢gajacymi 40-50 m nad poziom
rzeki niedaleko Lomzy.
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W celu ukazania najwazniejszych potencjalnych walorow przyrodniczych
1 antropogenicznych istniejagcych na terenie wojewodztwa podlaskiego, w latach
2008-2009 przeprowadzono szerokie badania. Badania te zostaty przeprowadzone
wsérod mieszkancow regionu Podlasia, Suwalszczyzny i Kurpi Potnocnych. Ludzie
ci posiadaja najwigksza wiedze i doswiadczenie w zakresie rozwoju turystyki
w wojewodztwie podlaskim. Ankiety skierowano do 34 najwickszych hoteli, mote-
li, zajazdow, oddziatéw PTTK, biur podrozy, Podlaskiej Regionalnej Organizacji
Turystycznej oraz lokalnych organizacji turystycznych na obszarze wojewddztwa
podlaskiego. Druga grupe stanowity gospodarstwa prowadzace dzialalno$¢ w za-
kresie turystyki na terenach wiejskich (w tym gospodarstwa agroturystyczne). Uzy-
skano 84 odpowiedzi ankietowych sposrod gospodarstw wiejskich rozmieszczo-
nych we wszystkich gminach wojewddztwa podlaskiego.

Wielo$¢ czynnikdw sktadajacych si¢ na walory turystyczne (rysunek 1) spra-
wila, ze konieczne stalo si¢ dokonanie w niniejszym artykule pewnego wyboru.
Skupiono si¢ zatem na najwazniejszych walorach przyrodniczych oraz antropoge-
nicznych, ktére wybrano po konsultacjach z ekspertami w zakresie turystyki oraz
najbardziej doswiadczonymi osobami z branzy turystycznej. W grupie waloréw
przyrodniczych znalazly si¢ nastgpujace czynniki:

— czyste srodowisko przyrodnicze (powietrze, wody, gleby),

— duza ilos¢ obszarow lesnych (ok. 30% powierzchni wojewodztwa),

— wysoka biordznorodno$¢ (bogactwo fauny i flory),

— dobre walory krajobrazowe (ré6znorodnos¢ i pigkno uksztattowania terenu),

— istnienie czterech parkéw narodowych, trzech krajobrazowych i ok. 90 re-

zerwatow przyrody,

— istnienie rzek (np. Narew, Biebrza, Czarna Hancza, Rospuda) i Pojezierza

Augustowskiego.

Zapytano respondentdéw, w jakim stopniu wybrane walory przyrodnicze i an-
tropogeniczne wpltywaja lub moga wplywaé na rozwdj turystyki w wojewodztwie
podlaskim. Przyjeto skalg 0-5, gdzie 0 oznacza, ze dany walor nie wplywa na roz-
woj turystyki, a 5 oznacza, ze dany walor wptywa w stopniu najwyzszym. Zesta-
wienie wynikéw dotyczace stopnia waznosci waloréw przyrodniczych w rozwoju
turystyki w wojewddztwie podlaskim przedstawiono na rysunku 2.



422 Adam E. Szczepanowski
100
90
30 =—#—czyste srodowisko
przyrodnicze
% 70 iy .
a —l—duza ilos¢ obszarow
W 60 lesnych
ﬁ
Z 50 == dobre walory
35 krajobrazowe
T 40
] == wysoka bioréinorodnosé
o 30
20 ==nparki narodowe, krajohraz.
10 /J irezerw.
0 rﬁ:——" ~ & rzeki: Narew, Biebrza i
0 1 2 3 4 5 nne
Stopien waznosci
Rys. 2. Najwazniejsze walory przyrodnicze wojewodztwa podlaskiego

Zrbdlo: opracowanie wilasne.

Walor rozumiany jako czyste $rodowisko przyrodnicze otrzymal najwyzsza
oceng — $r. 4,83. Az 98 respondentéw ocenito ten walor najwyzszym stopniem 5.
Na kolejnych pozycjach znalazty si¢ nastepujace walory: duza ilo$¢ obszaréw le-
$nych — ér. 4,34, dobre walory krajobrazowe — $r. 4,25, wysoka bior6znorodno$¢ —
4,12. Badania wykazaty, ze parki narodowe i krajobrazowe, ktére w obiegowych
opiniach byly najwyzej oceniane, znalazty si¢ dopiero na piatej pozycji, cho¢ row-
niez z do$¢ wysoka oceng — §r. 4,11.

W grupie walorow antropogenicznych, ktére wplywaja lub moga wptywaé na

rozwoj

turystyki w wojewddztwie podlaskim (rysunek 3), badano nastgpujace

czynniki:

istnienie zdrowej zywnosci (proekologicznej),

maly stopien zaludnienia wigzacy si¢ z ciszg, intymnoscia,

istnienie sztucznych zbiornikow wodnych (Zalew Siemianowka, Dojlidy,
Korycin i inne),

wielokulturowo$¢ i wielonarodowos¢ (Polacy, Litwini, Romowie, Tatarzy,
1inni),

roznorodnos$¢ religijna (katolicy, prawostawni, ewangelicy, baptysci, mu-
zutmanie i inni).
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Rys. 3. Najwazniejsze walory antropogeniczne wojewodztwa podlaskiego

Zrbdlo: opracowanie wlasne.

Uzyskane oceny walorow antropogenicznych byly na nizszym poziomie (nie
przekroczyty $redniej 4,0) 1 charakteryzowaly si¢ wiekszym zroéznicowaniem. Naj-
wyzej oceniono nastepujgce walory: zdrowa zywnos$¢ — ér. 3,99 oraz maty stopien
zaludnienia — $r. 3,78, a takze wielokulturowosc¢ i wielonarodowos¢ — ér. 3,42. Naj-
nizej oceniono roéznorodnos$¢ religijng — $r. 3,12. Charakterystyczne jest wskazanie
na male i bardzo mate znaczenie sztucznych zbiornikdw wodnych dla rozwoju tury-
styki. Wynika to najprawdopodobniej z faktu duzego zanieczyszczenia najwigksze-
go Zalewu Siemianowka (czeste wystepowanie sinic w okresie letnim) oraz do$é
odlegtego potozenia zalewu od Biategostoku (ok. 60 km).

Respondenci mieli tez mozliwo§¢ podania innych waloréw turystycznych,
ktére ich zdaniem wplywaja lub moga wptywaé na rozwdj turystyki w wojewodz-
twie podlaskim. Wskazano gldwnie na nastgpujace czynniki: niewielkie przeksztat-
cenie $rodowiska naturalnego (dziko$¢ przyrody), istnienie jezior zasobnych
w ryby, mozliwo$¢ polowan.

Wiérdd atrakceji przyrodniczych, ktore wzbogacone walorami antropogenicz-
nymi stanowig jeszcze bardziej atrakcyjne walory turystyczne, respondenci najwy-
zej ocenili Puszcze Biatowieska z Muzeum Przyrodniczo-Le$nym — §r. ocena 4,09.
Na drugim miejscu ze $r. oceng 3,88 znalazly si¢ Bagna Biebrzanskie z Muzeum
Twierdza Osowiec oraz sptywy kajakowe Czarng Hanczg, Rospuda, Narwia,
Biebrzg i innymi rzekami. Na kolejnym miejscu uplasowaly si¢ sptywy kajakowe
Kanatem Augustowskim — §r. 3,70.

Jesli chodzi o walory antropogeniczne, to wskazano na duza warto$¢ wiejskiej
architektury drewnianej. Spos$rod obiektéw architektonicznych najwiecej respon-
dentéw podkreslito znaczenie:
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— Patacu Branickich w Biatymstoku — §r. 4,00,

— Muzeum Ikon w Supraslu — sr. 3,26,

— Synagogg zydowska w Tykocinie — §r. 3,00,

— Letnig Rezydencje Branickich w Choroszczy — $r. 2,97,

— Meczet w Kruszynianach — ér. 2,38,

— Kosciot Sw. Rocha w Biatymstoku — ér. 2,26.

Wysoko oceniono kuchni¢ regionalng — $r. 3,81. Najwyzsze znaczenie wsrod
potraw regionalnych uzyskata kiszka i babka ziemniaczana, sekacz oraz kartacze.
Podkreslono tez duze znaczenie otwarto$ci, serdecznosci i goscinnosci mieszkan-
cow w rozwoju turystyki na terenie wojewddztwa podlaskiego.

Podsumowanie

Walory turystyczne stanowia, lub moga stanowié, cel ruchu turystycznego
1 w decydujacy sposob przyczyniajg si¢ do ukierunkowania wyjazdoéw. Nalezy przy
tym zaznaczy¢, ze wspoOlczesny turysta nie oczekuje tylko jednego elementu waloru
turystycznego, tj. tylko czystego srodowiska naturalnego, elementéw kultury i dzie-
dzictwa narodowego, dobrej infrastruktury, ale wielu takich elementow. Stad wazne
jest tworzenie zespotu elementdw §rodowiska naturalnego oraz elementow poza-
przyrodniczych, ktére wspoélnie sktadaja si¢ na produkty turystyczne. W oparciu
o walory naturalne, charakteryzujace si¢ szczego6lnie wybitnymi cechami oraz
w oparciu o walory infrastrukturalne (antropogeniczne), takie jak zabytki architek-
tury, kultury ludowej, turysci pragng odpoczywac, czasami leczy¢ si¢ oraz pozna-
waé nowe interesujace obiekty, obszary przyrodnicze i kulturowe, odkrywaé nowe
zakatki regionow.

Wojewodztwo podlaskie posiada szczegdlne, znakomite i czesto unikalne
walory przyrodnicze i antropogeniczne, ktore zostaly zbadane, usystematyzowane
1 czgsciowo opisane w niniejszym opracowaniu. Walory naturalne, takie jak: klimat
(bioklimat), czyste powietrze i wody, oraz bogaty $wiat roslinny i zwierzgcy umoz-
liwiajg dobry wypoczynek, pozwalaja na regeneracje sil, a takze leczg r6znego typu
schorzenia. Mozna zatem przyjac, ze walory turystyczne (w tym walory turystyczne
wojewodztwa podlaskiego) stanowia najwazniejszy potencjal w rozwoju turystyki.

Walory turystyczne stanowig podstawe w rozwoju turystyki i sktadajg sig
w zasadzie na wszystkie elementy produktu turystycznego, ktory jest obecnie na
rynku turystycznym glownym elementem podazy i popytu. Rola waloréw tury-
stycznych zarowno dla turystéw, jak tez ustugodawcow i organizatoréw turystyki
jest decydujaca i czgsto najwazniejsza w podejmowaniu decyzji o tworzeniu, kre-
owaniu produktéw turystycznych oraz ich zakupie. W tym kontekscie znajomo$¢
walorow turystycznych danego regionu stanowi podstawe w przygotowaniu dobre;j
oferty turystycznej. Dlatego potrzebne sg dalsze badania w zakresie identyfikacji
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waloréw turystycznych, zard6wno wsrdd szeroko pojetych organizatoréw turystyki,
jak tez od strony samych turystéw, poniewaz to oni mogg najbardziej obiektywnie
oceni¢ stopien atrakcyjnosci tych walorow.

THE TOURISTIC AMENITIES OF PODLASKIE VOIVODESHIP
AS THE DEVELOPMENTAL POTENTIAL OF THE REGION

Summary

The touristic amenities play a decisive role in the formation of the geography
of the touristic movement, they make possible the identification of localities and re-
gions, they define their identity and picture. In first part of the article the author per-
formed the literature review in the range of defining the notion of touristic amenities
and he presented the author's classification of these values. In second part of the study,
on the basis of own investigations, the most important natural and anthropogenical val-
ues of Podlaskie Voivodeship were presented which constitute the basic potential in the
development of tourism in the region.

Translated by Agnieszka Orciuch



