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MODELE KONSUMPCJI W RODZINACH
STUDENCKICH NA TLE STRATEGII ZYCIOWYCH
POKOLENIA POSTTRANSFORMACYJNEGO

Streszczenie

Artykul przedstawia interdyscyplinarny dyskurs nad podmiotami w dziedzinie konsumpcji
w dobie globalnej kultury konsumpcji ze szczegdlnym uwzglednieniem teorii zachowan
konsumenckich i socjologicznej interpretacji wspolczesnej rodziny oraz ekonomicznej kategorii
gospodarstwa domowego. Prezentuje badania przeprowadzone pod kierunkiem autorki wsrdd
rodzin studenckich we Wroclawiu w zakresie struktury konsumpcji débr i ustug, sposobow
podejmowania decyzji konsumenckich, oceny stopnia zaspokojenia potrzeb w dziedzinie
konsumpcji, a takze Zrodet dochodoéw i informacji o produktach. Wyniki badan potwierdzily teze
o wysokich aspiracjach i potrzebach tych rodzin nie w pelni zaspokojonych. Na tym tle dokonano
analizy kolejnych badan prowadzonych pod kierunkiem autorki wsréd studentow Wroclawia,
zaliczonych do pokolenia urodzonego po roku 1989, w aspekcie hierarchii wartosci i wydatkow
oraz zachowan w dziedzinie nabywania dobr. W czesci podsumowujacej dokonano poréwnan
sposobow zachowan konsumpcyjnych studentéw i rodzin studenckich.

Rodzina a gospodarstwo domowe w spoteczenstwie
posttransformacyjnym

Rozwazania niniejszego artykulu rozpoczg¢to od uporzadkowania pojeé modelu
rodziny, kategorii gospodarstwa domowego jako podstawowej jednostki w dziedzinie
konsumpcji ze zwrdceniem uwagi na zmiany w orientacji zyciowej pokolenia
dorastajacego po roku 1989.

W literaturze socjologicznej rodzina najczesciej jest ujmowana jako grupa
spoleczna badz instytucja spoleczna. Ze wzgledu na przedmiot rozwazan uwaga
zostanie w glownej mierze skupiona na instytucjonalnej kategorii rodziny odnoszonej
do kryterium =zaspokajania potrzeb spolecznych, a zwlaszcza do ekonomicznych
preferencji w dziedzinie konsumpcji. Jedynie w wezszym aspekcie analizie podlegac
bedq grupowe procesy zachodzace wewnatrz rodziny dotyczace komunikacji
interpersonalnej i kontaktow bezposrednich migdzy czlonkami rodziny. Taki
paradygmat zostanie zastosowany glownie do analizy rodziny studenckiej jako
specyficznego modelu rodziny i pojawiajacych si¢ na tym tle barier w zaspokajaniu
potrzeb.

! Wanda Patrzalek — dr hab. prof. nadzw. UWr, Zaklad Zachowan Konsumenckich, Instytut Socjologii,
Wydzial Nauk Spolecznych, Uniwersytet Wroclawski.
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Z perspektywy teorii zachowati konsumenckich pojawia si¢ ekonomiczna kategoria
gospodarstwa domowego i funkcjonujacych w ujgciach socjologicznych alternatywnych
form zycia rodzinnego na tle cech pokolenia posttransformacyjnego wyrazonych
w rdéznych odmianach kohabitacji 1 wzorach singli. Gospodarstwo domowe jest bazg
ekonomiczng rodziny lub jednostek powigzanych wigzami innego rodzaju, w ktérych
czlonkowie 1acza swoje przychody oraz wykonujq prace w domu i poza domem w celu
zaspokojenia potrzeb gospodarstwa domowego jako calosci i jej poszczegdlnych
czlonkow?.

Wspdlczesna rodzina jest zazwyczaj mata — dwupokoleniowa, posiadajaca wlasne
mieszkanie i prowadzaca odrgbne gospodarstwo domowe. Nazywana jest mianem
rodziny nuklearnej na wzdr struktury atomowej, co podkresla jej niezaleznos¢ od
innych struktur, zwlaszcza lokalnych. Wewnatrz rodziny panujq relacje egalitarne.
Migdzy jej czlonkami znika dystans i to zarowno w relacjach malzefiskich, jak i rodzice
— dzieci. W strukturze czlonkow rodziny panuja stosunki kolezenskie. Najczgsciej jest
grupg intymna o stabych wigziach ze strukturami lokalnymi’.

Niektorzy badacze (M.B. Sussman, E. Litwak) podwazaja teori¢ rodziny nuklearnej
twierdzac, iz istniejq wigzi miedzypokoleniowe w rodzinach klas srednich’. Geneza
tych wigzi posiada czgsto podloze ekonomiczne we wspdlnej dzialalnosci gospodarcze;
w firmach rodzinnych. Krytyka teorii rodziny nuklearnej prowadzi do uznania
funkcjonowania we wspolczesnym swiecie wielu typdéw rodzin i jej alternatywnych
form zdominowanych przez wplyw gospodarstwa domowego na rodzing i powodujacy
czesto dominacj¢ funkcji ekonomicznych nad emocjonalnymi.

W drugiej polowie XX wieku w europejskich i innych rozwinigtych ekonomicznie
krajach na skutek dokonujacych si¢ zmian demograficznych nastapily przeobrazenia
w obrebie modelu rodziny oslabiajace znaczenie malzenstwa na rzecz kohabitacji’.
Obok kohabitacji 1 singli pojawia si¢ nowa forma rodziny: dual career, zwana dinksami
(Double Inkom No Kids — podwdjny dochdd i zadnych dzieci), malzonkowie
skoncentrowani na karierze uzgadniaja, iz nie chcq mie¢ dzieci, czasami w przypadku
kobiet jest to typ decyzji odroczonej’.

Pokolenie posttransformacyjne stanowia ludzie urodzeni po roku 1980, ktérych
globwng orientacjq zyciowaq jest nastawienie konsumpcyjne, aspiracje posiadania rodziny
typu dinks, ktérzy preferuja konsumpcje i stabilizacje, uznajac za najwazniejsze
wartoéci zwiazane z wyksztalceniem, pracq i kariera zawodowa’. Owo pokolenie
wyrasta w nowych warunkach funkcjonowania kultury konsumpcji wiazacej sie

2 Rynkowe zachowania konsumentéw, red. E. Kiezel, Wyd. Akademii Ekonomicznej, Katowice 2000, s. 19.

3 7. Tyszka, Z metodologii badan socjologicznych nad rodzing, Wyd. Pomorze, Bydgoszcz 1988, s. 176-
177.

*F. Adamski, Rodzina — wymiar spoleczno-kulturowy, Wyd. Uniwersytetu Jagiellofiskiego, Krakéw 2002,
s. 155,

5 1. Kotowska, Zmiany modelu rodziny — Polska — Kraje Europejskie, ,,Polityka Spoteczna” 2002, nr 4, s. 2.

¢ Encyklopedia socjologiczna, Oficyna Wydawnicza, Warszawa 2002, s. 317-320.

7 Por.: T. Szendlak, Supermarketyzacja. Religia i obyczaje seksualne mlodziezy w kulturze konsumpeyjney,
Monografie FNP, Wroctaw 2004, s. 111.
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z systemem wartosci bedacych podlozem dzialan jednostek. Autorzy prac o kulturze
konsumpcji, migdzy innymi Z. Bauman (1995, 1998, 2000), J. Baudillard (1973),
G. Simmel (1997), T. Veblen (1971), M. Golka ( 2001), W. Patrzalek (2004) ujmuja
wartosci w kontekscie postaw powiazanych z systemem wartosci wyplywajacych
z dominujacego zrddla kultury konsumpcji.

W réznych koncepcjach konsumpcja pojawia si¢ jako wazny aspekt codziennego
zycia jednostki. Sama konsumpcja jednak nie jest wartoscia, lecz s$rodkiem
zaspokojenia innych wartos$ci autotelicznych jednostki, takich jak: szczescie, zatem
staje si¢ zrodlem przyjemnosci wspolczesnego czlowicka®. W literaturze przedmiotu
pojawia si¢ okreslenie ,,supermarketyzacji kultury” oznaczajace przeniesienie wzorow
zachowan charakterystycznych dla relacji ekonomicznych na inne pozaeckonomiczne
sfery zachowan ludzi’.

W zachowaniach rynkowych wybdr konsumenta staje si¢ za$ funkcja wartosci
i zwigzanej z tym faktem przynaleznosci do grup spolecznych: rodziny, gospodarstwa
domowego, réwiesnikéw czy innych grup odniesienia. Jest ponadto uzalezniony od
fadunku emocjonalnego towarzyszacego owym wyborom, co w przyszlosci oznacza
powtarzanie badz unikanie analogicznych decyzji w zaleznosci od osigganych
wezesniej stanow emocjonalnych'’.

Tworzeniu kultury konsumpcji towarzyszy przyjecie jakiego$ stanowiska
wartosciujacego. Wraz ze wzrostem znaczenia konsumpcji symbolicznej i wartosci
utylitarnych dominujacych w kulturze nastgpuje zjawisko gromadzenia przedmiotow
ponad rzeczywiste potrzeby konsumenta. W tak rozumianej kulturze konsumenckie;
produkty zaczynaja pelni¢ funkcje znakow kultury''.

Najlepiej zarabiajace warstwy dochodowe staja si¢ grupa odniesienia dla nizszych
warstw, ktore nie sq w stanie sprosta¢ potrzebom zaspokajanym w warstwach
wyzszych. Pojawia si¢ postawa konsumencka bedaca pewna strategia zyciowa zwiazang
z korzystaniem z réznych ofert rynkowych bez troski o srodki finansowe. Owa strategia
staje si¢ podstawq zachowan irracjonalnych i podwaza znaczenie racjonalnych wzordéw
zachowan podmiotow, w tym réwniez w dziedzinie konsumpcji, co staje si¢ czgsto
wyznacznikiem globalnej kultury konsumpcji i wigze si¢ z pewnymi strategiami
przyjmowanymi zaréwno przed, jak i w trakcie trwajacego kryzysu swiatowego.
Wyraza si¢ ona w nastepujacych zachowaniach:

— jezeli chee cos mie¢, kupuje i nie mysle, czy w tej chwili moge sobie na to

pozwoli¢,

—  kupuj¢ w najlepszych sklepach,

8 M. Golka, Nowe style zachowa#, Wyd. Fundacji Humaniora, Poznan 2001, s. 171.

® T. Szendlak, op. cit., s. 100.

Y Kulturowe determinanty zachowah konsumenckich, red. W. Patrzalek, Wyd. Uniwersytetu
Wroctawskiego, Wroclaw 2004, s. 19.

! Thidem, s. 28-29.
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—  kupuje¢ co$ nowego, modnego, cho¢ w domu mam takie same rzeczy nadal

uzyteczne,

— zwykle nie mam czasu na poréwnywanie cen w réznych sklepach,

— czasami kupuje cos$, co moze mi si¢ przydaé, cho¢ w tej chwili nie jest mi

niezbednie potrzebne'”.

Wzrost znaczenia orientacji konsumpcyjnej w spoleczenstwie polskim jest
wynikiem transmisji wzoréw globalnej kultury konsumenckiej. W naszej rzeczy wistosci
zderzaja si¢ dwie odmienne orientacje kulturowe: siermigzny liberalizm rodzimego
kapitalizmu z finezyjnym konsumpcjonizmem bogatego swiata. Trzecia najmlodsza
generacja Polakdéw pokolenia urodzonego w latach osiemdziesiatych, tzw. dzieci
wolnego rynku, dojrzewata w czasach, kiedy jej orientacje zyciowe ksztaltowaly sie pod
wplywem indoktrynacji ideologii sukcesu i konsumpcjonizmu globalnej kultury'?.
Dominacja konsumpcyjnego stylu zycia jako zalozona strategia zyciowa pokolenia
posttransformacyjnego stala si¢ podstawa doboru terenu badan prowadzonych pod
kierunkiem autorki dotyczacych wroctawskich studentow.

Badacze roznie definiuja model konsumpcji, czgsto poréwnujac go z kategorig
wzorca konsumpcji. Najczesciej odnosza go do przyzwyczajen i upodobant w zakresie
rzeczywistej struktury konsumpcji, kiedy wzorzec jest postulatem pod adresem
racjonalnej konsumpcji, ktora chcemy osiagna¢'!. Model ma przedstawi¢ konstrukcje
i strukture konsumpcji, ukazujac wazne zwigzki oraz zaleznosci ja determinujace, kiedy
wzorzec zbliza nas do jej pozadanego wymiaru.'

W celach porownawczych zbadano dwie grupy: mlode rodziny studenckie jako
szczegolny typ rodziny i gospodarstwa domowego oraz studentow studiow
stacjonarnych i niestacjonarnych Wroclawia jako mlodych konsumentow.

Model konsumpciji w rodzinach studenckich

Rodzina studencka jest szczegdlnym typem rodziny. Wynika to przede wszystkim
z faktu studidw obydwojga malzonkéw oraz ich mlodego wieku. Charakteryzuje jq
ponadto brak stabilizacji zarowno mieszkaniowej, jak i1 finansowej. Badaniami
prowadzonymi pod kierunkiem autorki metoda wywiadu kwestionariuszowego objeto
rodziny zamieszkujace w rodzinnych Domach Studenckich Wroctawia dobrane
w sposob celowy, szczegdlowej analizie poddano siedemdziesiat rodzin studenckich.
Specyficzng cecha mlodych malzenstw jest wystgpowanie duzej rozbieznosci migdzy

2°W. Derczynski, Postawy i zachowania konsumpcyjne, w: M. Golka, Nowe style zachowan,
Wyd. Fundacji Humaniora, Poznan 2001, s. 186.

3 K. Szafraniec, Anemia okresu transformacji a orientacje zyciowe miodziezy, w: Kondycja moralna
spoleczenstwa polskiego, red. J. Marianski, Wyd. Naukowe WAM, Krakow 2002, s. 454-455.

Y 1. Wo$, Zachowania konsumenckie — teoria i praktyka, Wyd. Uniwersytetu Ekonomicznego, Poznafi
2003, s. 152, W. Patrzalek, Wzory konsumpcji w strukturze lokalnej a proces globalizacji, w: Wspotczesny
marketing. Trendy. Dziatania, red. G. Sobczyk, PWE, Warszawa 2008, s. 167.

15 7. Krasinski, J. Piasny, H. Szulce, Ekonomika konsumpcji, PWE, Warszawa 1984, s. 152 i inne.
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procesem stabilizacji rodzinnej a przebiegiem stabilizacji ekonomicznej i materialne;
ich gospodarstwa domowego.

Z badan wynika, iz w systemie wartosci badanej populacji rodzina zajmuje bardzo
wysokie migjsce. Wsrdd badanych 81% wskazalo ja na pierwszym miejscu wsréd
takich pozostatych wartosci, jak: praca, dobra materialne, czas wolny, wyksztalcenie,
religia (tabela 1). Jej znaczenie nieco wzrasta wsrdd rodzin posiadajacych dzieci do
85%. Na drugim miejscu znalazto si¢ wyksztalcenie i praca, dalej znalazly si¢ religia
i dobra materialne.

Tabela 1. Ranking warto$ci wérdd rodzin studenckich

Wartos¢ 1. miejsce | 2. miejsce | 3. miejsce | 4. miejsce | 5. miejsce | 6. miejsce
Rodzina 81 16 1 0 0 1
Praca 0 29 34 30 30 0
Dobra 0 7 17 19 19 30
materialne
Czas wolny 1 6 14 19 19 24
Wyksztalcenie 3 30 24 23 23 7
Religia 14 20 6 9 9 36

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

W strukturze rodzin studenckich 44% badanych nie posiada dzieci, 53% posiada
jedno dziecko. Wsrod badanych rodzin srednia wieku zon wynosila 24,2 lata, mezoéw
zas 25,2 lata. Przecigtny staz malzenski wynosit 2 lata, najwiecej bylo takich, ktérych
dlugosc¢ malzenistwa wynosita do roku.

W rodzinach studenckich panuje egalitarny podzial wigkszosci waznych decyzji
dotyczacych:

—  podzialu budzetu — 84 % malzonkdéw decyduje wspolnie,

— sposobu zywienia rodziny — 61% wskazuje na wspdlne decyzje,

— urzadzania mieszkania — 66% wskazan,

— powaznigjszych zakupow — 81% wskazan,

—  spedzania czasu wolnego — 79% wskazaf.

W dalszej czgs$ci badan zwrdcono uwage na stopiefi zaspokajania potrzeb
konsumpcyjnych w rodzinach studenckich. Najlepiej zaspokajana grupa potrzeb jest
higiena osobista, az 90% badanych uznalo stopien zaspokojenia tych potrzeb za
wystarczajacy. Na drugim miejscu znalazly si¢ potrzeby zywieniowe — 80% uznato je
za zaspokojone wystarczajaco. W strukturze tych potrzeb najpelniej zaspokajane byty
kategorie w dziedzinie konsumpcji pieczywa (96%), napojow bezalkoholowych (84%),
migsa i wedlin (83%), nabialu (81%) oraz stodyczy (81%). Najstabiej zaspokajang
grupg potrzeb zywieniowych stanowita konsumpcja owocoéw 1 warzyw (33% wskazan
pewnych brakow i 4% duzych brakéw), ryb (36% deklaruje pewne braki w konsumpcji,
14% duze braki).

W zakresie warunkow mieszkaniowych sytuacja rodzin studenckich uzalezniona
jest od faktu posiadania dziecka. Rodziny, ktoére nie posiadajq dziecka, warunki
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mieszkaniowe za wystarczajace w zupelnosci uznalo 42% badanych rodzin, wsréd
rodzin posiadajacych dzieci wskaznik ten obnizy! si¢ do 23%.

W rodzinach studenckich niezaspokojonym obszarem sa uslugi konsumpcyjne,
zwlaszcza w zakresie korzystania z ustug turystycznych (57% wskazan) 1 ustug
kulturalnych (36% rodzin). Niedobory wystepujq takze w wyposazeniu w sprzet
komunikacyjny (56%) i ograniczeniach zakupu ksigzek i czasopism (43%), stad niski
udzial tych wydatkéw w ogolnej ich strukturze (tabela 2). Udzial rekreacji i kultury
w wydatkach tych rodzin wynosil zaledwie 4%, transportu i tacznosci 6%.

Tabela 2. Struktura wydatkéw w rodzinach studenckich

Wyszczegdlnienie Procent
7 ywnosé 36
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe
Odziez i obuwie
Ochrona zdrowie i higiena osobista
Transport i tacznosé
Rekreacja i kultura
Edukacja
Oplaty za mieszkanie
Wyposazenie mieszkania
Inne towary i ushugi
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

w|w R[] &[]

Charakterystyczng cecha studenckich gospodarstw domowych sa zachowania
prosumpcyjne oznaczajace wysoki udzial czynnos$ci produkcyjno-ustugowych
w konsumpcji tych rodzin. Przyczyng podejmowania tego typu dzialan stanowia bariery
dochodowe dostgpnosci do tych ustug swiadczonych na rynku (tabela 3).

Tabela 3. Ustugi wykonywane we wlasnym zakresie przez badane rodziny studenckie

Wyszczegdlnienie Procent
Szycie, przerobki, naprawa odziezy 51
Naprawa sprz¢tu AGD 30
Naprawa sprzgtu RTV 30
Strzyzenie i ukladanie wlosoéw 40
Pranie bielizny 100
Gotowanie obiadéw 99
Inne 11

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

W zakresie stopnia wyposazenia gospodarstw domowych w dobra trwalego uzytku
rodziny deklaruja wyposazenie w:

— meble bedace na stanie akademika za wystarczajace (40%),

— sprzet RTV za czgsciowo wystarczajace (41%),

— sprzet AGD za czgsciowo wystarczajace (41%).

Poziom wyposazenia rodzin studenckich w dobra trwalego uzytku przedstawia
tabela 4.
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Tabela 4. Poziom wyposazenia rodzin studenckich w wybrane dobra trwatego uzytku

Wyszczegdlnienie Procent
Odkurzacz 64
Zelazko 96
Kuchenka mikrofalowa 33
Telefon komorkowy 99
Telewizor 67
Radiomagnetofon 69
Aparat fotograficzny 77
Magnetowid lub DVD 23
Odtwarzacz CD 63
Komputer 97
Drukarka 80
Kamera wideo 9
Dostep do Internetu 96
Ksiegozbidr 49
Zbior phyt 30
Samochod 23
Rower 51

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

W strukturze posiadania dobr trwalego uzytku wsrod rodzin studenckich panuje
specyficzna sytuacja, gdyz wigkszos¢ niezbednych sprzetéw jest na wyposazeniu
doméw studenckich. Zdecydowanie lepiej przedstawia si¢ wyposazenie w sSprzgt
stanowiacy dostep do nosnikoéw informacji i rozrywki. Niemal wszystkie rodziny
wyposazone sq w telefon komoérkowy, komputer i dostgp do Internetu. Korzystanie
z dobr trwatych nie pokrywa si¢ z preferencjami w tym zakresie, co odzwierciedlajq
plany ich zakupu w najblizszych trzech latach (tabela 5).

Tabela 5. Dobra trwatego uzytku planowane w zakupach rodzin studenckich w najblizszych trzech latach

Wyszczegdlnienie Procent
Mieszkanie 34
Samochdd 59
Wyposazenie mieszkania 47
Rower 13
Aparat fotograficzny 13
Komputer 7
Inne rzeczy 8

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Ponad polowa badanych w ciagu najblizszych trzech lat zamierza kupi¢ samochdd,
a takze prawie polowa wyposazenie mieszkania: meble i sprzety. Mimo iz rodziny
studenckie nie posiadajq wlasnych mieszkan, zaledwie 1/3 zamierza je kupi¢ w ciagu
najblizszych trzech lat.

Dazenie rodzin studenckich do wysokiego standardu zycia ograniczone jest
skromnymi mozliwosciami finansowymi tej grupy. Zrédla dochodow tej grupy
stanowia w 73% stypendia i w 61% pomoc ze strony rodzicow. Ponad polowa badanych
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rodzin korzysta z pomocy rodzicow. Spora czgs¢ czlonkdw rodzin pracuje na stale
—42% i dorywczo — 27%.

W zakresie sposobow robienia zakupéw 53% badanych stwierdzilo, iz zakupy robi
czesto, ale tylko to, co jest najbardziej potrzebne przy duzej kontroli wydatkéw, co
wynika z wczesniej przedstawionych barier dochodowych. Ponad 1/3 robi zakupy
rzadziej niz raz w tygodniu, ale kupuje tyle, aby wystarczylo na dluzszy czas. Jesli
chodzi o miejsce robienia zakupow przez rodziny studenckie poproszono o wskazanie
dwoch rodzajow sklepow, w ktorych najczesciej dokonywane sa zakupy dobr
codziennego uzytku. Zdecydowana wigkszo$¢ badanych rodzin robi zakupy w duzych
supermarketach: naleza do nich gospodarstwa domowe, w ktérych dochdd na 1 osobg
nie przekracza 500 zl miesigcznie (84%), nieco mniejszy odsetek stanowia rodziny
bardziej zamozne z dochodem na 1 osobg¢ miesigcznie w przedziale 501-1000 zt (76%).
Na drugim miejscu znalazl si¢ maly i sredni sklep samoobstugowy, w ktorym nieco
czegsciej robig zakupy rodziny o nizszym dochodzie (56%) niz te o wyzszym (45%).
Podobnie przedstawia si¢ robienie zakupdéw na bazarze — czgsciej robig je rodziny
z nizszym dochodem (40%) niz rodziny z dochodem wyzszym (32%). W malym
sklepie, gdzie towar podaje bezposrednio sprzedawca, robig czgsciej zakupy rodziny
z wyzszym poziomem dochodu (24%) niz z nizszym (20%).

Wsrdd czynnikow wyboru dobr codziennego uzytku na pierwszym miejscu badane
rodziny stawiajq jakos¢ i ceng (91% 1 90%), duza rolg odgrywa takze przyzwyczajenie
(40% badanych) oraz znany producent i marka (26%). Do pozostalych czynnikdéw
nalezg;

—  produkcja danego dobra w Polsce — 17%,

—  pozytywna opinia znajomych, rodziny — 11%,

— dobra reklama produktu — 8%,

— ekologiczno$¢ produktu — 7%,

— atrakcyjne opakowanie — 1%.

Badane rodziny informacje o produktach uzyskujq najczesciej od znajomych
i krewnych — 53% badanych, z reklam produktow — 26%, od sprzedawcow zas 7%
(tabela 6).

Tabela 6. Zrodla informacji o produktach

Wyszczegdlnienie Procent
Znajomi, krewni 53
Reklama 26
Sprzedawcy 7
Inne 14

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

W zakresie decyzji dotyczacych zakupu roznych dobr obniza si¢ poziom
egalitaryzmu podejmowanych decyzji (z wyjatkiem sprzetu RTV) wraz ze wzrostem
stazu malzenskiego rodzin studenckich (tabela 7).
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Tabela 7. Struktura decyzji podejmowanych wspdlnie w zakresie zakupu réznych dobr w zaleznosci od stazu

malzenskiego
Wzs;)l(()ll:[lﬁl(if(’fl})’?e Staz do 12 miesiecy | Staz 13-36 miesiecy | Powyiej 36 miesiecy
Zywnosci 74 65 62
Sprzetu RTV 74 70 85
Sprzetu AGD 78 67 71
Ksigzek 83 77 77
Gazet i czasopism 78 59 61
Alkoholu 60 68 54

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Podsumowujac rozwazania dotyczace specyfiki modelu konsumpcji w rodzinach
studenckich na tle wspoélczesnych trendow w dziedzinie konsumpcji, nalezy stwierdzi¢,
iz w rodzinach tych dominuja zachowania dekonsumpcyjne wynikajace z poziomu
racjonalizacji konsumpcji bedacej pod kontrola i z jej ograniczeniami na tle barier
ekonomicznych wynikajacych z niskiego poziomu dochodu w tych rodzinach, gdzie
gtownym zrédlem utrzymania sa stypendia i pomoc rodzicOw oraz czgsciowo praca.
Rodziny te posiadaja wysokie aspiracje dotyczace ich oczekiwanego poziomu dochodu,
zwlaszcza w rodzinach o wyzszym statusie dochodowym. Ponadto rodziny te cechuja
zachowania prosumpcyjne, szczegdlnie w dziedzinie uslug, oraz pewien obszar
zachowan proekologicznych zwigzanych z wyborem produktow bezpiecznych dla
srodowiska. Decyzje dotyczace zakupu dobr i ustlug podejmowane sq egalitarnie, jednak
w miar¢ wzrostu stazu malzenskiego poziom egalitaryzmu ulega stopniowemu
obnizaniu si¢. Glowne zrédla informacji o produktach w badanej populacji pochodza od
znajomych i rodziny, a takze, cho¢ w mniejszym stopniu, z reklam. Jesli chodzi
0 samooceng biezacej sytuacji materialnej, to najwiecej osdb ocenilo ja jako ani dobra,
ani zla, co swiadczy o duzej niepewnosci badanych rodzin i o nieustabilizowanej
sytuacji zyciowej. Pordwnano sytuacje tych rodzin w szerszym kontekscie pokolenia
posttransformacyjnego, do ktdrych te rodziny naleza.

Strategie zyciowe pokolenia posttransformacyjnego na tle
konsumpcyjnego stylu zycia

W celach pordéwnawczych przeprowadzono pod kierunkiem autorki badania
ankietowe wsrdd studentdéw wroclawskich uczelni: Uniwersytetu Wroclawskiego,
Uniwersytetu Przyrodniczego i Politechniki Wroctawskiej, metoda ankiety rozdawane;
i internetowej na probie dobranej kwotowo stanowigcej okolo 200 jednostek
badawczych. Jednym z waznych kryteriow doboru kwotowego byla przynaleznos¢ do
pokolenia posttransformacyjnego milodych os6b urodzonych po roku 1980,
ksztaltujacych swoja tozsamo$¢ w okresie przemian transformacyjnych i tworzacego si¢
W naszej rzeczywistosci spoleczenstwa konsumpcyjnego. Wobec zmian systemowych
i powodowanych nimi napie¢ wynikajacych z koniecznosci rozwigzywania rdéznych
probleméw pojawiajacych si¢ w sytuacji konfliktu zachowafi wyuczonych
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i nowych, mozna przyjmowac rdzne strategie. Najbardziej znane to stagnacyjna
i rozwojowa. Pierwsza z nich wynika z postaw konserwatywnych nastawionych na
zachowanie istniejacego tadu spotecznego. Strategia rozwojowa forsowana jest glownie
przez ludzi niezadowolonych z istniejacego porzadku spolecznego, zwolennikow
zmian, a takze grupy uposledzone ekonomicznie, spolecznie badz politycznie'®.
Pokolenie posttransformacyjne jednostek dorastajacych po roku 1989 cechuje zyciowa
orientacja konsumpcjonistyczna wynikajaca z faktu zastanej rzeczywistosci
ksztaltowanej przez konsumpcje i nadpodaz'’. W polskich realiach dochodzi czgsto do
synergii wartosci wyplywajacych z kultury chrzescijafiskiej i jej orientacji altruizmu na
zewnatrz z wartosciami kultury protestanckiej indywidualizmu do wewnatrz'.

W badaniach za zmienne niezalezne uznano ple¢ respondenta, rok i tryb studiow,
aktywno$¢ na rynku pracy i w kotach naukowych, a takze konsumpcj¢ stluzaca:

—  okresleniu prestizu spolecznego,

— srodka stuzacego realizacji zasad hedonizmu,

— pozycjonowania w $wiadomosci spolecznej cech produktow, ktorych

pierwotnie nie posiadaly (sfera edukacji i ciata).

Do zmiennych zaleznych zaliczono wymiary zycia jednostki badanej, takie jak:
edukacja, praca, czas wolny, stosunek do wlasnego ciatla. W analizach postuzono sig¢
kategorig konsumpcyjnego stylu zycia rozumiang jako zachowania jednostki i zespot jej
motywacji do dziatan wynikajacy ze zinternalizowanych wzoréw konsumpcji'.

Wséréd motywu wyboru studidw przedstawiciele tego pokolenia kierowali si¢
glownie orientacjq utylitarna: zapewnienia sobie w przyszlosci dobrej pracy 1 wysokich
dochodéw oraz rozszerzenia mozliwosci wyboru miejsca pracy. Przedstawiciele
pokolenia posttransformacyjnego decydujgq si¢ réwniez na studia pod wplywem
czynnikdw zewnetrznych, takich jak: aspiracje rodzicdéw — niemal polowa wskazan
(46%), wigzi kolezenskie (42%), a takze tradycje rodzinne (34%).

W hierarchii waznosci wydatkdéw na pierwszym miejscu wérdd studentow pojawita
sie che¢ posiadania mieszkania. Niemal potowa (48%) jego posiadanie traktuje gldwnie
jako dobrg inwestycje, nieco mniej (40%) pragnie go w celu zalozenia rodziny, wsrod
nich przewazajq studenci niestacjonarni (52,6%) i w tym samym celu cheé posiadania
mieszkania wyraza 36,4% studentéw pracujacych oraz 44% studentdw aktywnych
w kotach naukowych, znacznie mniejszy odsetek dotyczy studentéw niepracujacych
(18.2%).

Zachowania 0sob prezentujacych orientacj¢ prokonsumpcyjng cechuje sktonnosé
do zakupéw mimo deklarowanego negatywnego do nich nastawienia. Strukture
zachowan konsumpcyjnych uwzgledniajacq podzial na ple¢ przedstawia tabela 8.

16 K. Wielecki, Spoteczne czynniki tozsamosci pokoleniowej miodziezy, ,Studia Socjologiczne™ 1990, nr 2,
s. 73.

7T, Szendlak, op. cit., s. 111.

8 E. Grzeszezyk, Sukces, amerykanskie wzory — polskie realia, Wyd. IFiS PAN, Warszawa 2003, s. 290.

¥ Por. M. Krajewski, Konsumpcja i wspdtczesnosé, ,Kultura i Spoteczenstwo” 1997, nr 3.
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Tabela 8. Ple¢ a zachowania konsumpcyjne

Wyszczegdlnienie Kobiety | MeiczyZni
Zakupy to dla mnie konieczno$é 2 16
Nie lubig¢ zakupow, ale cheé nabywania jest wigksza 38 24
Czesto dokonuje spontanicznych zakupoéw 10 10

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Wyzszy wskaznik kobiet (38%) niz mezczyzn (24%) nie lubi zakupéw, jednak
posiada do nich sklonno$¢. Mezczyzni (16%) czesciej niz kobiety (zaledwie 2%)
zakupy uwazajgq za konieczno$¢. Wobec spontanicznych zakupow deklarowana jest
przez obie plcie podobna sklonno$¢ — po 10% badanych. W kwestii dokonywania
zakupdw zdecydowana wigkszosC (72%) wyraza poglad, iz kupowanie pozwala im
zaspokaja¢ swoje potrzeby. W zakresie kontroli zakupow i racjonalnych decyzji zdania
sq podzielone. Niemal polowa (42%) twierdzi, iz kupuje rzeczy najbardziej niezbgdne,
ale 30% badanych nie jest tego pewna. Podobny odsetek badanych twierdzi, iz ,raczej
nie” 1 ,,zdecydowanie nie” nie kupuje rzeczy niezbednych.

Interesujace sq rowniez opinie wobec zachowan dekonsumpcyjnych zwigzanych
7 przestrzeganiem diet. Wigkszos¢ uwaza je za wymoédg zdrowia (54% badanych),
egzamin silnej woli (34%), a takze przedluzenie zycia i mlodosci (24%), choé
stosowanie diet z podobnych powoddw znacznie si¢ obniza — tabela 9.

Tabela 9. Poglady studentow w kwestii diet i ich zachowania w tym obszarze w %

Wyszczegdlnienie Poglady w kwestii diet Stosow anie diety
Przedluzenie zdrowia i mlodosci 24 14
Wymobg zdrowia 54 24
Egzamin silnej woli 34 20
Moda 22 4
Wyraz wiedzy o wlasnym ciele 18 10
Skuteczne odchudzanie 10 8

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Wsrod preferencji w zakresie spedzania czasu wolnego dominuje kino (41%),
clubbing (38%), ale takze hobby i lektura w domu — po 36% oraz spacer 35%.
Szczegdlowy rozklad preferencii przedstawia tabela 10.

Tabela 10. Preferencje spedzania czasu wolnego przez studentéw Wroclawia

Wyszczegolnienie Procent
Shopping 19
Zakupy 24
Hobby 36
Lektura w domu 36
Spacer 35
Teatr 21
Posilki w restauracji 29
Kino 41
Clubbing 38
Zwiedzanie zabytkow 21
Wycieczki rowerowe 29
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Wycieczki piesze 28
Basen 23
Silownia 17
Fitness 18
Wrycieczki zagraniczne 22
Sporty zimowe 16

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Zakonczenie

Podsumowujac badania, nalezy stwierdzi¢, iz studenci wykazuja czesciej orientacje
utylitarng niz hedonistyczng — dominuje ona w sferze edukacji i pracy. Orientacja
hedonistyczna przewaza wsrod studentdow stacjonarnych niepracujacych. Natomiast
w sferze czasu wolnego przybiera charakter taczenia obu perspektyw: hedonistycznej
i utylitarnej. Konsumpcyjny styl zycia staje si¢ nieodlgczng strategia w zyciu pokolenia
posttransformacyjnego.

Porownujac obie badane grupy, nalezy stwierdzi¢, iz dominacja wzordw
racjonalnych w konsumpcji widoczna jest w rodzinach studenckich, ktére wykazujq
obszary dekonsumpcji wynikajace z barier dochodowych i z podobnych powoddw
przejawiaja  zachowania prosumenckie. W  pokoleniu posttransformacyjnym
dekonsumpcja wynika czgsciej z kategorii $wiadomosci i koniecznosci stosowania diet
majacych wplyw na zdrowie, w pewnych obszarach réwniez z barier dochodowych,
zwlaszcza wsrod studentéw stacjonarnych niepracujacych. Bardziej zblizona grupa do
rodzin studenckich sa pracujacy studenci niestacjonarni, ktorzy zakup mieszkania
postrzegaja w perspektywie checi zalozenia wlasnej rodziny niz jako inwestycje, ktory
to poglad dominuje wsrod studentdw niestacjonarnych. Obie grupy posiadajq wysokie
aspiracje w dziedzinie konsumpcji, majace charakter czgsciej potrzeb odlozonych
i planowanych na okres po studiach, zwiazany z osiagnigciem stabilizacji zyciowej
i samodzielnosci finansowe;.

CONSUMPTION MODELS IN STUDENT FAMILIES
RELATING TO PRACTICAL STRATEGIES
OF THE POSTTRANSFORMATION GENERATION

Summary

The paper presents an interdisciplinary discourse on the players in the field of consumption
in a global culture of consumption, with particular emphasis on the theory of consumer behavior
and sociological interpretation of the contemporary family and household economic categories.
It presents the research under the guidance of the author's family among the students in Wroclaw
on the structure of consumption of goods and services, consumer decision-making methods,
evaluation of needs in the field of consumption, and sources of income and product information.
The results confirmed the theory of high aspirations and needs of these families do not fulfill.
Against this background, an analysis of subsequent studies conducted under the direction of the
author among students of Wroclaw assigned to generation, born after 1989 in terms of the
hierarchy of values and behavior, and expenditure on the purchase of goods. In summary,
comparisons were made of how consumption patterns of students and student families.



