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Wprowadzenie

Punktem wyjScia opracowania jest zalozenie, ze w XXI wieku gltéwnymi
komponentami gospodarki i warunkami przetrwania na rynku sa: kreatywno$¢,
wyobraznia 1 innowacje. Ze wzgledu na rosnaca rolg kapitalu kreatywnego, umoz-
liwiajacego optymalne wykorzystanie zasobow informacji, coraz czesciej podkresla
sig, ze gospodarka oparta na wiedzy ust¢puje miejsca gospodarce kreatywnej, ktora,
najogolniej rzecz biorac, identyfikuje kreatywnos¢ w powiazaniu z elektronika.
Takie stanowisko nie deprecjonuje rangi gospodarki opartej na wiedzy, eksponuje
raczej potrzebe jej modyfikacji.

Przygotowanie regionow do osiagania sukceséw wymaga nie tylko przekaza-
nia im najwyzszej jakosci wiedzy, wyposazenia w infrastruktur¢ informatyczna,
komputery, infostrady, multimedia, dostgpu do nowoczesnych technologii, ale
przede wszystkim wyksztalcenia okreslonych umiejgtnosci tworczego wykorzysta-
nia tych zasobow, pozwalajacych sprosta¢ wyzwaniom stawianym przez nowocze-
sna gospodarke. Zasadnicza rolg powinna wigc odgrywaé kreacja nowych form
zachowan, ksztattowanie odpowiednich struktur i mechanizmoéw spolecznych zdol-
nych z pozytkiem wykorzysta¢ $rodki techniczne oraz zasoby informacji dla zwigk-
szenia efektywnosci oraz przewag konkurencyjnych'. Przede wszystkim ludzie, ich

' E. Maczynska, Gospodarka przetomu. Wyzwania dla ekonomistow, Opolskie Roczniki

Ekonomiczne 2007, nr 17, PTE Oddziat w Opolu, s. 27-40.
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umiejetnosci 1 wyksztatcenie oraz instytucje determinuja zastosowanie oraz osta-
teczne wykorzystanie danej technologii, a nie odwrotnie.

Wprawdzie innowacyjnosci i kreatywnos$ci jako umiejgtnosci nie da si¢ na-
uczy¢, bez watpienia mozna jednak ja wspiera¢”. Nie bez powodu Unia Europejska
oglosita rok 2009 Europejskim Rokiem Kreatywnos$ci i Innowacji. W ten sposob
podkreslita, jak wazne i potrzebne w sprostaniu globalnej konkurencji i wyzwaniom
stojacym przed Europa sa dziatania zmierzajace do promowania postaw kreatyw-
nych i innowacyjnych jako czynnikéw rozwoju kompetencji osobistych, zawodo-
wych i spotecznych®.

Inteligentny rozwdj, oznaczajacy zwigkszenie roli wiedzy i innowacji jako sit
napgdowych przyszlego rozwoju Europy, uznany tez zostat za jeden z zasadniczych
celow najnowszego dokumentu Europa 2020 (EU2020), przedstawionego przez
Komisje Europejska 3 marca 2010 r.* Ta nowa strategia, majaca zastapi¢ niesku-
teczng Strategi¢ Lizbonska i przygotowaé europejska gospodarke do wyzwan na-
stegpnego dziesigciolecia, przewiduje rozwdj ,.inteligentny, zielony i korzystny dla
wszystkich obywateli”. Zalozono w niej podniesienie jakosci edukacji, wynikow
dzialalno$ci badawczej, wspieranie transferu innowacji i wiedzy, pelne wykorzy-
stania technologii informacyjno-komunikacyjnych, a takze zadbania o to, by inno-
wacyjne pomysty przeradzaty si¢ w nowe produkty i ustugi, przyczyniajace si¢ do
wzrostu, tworzenia nowych miejsc pracy i rozwiazywania problemow spotecznych.

Cho¢ w Polsce w ostatnich latach konieczno$¢ uwzgledniania wyzwan zwia-
zanych z budowaniem spoleczenstwa wiedzy jest niekwestionowana zaré6wno przez
centrum®, jak i wladze regionalne oraz lokalne, rzecz w tym, ze nie zawsze do kon-

2 http://www.innowacje2009.pl/konferencja-przemysly-kreatywne-kultura-biznes-

innowacje.

Decyzja Parlamentu Europejskiego i Rady nr 1350/2008/WE z dnia 16 grudnia 2008 r.
dotyczqca Europejskiego Roku Kreatywnosci i Innowacji, Dziennik Ustaw Unii Europejskiej

L348 z 24.12.2008.

4 EUROPA 2020. Strategia na rzecz inteligentnego i zréwnowazonego rozwoju sprzyjaja-

cego wlqczeniu spolecznemu, Komisja Europejska, Komunikat Komisji KOM(2010) wersja
ostateczna, Bruksela, 3.3.2010.

Wprawdzie projekt EU20 spotkat si¢ juz z licznymi stowami krytyki, rowniez ze strony
polskiej, to jednak dotycza one gtownie sfery polityki spojnosci. Beda o nim dyskutowali szefo-
wie panstw i rzadow "27" na szczycie UE 25-26 marca w Brukseli, za$ ostateczne przyjgcie stra-
tegii ma nastapi¢ na szczycie czerwcowym. Por. Huebner krytycznie o propozycji strategii gospo-
darczej Europa 2020: http://biznes.gazetaprawna.pl/ artykuly/403067 2010-03-03.

W Strategii Rozwoju Kraju 2007-2015 (Ministerstwo Rozwoju Regionalnego 2006) bu-
dowanie spoteczenstwa wiedzy wpisane zostato do wizji oraz priorytetow rozwojowych. Problem
ten zajmuje rowniez sporo miejsca w najnowszym dokumencie Polska 2030, stanowiacym punkt
wyjscia do nowej Dlugookresowej Strategii Rozwoju Kraju (Raport ,, Polska 2030. Wyzwania
rozwojowe”, red. M. Boni, Kancelaria Prezesa Rady Ministrow, Zespot Doradcow Strategicznych
Prezesa Rady Ministrow, Warszawa 2009). Minat wiasnie rok od przyjgcia Strategii rozwoju
spoleczenstwa informacyjnego w Polsce do roku 2013 (Ministerstwo Spraw Wewngtrznych
i Administracji, grudzien 2008), ktorej operacjonalizacj¢ stanowi program Polska Cyfrowa
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ca te wyzwania sa wlasciwie rozumiane, a ponadto nierzadko pozostaja jedynie
w sferze deklaracji.

Niezaleznie od faktu, ze w wielu polskich regionach ciagle jeszcze zasadniczy
problem stanowi bariera dost¢pu, przede wszystkim wyposazenie w infrastrukture
szerokopasmowego dostgpu do Internetu, nakazem chwili jest debata zardwno
o wlasciwym pojmowaniu spoteczefistwa wiedzy, jak i o jego skutecznym stymu-
lowaniu. Zgodzi¢ nalezy si¢ bowiem z Ikuiro Nonaka, japonskim teoretykiem
z zakresu organizacji zarzadzania, ze nie mozna wilasciwie zarzadza¢ organizacja
oparta na wiedzy, dopoki nie zna sig jej istoty’.

W tych warunkach rysuje si¢ pilna potrzeba poszukiwania odpowiedzi na
naste¢pujace pytania:

— co zrobi¢, aby spoteczenstwo i gospodarka wiedzy przestaty by¢ jedynie

mitym dla ucha, banalnym sloganem, stowem-kluczem i pusta deklaracja?®

— jak przezwycigza¢ bariery ograniczajace tworzenie i wykorzystanie poten-
cjatu kreatywnego regionow?

— jak w dobie gospodarki kreatywnej wspieraé rozwdj wspolnot regional-
nych, wplywaé¢ na wybory edukacyjne, szanse zawodowe i zdolnosci do
innowacji, determinujace w najwigkszej mierze konkurencyjnos¢?

Celem opracowania jest zainspirowanie do takiej dyskusji. Nie napawa bo-

wiem optymizmem pozycja Polski w §wiatowych i europejskich rankingach rozwo-
ju gospodarki opartej na wiedzy.

1. Glowne filary gospodarki i spoleczenstwa wiedzy

Cho¢ wiedza zawsze byta istotnym motorem napgdzajacym rozwoj, ostatnie
dekady przyniosty niezwykle dynamiczny, niespotykany wczesniej wzrost jej zna-
czenia jako podstawowego nosnika rozwoju cywilizacyjnego 1 gospodarczego,
okreslajacego nowe przewagi konkurencyjne. Coraz silniej artykutuje sig, ze dla
sprawnego funkcjonowania gospodarki niebywale wazna jest nie tylko umiejgtnosé
tworzenia, przyswojenia i rozprzestrzenienia wiedzy, bedacej zarowno surowcem,
jak 1 produktem wzrostu gospodarczego, ale jej modyfikowania oraz efektywnego
wykorzystywania’.

(http://www.mswia.gov.pl/strategia). W grudniu 2008 r. powotany zostat Migdzyresortowy Ze-
spot ds. Realizacji Programu ,,Polska cyfrowa”. Z inicjatywy marszatkow wojewddztw funkcjo-

nuje Konwent dla spoleczenstwa informacyjnego.
7L Nonaka, Organizacja oparta na wiedzy, w: Zarzqdzanie wiedzq, Harvard Business
Review, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2006, s. 30-51.

8z Jazukiewicz, Wiedza oparta na gospodarce, Przeglad Techniczny. Gazeta Inzynierska

2009, nr 20, s.12.

° Por. 1. Fazlagi¢, Zarzqdzanie wiedzq w polskiej oswiacie. Diagnoza i perspektywy zmian,

Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, Poznan 2009, s. 14-15; M. Losiewicz,
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Najczesciej definiowane sa cztery filary gospodarki opartej na wiedzy
(GOW). Sa nimi'";

1. system gospodarczy i instytucjonalny motywujacy do skutecznego wyko-

rzystania posiadanej wiedzy i tworzenia nowej,

2. wyksztalceni i utalentowani ludzie tworzacy i wykorzystujacy wiedze,

3. dynamiczna infrastruktura informacyjna, utatwiajaca skuteczng komunika-

cjg, rozprzestrzenianie i przetwarzanie informacji,

4. skuteczny system innowacyjny, obejmujacy sie¢ firm, centrow badaw-

czych, uczelni, konsultantéw i innych organizacji potrafiacych:
— siggna¢ do rosnacych zasoboéw swiatowej wiedzy,

— zasymilowa¢ ja i przystosowa¢ do lokalnych potrzeb,

— stworzy¢ nowa wiedzg i nowe technologie.

Te filary powinny by¢ ze soba powiazane. Dopiero ich spojny system wplywa
na produktywnos¢ 1 wzrost gospodarczy

W rankingu syntetycznego wskaznika GOW, prezentowanego przez Bank
Swiatowy jako $rednia arytmetyczna wymienionych czterech filarow, Polska zaj-
muje bardzo daleka pozycje, sytuujac si¢ nie tylko ponizej Sredniej europej skiejlz.
W 2008 r. w grupie krajow Europy Srodkowo-Wschodniej wyprzedzita jedynie
Stowacje, Bulgari¢ i Rumunig.

Nadzieje zwiazane z rozwojem wiedzy, a rOwnoczesnie tempo zmian na tym
polu, niepewnos$¢ i brak sprawdzonych wzorcéw postgpowania, oddat w 2004 r.
prof. M. Kleiber, 6wczesny minister nauki i informatyzacji, a obecny prezes PAN
i kierownik naukowy Narodowego Programu Foresight — Polska 2020, piszac meta-
forycznie, Ze spoteczenstwo wiedzy to ,,wspdlna zdolno$¢ do budowania dzisiaj
przestanek stuzacych jutro tworzeniu nowej wiedzy, nowych produktéw, nowych
ustug, ktorych wczoraj nawet sobie nie wyobrazalismy, a ktére pojutrze juz moga
okazaé sie przestarzale i wymagajace nowych pomystow”'’. Réwnoczesnie juz
wowczas bardzo trafnie okreslit, Zze spoleczenstwo wiedzy jest spoteczenstwem

Wiedza i kapitat ludzki a konkurencyjnos¢ przedsiebiorstw w skali regionu, Wydawnictwo Uni-
wersytetu Gdanskiego, Gdansk 2009, s. 86-92.

' Por. M. Stodowa-Helpa, Gospodarka oparta na wiedzy i spoleczeristwo informacyjne
w Swietle Strategii Lizbonskiej oraz zatozen NPR 2007-2013, w: Zarzqdzanie wiedzq w agrobiz-
nesie w warunkach polskiego cztonkostwa w Unii Europejskiej, Wydawnictwo Szkoty Glownej

Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, Warszawa 2005, s. 37-39.

= Rezultaty dziatan zalezne sa réwniez w znaczacy sposob od otoczenia instytucjonalnego,

w ktorym funkcjonuja innowacyjne organizacje.

12" Wérod 29 badanych krajow Polska zajeta 26. miejsce, a w rankingu spoleczefistwa wie-
dzy wsrod 12 krajow przyjetych do UE od 2004 r. znalazta si¢ na 9. pozycji, wyprzedzajac tylko
Bulgarig, Lotwg i Rumunig. Por. E. Dworak: Gospodarka oparta na wiedzy wedtug metodologii

organizacji miedzynarodowych, Wiadomosci Statystyczne 2009, nr 9, s. 62-67.

3 M. Kleiber, Dlaczego debata o znaczeniu wiedzy jest nakazem chwili?, wypowiedz 6w-

czesnego ministra nauki i informatyzacji, przewodniczacego Komitetu Badan Naukowych, z dnia
29 marca 2004.
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kreatywnym, ktorego sita opiera si¢ na trzech waznych, wzajemnie powiazanych,
filarach:
— otwartym na $wiat kapitale ludzkim, czyli ludziach wyksztatconych i stale
ksztatcacych sig,
— obywatelskiej organizacji zycia spotecznego,
— gospodarce ,,oddychajacej innowacjami”.

2. Kreatywno$¢ — zasadniczy instrument rozwoju wspoélczesnej gospodarki

W $wietle przytoczonego wyzej stanowiska uzna¢ mozna, ze eksponowanie
kreatywnosci jako integralnego cztonu spoteczenstwa wiedzy nie stanowi novum,
podobnie jak poglad, ze jej rozwdj nie tylko w Polsce wymaga szczegolnej troski'.
Zdaniem prof. M. Kleibera stworzenie odpowiednich warunkéw i zachgt ekono-
micznych do pobudzenia kreatywnych zachowan obywateli i przedsigbiorstw oraz
powstawania nowoczesnej infrastruktury instytucjonalnej stanowi zasadniczy wy-
moég dokonania skoku cywilizacyjnego". Innowacyjnoscia jest kreatywno$c
w praktyce. Postawienie na rozwdj kreatywnos$ci spolecznej, zaréwno ludzi, jak
i organizacji, jest pierwszym, niejako wstepnym warunkiem'®.

Znany regionalista A. Kuklinski uwaza, ze w XXI wieku regiony sa uktadami
gospodarczymi, spotecznymi i kulturowymi, w ktérych w sposob szczegodlnie efek-
tywny dokonuje si¢ integracja wiedzy, wyobrazni i wolnosci'’. Podkresla, ze wie-
dza w potaczeniu z wyobraznia jest podstawa kreatywnosci, do ktorej, aby si¢ roz-
wijata, nalezy doda¢ jeszcze wolno$¢. Klimat wolno$ci rozwija bowiem wiedzg
i wzbogaca wyobrazni¢. Gospodarka wiedzy staje si¢ wigc gospodarka kreatywna,
otwierajac nowa er¢ w swiatowej ekonomii. Jego zdaniem europejskie regiony przy
budowie swojej przyszlosci powinny postawi¢ wilasnie na kreatywnos$¢, bedaca
glowna sita napgdowa procesow rozwojowych i kluczowym elementem nowego
europejskiego renesansu. Wowczas dopiero Europa moze sta¢ si¢ rownorzednym
aktorem w systemie czterech megaprzestrzeni globalnych'®. Dodaje réwnoczeénie,

"M Kleiber, Innowacyjnos¢ gospodarki a spoteczenstwo wiedzy — w Polsce?, referat

w trakcie debaty Gospodarka a nauka, Sejm RP, 17 marca 2005 http://www.nauka.gov.pl/

Bom Kleiber, O spofeczenstwie opartym na wiedzy, http://www.prezydent.pl/import/ wy-
wiady-doradcow-prezydenta-rp/listopad-2006

' M. Kleiber, Polska gospodarka oparta na wiedzy — slogan, czy strategia? Strategiczne
aspekty budowania w Polsce podstaw gospodarki opartej na wiedzy, referat na konferencji ,,Pol-
ska innowacyjna", zorganizowanej w Warszawie 20 listopada 2008 r.
http://km.org.pl/konferencja-polska-innowacyjna

7 Por. A. Kuklinski, Ku kreatywnej Europie XXI wieku. Artykut dyskusyjny,
http://www.pte.pl/pliki/doc/

18 Kreatywna i innowacyjna Europa wobec wyzwan XXI wieku, red. A. Kuklinski, K. Paw-
towski, J. Wozniak, Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Matopolskiego, Krakow 2009.
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ze na koncepcje regionu kreatywnego sktadaja si¢: kreatywne spoteczenstwo regio-
nalne, kreatywne przedsigbiorstwa, kreatywna kultura, nauka i edukacja. Potrzebna
jest zatem rewolucyjna zmiana w systemach edukacyjnych.

Warto w tym miejscu przytoczy¢ rowniez stanowisko R. Florydy, tworcy
pojecia ,klasy kreatywnej”, ktory uwaza, ze fundamentalnym Zrédlem wzrostu
gospodarczego jest wlasnie ludzka kreatywno$é'”. Elementami koniecznymi dla
zaistnienia warunkow sprzyjajacym kreatywnosci sa 3 T: technologia, talent i tole-
rancja, czyli otwarto$é, a takze roznorodnosé miejsca™.

3. Polskie realia — gdzie jesteSmy

Wprawdzie pod wzgledem niektérych wskaznikow charakteryzujacych rozwoj
spoteczenstwa informacyjnego Polska osiagneta juz $redni poziom UE (odsetek
przedsigbiorstw z dostgpem do Internetu i wykorzystujacych go w kontaktach
z administracja publiczna) lub zblizyta si¢ do tego poziomu (udzial wydatkéw na
technologie informacyjne w PKB), jednak dost¢p gospodarstw domowych do Inter-
netu jest nadal znacznie stabszy niz przecigtny w UE*'. W 2008 r. korzystato z
niego 48% gospodarstw domowych wobec 60% s$rednio w UE-27. Dystans w sto-
sunku do $redniej UE wprawdzie maleje, jednak do§¢ wolno (w okresie 2004-2008
srednio o 3 pkt. proc. rocznie). Nadal wyprzedza Polske wigkszo$¢ krajow UE. W
2008 r. w grupie nowych panstw czlonkowskich odsetek gospodarstw domowych
majacych dostgp do Internetu nizszy niz w Polsce byt tylko w Bulgarii, Rumunii,
Czechach i na Cyprze, a taki sam — na Wegrzech, natomiast w UE-15 nizszy niz
w Polsce byt on w Grecji, Portugalii i we Wloszech™.

Jestesmy wigc krajem o $rednim nasyceniu infrastruktura umozliwiajaca do-
step do Internetu. Z sieci korzysta w Polsce okoto 40% gospodarstw domowych,
czyli mniej niz w Hiszpanii (45%), ale wigcej niz na Wegrzech (38%) i w Czechach
(35%). Problemem jest jednak nieréwnomierno$¢ dostgpu do Internetu w wymiarze
terytorialnym. W skali kraju r6Znice na tym polu sa jeszcze wigksze.

19
20

R. Florida, Cities and the Creative Class, New York — London 2005.

Autor zastanawia si¢ takze nad zalezno$cia: czy kreatywne centra sprzyjaja wigkszej kre-
atywnosci ich mieszkancow, czy to raczej nagromadzenie jednostek wybitnych wptywa na rozwoj
i atrakcyjno$¢ tego miejsca — obie tezy sa prawdziwe, ale zdaniem autora ta pierwsza jest bardziej
znaczaca. Por. Narodziny kreatywnych regionow, wywiad A. Mikotajczyka z R. Floryda, Brief for

Poland 2009.

' Polska. Raport strategiczny 2009, Narodowe Strategiczne Ramy Odniesienia, Minister-

stwo Rozwoju Regionalnego, Warszawa 2009, s. 28-29.

2 Najwyzszy odsetek gospodarstw z dostgpem do Internetu notowano w Holandii (86%),
a w grupie nowych panstw cztonkowskich z Europy Srodkowo-Wschodniej — w Stowenii (59%)
oraz Estonii i Stowacji (58%) Por. Polska. Raport strategiczny 2009, op. cit., s. 28-29.
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Podziat cyfrowy — réznice w dostgpie do technologii informacyjnych i komu-
nikacyjnych — przebiega w Polsce przede wszystkim migdzy obszarami miejskimi
i wiejskimi. Z komputera korzysta 69% mieszkancow miast powyzej 500 tys.
i jedynie 37% mieszkancéw wsi, z Internetu zas — 63% ludnosci wielkich miast
126% ludnosci wiejskiej. Stopien podziatu jest rézny w zalezno$ci od wojewodztwa
— najnizsze réznice mi¢dzy miastem a wsia wystgpuja w wojewodztwach opolskim,
slaskim i dolno$laskim.

Korzystanie z Internetu jest tez zréznicowane regionalnie, cho¢ nie tak silnie
jak wiele innych wskaznikéw rozwojowych. W wojewddztwach wschodnich
(z wyjatkiem wojewodztwa podlaskiego) odsetek gospodarstw podtaczonych do
sieci jest nizszy niz w innych czg$ciach kraju. Jest to wypadkowa niskiego poziomu
urbanizacji Polski Wschodniej oraz tradycyjnego, rolniczego charakteru znacznej
czesci tamtejszych terenow wiejskich. Najmniej dostegpna jest sie¢ w wojewddz-
twach $wigtokrzyskim, lubelskim i 16dzkim. Najwyzszy odsetek gospodarstw ko-
rzystajacych z Internetu wystepuje w wojewodztwach pomorskim, mazowieckim
i matopolskim.

Wazna rol¢ w przelamywaniu wykluczenia cyfrowego powinny odgrywac
polskie szkoly. Obecnie ponad 90% z nich deklaruje posiadanie komputerow
z dostgpem do Internetu. Brak jednak danych na temat sposobu wykorzystania tych
zasobow™.

Z badan GUS wynika, ze gtowna przyczyna nieposiadania szerokopasmowego
dostgpu do Internetu byt brak potrzeby korzystania z technik szybkiego przesytania
danych®®. Wéréd innych istotnych przyczyn znalazly si¢ brak technicznych mozli-
wosci (22% wskazan) oraz zbyt wysokie koszty — cho¢ rola tego ostatniego czynni-
ka wyraznie ostatnio zmalata (z 27% wskazan w 2007 r. do 20% w 2008 r.).

W tych warunkach niepokoi¢ powinien fakt, ze nie w braku $rodkow tkwi
gléwna przyczyna niedostatkow infrastrukturalnych. Z najnowszych doniesien
Urzedu Komunikacji Elektronicznej wynika bowiem, ze cho¢ znajdujemy si¢ juz na
potmetku perspektywy finansowej 2007-2013, stan wydatkowania funduszy UE na
ten cel jest wyjatkowo skromny. Z 1 mld euro, przeznaczonego na budowe lokal-
nych i regionalnych sieci szerokopasmowych, zakontraktowano dopiero 18 min
euro. Od 2007 r. Polska wydata tylko 2% funduszy UE, ktore moze wykorzysta¢ na
ten cel do 2013 r.%. Poprawa pozycji Polski w rankingach nie dokona si¢ samo-
czynnie%.

23
24

Raport Polska 2030, op. cit.

Wskazywato na nig w 2008 r. 46% badanych gospodarstw domowych korzystajacych

z Internetu, lecz nieposiadajacych dostgpu szerokopasmowego.

» Dlatego UKE chce powota¢ organ doradczy, ktory pomoze przy realizacji tych inwesty-

cji. Por. Konferencja prasowa Anny Strezynskiej, prezes Urzedu Komunikacji Elektronicznej
w dniu 9 marca 2010 r. http://www.uke.gov.pl/uke/index; http://biznes.gazetaprawna.pl/artykuly/
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Tymczasem udzial nakladow na B+R w PKB Polski ksztattowal si¢ w latach
2004-2007 na poziomie 0,56-0,57% i byt ponad trzykrotnie nizszy od $redniej unij-
nej (1,82-1,85% PKB)*>. W 2007 r. nizszy niz w Polsce udziat naktadow na badania
i rozw6] w PKB notowano na Cyprze (0,45%), w Stowacji (0,46%), Bulgarii
(0,48%) 1 Rumunii (0,53%), a taki sam — w Grecji.

Nie powinna wigc dziwi¢ zatrwazajaco niska pozycja Polski w rankingach
innowacyjnosci.

Podsumowanie

Juz przed wielu laty J. W. Goethe pisal, ze sama wiedza nie wystarczy, trzeba
jeszcze umiec ja stosowaé. W 1964 r. P. Drucker podkreslat, ze zdolno$¢ do wyko-
rzystania wiedzy daje organizacji przewage konkurencyjna, a w pracy opublikowa-
nej w 1998 r. dodal, ze jesli nawet potrafimy juz okresli¢c wymagania i wskazaé
problemy, to jednak stworzenie takiej organizaciji jest weiaz przed nami®®.

Warunkiem koniecznym rozwoju spoteczenstwa wiedzy, a rOwnocze$nie jego
waznym komponentem, jest edukacja, bedaca w znacznej mierze pochodna jakos$ci
kapitatu spotecznego. Niestety, nie jest tak, ze wyksztalcenie spoteczenstwa latwo
i prosto przetozy si¢ na wzrost gospodarczy. Nie wystarczy ograniczy¢ si¢ do
wspierania wybranych instytucji badawczych, przemystow czy firm, by zapewnié
konkurencyjno$¢ na globalnych rynkach. Istotne jest stworzenie regulacyjnych,
horyzontalnych powiazan nauki z gospodarkg samoczynnie generujacych powsta-
wanie i wdrazanie nowej wiedzy.

Przytaczany tu wielokrotnie prof. M. Kleiber podkreslil, ze cho¢ $wiadomosé
znaczenia wiedzy jest powszechna, nie oznacza to, ze jej skuteczne wykorzystywa-
nie stanowi tatwa sprawe.

404559 lub http://forsal.pl/artykuly/404591,anna_strezynska polska wydala 2 proc unijnych

funduszy na_internet.html

% M. Wierzchowska, Zdqzy¢ z Internetem, ,,Puls Biznesu” 2010, nr 40, s. IL.

’ Najwigkszy odsetek PKB przeznaczaty na finansowanie sfery B+R Szwecja i Finlandia
(odpowiednio 3,6% i 3,47%). Tylko te dwa kraje osiagnety juz ponad 3% poziomu wskaznika
przewidzianego w Strategii Lizbonskie;.

% pF. Drucker, Nadchodzi nowa organizacja, w: Zarzqdzanie wiedzq, op. cit., s. 26.



Wspolnoty regionalne wobec wyzwan cywilizacji informacyjnej... 149

Literatura

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Dworak E., Gospodarka oparta na wiedzy wedtug metodologii organizacji miedzy-
narodowych, Wiadomosci Statystyczne 2009, nr 9, s. 62-67.

EUROPA 2020. Strategia na rzecz inteligentnego i zrownowazonego rozwoju
sprzyjajacego wilqczeniu spotecznemu, Komisja Europejska, Komunikat Komisji
KOM(2010) wersja ostateczna, Bruksela, 3.3.2010.

Florida R., Cities and the Creative Class, New York — London 2005.

Florida R., Tinagli 1., Europe in the Creative Age, Demos, London 2004.

Huebner krytycznie o propozycji  strategii  gospodarczej Europa 2020,
http://biznes.gazetaprawna.pl/artykuly/403067 2010-03-03

Jazukiewicz Z., Wiedza oparta na gospodarce, Przeglad Techniczny. Gazeta Inzy-
nierska 2009, nr 20.

Kleiber M., Innowacyjnosé gospodarki a spoteczenstwo wiedzy — w Polsce?, referat
w trakcie debaty Gospodarka a nauka, Sejm RP, 17 marca 2005
http://www.nauka.gov.pl/

Kleiber M., O spoleczenstwie opartym na wiedzy, http://www.prezydent.pl/import/
wywiady-doradcow-prezydenta-rp/listopad-2006

Kleiber M., Spofeczenstwo wiedzy w Polsce? Debata Ministra Nauki i Informatyza-
cji, http://www.mnii.gov.pl/

Kreatywna i innowacyjna Europa wobec wyzwan XXI wieku, red. A. Kuklinski,
K. Pawtowski, J. Wozniak, Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Matopolskiego,
Krakow 2009.

Kuklinski  A., Ku kreatywnej Europie XXI wieku. Artykul dyskusyjny,
http://www.pte.pl/pliki/doc/Ku_kreatywnej Europie art dyskusyjny.pdf
Narodziny kreatywnych regionow, wywiad A. Mikotajczyka z R. Floryda, Brief for
Poland 2009.

Polska. Raport strategiczny 2009, Narodowe Strategiczne Ramy Odniesienia, Mi-
nisterstwo Rozwoju Regionalnego, Warszawa 2009.

Raport ,,Polska 2030. Wyzwania rozwojowe”, red. M. Boni, Kancelaria Prezesa
Rady Ministrow, Zespot Doradcow Strategicznych Prezesa Rady Ministrow, War-
szawa 2009.

Rozwdj spoleczenstwa informacyjnego w Polsce. Stan, zagrozenia i perspektywy,
Raporty Instytutu Lacznosci, Instytut Lacznosci, Warszawa 2009.

Stodowa-Hetpa M., Gospodarka oparta na wiedzy i spoleczenstwo informacyjne
w swietle Strategii Lizbonskiej oraz zatozen NPR 2007-2013, w: Zarzqdzanie wie-
dzq w agrobiznesie w warunkach polskiego cztonkostwa w Unii Europejskiej, Wy-
dawnictwo Szkoly Glownej Gospodarstwa Wiejskiego (SGGW) w Warszawie,
Warszawa 2005, s. 34-56.



150 Maltgorzata Stodowa-Helpa

17. Strategia rozwoju spoleczenstwa informacyjnego w Polsce do roku 2013, Minister-
stwo Spraw Wewnetrznych i Administracji grudzien 2008,
http://www.mswia.gov.pl/ strategia

18. Wierzchowska M., Zdqzy¢ z Internetem, Puls Biznesu 2010, nr 40, s. II,
www.uke.gov.pl

REGIONAL COMMUNITIES IN THE FACE OF CHALLENGES
OF THE INFORMATION CIVILIZATION AND CREATIVE ECONOMY

Summary

This paper derives from the assumption that in the 21* century the knowledge
economy has been subjected to modifications and is being replaced with the so-called
creative economy, in which it is not only the knowledge that matters but also imagina-
tion and innovation which become new components of the contemporary economy and
condition the survival on the market. The paper’s objective was to prove that the key to
advanced development lies not in the possibility of providing infrastructure and generat-
ing the IT technology alone but rather in the capability of using them creatively. This is
so because the knowledge-based economy needs mainly creative investments that will
allow using information resources more fully for maximizing the efficiency and increas-
ing competitive advantages. Therefore, aside computers, information highways and
multimedia, the essential role is played by a process of shaping appropriate social struc-
tures and mechanisms that can benefit from these technical means, which can be also
referred as a process of creating new forms of behavior.

In the context of major objectives and priorities of the Information Society Devel-
opment Strategies, premises of other strategic documents and the latest experiences of
Polish regions in respect of building a knowledge-based society and economy, the paper
presents both the positions of some renowned economists, regionalists and sociologist
on the importance of creativity and the stand of the European Union, which under the
decision of the European Parliament and of the Council of the European Union of 16
December 2008 declared the year 2009 as the “European Year of Creativity and Innova-
tion”.

In the most general terms, the analysis of these opinions proves that the new econ-
omy is identified by electronics-connected creativity.

Translated by Katarzyna Kaczmarczyk



