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Wstep

Podroze o charakterze religijnym uwazane sg za najstarszg forme migracji
turystycznych. Odbywano je niemal w kazdym okresie historycznym'. Rozwoj
turystyki zwigzanej z miejscami kultu religijnego daje obecnie podstawy do dzia-
talno$ci gospodarczej wielu podmiotom. Produkt turystyki religijnej powinien za-
spokaja¢ nie tylko potrzeby duchowe 0séb wierzacych, ale takze potrzeby bytowe,
poznawcze, estetyczne. Moze on peli¢ zardwno funkcje spoteczne, kulturowe, jak
i ekonomiczne. Sfera podazy sigga obecnie podmiotdéw zwigzanych z handlem
i produkcja pamiatek, dewocjonaliow, napojow chtodzacych, obstuge przewodnic-
ka, organizacj¢ spotkan i konferencji i wielu innych. Podmioty obshugi ruchu tury-
stycznego, ale takze podmioty zwigzane z przeksztatlceniami funkcjonalno-
przestrzennymi miejsc kultu religijnego, musza spetnia¢ coraz wyzsze wymagania.
Produkt turystyczny miejsca kultu religijnego wymaga wspotpracy coraz wigkszej
liczby podmiotow, by utrzymaé swoja atrakcyjno$¢ na rynku’.

Budowa produktu turystyki religijnej (w kontek$cie miejsca) jest zlozonym
procesem, ktéry ma charakter ciggly, a w jego organizacje i realizacj¢ czgsto zaan-
gazowanych jest wiele podmiotow. W procesie tym wazna jest kwestia uszanowa-
nia delikatnej sfery duchowej, wyeksponowania wartosci kulturowych, a takze

s. 22.

Pisze o tym réwniez: W.W. Gaworecki, Rola turystyki w promocji wartosci religijnych
i ksztaltowaniu sprawiedliwosci spolecznej (tezy szczegotowe), w: Turystyka religijno-
-pielgrzymkowa, WSTiH w Gdansku, Gdansk 2005, s. 13-32.

J. Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wtodarczyk, Produkt turystyczny, PWE, Warszawa 2005,
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skomercjalizowania wielu elementéw 1 stworzenia profesjonalnej obstugi przyjez-
dzajacych osob.

W niniejszym opracowaniu podj¢to probe przedstawienia produktu turystyki
religijnej 1 procesu jego budowy na konkretnym przyktadzie produktu miejsca,
jakim jest Kalwaria Wejherowska. Specyficzne walory kulturowe i przyrodnicze
Kalwarii Wejherowskiej oraz sprawna i skuteczna organizacja sprawily, ze jest to
produkt o szczegodlnych wartoSciach, tak religijnych, jak i kulturowych czy ekono-
micznych’.

1. Produkt turystyczny i proces jego budowy z uwzglednieniem specyfiki pro-
duktu turystyki religijnej

Termin ,,produkt turystyczny” w literaturze interpretowany jest bardzo szero-
ko. Z punktu widzenia teorii marketingu ,,(...) produkt to wszystko to, co znajduje
si¢ na rynku i zyskuje uwage, zostaje nabyte, uzyte lub skonsumowane, i zaspokaja
czyje$ pragnienia i potrzeby (...)”, produkt stanowi ,,(...) przedmiot dziatan marke-
tingowych uksztattowany zgodnie ze zbadanymi potrzebami odbiorcéw. Przedmio-
tem dziatan marketingowych moze by¢ rzecz, ustuga, czynnos$¢, osoba, miejsce,
organizacja lub idea (...)”*. Produkt w marketingu jest wigc interpretowany gtdwnie
na plaszczyznie relacji oferent-nabywca. Okreslenie ,,produkt turystyczny” staje si¢
uzasadnione i celowe, gdyz z gory wskazuje odbiorce, dzigki czemu mozliwe jest
wylowienie okreslonych elementow produktu i cech obszaru zwigzanych z jego
potrzebami, pragnieniami i konsumpcja.

Kazdy produkt na rynku ma swojg specyfike, ktorej zrodtem sg potrzeby
i oczekiwania klientow z nim zwigzane. Kazdy produkt posiada swoj wlasny prze-
bieg budowy i konsumpcji w zalezno$ci od uwarunkowan, ktore tworzyty jego
funkcjonalno$¢ i to, w jakim ksztalcie byl pozadany przez rynek. Produkt tury-
styczny oferowany jest turystom — osobom poruszajacym si¢ w przestrzeni, zwiaza-
nymi z podrézami w rozmaitych celach. Na etapie tworzenia si¢ produktu najwaz-
niejsze pytania to: komu ma on stuzy¢ i jakie cele ma realizowac.

W kontekscie turystyki religijnej mozemy mie¢ do czynienia z produktem
miejsca, ktorego funkcje utworzone zostaty poprzez:

— funkcje religijng miejsca,

— motyw religijny podrozy osob.

3 Wyniki badan opinii turystow przestawiaja G. Krzykowski, K. Maroszek, E. Matowski,

Badanie opinii uczestnikow pielgrzymki do Kalwarii Wejherowskiej, w: Turystyka religijno-
-pielgrzymkowa, WSTiH w Gdansku, Gdansk 2005, s. 13-32.

4 pn. Kotler, Marketing. Analiza, planowanie, wdrazanie, kontrola, Gebethner i Ska, War-

szawa 1994, s. 11.
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W przypadku tworzenia si¢ produktéw zwigzanych z funkcja miejsca docelo-
wego (lub etapowego) turysty, podr6z moze mie¢ charakter typowo religijny, zwia-
zany z potrzebami duchowymi, ale rowniez moze by¢ ona zwigzana z potrzebami
poznawczymi (poglebiania wiedzy o miejscach kultu, sztuce, kulturze itp.), rekre-
acyjnymi (np. sprzyjajace temu pickno przyrody), estetycznymi itp.

W przypadku tworzenia si¢ produktow zwigzanych z motywami religijnymi
podrézy, mozliwe jest kreowania produktow o charakterze religijnym w miejscach,
ktore nie posiadaly wczeséniej takiego charakteru (moga go mie¢ tylko czasowo),
np. spotkania z osobisto§ciami KoS$ciota, rekolekcje. Czasem moze by¢ to duze
wydarzenie (np. spotkanie z papiezem, obchody $wiat, rocznice zwigzane z osoba-
mi czy wydarzeniami ko$cielnymi itp.), ktére przyciaga tysigce osdb i wymaga
duzego wysitku organizacyjnego wielu podmiotow.

Mozemy mie¢ tez do czynienia z produktem, w ktorym oba warunki zostaly
spetnione, a wigc zardwno miejsce pelni funkcje religijne, jak i motyw podrozy
wynika z pobudek religijnych. Z uwagi jednak na subiektywny indywidualny cha-
rakter podrézy kazdego turysty, okreslenie motywu podrézy, a takze przezy¢ tury-
sty najczesciej pozostaje w sferze uogodlnien, a produkt z punktu widzenia konkret-
nego uczestnika ruchu turystycznego przybiera charakter indywidualny”.

Produkt turystyki religijnej, jak kazdy produkt, powstawatl w czasie i byt uza-
lezniony od wielu elementow. Jako punkt wyj$cia budowy kazdego produktu
w literaturze podaje si¢ nastgpujace elementy:

— przestrzenne uwarunkowania (jako potencjat turystyczny), ktore tworza

walory turystyczne miejsca;

— zagospodarowanie turystyczne;

— dostgpno$¢ komunikacyjna;

— zasoby niematerialne, w tym: wartosci historyczne, goscinno$¢, atmosfera

miejsca, potencjat organizacyjny.

Elementy te po przeksztatlceniu w uzyteczng i dostgpng oferte tworza strong
podazy turystycznej rynku. Drugim waznym warunkiem budowy produktu tury-
stycznego jest sfera potrzeb turysty, ktéra ma swoje zrodto w osobowosci i czynni-
kach $rodowiskowych (spotecznych, kulturowych, materialnych, finansowych itp.)
ksztattujacych czlowieka. Oferta turystyczna powinna by¢ kompromisem mig¢dzy
oczekiwaniem turysty a potencjalem turystycznych danego miejsca. Atrakcyjnosé
oferty zalezy przede wszystkim od umiej¢tnosci przeksztalcenia potencjatu w oferteg
spetniajaca oczekiwania turysty’. Poprzez zaspokojenie potrzeb i oczekiwan pro-
dukt turystyczny staje si¢ wartoscig.

> Pisze o tym réwniez A. Panasiuk, Koncepcja produktu turystyki pielgrzymkowej, w: Tu-

rystyka religijna, red. Z. Kroplewski, A. Panasiuk, Wyd. Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego,
Szczecin 2010, s. 375.

® Por.J. Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wiodarczyk, Produkt..., op.cit., s. 67.
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Dziatania pierwotne w procesie tworzenia wartosci dla turysty A. Szromnik
przedstawia nastepujaco’:

— przygotowanie atrakcji turystycznych,

— tworzenie infrastruktury turystyczne;j,

— realizacja procesu ustugowego — przyjmowanie turystow,

— aktywizacja i marketing,

— $wiadczenia dodatkowe.

Proces budowy produktu turystycznego przewiduje logiczne, systematyczne
i uporzadkowane zwigkszanie wartosci wyjsciowych (od potencjatu do zaspokoje-
nia potrzeb). Budowa produktu moze by¢ wspierana przez operacyjne procesy
wpierajace: obstuge infrastruktury zarzadczej i systemu gromadzenia i ewidencji,
rozwoj technologii i procedur oraz zarzadzanie personelem. Produkt miejsca (w tym
Kalwaria Wejherowska) powinien stanowi¢ catos¢ funkcjonalno-przestrzenna.
W jego tworzeniu mogg mie¢ udziat rézne podmioty — organy wladz administracyj-
nych i samorzadowych, przedsigbiorstwa komunalne, instytucje uzytecznosci pu-
blicznej, instytucje ko$cielne, przedsigbiorstwa prywatne, stowarzyszenia i zwigzki,
osoby fizyczne. Sprawnos¢ i efektywnos$¢ produktu (w ujeciu spotecznym i ekono-
micznym) zalezy w duzej mierze od wlasciwych relacji miedzy partnerami oraz od
wlasciwego podziatu zadan. Korzysci powinien mie¢ kazdy podmiot uczestniczacy
w procesie budowy i wymiany rynkowej produktu.

2. Kalwaria Wejherowska jako produkt turystyczny

Kalwaria Wejherowska to sanktuarium Me¢ki Panskiej potozone w wojewodz-
twie pomorskim w miescie Wejherowo. Kalwaria Wejherowska jest najbardziej
wysunietym na poinoc obiektem tego typu w Polsce. Znajduje si¢ ona w potudnio-
wej czesci Wejherowa, blisko zabytkowego centrum miasta. Wiekszo$¢ kapliczek
lezy na malowniczych morenowych wzgoérzach porosnigtych bukowo-mieszanymi
lasami

Miasto Wejherowo lezy w centrum Kaszub — 25 km od Gdyni i znajdujacej sig
tam bazy promowej, 30 km od atrakcyjnych miejscowosci turystycznych potozo-
nych w pasie nadmorskim (Karwia, Debki) i 40 km od lotniska w Gdansku. Miasto
to jest wigc doskonale zlokalizowane — niewielkie odlegtosci od os$rodkéw miej-
skich 1 turystycznych. Dodatkowo Wejherowo posiada doskonate polaczenia komu-
nikacyjne — przebiega tu migdzynarodowa trasa E-28 (droga krajowa nr 6) Gdansk—
Szczecin—Berlin oraz pdétnocna linia kolejowa Polski. Z Trojmiastem Wejherowo

" A. Szromnik, Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku, Oficyna a Wolters Klu-

wer business, Warszawa 2010, s. 55.
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polaczone jest poprzez Szybka Kolej Miejska (SKM), a z Gdanskiem i Sopotem
dodatkowo obwodnicg trojmiejska.

Wejherowo to dogodne miejsce podrézy jednodniowych dla mieszkancow
aglomeracji trojmiejskiej, pobliskich miejscowos$ci oraz wczasowiczéw przebywa-
jacych w nieodlegtych miejscowosciach nadmorskich.

Kalwaria Wejherowska jest obiektem o bardzo ciekawej historii, §ci$le zwia-
zanej z historig catego Wejherowa. Powstanie Wejherowa oraz wejherowskich
kapliczek zwigzane jest z osobg wojewody malborskiego Jakuba Wejhera (1609—
1657). Jakub Wejher podczas wyprawy wojennej na Biatoru$ (twierdza Biata koto
Smolenska) w 1634 roku zostal w czasie oblgzenia warowni zasypany w podkopie.
Obawiajac si¢ $mierci, modlit si¢ i obiecywat, Ze jesli przezyje, bedzie wdzigczny
Bogu do konca zycia. Ztozyl $luby: ,,na wieczng pamigtke tego dobrodziejstwa
wybuduje w swoich dobrach kosciél na czes¢ Trojcy Swietej i éw. Franciszka
1 wszelkimi sitami bedzie szerzyt chwale Bozg”. Jakub Wejher przezyt, a w czerw-
cu 1643 roku zbudowat niewielki ko$ciot pod wezwaniem §w. Franciszka. W listo-
padzie 1646 roku Wejher zaprosit warszawskich franciszkanéw na ziemie wejhe-
rowska. W dniu 3 maja 1648 roku zostala wydana zgoda na powstanie nowej pla-
cowki zakonnej. Wydat ja biskup Mikotaj Albert Gniewosz z Aleksowa. Wokot
kosciota Wejher zatozyt osadg — Wole Wejherowska (Nowa Kolonia), ktérej w dniu
13 stycznia 1650 roku krél Jan Kazimierz nadat prawa miasta, nazywajac ja Wejhe-
rowem®.

W wigilie Bozego Narodzenia 1649 roku zakonnicy wprowadzili si¢ do klasz-
toru 1 nowego ko$ciota pod wezwaniem $w. Anny. Ko$ciot poswigcono 18 marca
1651 roku. W roku 1649 Wejher postanowil wybudowa¢ na wejherowskich wzgo-
rzach kalwari¢. W dniu 9 czerwca 1649 roku zgodz¢ wydat ponownie biskup Gnie-
wosz. Wejher stworzyt takze szkote przy klasztorze franciszkanéw. Rozpoczeta ona
dziatalno§¢ w 1651 roku i funkcjonowata do XIX wieku. W 1834 roku — w okresie
zaborow — szkote klasztorng rozebrano, klasztor zamieniono w szkole §wiecka,
a zakonnikéw przepedzono. Franciszkanie wrocili do Wejherowa 4 pazdziernika
1946 roku. W dniu 17 wrzesnia 1973 roku przy klasztornym kosciele powstala
parafia. Od 25 marca 1992 roku kalwaria zostala uznana za franciszkanskie sanktu-
arium archidiecezjalne. W wejherowskim klasztorze znajduj¢ si¢ styngcy taskami
obraz Matki Bozej. Zostal on ukoronowany 5 czerwca 1999 roku w Sopocie przez
Ojca $w. Jana Pawta IT’.

»Decyzje o budowie kalwarii Jakub Wejher podjat w 1646 r. Podobno
w 1648 1. cysters z opactwa oliwskiego o. Robert z Werden wyznaczyt drewniany-
mi krzyzami miejsca pod kaplice i kalwaryjskie $ciezki. Zrédta podaja, ze 0. Robert
zostal wystany do Jerozolimy, aby doktadnie wymierzy¢ odlegtosci miedzy stacja-

Szerzej na www.refleksje.republika.pl, www.nordszon.pl, www.wejherowo.pl.
www.franciszkanie.net.
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mi Meki Panskiej. Wykonat on szkice kosciotdw i kaplic na $wigtych miejscach.
Wykonat je w mniejszej skali, jednak odleglosci miedzy nimi zostaty zachowane.
Wyznaczono je za pomocg krokow, np. miedzy kaplicami Kajfasza i Pitata — 1000
krokow; Pitata i Heroda — 350 krokoéw. Ojciec Robert miat rowniez przywiez¢ zie-
mi¢ z Kalwarii Jerozolimskiej do Wejherowa. Przewozil ja trzema statkami. Jednak
do kraju dotart tylko jeden. Dlatego tez ziemie usypano jedynie pod kaplicami, a nie
jak zamierzano, na calej Kalwarii”. Wzgdrza kalwarii posiadajg biblijne nazwy:
Gora Oliwna, Syjon, Golgota'®.

Kalwaria Wejherowska posiada 26 kaplic, ktore zlokalizowane sa nad rzeka
Cedron na malowniczych morenowych wzgdrzach porosnig¢tych lasem bukowym.
Znajduje si¢ tu 25 kaplic renesansowych, manierystycznych i barokowych oraz
centralnie potozona 26. — kosciét Trzech Krzyzy, gldéwne miejsce nabozenstw.
Kazda z kapliczek ma swoisty charakter, architekture, a takze swojg ciekawg histo-
ri¢. Grob Pana Jezusa to jedyna na Pomorzu budowla sakralna z ciosanego polnego
kamienia. Obrabiano go w Krakowie, Wistg sptawiano do Gdanska i stamtad trans-
portowano do Wejherowa. Za jedng z pickniejszych uwazana jest kaplica spotkania
Chrystusa z Matka. Ufundowata ja Zzona Jakuba Wejhera, a sam zatozyciel Wejhe-
rowa shuzyt do pierwszej mszy swigtej odprawionej w tym miejscu. Pie¢ budynkoéw
kaszubskiej kalwarii odroznia si¢ pruskim murem, ale to tylko zewngtrzna ostona
kapliczek. Pod spodem kryje si¢ migkki piaskowiec. Kapliczki te zostaty ostonicte
przed wplywami atmosferycznymi i grzybem w XIX wieku przez éwczesnego pro-
boszcza kosciola §w. Trojcy w Wejherowie' .

Kalwaria Wejherowska jest niewatpliwie jednym z ciekawszych miejsc
o charakterze religijnym w Polsce. To jedno z centréw pielgrzymkowych, ktore
odwiedza tysigce pielgrzyméw rocznie. Przyczynito si¢ do tego papieskie Breve,
wyjednane przez Radziwittow, a zapewniajace pielgrzymom odwiedzajacym kal-
wari¢ odpust wieczysty. Jednak kalwaria dzigki urokliwemu potozeniu, warto$ci
architektonicznej i historycznej przyciaga nie tylko pielgrzymoéw, ale réwniez kone-
serow sztuki, przyrody oraz wiedzy historycznej ziemi pomorskiej. O jej wartosci
swiadczy fakt angazowania si¢ w inwestycje i promocj¢ wiadz samorzadowych
zaréwno szczebla lokalnego, jak i regionalnego.

Jest to obiekt zadbany i pigknie wyeksponowany. [luminacja zespotu 25 kaplic
Kalwarii Wejherowskiej zostata wykonana w ramach szerszego projektu o nazwie:
Zachowanie i udostgpnienie dziedzictwa Pomorza poprzez utworzenie Parku Kultu-
rowego w Wejherowie. Projekt byt wspotinansowany przez Unie Europejska
w ramach Zintegrowanego Programu Operacyjnego Rozwoju Regionalnego.
W latach 2007-2008 na iluminacj¢ kaplic Kalwarii Wejherowskiej wydatkowano
ponad 1,6 mln zt, z czego dofinansowanie unijne stanowito prawie 75%. Oswietle-

10
www.wrotapomorza.pl.

1 www.kalwariawejherowska.pl.
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nie kalwarii jest integralng czg¢$cig rewitalizacji. Dzigki tej inwestycji Kalwaria
Wejherowska najpigkniejsza jest noca. Oswietlenie podniosto rowniez bezpieczen-
stwo turystow. W ramach o$wietlenia i iluminacji na kalwarii zamontowano 353
sztuk opraw o$wietleniowych. Wykonana iluminacja stanowi kompozycyjnie jedna
cato$¢ o duzych walorach dekoracyjnych, co w potaczeniu z o$wietleniem drog,
alejek 1 placow Kalwarii Wejherowskiej stanowi niezaprzeczalng warto$¢ estetycz-
ng, pozostajac na dlugo w pamieci turystow i pielgrzymow. Intencjg gospodarzy
miasta bylo wzbudzenie wsrod odwiedzajacych Kalwarie Wejherowska pragnienia
ponownego przyjazdu do tego niepowtarzalnego miejsca oraz to, by turysci przeka-
zywali swoje wrazenia innym'” .

Jedna z gléwnych atrakcji Kalwarii Wejcherowskiej jest tzw. ,,szlak kalwaryj-
ski”. Liczy on 4,6 km dtugosci i pokonanie go zajmuje ok. 2,5 godziny. Najbardziej
popularnym odcinkiem wsrod turystow jest trasa Drogi Krzyzowej obejmujgca 14
kaplic. Zwiedzanie zaczyna si¢ przy kosciele klasztornym, dalej trasa prowadzi
ulicami Klasztorna i Parkowa obok patacu Przebendowskich (siedziba Muzeum
Pi$miennictwa i Muzyki Kaszubsko-Pomorskiej — najczeséciej grupy zwiedzaja
rowniez to muzeum.) Szlak obejmuje kaplice Drogi Krzyzowej: Patac Pitata, Pod-
jecia z Krzyza, Pierwszego Upadku, Spotkania z Matka, Cyrenejczyka, $w. Wero-
niki. Na ostatnim odcinku szlak kalwaryjski wspina si¢ na gore Golgoty, mijajac
kaplice: Bramy Lez, Ptaczacych Niewiast, Trzeciego Upadku Chrystusa, Obnazenia
Chrystusa, Przybicia do Krzyza, Kos$ciota Trzech Krzyzy, Zdjecia z Krzyza i Grobu
Panskiego"”.

Niezwykla warto§¢ Kalwarii Wejherowskiej — gldwnie religijna, ale réwniez
artystyczna, kulturowa i poznawcza — tworzg organizowane tu uroczystosci. Wzgo-
rza Kalwarii Wejherowskiej sg miejscem odpustow, nabozenstw Drogi Krzyzowej
i inscenizacji Mgki Panskiej. Obecnie na kalwarii celebruje si¢ pie¢ odpustow:
Whiebowstapienia Panskiego, Trojcy Przenajswietszej, Uzdrowienia Chorych,
Wniebowziecia Najéwietszej Marii Panny i Podwyzszenia Krzyza Swictego. Dwa
pierwsze majg charakter powszechny i przyciagaja tysiace pielgrzymow z Kaszub.
Pozostate trzy to odpusty lokalne, w ktorych nie uczestnicza zorganizowane grupy
pielgrzymkowe. Mimo to i one $ciggaja na kalwari¢ tysigce mieszkancow Wejhe-
rowa i okolic'.

Do nabozenstw odbywajacych si¢ w Kalwarii Wejherowskiej naleza:

1. Odpusty:

— Whniebowstgpienia Panskiego — odbywa si¢ w niedzielg przed Zielonymi
Swietami. Jako ze przybywaja na niego pielgrzymi z poludniowych
i $srodkowych Kaszub nazywany jest “odpustem lagdowym”. Uroczysto-

12 .
www.wejherowo.pl.
B Ibidem.

4 www.kalwariawejherowska.pl.
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$ci odpustowe rozpoczynajg si¢ w pigtek po poludniu wraz z przyby-
ciem pierwszych pielgrzymek i trwaja do niedzielnego popotudnia;

— Tréjcy Swietej — nazywany ,,odpustem morskim”, poniewaz przybywaja
na niego pielgrzymki z péocnych Kaszub, gtownie z nadmorskich
miejscowosci, takich jak: Puck, Swarzewo, Wtladystawowo, Oksywie,
Rumia, Reda, Kosakowo i Gdynia. Uroczystos$ci odpustowe rozpoczy-
najg si¢ w sobote po potudniu wraz z przybyciem pierwszych pielgrzy-
mek 1 trwaja do niedzielnego popotudnia;

— Uzdrowienia chorych — obchodzony w pierwsza sobote i niedziele lipca.
Gltowne uroczystosci odbywaja sie w niedziele o godz. 10.00 przy Ka-
plicy Kajfasza. Suma odpustowa odprawiana jest w intencji licznie
przybytych ludzi chorych, ktérzy przywozeni sa na gory przez rodzing
i znajomych, by uzyskac¢ odpust zupelny i otrzymaé ostatnie namasz-
czenie. W tym dniu poswiecone zostaja takze samochody wiernych;

— Wnhniebowzi¢cia Najswigtszej Maryi Panny — przypada na dni 14 i 15
sierpnia. Jego gtownym punktem jest wieczorna procesja z zapalonymi
$wiecami i1 przezroczysta trumienka, w ktorej utoZona jest figura zmarlej
Matki Bozej z kaplicy Domek Matki Bozej do kaplicy Grob Matki Bo-
zej. Procesja wywiera niezwykle wrazenie, gdy wijacy si¢ w ciemno-
$ciach wsrod wzgorz i dolin ptonacy Swiecami ,,waz” wiernych pokonu-
je trase migdzy kaplicami;

— Podwyzszenia Krzyza Swietego — odbywa sie w druga sobote i niedziele
wrzesnia 1 jest jednoczesnie §wigtem religijnym rozpoczynajacym rok
szkolny, dlatego licznie uczestnicza w nim uczniowie, rodzice i nauczy-
ciele powiatu wejherowskiego.

. Nabozenstwa Drogi Krzyzowej, odprawiane w kazdy pigtek Wielkiego Po-

stu przyciagaja na kalwari¢ rownie wielkie thumy wiernych jak odpusty
o charakterze lokalnym. Droga krzyzowa na kalwarii rozpoczyna si¢
o0 godz. 16.00 wyjsciem z ko$ciota klasztornego i procesja do Kaplicy Pita-
ta. Na czele procesji, w ktorej bierze udzial do kilku tysigcy osob, niesione
sa choragwie kalwaryjskie oraz krzyz. Przystanki Drogi Krzyzowej przy-
padajg przy gléwnych kaplicach kalwarii. Nabozenstwa te trwaja ok. 2,5
godziny;

. Wejherowskie Misterium Mgeki Panskiej organizowane w Wielki Piatek

stanowi potaczenie uroczystosci religijnej z inscenizacjg teatralng. Dwugo-
dzinne misterium zaczyna si¢ o godz. 10.00 przy Palacu Pilata i ukazuje
Mgke Jezusa Chrystusa. Wielkie wrazenie na widzach wywiera szczegdlnie
moment przybicia Chrystusa do krzyza i scena Jego $mierci. Dzigki wyso-
kim walorom duchowym i artystycznym inscenizacje zyskaty duzy rozgtos
1 uznanie i przyciagajg coraz liczniejsze grono wiernych. Rezyserem wi-
dowiska jest Wojciech Rybakowski, wystepuja w nim cztonkowie wejhe-
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rowskiej grupy teatralnej Misternicy Kaszubscy, a opieke organizacyjno-
-duchowg sprawuja kustosz kalwarii oraz Wejherowskie Centrum Kultury.
Muzyke do misterium skomponowat Cezary Paciorek, a inspirowane No-
wym Testamentem rozwazania napisat Tomasz Pohl.

Na uwagg zastuguje fakt doskonatej organizacji mozliwosci zwiedzania Kal-
warii Wejherowskiej. Opiekunowie Kalwarii — ojcowie Franciszkanie — udostgpnia-
ja ja do zwiedzania codziennie, a od poniedziatku do soboty o godzinie 11.00 pro-
ponuja zbiorke grup na placu klasztornym i oprowadzanie z przewodnikiem.
W niedziele ojcowie franciszkanie nie oprowadzaja, ale mozna zwiedzi¢ kalwarig
indywidualnie. Najcze$ciej grupy zorganizowane oprowadzaja zakonnicy, ale po-
mocg stuzg tez przewodnicy PTTK. Istnieje mozliwo$¢ wezesniejszego zarezerwo-
wania terminu przez telefon.

Jednym z elementéw aktywizacji produktu jest jego promocja i informacja,
bowiem oddzialywanie na klienta wigze si¢ $cisle z wykorzystaniem funkcji infor-
macyjnych. Polegaja one na dostarczeniu informacji o wartosciach uzytkowych
oferowanych produktow. Wszelkie dziatania zmierzaja do uzyskania pozadanego
odzewu rynku, ktorego celem jest zwigkszenie popytu, co powinno przetozy¢ si¢ na
lepsze zaspokojenie potrzeb odbiorcow i wigksza satysfakcje oferentow. W przy-
padku Kalwarii Wejherowskiej na uwage zashuguje:

— sprawna i na biezaco aktualizowana strona internetowa;

— oznaczenia — tablice informacyjne, drogowskazy na terenie miasta i kalwa-

rii,

— materialy drukowane — np. mapki, ulotki, wydawane najczesciej wspolnie

z urz¢dem miasta;

— prezentacja na imprezach promocyjnych, takich jak targi turystyczne
(gtownie dzigki wspolpracy z lokalnymi organizacjami turystycznymi
(LOT - Stowarzyszenie Polnocnych Kaszub ,,Norda”, LOT ,,Ziemia Wej-
herowska”) oraz przedstawicielami samorzadu lokalnego i regionalnego;

— nagrody w konkursach.

Nagrody, ktére dotycza Kalwarii Wejherowskiej uzyskane zostaly dzieki
wspotpracy z samorzadem terytorialnym. Jedng z nich jest II miejsce w 11. Ogol-
nopolskim konkursie na najlepiej oswietlong gming i miasto 2008 roku, ktora
otrzymat Urzad Miejski w Wejherowie za iluminacje Kalwarii Wejherowskiej
w grupie miast i gmin do 70 tys. mieszkancow w kategorii ,,O$wietlenie wybranej
przestrzeni lub obiektu”. Innym przyktadem jest najwyzsza nota kapituty w katego-
rii ,,Zabytek” dla renowacji Kalwarii Wejherowskiej w 2009 w konkursie ,,Polska
Pigknieje — 7 Cudéw Unijnych Funduszy”. Konkurs zorganizowany byt przez Mi-
nisterstwo Rozwoju Regionalnego, przy wspotudziale wydawnictwa turystycznego
Pascal i agencji promocyjnej Smartlink. Kapituta dokonata wyboru 100 projektow,
ktére w ubiegtych latach zostaly zrealizowane dzigki unijnemu wsparciu finanso-
wemu. Z tej setki w drugim etapie wybrano 20 nominowanych projektow, oceniajac
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m.in. to, w jakim stopniu ich realizacja przyczynita si¢ (lub przyczyni w przyszio-
$ci) do stworzenia nowych produktow turystycznych czy tez — w jakim stopniu
wykorzystano innowacyjne rozwigzania architektoniczne. Ocenie poddano rowniez
styl, w jakim promowano projekty. Zdobycie pierwszego miejsca byto wigc wiel-
kim wyrdznieniem, ale rowniez dowodem na dobrg i skuteczng wspodtprace i zaan-
gazowanie podmiotéw skupionych wokot produktu turystycznego Kalwarii Wejhe-
rowskie;j.

Podsumowanie

Kalwaria Wejherowska jest przyktadem produktu turystycznego, w przypadku
ktorego doskonale wykorzystano potencjalne mozliwosci miejsca. Bogata historia
kalwarii, warto$ci religijne, ale rowniez architektoniczne, artystyczne i estetyczne
przedstawione w ofercie i kompleksowej obstudze turysty moge by¢ wzorem dla
innych podobnych miejsc. Gléwng role w tym sukcesie odegraty relacje miedzy
klasztorem oo. franciszkanow oraz organami samorzadu terytorialnego, ktére po-
zwolily na wyeksponowanie najbardziej wartoSciowych komponentéw produktu.
Budowa produktu turystycznego jest procesem cigglym, ktory z biegiem czasu
bedzie wymagat kontynuacji 1 poszerzenia dziatan — udoskonalania produktu, jego
modernizacji, renowacji czgéci zabytkowych, dostosowania do zmieniajacych si¢
potrzeb turystow, a co za tym idzie — zmian organizacyjnych.

THE CONSTRUCTION PROCESS OF THE RELIGION TOURIST PRODUCT
FOR EXAMPLE THE WEJHEROWO CALVARY

Summary

The construction process of the tourist product is a folded and long-drawn-out
process, particularly if it concerns historic buildings. In the religious tourism the ex-
change concerns peculiar values and peculiar needs of the customer. The tourist product
in this case should have the not only cognitive, or recreational, but also spiritual aspect.
On the other hand, the product depends on the same market laws and must equally ful-
fill standards of the quality of the market offer. The Wejherowo Calvary is an example
of the product, in which the long-term cooperation of local governments, the tourist
trade and the church managed to obtain the product of a very for high rank.

Translated by Marzena Wanagos



