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Wprowadzenie

Interesujacym zagadnieniem z kregu nauk o turystyce jest problem percep-
cji przestrzeni turystycznej. Zagadnienie to stanowi od lat przedmiot zaintere-
sowania przedstawicieli roznych nauk: socjologii, psychologii, pedagogiki,
a takze nauk przyrodniczych, zwlaszcza geografii turyzmu oraz geoekologii.
Percepcja przestrzeni pozwala w sposob posredni rozpoznaé potrzeby i pragnie-
nia turystow, a wiec przyczynia si¢ w sposob posredni do identyfikacji czynni-
kow ksztaltujacych popyt turystyczny'. W grupie nauk przyrodniczych zagad-
nieniem percepcji krajobrazu interesuja si¢ przede wszystkim badacze reprezen-
tujacy: geoekologie oraz geografie fizyczng i geografie turyzmu®.

' p. Zmyslony, A. Niezgoda, Popyt turystyczny. Uwarunkowania i perspektywy rozwoju,

Wyd. Akademii Ekonomicznej, Poznan 2003.

2T Bartkowski, Zastosowania geografii fizycznej, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa,

s. 332; M. Bartnicka, Geografia percepcji, Przeglad Zagranicznej Literatury Naukowej 2; C.M.
Hall, S.J. Page, The Geography of tourism and recreation, London, s. 427; A. Kowalczyk, Geo-
grafia turyzmu, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2001, s. 287; K. Kozuchowski, Walory przy-
rodnicze w turystyce i rekreacji, Wyd. Kurpisz, Poznan 2005, s. 200; W. Kurek, Turystyka, Wyd.
Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 541; A. Krzymowska-Kostrowicka, Geoekologia turystyki
i wypoczynku, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 1997, s. 239.
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Termin percepcji doczekat si¢ w literaturze wielu definicji (Kowalczyk®, Kozu-
chowski’). Krzymowska-Kostrowicka’ rozumie percepcje jako zespdt bodzcow-
-informacji docierajacych do mézgu i w nim przetwarzanych na wrazenia, wy-
obrazenia, skojarzenia, determinujacych zachowanie si¢ organizmu. Zdaniem
Kozuchowskiego® percepcja to proces postrzegania rzeczywistoéci, w szczegol-
nosci otoczenia — Srodowiska przestrzeni pozostajagcej w zasiggu zmysiow.
W niniejszym opracowaniu przez proces percepcji rozumie si¢ proces poznaw-
czy polegajacy na subiektywnym postrzeganiu przestrzeni turystycznej, deter-
minujacy zachowania turysty w przestrzeni.

Niniejszy artykutl dotyczy zagadnienia percepcji przestrzeni turystycznej
kurortu nadmorskiego i wplywu na proces percepcyjny wybranych zmiennych
demograficznych, srodowiskowych oraz spoteczno-ekonomicznych charaktery-
zujacych badang grupe turystow. Celem artykutu byta identyfikacja atrybutow
atrakcyjnos$ci turystycznej w ocenie turystow odwiedzajacych Lebe oraz proba
wskazania determinant percepcji przestrzeni turystycznej kurortu w ocenie od-
wiedzajacych go turystow. W pracy przyjeto tezg, ze jednym z gtdéwnych czyn-
nikéw determinujacych aktywno$¢ turystyczng oraz procesy percepcji prze-
strzeni turystycznej sa cechy demograficzne oraz spoteczno-ekonomiczne cha-
rakteryzujace turystow. W celu okreslenia sity zwigzku determinant demogra-
ficznych oraz spoleczno-ekonomicznych z percepcja przestrzeni turystycznej
przeprowadzono badania ankietowe wsrod turystow wypoczywajacych w Le-
bie.

Leba jest jednym z gléwnych kurortdéw nadmorskich w strefie polskiego
wybrzeza Morza Baltyckiego. Jej atrakcyjnos¢ turystyczna jest wynikiem ze-
spotu cech, ktore predestynuja t¢ miejscowos$¢ do uprawiania turystyki wypo-
czynkowej typu 3S. Ze wzgledu na dominacj¢ walorow typowo wypoczynko-
wych zwigzanych ze strefa wybrzeza, ktorych wykorzystanie jest zwigzane
przede wszystkim z sezonem kapielowym, miejscowos¢ jest odwiedzana najin-
tensywniej w trakcie okresu urlopowo-wakacyjnego. Skala ruchu turystycznego
w Lebie pozwala uzna¢ ja za jedna z najczeséciej odwiedzanych miejscowosci
turystyczno-wypoczynkowych w Polsce.

Atrakcyjnos¢ turystyczna Leby w potaczeniu z masowa skalg ruchu tury-
stycznego (zwlaszcza w sezonie urlopowo-wakacyjnym) stala si¢ powodem
podjecia badan nad percepcjg nadmorskiego kurortu turystycznego w opinii
odwiedzajacych go turystow, z uwzglednieniem zmiennych przestrzennych,
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demograficznych oraz spoteczno-ekonomicznych charakteryzujacych zbioro-
wos¢ odwiedzajacych Lebe turystow.

Jako materiat zrédlowy w podjetych rozwazaniach postuzyty wyniki badan
ankietowych, ktoére przeprowadzono w lipcu 2008 roku na plazach Leby.
W badaniu ankietowym wzigto udziat 400 turystow.

Glownymi problemami badawczymi podjetego opracowania byty:

— identyfikacja glownych atrybutoéw atrakcyjnosci turystycznej Leby oraz
ocena jej walorow i zalet jako miejscowosci recepcyjnej przez bada-
nych turystow;

— okreslenie wptywu wybranych zmiennych demograficznych (oraz spo-
leczno-ekonomicznych) charakteryzujacych turystow na obraz percepcji
przestrzeni turystycznej Leby przez pryzmat deklarowanych przez tury-
stow gtownych zalet, wad oraz atrybutow atrakcyjnosci turystycznej ku-
rortu.

Ponadto na podstawie badan ankietowych starano si¢ okreslic wplyw
czynnika miejsca zamieszkania (rangi wielko§ciowej miejscowosci pochodze-
nia turystow) na postrzeganie teby jako osrodka turystycznego. Dla okreslenia
sity wplywu cech demograficznych oraz spoteczno-ekonomicznych na percep-
cje przestrzeni turystycznej Leby wykorzystano wspdtczynniki korelacji rang
Spearmana.

1. Percepcja przestrzeni turystycznej L.eby w ocenie turystow

Na podstawie uzyskanych wynikéw badan ankietowych stwierdzono, ze
w badanej populacji ogétem najwiecej turystow pochodzito z miejscowosci
wojewodztwa pomorskiego — blisko 32% ogétu badanych, po blisko 11% osob
pochodzito z wojewodztw: mazowieckiego, wielkopolskiego oraz kujawsko-
-pomorskiego, a po okoto 5% z wojewodztw: warminsko-mazurskiego oraz
dolnoslaskiego. Badani respondenci pochodzili z 222 migjscowos$ci — najwigcej
z Warszawy (17 osob), z Leborka (13 oséb), z Olsztyna (10 oséb) oraz po 7
0s0b z: Poznania, Torunia i Bydgoszczy. Mapa pochodzenia turystow pozwala
wnioskowaé, ze zasieg oddziatywania przestrzennego teby byt skorelowany
dodatnio z jej dostgpnoscia przestrzenna (odlegloscig miejscowosci pochodze-
nia turystdw) oraz ze stopniem urbanizacji obszaru pochodzenia turystoéw. Do-
wodem tego jest znikomy ruch turystyczny z najdalej potozonych obszarow
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Polski potludniowo-wschodniej oraz wysoki udzial turystow z wojewddztw:
mazowieckiego, wielkopolskiego, kujawsko-pomorskiego i pomorskiego.
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Rys. 1. Obraz percepcji atrakcji turystycznych Leby i jej okolic w opinii badanej grupy
turystow

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie badan ankietowych.

W celu okreslenia obrazu percepcji turystycznej Leby zapytano turystow
o gltowne atrakcje turystyczne kojarzone z miejscowoscia i jej najblizszymi
okolicami. Analiza percepcji atrakcyjnosci turystycznej Leby i jej okolic na
podstawie najczesciej kojarzonych z Leba i jej okolicami atrakcji pozwolita
wyodrgbni¢ pewne dominanty jej atrakcyjnosci (rysunek 1).

Najczesciej wskazywanymi przez badanych turystow walorami Leby 1 jej
okolic byly: Stowinski Park Narodowy, wydmy nadmorskie oraz latarnie mor-
skie w Stilo i Czotpinie. Ogotem na te trzy atrakcje wskazato 56% badanych.
Innymi czg$ciej wskazywanymi wyroznikami atrakcyjnosci turystycznej Leby
1 jej okolic byly: oceanarium, jeziora przybrzezne Lebsko i Gardno, muzea
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w Klukach i Smoldzinie oraz samo morze i rejsy po nim. Ponadto wyrdzniono
jeszcze 12 innych symboli atrakcyjno$ci turystycznej Leby i jej okolic. Warto
zwrdci¢ uwage, ze wskazywane przez turystow atrakcje najczesciej kojarzono
z jej okolicami, w mniejszym stopniu z samg miejscowoscia.

Obok pytania o walory Leby, ktore pozwolito okresli¢ gtéwne znamiona
atrakcyjnosci turystycznej kurortu, turysci okreslili rowniez najistotniejsze zale-
ty i wady Leby jako miejscowosci recepcyjnej. W grupie odpowiedzi na to py-
tanie najczesciej pojawialy jej cechy wynikajace z jej nadmorskiego potozenia
(nadmorskie potozenie, szeroka, czysta, plaza oraz powietrze nadmorskie), na
ktore wskazato 56% respondentéw. Ponadto tury$ci w grupie zalet czgsciej
wymieniali rdwniez urozmaicong oferte kulturalno-rozrywkowa, duza koncen-
tracj¢ turystOw w sezonie, mozliwosci uprawiania sportow wodnych oraz degu-
stacji dan rybnych. Zaleta, na ktérg wskazywano, bylo rowniez peryferyjne
potozenie Leby w stosunku do gltéwnych obszaréw zurbanizowanych i zindu-
strializowanych kraju.

Najczesciej wskazywang wadag Leby byl zdaniem turystoéw wysoki poziom
cen oferowanych ustug (okoto 21% odpowiedzi), zwlaszcza dotyczylo to ga-
stronomii, cen biletow, uslug komunikacyjnych oraz rozrywkowych. Wsrod
mankamentow Leby wskazywano najczesciej ,,0g0lne odczucie brudu” — brud-
na plaza, $mieci na plazy, brudne miasto, brak koszy, brak toalet (17% odpo-
wiedzi). Ponadto turysci dosy¢ czesto wskazywali ograniczenia, ktore byly
zwigzane z trudng dostgpnosciag komunikacyjng miasta, zarbwno w aspekcie
dostepnosci zewnetrznej, jak i wewnetrznej. Znamionami tego byty: brak par-
kingow, ogolne uczucie tloku (16% odpowiedzi) w miejscowosci oraz trudnosci
w dojezdzie samochodem do Leby i brak potaczen kolejowych.

Zdaniem Krzymowskiej-Kostrowickiej’ istotnym elementem warunkuja-
cym postrzeganie obszaréw recepcji turystycznej sa cechy spoteczno-kulturowe.
Podobnie Kozuchowski’ do czynnikéw ksztattujacych procesy percepcji prze-
strzeni obok czynnikéw somatycznych zalicza czynniki spoteczno-kulturowe,
w ramach ktoérych wyroznia m.in.: przynalezno§¢ narodowa, etniczng i pan-
stwowa turystow, czynniki socjalno-zawodowe, czynniki §wiatopogladowe oraz
indywidualne bgdace funkcja narodowosci, pozycji spotecznej, doswiadczen
zyciowych, wychowania, oddzialtywania rodziny oraz grup towarzyskich.
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O istotnym wplywie wyzej wymienionych czynnikéw na procesy postrzegania
przestrzeni pisza rowniez inni autorzy (Bery’, Wojciechowski®).

2. Demograficzne i spoleczno-ekonomiczne determinanty percepcji prze-
strzeni turystycznej Leby w ocenie turystow

Dla okreslenia gtownych determinant postrzegania teby przez turystow
skonfrontowano obraz percepcji atrakcyjnosci turystycznej Leby oraz jej zalet
i wad jako miejscowos$ci recepcyjnej w opinii turystow z danymi dotyczacymi
cech demograficznych oraz spoteczno-ekonomicznych charakteryzujacych tury-
stow. W celu okre$lenia wptywu zmiennych demograficznych, spoteczno-
-ekonomicznych oraz przestrzennych charakteryzujacych badang grupe tury-
stow z zadeklarowanymi przez nich atrakcjami turystycznymi Leby i okolic
oraz zaletami i wadami Leby jako miejscowosci recepcyjnej turystyki postuzo-
no si¢ wspotczynnikami korelacji rang Spearmana. Obrazy atrakcji, zalet i wad
Leby i okolic jako miejscowosci turystycznej uporzadkowano, nadajgc im od-
powiednie rangi, a nastegpnie obliczono wspotczynniki korelacji rang Spearmana
dla uzyskanych obrazoéw i wybranych zmiennych demograficznych i spoteczno-
-ekonomicznych charakteryzujacych badang grupe¢ turystow.

W tej grupie zmiennych do dalszych analiz wykorzystano nastgpujgce
zmienne charakteryzujgce zbiorowos$¢ turystow: miejsce zamieszkania, ktore
pogrupowano w pi¢¢ kategorii — zaleznie od rangi wielko$ciowej osrodka, wy-
ksztalcenia respondentow, plci, wieku oraz statusu materialnego.

Analiza obrazu atrakcji zalet oraz wad Leby jako miejscowosci turystycz-
nej z uwzglednieniem wielko$ci miejscowosci pochodzenia turystow wskazuje
na istotny wptyw tych zmiennych na obraz percepcji atrakcji turystycznych
Leby (tabele 1, 2, 3).

’ B. Berry, Creating future geographies, “Annals of the Association of American Geogra-

phy” 1980, nr 70.
4 KH Wojciechowski, Problemy percepcji i oceny estetycznej krajobrazu, Wyd. UMCS
w Lublinie, Lublin 1986.
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Tabela 1

Wspotczynniki korelacji rang wielko$ci miejscowosci pochodzenia turystow ze wskaz-
nikami percepcji atrakcyjnosci turystycznej Leby

Zmienne 1 2 3 4 5
1 1,000000 0,610973 0,817000 0,487478 0,438677
2 0,610973 1,000000 0,825589 0,798984 0,694607
3 0,817000 0,825589 1,000000 0,735515 0,574043
4 0,487478 0,798984 0,735515 1,000000 0,768893
5 0,438677 0,694607 0,574043 0,768893 1,000000

Legenda: 1 — miejscowosci wiejskie, 2 — miasta w przedziale 0-25 000 mieszkancow,
3 — miasta w przedziale 25 000—100 000 mieszkancow, 4 — miasta w prze-
dziale 100 000—500 000 mieszkancdéw, 5 — miasta powyzej 500 000 miesz-
kancow

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie wynikow badan ankietowych.

Tabela 2

Wspotczynniki korelacji rang wielko$ci miejscowosci pochodzenia turystow ze wskaz-
nikami zalet Leby jako o$rodka turystycznego

Zmienne 1 2 3 4 5
1 1,000000 -0,469118 0,666667 0,616412 0,595234
2 -0,469118 1,000000 -0,315826 -0,346985 -0,323640
3 0,666667 -0,315826 1,000000 0,800400 0,854972
4 0,616412 -0,346985 0,800400 1,000000 0,903532
5 0,595234 -0,323640 0,854972 0,903532 1,000000

Legenda: 1 — miejscowosci wiejskie, 2 — miasta w przedziale 0-25 000 mieszkancow,
3 — miasta w przedziale 25 000—100 000 mieszkancow, 4 — miasta w prze-
dziale 100 000-500 000 mieszkancéw, 5 — miasta powyzej 500 000 miesz-

kancow

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikow badan ankietowych.
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Tabela 3

Wspotczynniki korelacji rang wielko$ci miejscowosci pochodzenia turystow ze wskaz-
nikami wad Leby jako o$rodka turystycznego

Zmienne 1 2 3 4 5
1 1,000000 0,883034 0,865099 0,773156 0,816876
2 0,883034 1,000000 0,951914 0,893157 0,878262
3 0,865099 0,951914 1,000000 0,936640 0,903035
4 0,773156 0,893157 0,936640 1,000000 0,893589
5 0,816876 0,878262 0,903035 0,893589 1,000000

Legenda: 1 — miejscowosci wiejskie, 2 — miasta w przedziale 0-25 000 mieszkancow,
3 — miasta w przedziale 25 000—100 000 mieszkancow, 4 — miasta w prze-
dziale 100 000-500 000 mieszkancéw, 5 — miasta powyzej 500 000 miesz-
kancow

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie wynikéw badan ankietowych

Uzyskane wyniki wspotczynnikéw korelacji rang Spearmana pozwalaja
wnioskowaé, ze obrazy percepcji turystycznej Leby (atrakcyjnosci turystyczne;,
zalet 1 wad jako miejscowosci turystycznej) sg zblizone u mieszkancow miej-
scowos$ci wiejskich 1 mniejszych miast, natomiast znacznie nizszy jest stopien
korelacji tych zmiennych w zestawieniu miejscowosci wiejskich z najwigkszy-
mi miastami. Jako gléwna atrakcje turystyczng wigkszos¢ turystow wskazywata
wydmy, natomiast kolejne atrakcje bardziej roznicowaly turystow z poszcze-
gblnych kategorii miast wyroznionych ze wzgledu na wielkos$¢ osrodka. Turys$ci
z wigkszych miast cz¢Sciej wskazywali na oceanarium, latarnie morskie, za$
tury$ci z mniejszych miejscowosci na Stowinski Park Narodowy oraz jeziora
przybrzezne. Uzyskane wyniki w korelacji tych zmiennych wskazuja ponadto
na zdecydowanie wigksze zroznicowanie obrazu percepcji w oparciu o dekla-
rowane atrakcje, jak i zalety miejscowosci w poszczegolnych kategoriach miej-
scowos$ci pochodzenia turystow oraz znacznie mniejsze dysproporcje w zakre-
sie percepcji wad Leby jako miejscowosci turystycznej. Ponadto obraz percep-
cji turystycznej Leby najbardziej zblizony do $redniego dla catej badanej popu-
lacji turystow reprezentuja mieszkancy miast w przedziale od 25 000 do
100 000 mieszkancow.
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W grupie zmiennych spoteczno-ekonomicznych charakteryzujacych bada-
ng populacje turystow obraz percepcji turystycznej Leby skonfrontowano
z wyksztalceniem respondentéw oraz ich statusem materialnym. W najmnie;j-
szym stopniu obrazy percepcji turystycznej Leby (atrakcji turystycznych, zalet
i wad) sa skorelowane pomigdzy populacjami turystow z wyksztatceniem wyz-
szym oraz najnizszym — podstawowym i niepelnym podstawowym. Z kolei
obrazy percepcji turystycznej Leby osob legitymujacych sie wyksztatceniem
wyzszym oraz policealnym i $rednim sg ze sobg skorelowane w znacznie wyz-
szym stopniu. Wyjatek stanowi sytuacja, w ktorej obrazy wad Leby jako osrod-
ka turystycznego dla populacji 0séb z wyksztalceniem wyzszym i podstawo-
wym sg skorelowane w stopniu najwyzszym.

Analiza korelacji wskaznikow wyksztatcenia badanej populacji turystow
i ich obrazéw percepcji turystycznej Leby wskazuje na istotny wptyw poziomu
wyksztalcenia na ksztaltowanie si¢ obrazu percepcji turystycznej Leby (tabele
4,5, 6).

Istotnym czynnikiem determinujagcym aktywno$¢ turystyczng jest status
materialny (Alejziak’). Z przeprowadzonych analiz wynika jednak, ze obraz
percepcji atrakcyjnosci turystycznej oraz zalet i wad Leby jako miejscowosci
recepcyjnej w wyrdznionych kategoriach turystow z uwzglednieniem poziomu
ich wyksztalcenia jest zblizony.

Tabela 4

Wspotczynniki korelacji rang wyksztatcenia turystow ze wskaznikami percepcji atrak-
cyjnosci turystycznej Leby

Zmienne 1 2 3 4 5
1 1,000000 0,413384 0,446544 0,313993 0,472657
2 0,413384 1,000000 0,605571 0,737076 0,707637
3 0,446544 0,605571 1,000000 0,694799 0,788468
4 0,313993 0,737076 0,694799 1,000000 0,787991
5 0,472657 0,707637 0,788468 0,787991 1,000000

Legenda: 1 — wyksztalcenie podstawowe i niepelne podstawowe, 2 — wyksztalcenie
zawodowe, 3 — wyksztatcenie $rednie, 4 — wyksztalcenie pomaturalne,
5 — wyksztalcenie wyzsze

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badan ankietowych.

W Alejziak, Determinanty i zréznicowanie spoleczne aktywnosci turystycznej, Studia

i Monografie nr 56, AWF w Krakowie, Krakoéw 2009, s. 503.
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Tabela 5

Wspotczynniki korelacji rang wyksztatcenia turystow ze wskaznikami zalet Leby jako
osrodka turystycznego

Zmienne 1 2 3 4 5
1 1,000000 0,355494 0,474908 0,351455 0,647948
2 0,355494 1,000000 0,708513 0,799447 0,721551
3 0,474908 0,708513 1,000000 0,848375 0,857747
4 0,351455 0,799447 0,848375 1,000000 0,803758
5 0,647948 0,721551 0,857747 0,803758 1,000000

Legenda: 1 — wyksztalcenie podstawowe i niepelne podstawowe, 2 — wyksztalcenie
zawodowe, 3 — wyksztalcenie $rednie, 4 — wyksztalcenie pomaturalne,
5 — wyksztalcenie wyzsze

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badan ankietowych.

Tabela 6

Wspotczynniki korelacji rang wyksztalcenia turystow ze wskaznikami wad Leby jako

osrodka turystycznego
Zmienne 1 2 3 4 5
1 1,000000 0,198605 0,395684 0,180867 1,000000
2 0,198605 1,000000 0,791093 0,825493 0,198605
3 0,395684 0,791093 1,000000 0,864561 0,395684
4 0,180867 0,825493 0,864561 1,000000 0,180867
5 1,000000 0,198605 0,395684 0,180867 1,000000

Legenda: 1 — wyksztalcenie podstawowe i niepelne podstawowe, 2 — wyksztalcenie
zawodowe, 3 — wyksztalcenie $rednie, 4 — wyksztalcenie pomaturalne,
5 — wyksztalcenie wyzsze

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie wynikéw badan ankietowych.

Uzyskane wyniki wspotczynnikow korelacji rang Spearmana wskazuja na

najwyzszy poziom korelacji tej zmiennej (sposrod pozostatych zmiennych de-

mograficznych i1 spoteczno-ekonomicznych) z obrazami atrakcyjnoSci prze-

strzeni turystycznej Leby oraz jej zalet i wad jako miejscowosci recepcyjnej

turystyki, a jednocze$nie na najbardziej zunifikowany obraz percepcji atrakcyj-

nosci turystycznej Leby i jej zalet i wad jako miejscowosci recepcyjnej w ze-

stawieniu ze statusem materialnym badanej populacji turystow.
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Tak wigc status materialny w niewielkim stopniu réznicuje obraz percepcji
turystycznej Leby w grupie badanych turystow (tabele 7, 8, 9). Nieco wyzszy
od przecietnego w analizie tych zmiennych jest poziom korelacji zadeklarowa-
nych obrazéw percepcji (atrakcje turystyczne teby) oraz postrzegania zalet
i wad Leby jako recepcyjnej miejscowosci turystycznej w wyzszych katego-
riach wydzielonych ze wzgledu na status materialny grup turystow.

Tabela 7

Wspotczynniki korelacji rang statusu materialnego turystow ze wskaznikami percepcji
atrakcyjnoSci turystycznej Leby

Zmienne 1 2 3 4
1 1,000000 0,835746 0,851022 0,817985
2 0,835746 1,000000 0,847816 0,760034
3 0,851022 0,847816 1,000000 0,920561
4 0,817985 0,760034 0,920561 1,000000

Legenda: 1 — dochody na cztonka rodziny w przedziale 0—500 zt, 2 — dochody na czton-
ka rodziny w przedziale 501-1000 zt, 3 — dochody na cztonka rodziny
w przedziale 1001-2000, 4 — dochody na czlonka rodziny w przedziale po-
wyzej 2000 zt

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie wynikéw badan ankietowych.

Tabela 8

Wspotczynniki korelacji rang statusu materialnego turystow ze wskaznikami zalet Leby
jako o$rodka turystycznego

Zmienne 1 2 3 4
1 1,000000 0,675713 0,709764 0,697418
2 0,675713 1,000000 0,752240 0,638712
3 0,709764 0,752240 1,000000 0,831892
4 0,697418 0,638712 0,831892 1,000000

Legenda: 1 — dochody na cztonka rodziny w przedziale 0—500 zt, 2 — dochody na czton-
ka rodziny w przedziale 501-1000 zi, 3 — dochody na czlonka rodziny
w przedziale1001-2000, 4 — dochody na cztonka rodziny w przedziale powy-
zej 2000 zt

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badan ankietowych.
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Tabela 9

Wspotczynniki korelacji rang statusu materialnego turystow ze wskaznikami wad Leby
jako o$rodka turystycznego

Zmienne 1 2 3 4
1 1,000000 0,927718 0,854437 0,923971
2 0,927718 1,000000 0,831820 0,924950
3 0,854437 0,831820 1,000000 0,880595
4 0,923971 0,924950 0,880595 1,000000

Legenda: 1 — dochody na cztonka rodziny w przedziale 0—500 zt, 2 — dochody na czton-
ka rodziny w przedziale 501-1000 zt, 3 — dochody na cztonka rodziny
w przedziale 1001-2000, 4 — dochody na czlonka rodziny w przedziale po-
wyzej 2000 zt

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie wynikéw badan ankietowych.

Obrazy percepcji turystycznej Leby z uwzglednieniem statusu materialne-
go odwiedzajacych jg turystow sg jednak najbardziej zblizone do siebie, co
wskazuje na najnizszy wplyw statusu materialnego na obraz percepcji tury-
stycznej miejscowosci w grupie badanych zmiennych.

Z grupy zmiennych demograficznych do analizy ich wptywu na obraz
percepcji turystycznej Leby wybrano pleé¢ oraz wiek respondentéw (tabele 10,
11). Zdaniem Alejziaka'® pte¢ w sposob istotny determinuje preferencje tury-
styczne kobiet i mgzczyzn. Wiaze si¢ to z czgstszym w pordwnaniu z kobietami
uprawianiem przez mezczyzn form turystyki aktywnej. Kobiety cze$ciej wybie-
rajg formy turystyki, ktorym towarzyszy wypoczynek bierny.

Tabela 10

Wspotczynniki korelacji rang plci turystow ze wskaznikami zalet Leby jako osrodka

turystycznego
Zmienne 1 2
1 1,000000 0,882776
2 0,882776 1,000000

Legenda: 1 — me¢zczyzni, 2 — kobiety

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie wynikéw badan ankietowych.
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Tabela 11

Wspotczynniki korelacji rang plci turystow ze wskaznikami wad Leby jako osrodka

turystycznego
Zmienne 1 2
1 1,000000 0,932853
2 0,932853 1,000000

Legenda: 1 — mgzczyzni, 2 — kobiety

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan ankietowych

Wyniki korelacji plci turystow z czynnikami okres$lajagcymi atrakcyjnosé
turystyczng Leby oraz jej zalety i wady jako miejscowosci recepcyjnej wskazuja
na niewielka ujemng korelacje dominant atrakcyjnosci turystycznej Leby
z plcig. Wynika to z czgsciej deklarowanych dominant atrakcyjno$ci znajduja-
cych si¢ najwyzej w hierarchii — mezczyzni wskazywali na: lesisto§¢ Leby
i okolic, szlaki turystyczne, stadning koni w Nowgcinie; kobiety czes$ciej wska-
zywaly na: wydmy, latarnie morskie w Czotlpinie i Stilo, oceanarium i Stowin-
ski Park Narodowy.

Z drugiej strony obrazy zalet i wad Leby jako miejscowosci turystycznej
dla kobiet i m¢zczyzn sa w znacznym stopniu ze sobg skorelowane. Rozna jest
wiec hierarchia dominant atrakcyjnos$ci turystycznej wérdd kobiet i mezczyzn
oraz podobna ocena elementow zagospodarowania turystycznego teby jako
miejscowosci recepcyjne;.

Analiza korelacji wieku badanych turystow i deklarowanych przez nich
obrazéw atrakcyjnosci turystycznej Leby oraz jej zalet i wad jako miejscowosci
recepcyjnej wskazuje na niewielkie roznice (tabele 12, 13, 14). Obrazy zalet
i wad Leby jako miejscowosci recepcyjnej sg zblizone dla wyrdznionych ze
wzgledu na wiek kategorii turystow. Podobnie obrazy atrakcyjnosci turystycz-
nej Leby sa podobne. Wyjatek stanowi grupa turystow nalezacych do najstar-
szej kategorii wiekowej, w przypadku ktorej obraz atrakcji turystycznych Leby
jest w najnizszym stopniu skorelowany z analogicznymi obrazami atrakcyjnosci
Leby zadeklarowanymi przez pozostale wyrdznione ze wzgledu na wiek kate-
gorie turystow.
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Tabela 12

Wspotczynniki korelacji rang wieku turystow ze wskaznikami percepcji atrak-

cyjnosci turystycznej Leby

Zmienne 1 2 3 4

1 1,000000 0,989289 0,977106 0,663175

2 0,989289 1,000000 0,977042 0,664167

3 0,977106 0,977042 1,000000 0,676605

4 0,663175 0,664167 0,676605 1,000000

5 1,000000 0,989289 0,977106 0,663175
Legenda: 1 — 0-24 lat, 2 — 25-44 lata, 3 — 44-64 lata, 4 — 64 i wiccej lat
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan ankietowych.

Tabela 13

Wspotczynniki korelacji rang wieku turystow ze wskaznikami zalet Leby jako osrodka

turystycznego
Zmienne 1 2 3 4

1 1,000000 0,994294 0,984765 0,840466

2 0,994294 1,000000 0,986765 0,846537

3 0,984765 0,986765 1,000000 0,843651

4 0,840466 0,846537 0,843651 1,000000

5 1,000000 0,994294 0,984765 0,840466
Legenda: 1 — 0-24 lat, 2 — 25-44 lata, 3 — 44-64 lata, 4 — 64 i wiccej lat
Zrodlo: opracowanie wilasne na podstawie wynikow badan ankietowych.

Tabela 14

Wspotczynniki korelacji rang wieku turystow ze wskaznikami wad Leby jako osrodka

turystycznego
Zmienne 1 2 3 4
1 1,000000 0,985441 0,969521 0,969521
2 0,985441 1,000000 0,972936 0,972936
3 0,969521 0,972936 1,000000 1,000000
4 0,969521 0,972936 1,000000 1,000000
5 1,000000 0,985441 0,969521 0,969521

Legenda: 1 — 0-24 lat, 2 — 25-44 lata, 3 — 44-64 lata, 4 — 64 i wiccej lat

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie wynikéw badan ankietowych.
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Uwagi koncowe

Leba jest w glownej mierze postrzegana przez turystow z jednej strony
przez pryzmat funkcji wielkiego osrodka recepcji nadmorskiej turystyki wypo-
czynkowej typu 3S, z drugiej za$ poprzez walory naturalne pasa granicznego
ladu i morza oraz sgsiedztwo Stowinskiego Parku Narodowego. Waznymi
atrakcjami Leby i jej okolic zakorzenionymi gleboko w $§wiadomosci turystow
sg ponadto muzea w Smoldzinie oraz skansen w Klukach i latarnie morskie
w Stilo i w Czotlpinie. Ponadto tury$ci czgsto zwracaja uwage na walor nie tylko
nadmorskiego, ale roéwniez peryferyjnego potozenia Leby w stosunku do glow-
nych centrow turystyczno-krajoznawczych Polski. Pewnymi mankamentami
Leby dostrzeganymi przez turystow sa: jej ograniczona dostepnos¢ komunika-
cyjna oraz poczucie zatloczenia i zanieczyszczenia, a takze to, ze dla znaczacej
grupy turystow Leba jest ,,droga” destynacja turystyczng. Czgsto wymienianymi
przez turystow wadami teby sg ponadto czynniki stabo rozwinigtej infrastruk-
tury ogodlnej towarzyszacej turystyce oraz zattoczenie miejscowosci w okresie
sezonu i ,,poczucie brudu”.

Obraz percepcji atrakcyjnosci turystycznej Leby oraz jej zalet i wad jako
miejscowosci recepcyjnej wskazuje na istotny wpltyw niektorych determinant
demograficznych oraz spoleczno-ekonomicznych na postrzeganie Leby w oce-
nie turystow. Badane obrazy percepcji sa ze soba skorelowane dodatnio, jednak
w odniesieniu do niektoérych zmiennych uzyskane poziomy korelacji sa znacz-
nie stabsze. Mozna na tej podstawie wnioskowaé, ze zmienne demograficzne
oraz spoleczno-ekonomiczne w pewnym stopniu odgrywaja role modyfikujaca
obraz percepcji przestrzeni turystycznej postrzegany przez turystow. W grupie
tych czynnikow cechami najbardziej réznicujacymi postrzeganie teby jako
miejscowosci turystycznej oraz atrakcji Leby i jej okolic sa: pochodzenie tury-
stow, pte¢ oraz wyksztalcenie. Zmiennymi w znacznie mniejszym stopniu mo-
dyfikujacymi $redni obraz percepcji turystycznej miejscowosci byly: status
materialny oraz wiek turystow. W grupie zmiennych, ktorych wptyw na percep-
cje przestrzeni turystycznej Leby badano, najsilniej roéznicujaca procesy po-
strzegania byla ple¢ turystow, natomiast najstabiej widoczny byt wptyw statusu
materialnego.
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DEMOGRAPHICAL AND SOCIO-ECONOMICAL DETERMINANTS
OF SEASIDE RESORT SPACE PERCEPTION. THE EXAMPLE OF LEBA
RESORT

Summary

In the article was taken an issue of tourist perception determinants in the case
study of tourists visited Leba — one of the most popular and often visited polish coastal
resort. As a source of the research used the results of the questionnaire survey which
were taken in the beaches of Leba during the holiday of 2008 year.

The first goal of the article was to show the main factors of the Leba attractiveness
in the tourist opinion, next the range of the spatial influence of Leba as the tourist resort.

The results show Leba is identified by tourist through its reception values. From
the other side the very important factor of Leba attractiveness is its surroundings with
its main attractive — Slowinski National Park with the coastal dunes with the biggest
surface of coastal dunes in Poland.

The perception image is additionally modified by demographic, spatial and social
and economical factors characterized tourists especially by education of tourists, theirs

gender and age and the number of population of the tourists cities residence.

Translated by Krzysztof Parzych



