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ZNACZENIE SEKTORA KREATYWNEGO
W POLITYCE REGIONU

Obecnie zarowno w Polsce, jak i na $wiecie prowadzona jest szeroko zakrojona
dyskusja nad znaczeniem przemystu kreatywnego i jego oddziatywaniem na rozwoj re-
giondw 1 prowadzonej przez nie polityki. W dobie postepujacej globalizacji 1 unifikacji
elementéw istotnych z punktu widzenia odrebnosci kulturowej szczegdlnego znaczenia
nabiera wplyw poszczegdlnych sktadowych z sektora kreatywnego na obszar réznorod-
ny kulturowo, spolecznie i gospodarczo.

Jak wynika z przeprowadzonej analizy, sektor kreatywny powinien stanowi¢ za-
sadniczy komponent polityki regionalnej opartej na innowacyjnosci ,,jako$ciowych”
aspektow produktdw i procesow bedacych motorem napedowym w realizowanych stra-
tegiach rozwoju regionéw. Zatem polityka regiondw powinna przede wszystkim opieraé
swoje zatozenia strategiczne na potencjale kreatywnym w ujeciu srodowiskowym, spo-
lecznym i kulturowym, mozliwym do wykorzystania na danym obszarze (regionie).

Stowa kluczowe: sektor kreatywny, przemyst kreatywny, polityka regionow

Wprowadzenie

Celem niniejszego artykutu jest proba odpowiedzi na pytanie, jakie znacze-
nie ma sektor kreatywny, bedacy elementem gospodarki, w kontekscie dziatan
adresowanych do regionow jako podmiotow polityki na szczeblu europejskim.
Rozwazania dotyczace znaczenia sektorow kreatywnych zostana przede wszyst-
kim oparte na podstawowych zatozeniach polityki spojnosci Unii Europejskiej
oraz polityki regionalnej prowadzonej na szczeblu krajowym.
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Podstawowym dokumentem strategicznym w zakresie polityki regionalne;j
w Polsce jest Narodowa Strategia Rozwoju Regionalnego (NSRR)'. Zapropono-
wany w niej model rozwoju dazy do likwidacji podstawowych barier rozwoju
(migdzy innymi infrastrukturalnych), wspiera rozwiazywanie probleméw ob-
szarow zagrozonych marginalizacja oraz dziatania zapewniajace spdjnos¢ kra-
ju, a takze poprawia warunki zycia mieszkancow, zwlaszcza w regionach stabiej
rozwijajacych si¢. Przyczynia si¢ do rozwoju gospodarczego (migdzy innymi
przez wsparcie matych i srednich przedsigbiorstw oraz — posrednio — przez roz-
budowe podstawowej infrastruktury). Przedstawia roéwniez dziatania uatrakcyj-
niajace regiony dla zewngtrznych inwestorow. W niewystarczajacy sposob pro-
ponuje jednak dziatania wspierajace szanse rozwoju innowacyjnej gospodarki.
W dokumencie tym w niewielkim stopniu odniesiono si¢ do celéw wynikajacych
ze strategii lizbonskiej, a dotyczacych promowania konkurencyjnosci gospodar-
czej w regionach.

Zgodnie z dokumentami Ministerstwa Rozwoju Regionalnego najwazniej-
szym zadaniem na najblizsze kilkanascie lat — w perspektywie do 2020 roku
— bedzie zwigkszenie konkurencyjnosci polskiej gospodarki przez uruchamianie
niewykorzystanych zasobow pracy, absorpcje i tworzenie innowacji, stymulowa-
nie rozwoju kapitalu spotecznego, zapewnianie odpowiednich warunkow tech-
nicznych oraz instytucjonalnych dla zwigkszania poziomu inwestycji, a takze
wsparcie dla zmian w strukturze wytwarzania PKB oraz zatrudnienia?.

Celem strategicznym nowej polityki regionalnej jest efektywne wykorzy-
stywanie specyficznego, regionalnego oraz terytorialnego potencjalu rozwojo-
wego do osiagnigcia celow rozwoju kraju — wzrostu, zatrudnienia i spojnosci
w horyzoncie dtugookresowym. Zatem nowa, polska polityka regionalna odwo-
tuje sie do sposobu myslenia, ktory zostat zaproponowany w zielonej ksiedze?

! NSRR jest dokumentem okreslajacym uwarunkowania, cele i kierunki wspierania roz-

woju regionalnego przez panstwo oraz koordynacji polityki sektorowej w wojewodztwach. Opra-
cowywano ja dla lat 2001-2006 i 2007-2013.

2 http://www.mrr.gov.pl/konferencje/Poznan/pl/Documents/Polityka regionalna.pdf (do-
step: 1.12.2013).

3 Zielone ksiggi (ang. Green Paper, franc. Livre vert, niem. Griinbiicher) to dokumenty
wydawane przez Komisje Europejska. Dotycza polityki sektorowej i obejmuja waski, specjali-
styczny fragment integracji w ramach Wspolnot Europejskich. Z reguty sa opracowywane przez
Dyrekcje Generalne Komisji Europejskiej lub inicjowane przez jednego z komisarzy. Maja naj-
czgsciej forme komunikatu, a ich zasadniczym celem jest zapoczatkowanie dyskusji lub tez catego
procesu konsultacji na tematy zwigzane z danym problemem. Zielone ksiggi nie zawieraja projek-
tow konkretnych rozwiazan legislacyjnych. Podsumowaniem konsultacji, ktore sa zapoczatkowa-
ne wydaniem zielonej ksiggi, jest wydanie biatej ksiggi.
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dotyczacej spojnosci terytorialnej* oraz uwalniania potencjatu przedsigbiorstw
z branzy kultury 1 branzy tworczej °. Dokumenty te zalecaja lepsze wykorzysta-
nie roznorodnych mozliwosci rozwoju poszczeg6lnych regionow i odwoluja sie
do jednego z trzech wymiarow polityki spojnosci UE — wymiaru terytorialnego,
ktory od grudnia 2009 roku — po wejsciu w zycie traktatu lizbonskiego — stat si¢
jedna z podstawowych zasad UE.

W odniesieniu do przedstawionych zatozen autor artykutu skupit uwage na
okresleniu, ktore sektory kreatywne i szeroko rozumiany przemyst kreatywny sa
obecnie elementami polityki regionalne;.

1. Region jako podmiot polityki

Region jako jedna z podstawowych kategorii badawczych — ostatnio takze
administracyjno-politycznych w skali krajowej i migdzynarodowej, a w szcze-
golnosci europejskiej — budzi zainteresowanie nie tylko geografow, ale i ekono-
mistow, przedstawicieli nauk spolecznych, a takze specjalistow z zakresu pla-
nowania i organizowania szeroko rozumianej przestrzeni oraz kreowania marki
regionu.
W literaturze przedmiotu mamy do czynienia z mnogoscia koncepcji klasy-
fikacji i rozroznienia iteracyjnego pojgcia ,,region”. Na potrzeby niniejszego arty-
kutu autor przyjal, ze do zdefiniowania pojgcia ,,region” postuzy si¢ kryteriami:
przyrodniczo-geograficznym, historycznym, gospodarczym, spoleczno-kulturo-
wym oraz polityczno-administracyjnym. Uzasadnieniem takiego doboru kryte-
riow jest stwierdzenie, ze w prawie wspolnotowym nie ma jednolitej definicji
tego pojecia®, z tego tez powodu w Unii Europejskiej region jest rozumiany jako:
— umownie wydzielony, wzglednie jednorodny obszar odrozniajacy si¢ od
terenow przylegtych okreslonymi cechami naturalnymi (przyrodniczo-
-geograficznymi) lub nabytymi (antropogenicznymi);

— obszar (czg$¢) przestrzeni kraju, spojny wewnetrznie (wzglednie jed-
norodny) oraz roézniacy si¢ istotnie od otaczajacych go obszarow (istota
regionu jest jego pewna jednorodno$¢ przestrzenna, pozwalajaca go od-

4 http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2008:0616:FIN:EN:PDF
(dostep: 1.12.2013).

5 http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2010:0183:FIN:PL:PDF
(dostep: 1.12.2013).

¢ A. Gajda, Regiony w prawie wspolnotowym. Prawne problemy udzialu regionow pol-

skich w procesach integracyjnych, Wydawnictwo Prawo i Praktyka Gospodarcza, Warszawa
2005.
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ro6zni¢ od sasiadujacych obszarow — kryterium historyczne, polityczno-
-administracyjne);

— wyodrgbniony z otoczenia fragment przestrzeni, trwale zamieszkany, za-
gospodarowany i kontrolowany przez okreslona zbiorowos¢ ludzka (kry-
terium spoteczno-kulturowe).

W polityce regionalnej istotne jest ujecie administracyjne regionu i z tego
tez wzgledu przyjmuje sig, ze regiony to przestrzenne podsystemy gospodarki
przynalezne administracyjnie do okreslonego obszaru o réznych zwiazkach i re-
lacjach przestrzennych, stanowiace najwyzsza jednostke podziatu terytorialnego
kraju, o stosunkowo duzej powierzchni, znacznej liczbie mieszkancoéw, w miarg
jednolite gospodarczo, spotecznie i kulturowo, w ramach ktoérych prowadzona
jest — przez powotane do tego organy — stosowna do potrzeb i uwzgledniajaca ich
specyfikg samodzielna polityka rozwoju (polityka intraregionalna’).

Réwnie zlozone, jak kryteria wyodrgbniania definicyjnego regionu, sa
czynniki wptywajace na proces jego rozwoju. Zalicza si¢ do nich zjawiska demo-
graficzne, spoteczne, ekonomiczne, ekologiczne, specyficzne oraz zewnetrzne®.

Przekonujace jest zatem zatozenie — jak pisat Tadeusz Madej — ze wraz
ze wzrostem znaczenia regionu, jako specyficznego podmiotu ekonomicznego,
wzrasta takze jego znaczenie jako podmiotu polityki krajowej oraz réznych ro-
dzajow polityki unijnej. Wstgpnym etapem badan poziomu rozwoju regionalnego
jest wiec analiza warunkdéw rozwojowych poszczegdlnych regionow. Wiaze sig to
z pojeciem ,,efektywnos¢ regionalna”, ktore jest definiowane jako ,,miara stopnia
racjonalnosci procesu rozwoju spoteczno-gospodarczego regionu” i stanowi naj-
istotniejsza cechg rozwoju regionalnego’.

Stopien rozwoju poszczegdlnych regionéw wptywa na poziom ich konku-
rencyjnosci wzgledem siebie. Do podstawowych czynnikéw wplywajacych na
ten proces zalicza si¢ obecnie: nowoczesnos¢, réznorodnos¢ i innowacyjnosé go-
spodarki regionalnej, jako$¢ zagospodarowania przestrzennego, poziom rozwoju
infrastruktury oraz kapitat ludzki; dzigki tym czynnikom regiony sa zdolne do
tworzenia oferty znajdujacej odbioréw takze na rynkach migdzynarodowych.

7 Zob. http:/’www.sztando.com/pdf materialy/polityka_intraregionalna.pdf (dostgp: 1.12.2013).

8 T. Madej, Regionalna polityka spoleczno-gospodarcza, Wydawnictwo Naukowe Uni-
wersytetu Szczecinskiego, Szczecin 1998.

°  Tamze.
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2. Polityka spéjnosci jako element polaryzacji regionow

Polityka spdjnosci ma na celu wspieranie dziatan prowadzacych do wyrow-
nania warunkéw ekonomicznych i spotecznych we wszystkich regionach Unii
Europejskiej. W szczegolnosci Unia zmierza do zmniejszenia réznic w poziomie
rozwoju regionéw oraz likwidacji zacofania najmniej uprzywilejowanych regio-
néw i wysp, w tym obszaréw wiejskich. Podstawowymi instrumentami polityki
spojnosci sa tak zwane programy operacyjne.

Unia Europejska okresla, ktory region powinien uzyska¢ unijne fundusze na
podstawie jego poziomu PKB. Jesli PKB na jednego mieszkanca w danym regio-
nie jest nizszy niz 75% sredniej w Unii Europejskiej, to taki region moze liczy¢ na
dotacje unijne. Jesli wigc wszystkie regiony danego kraju maja niski PKB, wow-
czas caty kraj moze liczy¢ na wsparcie finansowe (tak jest w przypadku Polski).
Sa jednak takie kraje, w ktorych tylko niektére regiony sa objete pomoca unijna
(na przyktad wschodnia czg$¢ Niemiec).

Obszar Unii Europejskiej podzielony jest na tak zwane NUTS-y, czyli ob-
szary, ktorych wytypowanie 1 nazwanie ulatwia wybor regionow, ktore potrze-
buja wsparcia. NUTS — Nomenclature of Units for Territorial Statistics, to po
polsku: Nomenklatura Jednostek Statystyki Terytorialnej. W Unii Europejskiej
istnieje pig¢ poziomow tej klasyfikacji, ktéra obejmuje cate terytorium Unii Eu-
ropejskiej. Jednostki typu NUTS sa takze wyznaczane w krajach starajacych si¢
o wejscie do Unii. Znaczenie poszczegdlnych jednostek NUTS zostato przedsta-
wione na przyktadzie Polski (w nawiasach zostata podana liczba poszczegolnych
jednostek dla kazdego rodzaju NUTS):

— NUTS 1 —regiony grupujace wojewodztwa (6),

— NUTS 2 — wojewddztwa, inaczej: makroregiony (16),

— NUTS 3 — podregiony — zgrupowanie kilku powiatow (45),

— NUTS 4 — powiaty i miasta na prawach powiatu (379),

— NUTS 5 — gminy (2489).

Podziat ten jest bardzo wazny, gdyz dzigki niemu mozliwe jest porownywanie
roznych danych statystycznych (takich jak: poziom bezrobocia, zycia itp.) cha-
rakteryzujacych rozne kraje. Poza tym, to wtasnie NUTS sa wykorzystywane do
okreslenia obszaréw problemowych, czyli takich, ktére moga otrzymac wsparcie
finansowe.

Na rysunku 1 zostaly zaznaczone regiony wymagajace pomocy Unii Eu-
ropejskiej i korzystajace z pienigdzy przeznaczonych dla regionow najbiedniej-
szych.
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Rys. 1. Mapa regionéw kwalifikujacych si¢ do udzielenia pomocy Unii Europejskiej
i korzystajacych z pienigdzy przeznaczonych dla regiondw najbiedniejszych —
zmiany po przyjeciu 12 nowych krajow

Zrédto: Komisja Europejska, www.ec.europa.eu (dostep: 1.12.2013).

3. Przemysl kreatywny w ujeciu teoretycznym

Na $wiecie i w Europie przemyst kreatywny jest definiowany odmiennie, ze
wzgledu na zakres sfery, jaka obejmuje. W USA coraz czgsciej mowi sig o prze-
mysle informacyjnym, w Niemczech — o gospodarce kultury (Kulturwirtschaft),
w Holandii — o przemys$le praw autorskich (copyright industries), natomiast
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w Wielkiej Brytanii definicja jest rozszerzona do pojecia ,,przemysty kreatywne”
(creative industries).

Badania nad sektorami kreatywnymi sa prowadzone od niedawna. Nie zo-
stata jeszcze wypracowana jedna uniwersalna definicja, podobnie jak nie przyje-
to jeszcze jednego ttumaczenia angielskiego terminu na jezyk polski, najczesciej
jednak mowi si¢ o ,,sektorach kreatywnych” Iub ,,przemystach kreatywnych”.

Pojecie,,sektor kreatywny” jest zamiennie stosowane z pojgciem ,,przemysty
kreatywne”. Mozna przyjac, ze oba terminy sa poprawne, chociaz zdania specja-
listow sa podzielone. Stosowanie pojecia ,,sektor kreatywny”, w ktérym wyroz-
nia si¢ poszczegodlne branze, wydaje si¢ by¢ jednak bardziej wlasciwe. Zwlaszcza,
gdy wezmie si¢ pod uwagg znaczenie stowa ’sektor’, ktory jest czg¢écia gospodarki
wydzielona ze wzgledu na okreslony typ whasnos$ci, produkceji lub ustug'.

Czym doktadnie sg sektory kreatywne? Brytyjski Departament ds. Kultury,
Mediéw i Sportu (DCMS — Department of Culture, Media and Sport) w raporcie
poswigconym tym zagadnieniom definiuje je jako ,,sektory, ktore maja zrodta
w kreatywnosci jednostki, w umiejgtnosciach i talencie, 1 ktore maja potencjat, by
przez tworzenie i wykorzystywanie wtasnosci intelektualnej tworzy¢ bogactwo
i miejsca pracy”"!. DCMS wymienia jedenascie sektorow kreatywnych: architek-
tura; film; wideo, fotografia; moda; muzyka i sztuka performerska; oprogramo-
wanie, gry komputerowe, publikacje elektroniczne; prasa i ksiazki; radio; rekla-
ma; rzemiosto artystyczne; sztuka i antyki; sztuka uzytkowa (design); telewizja.

Zblizona do przedstawionej klasyfikacja zostata przyjeta przez UNCTAD'?,
wedtug ktorej na przemysty kreatywne skladaja si¢ cztery kategorie, takie jak:
dziedzictwo, sztuka, media oraz projekty uzytkowe'*. W tabeli 1 przedstawiono
system klasyfikacji przemystu kreatywnego wedtug modeli UNCTAD.

Przyjmujac ten system, nalezy stwierdzi¢, ze kategoria ,,dziedzictwo” (jako
Zrédio wszelkich form sztuki i przemystéw kreatywnych) obejmuje dwie grupy:
przejawy kultury tradycyjnej (sztuka ludowa, festiwale i $wigta ludowe) oraz miej-
sca kultury (stanowiska archeologiczne, muzea, biblioteki, wystawy). ,,Sztuki”,
z kolei, dzielg si¢ na wizualne (malarstwo, rzeZba, fotografia, antyki) i performa-
tywne (muzyka grana na zywo, teatr, taniec, opera, cyrk, lalkarstwo). Na ,,media”

1 Encyklopedia PWN, http://encyklopedia.pwn.pl/szukaj.html?module=lista&co=&searc
h=sektor& x=36&.y=16 (dostep: 01.12.2013).

W Investing in creative industries — a guide for local authorities, UK Government, Depart-
ment of Culture, Media and Sport, London 2009.

12° United Nations Conference on Trade and Development — Organizacja Narodow Zjed-
noczonych ds. Handlu z siedziba w Genewie.

13

Zob. Creative economy report 2010..., s. 6-7.
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sktadaja si¢: teksty (ksiazki, prasa) i media audiowizualne (film, telewizja, radio,
inne formy nadawania sygnatu). Z kolei do ,,projektéw uzytkowych” naleza: de-
sign (projektowanie wngtrz, produktéw, projektowanie graficzne, moda, bizute-
ria), nowe media (oprogramowanie, gry wideo, wszelkie formy cyfrowej tworczo-
Sci) oraz ustugi kreatywne (architektura, reklama, ustugi kulturalne i rozrywkowe,
badania i rozwdj).

Tabela 1
System klasyfikacji przemystu kreatywnego wedtug modeli UNCTAD

Model DCMS

Model
symbolic texts

Model
concentric circle

Model praw autorskich
- WIPO

Jedna kategoria

* reklama

« architektura

« rynek sztuki i antykow
* rgkodzieto

« projektowanie

* moda

« film i wideo

» muzyka

« performing arts

» wydawnictwa

* oprogramowanie

« telewizja i radio

« gry komputerowe i wideo

Podstawowe elementy
przemystu kreatywnego
* reklama

* film

« Internet

* muzyka

» wydawnictwa

« telewizja i radio

* gry komputerowe i wideo

Peryferyjne elementy
przemystu kreatywnego
* creative labs

Przemyslt zwigzany
z Kultura

* elektronika

* moda

* oprogramowanie

* sport

Podstawowe rodzaje
twoérczosci przemystu
kreatywnego

* literatura

» muzyka

* performing arts

* sztuki wizualne

Inne podstawowe
elementy przemystu
kreatywnego

* film

» muzea i biblioteki

Pozostale elementy prze-
myshu kreatywnego

* dziedzictwo narodowe

» wydawnictwa

* nagrywanie dzwigku

* telewizja i radio

* gry komputerowe i wideo

Przemyst praw autor-
skich

« reklama

« film i wideo

» muzyka

« sztuka performing

* wydawnictwa

* oprogramowanie

« telewizja i radio

« sztuka wizualna i grafika

Powigzane z przemyslem
praw autorskich

* nagrywanie

« elektronika

« instrumenty muzyczne

« druk i reprodukcja

Pokrewne z przemyslem
praw autorskich

« architektura

« odziez, obuwie

* projektowanie

* moda

* AGD

« zabawki

Zrodto: Creative economy report 2010, UNCTAD, Geneva 2010, s. 6-7.

Osoby zajmujace si¢ dzialalno$cia realizowang w ramach przemystow kre-
atywnych ktada nacisk na komercyjny, ekonomiczny wymiar kreatywnosci,
uznaja, ze sektory te czeka rozwoj, natomiast trudno jest obecnie okreslic, jak
dynamicznie bedzie on przebiegal. Zatem przemysty kreatywne — w ich ocenie
— to gospodarka oparta na kreatywnosci oraz tworzenie biznesowego otoczenia
dla srodowisk kreatywnych. Tak wigc w czynno$ciowym znaczeniu przemysty
kreatywne to potaczenie tych dwoch sfer przez wspoétistnienie sfery profit i non
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profit. Jak stwierdzit Tom Fleming: ,,Chodzi o to, by artysci poczuli sig i stali
przedsigbiorcami, gdyz potaczenie tych dwoch sfer, sztuki i przemystu, przynosi
rezultaty™.

Podobnie uwaza Andrzej Klasik: ,,si¢gajac do tradycji srodowisk artystycz-
nych oraz do dos§wiadczenia animatoréw i menedzeréw kultury, celowe jest za-
stosowanie dwoch z natury odrebnych, ale niekoniecznie przeciwstawnych, sy-
stemow prowadzenia dziatalno$ci kulturalnej. Z jednej strony system non profit,
ktory odnosi si¢ do tworczosci artystycznej i dziatalnosci kulturalnej eksponujace;j
realizacj¢ misji spotecznej, autonomi¢ tworcza i korzystajacych z mecenatu pub-
licznego, zwlaszcza w zakresie udostgpniania infrastruktury kultury i produkc;ji
wydarzen kulturalnych. Z drugiej strony system for profit, dla ktérego dzieta
o wysokim pierwiastku kreatywnos$ci i warto$ci artystycznej sa pierwotnym
i pierwszym stadium cyklu kulturalnego, pozwalajacym w fazie produkcyjnej na
przejécie do kreowania sprzedaznego wydarzenia — produktu kulturalnego. Za-
stosowanie systemu for profit do prowadzenia dziatalnosci kulturalnej nie ozna-
cza prostej komercjalizacji dziet artystycznych i wydarzen kulturalnych kosztem
poziomu tworczosci 1 warto$ci artystycznej, lecz uruchamia myslenie i dziatanie
impresaryjno-menedzerskie w kategoriach event management — zarzadzanie wy-
darzeniami kulturalnymi, dzialania marketingowe, sprzedazne i dystrybucyjne,
czyli petny tancuch podazowy i kreowania wartosci”'.

Wedtug Richarda Cavesa przemysty kreatywne charakteryzuja specyficzne
ekonomiczne wlasciwosci'e:

— Zasada ,,nikt nie wie”. Istnieje silna niepewnos$¢ co do popytu, poniewaz
nie jest znana reakcja konsumentdéw na produkt przed wprowadzeniem go
na rynek, ani fatwa do uchwycenia (a takze zrozumienia) juz po zaistnie-
niu.

— Sztuka dla sztuki. Pracownicy zwracaja uwage na oryginalno$¢, kwestie
techniczne, harmoni¢ itp. cechy towarow i ustug, dlatego tez sa gotowi
pracowac za nizsza pensje¢ w miejscach ciekawszych i niebanalnych.

4 T. Fleming, Best practice exchange, “The Guardian”, 20 sierpnia 2012, http:/www.

guardian.co.uk/small-business-network/2012/sep/20/exporting-to-new-markets-tom-fleming-cre-
ative-consultancy (dostep: 1.12.2013).

5 A. Klasik, Sektor kultury i przemysty kreatywne w rozwoju regionu na przykiadzie
Aglomeracji Gornoslgskiej, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, Katowi-
ce 2010.

16 R. Caves, Creative industries: contracts between arts and commerce, “The Journal

of Economic Perspectives” 2003, vol. 17, no. 2, http:/www.aysps.gsu (dostep: 1.12.2013).
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— Zasada zespotu Motley. W relatywnie ztozonych projektach (na przyktad
w przemysle filmowym) produkcja wymaga réznych umiejetnosci i kom-
petencji, przy czym musza by¢ one obecne co najmniej w minimalnym
stopniu podczas procesu, by ostateczny wynik byt warto$ciowy.

— Nieskonczona réznorodno$¢. Produkty réznia si¢ od siebie jakoscia i nie-
powtarzalnoscia; kazdy jest wyjatkowa kombinacja sktadowych czesci
czy umiejetnosci prowadzacych do stworzenia nieskonczenie wielu moz-
liwosci (na przyktad tworcze pisanie poezji, scenariuszy).

— Lista A/lista B. Umiejetno$ci sg zréznicowane pionowo; artysci sg usze-
regowani wedlug swoich umiejetnosci, talentu, zaangazowania w proces
tworzenia produktu. Mate réznice w umiejgtnosciach i talencie moga
wplywaé na duze réznice w mozliwosci odniesienia (finansowego) suk-
cesu.

— Czas ucieka — podczas koordynacji ztozonych projektow przy wspotudzia-
le zréznicowanych umiejetnosci czas jest najwazniejszym czynnikiem.

— Ars longa. Niektore kreatywne produkty maja aspekt trwatosci zwiazany
z ochrong praw autorskich, pozwalaja tworcom lub wykonawcom czerpaé
z nich dtugotrwate korzysci.

Podsumowujac rozwazania dotyczace teoretycznego ujecia przemystu kreatyw-
nego, ,,kreatywne” dziatalno$ci sa trudne do sztywnego przyporzadkowania
kryteriom klasyfikacji, co powoduje wymieszanie i niejednoznaczno$ci w pro-
ponowanych w literaturze ujgciach. Pierwotnie w anglojgzycznej literaturze po-
jawit si¢ termin cultural industries w rozumieniu S. Musterda'’, natomiast wraz
z rozwojem badan przesunat si¢ nacisk na pojecie creative industries. Zmiang tg
opisuja migdzy innymi Stuart Cunningham'® i Nicholas Garnham".

Ponadto staty wptyw na rozwoj teorii dotyczacej przemystu kreatywnego
ma rozwoj technologii informacyjno-komunikacyjnej, ktory pociagnat za soba
— jak zauwazyt Tadeusz Stryjakiewicz?® — wprowadzenie do literatury takich po-
je¢, jak: digital i copyright industries. W tabeli 2 porownano rézne klasyfikacje
dziatalnos$ci kreatywnych.

7 S. Musterd, M. Bontje, C. Chapain, Z. Kovacs, A. Murie, Accommodating creative

knowledge. A literature review from a European perspective, ACRE report 1, AMIDSt, Amster-
dam 2007.

18 S. Cunningham, From cultural to creative industries: theory, industry, and policy impli-

cations, Media International Australia, Incorporating Culture & Policy 2002.

1 N. Garnham, From cultural to creative industries, “International Journal of Cultural
Policy” 2005, vol. 11.

20 T. Stryjkiewicz, Rozwdj sektora kreatywnego...
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Tabela 2

Poréwnanie réznych klasyfikacji dziatalnosci kreatywnych

Dziatalnosci tworcze
(creative industries)

Dziatalno$ci zwiazane
z prawami autorskimi
(copyright industries)

Dziatalnosci
kulturalne
(cultural industries)

Dziatalno$ci zwiagzane
z obrobka cyfrowa
(digital kontent)

definiowane
przez charakter

definiowane przez
charakter tworzonych

definiowane przez pub-
liczny charakter funkcji

definiowane przez
kombinacj¢ nowoczes-

naktadow pracy P f i zrodet nej technologii
. . . zasobow i rezultatow . . . . .
(tworcze jednostki) finansowania z dziatalno$cia tworcza
— reklama — sztuka komercyjna |- muzea i galerie — film i wideo
— architektura — film i wideo — sztuki plastyczne — fotografia
— wzornictwo — dziata muzyczne — rzemiosto artys- — gry elektroniczne
— oprogramowanie — dziatalnos¢ wydaw- tyczne — fonografia
komputerowe, gry nicza — szkolnictwo artys- |- uzyskiwanie,

elektroniczne — fonografia tyczne przetwarzanie
- filmi TV — oprogramowanie - RTV i przechowywanie
— muzyka i systemy przetwa- |— kinematografia informacji
— dziatalno$¢ wydaw- rzania danych — Dbiblioteki

nicza

— sztuki pigkne

Zrodto: T. Stryjakiewicz, Przeksztalcenia regionalnych struktur funkcjonalno-przestrzennych,
w: Przeksztalcenia regionalnych struktur funkcjonalno-przestrzennych. Europa bez gra-
nic. Nowe wyzwania, red. D. Ilnicki, K. Janc, Instytut Geografii i Rozwoju Regionalnego
Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2008, s. 12, na podstawie: Creative industries,
red. J. Hartley, Blackwell Publishing, Malden (MA) 2005, s. 30.

4. Paradygmat przemyshu kreatywnego w ksztaltowaniu rozwoju regionow

Biorac pod uwage spojnos¢ dziatan wspierajacych rozwoj regionow, opraco-
wanych przez instytucje europejskie (NUTS) czy rzady poszczeg6élnych krajow
oraz stale rosnace gospodarcze znaczenie dzialan bedacych efektem ,,produkcji
sektorow kreatywnych”, nalezy stwierdzi¢, ze dla petnego wsparcia rozwoju re-
giondéw kluczowe staje si¢ mozliwie pelne wykorzystanie istniejacego badz wy-
kreowanie zupetnie nowego obszaru, ktory w pracy Guntera Tornqvista Creative
and the renewal of regional life zostal okreslony i wprowadzony do literatury
naukowej jako creative milieu®'.

Wedtug koncepciji G. Torngvista? ten typ obszaru cechuja nastepujace sktadowe:

— duzy zasob informacji i tatwos¢ jej przenoszenia wewnatrz obszaru;

— zasOb wiedzy oparty nie tylko na gromadzeniu i przechowywaniu infor-

macji, ale na akumulacji wiedzy w czasie przez instytucje, na przyktad
naukowe;

2L G. Tornqvist, Creativity and the renewal of regional life, w: Creativity and context.
A seminar report, Lund Studies in Geography, B. Human Geography 1983, no. 50.

2 Tamze.
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— zasOb kompetencji w okreslonych dziedzinach i rodzajach dziatalnosci
(sektorowos¢ wiedzy).
Polaczenie tych trzech sktadowych tworzy obszar, ktorego glowna cecha roz-
wojowa jest kreatywnos$¢, to jest zdolno$¢ do tworzenia nowych form i wartosci
zaré6wno w postaci materialnej, jak i niematerialne;.

Obecnie zarowno w Polsce, jak i na $wiecie prowadzona jest szeroko zakro-
jona dyskusja nad znaczeniem przemystow kreatywnych i ich oddziatywaniem
na rozwoj regionow. W wigkszosci zdan, kreatywnos¢ jest glownym budulcem
zmian w procesie rozwoju. Jak pisze Richard Florida w swoich pracach z 2002
roku — The rise of the creative class — oraz z 2005 roku — Cities and the creative
class, kreatywno$¢ (postrzegana jako tworczos¢ cztowieka) jest najwazniejszym
zrodtem rozwoju spoteczno-gospodarczego. W wyniku tego rozwoju powstaje
nowa warstwa spoteczno-ekonomiczna, tak zwana klasa tworcza (creative class),
ktorej efekty funkcjonowania maja posta¢ wartosci dodanej o charakterze nie-
materialnym.

Obszarowos¢ tych zjawisk — sprowadzona do plaszczyzny regionu — jest
mozliwa, jak pisze R. Florida, dzigki wystgpowaniu na danym terenie (w ujgciu
na przyktad geograficznym, historycznym czy ekonomicznym) trzech czynni-
kéw o charakterze inicjujacym, to jest technologii, talentu, tolerancji (3T). Oso-
by kreatywne (przedstawiciele klasy tworczej, na przyktad nauczyciele, artysci,
inzynierowie, projektanci, programisci), dzigki powiazaniu obszarowemu wza-
jemnie stymuluja swoje dziatania i ma to zdecydowanie silniejszy charakter niz
wtedy, gdy mielibySmy do czynienia z ich rozproszeniem.

Podsumowujac, ocena wptywu przemystow kreatywnych — ktorych charak-
terystycznym elementem sa uczestnicy o wysokim potencjale tworczym w ob-
szarze sektora kreatywnego — na rozwoj regionu w aspekcie polityki regionalne;j
powinna obejmowac takie aspekty, jak: innowacje, modele biznesowe dla kultu-
ry, technologia i komunikacja, transfer wiedzy.

5. Polityka regionéw w kontekscie wplywu na nig sektoréw kreatywnych

Sektory kreatywne to nowe zjawisko zarowno w polskiej, jak i w europej-
skiej gospodarce. Wiedza na temat ich rozwoju oraz czynnikéw stymulujacych
jest niewielka. Dlatego tez, inicjujac dziatania zwiazane z ich rozwojem, warto
bazowac na regionalnej specyfice i do niej dostosowac¢ strukture dziatan i wspar-
cia. Ponadto sektory kreatywne przyciagaja wysokiej jakosci kapitat ludzki, od-
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dziatujac na ksztattowanie atrakcyjnej przestrzeni zyciowej dla mieszkancow
oraz biznesu®.

Strategie opisane w dokumentach Unii Europejskiej** wskazuja, iz przedsig-
biorstwa z sektora kultury i sektorow kreatywnych maja potencjat, ktéry pozwala
przyczyni¢ si¢ do sukcesu strategii Furopa 2020, w tym jej kluczowych inicja-
tyw, takich jak Unia Innowacji, Agenda Cyfrowa, Program na rzecz Nowych
Umiejetnosci i Zatrudnienia oraz Polityka Przemyslowa w Erze Globalizacji.

Do najczesciej wskazywanych determinantéw rozwoju sektorow branzy
kreatywnej naleza:

— innowacyjnosc,
globalizacja i nowe modele biznesowe,

— zmiany technologiczne, ktére sg motorem rozwoju przemystow kreatyw-
nych,

konwergencja i innowacje oparte na uzytkownikach,
transfer wiedzy migdzy sektorami,

zwigkszenie znaczenia zagadnien srodowiskowych.

Oceniajac przyktadowo jedna z wybranych determinant, jaka jest innowacyj-
no$¢, mozna wskaza¢ ogolne trendy zachodzace na obszarze Unii Europejskiej
(UE-27). Na rysunku 2 przedstawiono wzgledna wydajno$¢ panstw Unii Euro-
pejskiej w wykorzystaniu innowacyjnosci w 2007 roku.

Dostepne za rok 2005 dane statystyczne pokazuja, ze w Polsce niespet-
na dwie firmy na pig¢ (38,2%) przeprowadzily dziatania innowacyjne, to jest
zglosily takie inwestycje, podczas gdy sprzedaz innowacyjnych produktow
i technologii oszacowano na 22%. W latach 2003-2005 41,5% firm wpro-
wadzilo nowe lub ulepszone produkty badz technologie. Dane te $wiadcza
o niskim poziomie innowacyjno$ci polskich przedsigbiorstw.

W latach 20002005 w sektorze produkcyjnym wydatki na innowacje
wzrosty o ponad 25%, jednak ich struktura jest zdominowana przez inwestycje
w budynki, ziemig, narzedzia i sprzet. Inwestycje tego rodzaju obejmuja ponad
4/5 wszystkich wydatkow na innowacje, a inwestycje w badania i rozwoj tech-
nologiczny w 2005 roku wyniosty ponizej 10%. Tak niski poziom wydatkow
znajduje odzwierciedlenie w wielkos$ci PKB, ktory w latach 2005-2008 dla ca-
lej Polski na osobg wzrost zaledwie do poziomu wyzszego niz 50% $redniej dla

3 M. Mackiewicz, Analiza potrzeb i rozwoju przemystow kreatywnych, Ecorys na zlecenie
Ministerstwa Gospodarki, Warszawa 2009.

2 Zielona ksiega w sprawie uwalniania potencjatu przedsiebiorstw z branzy kultury
i branzy tworczej, Komisja Europejska, Bruksela 2010.
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panstw unijnych (UE-27). Na rysunku 3 zaprezentowano wielko$¢ PKB na jed-
nego mieszkanca wedtug parytetu sity nabywczej dla wybranych panstw Europy
Srodkowo-Wschodniej, wyrazona jako procent odpowiedniej $redniej dla pigtna-
stu ,,starych” panstw cztonkowskich Unii Europejskiej (UE-15).
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Rys. 2. Wzgledna wydajnos¢ panstw Unii Europejskiej w wykorzystaniu innowacyjno-
$ci w 2007 roku

Zrédto: http://www.lokomotywa.org.pl/assets/file/Uzupelniony Intellectual Capital.pdf, za: http://
www.proinnoeurope.eu/admin/uploaded documents/European_Innovation_Scorebo-
ard_2007.pdf (dostgp: 1.12.2013).

Dodatkowo ostatnie badanie PRO INNO Europe®, oparte na wynikach
Fourth community innovation survey, wykazato, ze istnieje znaczna roznica
W poziomie innowacji pomi¢dzy duzymi oraz matymi firmami. W latach 2002—
2004 67% duzych firm (zatrudniajacych ponad 249 pracownikéw) wprowadzito
nowe lub unowoczes$nione produkty badz technologie, udziat matych firm (za-
trudniajacych od jednego do 49 pracownikow) stanowit zas mniej niz 1/5.

% Inicjatywa Parlamentu Unii Europejskiej majaca na celu stworzenie punktu odniesienia
do analizy polityki innowacyjnej oraz wspolpracy politycznej w Europie. Przyswieca jej idea
uczenia si¢ od najlepszych i przyczynianie si¢ do rozwoju nowych $ciezek prowadzenia polityki
roZwoju regionow.
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Rys. 3. PKB na jednego mieszkanca wedlug parytetu sity nabywczej dla wybranych
panstw Europy Srodkowo-Wschodniej wyrazony jako procent odpowied-
niej $redniej dla pigtnastu ,starych” panstw cztonkowskich Unii Europejskiej
(UE-15)

Zrédto: Erste Group, Konwergencja 2.0, na podstawie danych Komisji Europejskiej, za: http:/www.
akcjonariatobywatelski.pl/pl/centrum-edukacyjne/gospodarka/716,Polska-i-inne-panstwa-
Europy-Srodkowo-Wschodniej-w-procesie-konwergencji-ekonomi.html (dostep: 1.12.2013).

Wedtug badan przeprowadzonych niedawno przez Polska Konfederacje
Pracodawcéw Prywatnych Lewiatan, sektor matych i $rednich firm nie uwaza
innowacji za wazny czynnik, majacy wplyw na konkurencyjnos¢. W grupie 1093
respondentéw czynnik ten wymienito mniej niz 1%. Jednoczes$nie niecale 3/5 re-
spondentéw utrzymywalo, ze cena produktow i ustug jest najwazniejszym czyn-
nikiem konkurencyjnosci, nastgpnie jakos¢ produktéw badz ustug oraz dobre
stosunki z klientami (odpowiednio: okoto 20% 1 6%).

Tradycyjne, sektorowe analizy gospodarki maja istotne ograniczenia, jezeli
chodzi o definiowanie i prognozowanie rozwoju. Powiazania kooperacyjne maja
coraz czgsciej charakter migdzysektorowy, a koniecznos$¢ sprostania wyzwaniom
innowacyjnos$ci i gospodarki opartej na wiedzy wymusza wspotprace z nauka.
Jezeli wige, prognozujac rozwdj ktorego$ z sektorow, bedziemy patrze¢ jedynie
przez waski pryzmat tego sektora, moze si¢ to okaza¢ niewystarczajace.

W celu okreslenia podstaw do wyznaczenia trendu i kierunku polityki re-
gionalnej, konieczne jest przyjgcie pewnych parametrow poczatkowych, stano-
wiacych punkt odniesienia do dalszych analiz.
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Na rysunku 4 przedstawiono wartosci dodane przemystow kreatywnych
w 2008 roku w poszczegolnych wojewodztwach.
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Rys. 4. Wartosci dodana przemystow kreatywnych wedtug wojewodztw w 2008 roku
(mln zt)

Zrédto: http://ibs.org.pl/files/publikacje/projekty/znaczenie_gospodarcze sektora kultury -
_raport_IBS.pdf (dostep: 17.03.2014).

Po wejsciu Polski do Unii Europejskiej szczegolnie wazne stato sig ukazy-
wanie réznorodnosci kulturowej regionow wynikajacej z historii, dziedzictwa,
obyczajow. Jednoczes$nie pojawilo si¢ wiele programdw wspierajacych dzialania
majace na celu ochrong europejskiego dziedzictwa kulturowego. Do efektywne-
go wykorzystania przeznaczonych na ten cel pieniedzy niezbg¢dna jest analiza
obszaru branz kreatywnych, dzigki ktorej mozliwe bedzie postulowanie ich przy-
sztej sytuacji.

W ocenie autora rozwoj sektoréw kreatywnych wptywa na polityke regionu
migdzy innymi przez dostarczanie informacji, ktore pozwalaja na wykreowanie
trendéw rozwoju regionu. Dziatania podstawowe 1 towarzyszace, na przyktad
w obszarze kultury, przez swoj charakter wiaza si¢ z jednej strony z rozwojem
przemystu kreatywnego, a z drugiej — z koncepcja polityki regionalnej. Do dzia-
fan tych nalezy zaliczy¢:

— opracowanie programu badan i dokumentacji kultury regionu zapewniaja-

cego dane zrodlowe do analiz i ocen oraz wytyczania kierunkow dzialania;
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— realizacja programdw badawczych i dokumentacyjnych muzeow i archiwow;

— wspieranie autorskich regionalnych projektéw badania i upowszechniania
dziedzictwa kulturowego regionu oraz rozwijania $wiadomosci regional-
nej, wzbogacanie zakresu ustug kulturalnych i edukacyjnych;

— stworzenie i promowanie wspolnej oferty programowej muzeow na tere-
nie regionu;

— wspieranie tworzenia nowych produktow turystycznych w regionie,
a w szczegolnosci tych, ktore beda jego wizytowka;

— wspieranie imprez wpisanych na state do kalendarza, najwigkszych wy-
darzen kulturalnych regionu;

— wzbogacanie imprez o zasiggu krajowym i migdzynarodowym przez za-
pewnienie udziatu tworcow przemyshu kreatywnego i umozliwienie im
prezentacji swoich produktow;

— wykorzystanie produktow tworcow z sektora kreatywnego w przedsie-
wzigciach promujacych region w kraju i za granica;

— wlaczanie propozycji o charakterze artystycznym do systemu promocji
turystycznej i gospodarczej regionu;

— prezentacja tworcoOw sektora kreatywnego i ich dorobku na regionalnych
stronach internetowych.

Oczywista staje si¢ w tym momencie kwestia poszukiwan odpowiedzi na naste-
pujace pytania:

— Czy przedstawione elementy potaczen migdzy sektorem kreatywnym a po-
lityka regionu dotycza wszystkich typow regionow i koncepcji polityki?

— Czy bardziej optaca si¢ kreowac polityke regiondéw, opierajac si¢ na zato-
zeniu, ze samoksztatcenie si¢ sektora kreatywnego jest catkowicie natu-
ralne, czy korzystniejsze dla regionu jest, by to wlasnie sektor kreatywny
byt determinantem rozwoju polityki regionu?

— W jaki sposob rozwoj sektora kreatywnego przez przedstawione dziata-
nia moze wptywac na polityke regionu?

Jak pisat Tadeusz Stryjakiewicz za Edgarem M. Hooverem?, w polityce lo-
kalizacji dziatalno$ci gospodarczej nalezy troszczy¢ si¢ o wysoka jako$¢ zycia
spotecznego, ktora zacheci do zamieszkania w danym regionie ludzi o najwyz-
szych kwalifikacjach, a w $lad za nimi przyjda warto$ciowe miejsca pracy. Po-
dobnie Terry N. Clark?” wskazal na zwiazek pomigdzy jako$cia zycia, przycia-

26 E.M. Hoover, The location of economic activity, McGraw-Hill, New York 1948 (tlum.
pol. Lokalizacja dziatalnosci gospodarczej, PWN, Warszawa 1962).

2 T.N. Clark, The city as an entertainment machine, Elsevier, Oxford 2003.
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ganiem ludzi (ktorych — zgodnie z teorig R. Floridy — nalezy zaliczy¢ do klasy
tworczej) a lokalizacja dziatalno$ci gospodarczej i rozwojem regionow?,

Stwierdzenia te wydaja si¢ potwierdzac zatozenie, ze dziatania realizowane
z wykorzystaniem koncepcji polityki regiondw nastawionych na wsparcie rozwo-
ju sektora kreatywnego w rezultacie wykorzystuja w bardzo silny sposéb efekt
sprzezenia zwrotnego wystgpujacy pomiedzy wytworzong w ten sposéb wartoscia
dodang a prowadzong polityka regionalna. Niemniej jednak stwierdzenie to stoi
w sprzecznoSci z tradycyjna koncepcja rozwoju regionalnego i teoriag R. Floridy.
Opisang sprzecznos$¢ prezentuje rysunek 5, na ktérym przedstawiono Sciezki roz-
woju regionalnego w odniesieniu do sektoréw kreatywnych.

TRADYCYJNE UJECIA KONCEPCJA R. FLORIDY

\ v

TWORZENIE DOBREGO KLIMATU TWORZENIE DOBREGO KLIMATU

PRZYCIAGAJACEGO
PRZYCIAGAJAEEGO BIZNES KREATYWNYCH LUDZI
POWSTAWANIE NOWYCH MIEJSC MIGRACJE LUDZI KREATYWNYCH
PRACY I WZROST ROZWOJU DO ATRAKCYJNYCH REGIONOW
GOSPODARCZEGO .
MIGRACJA —- NAPLYW LUDNOSCI POWSTAWANIE NOWYCH MIEJSC

PRACY I WYSOKIE TEMPO
WZROSTU GOSPODARCZEGO

Rys. 5. Sciezki rozwoju regionalnego

Zrodto: T. Stryjakiewicz, Sektor kreatywny jako czynnik ksztaltujqcy nowq jakosé, w: Przeksztal-
cenia regionalnych struktur..., s. 14.

Ponadto stymulowanie rozwoju sektora kreatywnego nie moze ograniczaé
si¢ jedynie do dziatan dotyczacych zwigkszenia podazy produktéw kreatywnych.
Musi takze uwzgledniac strong popytowa, ktora jest kluczowa z punktu widzenia
trwalego rozwoju sektora. ,,Popyt dotowany” to rezultat polityki interwencji pub-
licznej, ktora, zmniejszajac koszty nabycia produktu kreatywnego, zwigksza jego
dostepno$é¢, nie daje firmie kreatywnej oferujacej ten produkt pewnosci w miarg

2 Por. W. Dziemianowicz, Konkurencyjnos¢ gmin w kontekscie relacji wladze lokalne
— inwestorzy zagraniczni, Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2008.
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stabilnego funkcjonowania na rynku. Wsparcie dla sektora kreatywnego, w tym
szczegoblnie dziatalnosci tworczych o charakterze kulturalnym, jest jednak sze-
roko praktykowane w wielu krajach. Wytworzenie popytu na produkty kreatyw-
ne jest zadaniem trudnym i czasochtonnym. Popyt ten zmienia si¢ w zalezno-
$ci od poziomu zaspokojenia innych potrzeb spoleczenstwa, wzrostu poziomu
wyksztalcenia i aspiracji, zmian gustow i preferencji oraz rosnacych mozliwosci
ich zaspokajania®. Dlatego tez w zaproponowanym podziale wyroézniono dzia-
falnos$ci tworcze o innym niz kulturalny charakterze. Dziatalnosci te wytwarzaja
popyt na produkty kreatywne w trojaki sposob:

— przez wykorzystywanie produktow powstajacych w roznych segmentach

sektora kreatywnego (wspotpraca),

— przez tworzenie wzorcow i standardow jakosci roznych produktéow ryn-

kowych,

— przez promowanie i utatwianie dostepu do produktow kreatywnych.

Konczac rozwazania, nalezy rowniez wspomnie¢, ze istotne jest chronienie
praw autorskich tworcow, co przektada si¢ na popyt na ich produkty przez ogra-
niczanie nieuczciwej konkurencji. Przy znaczacym wzros$cie znaczenia sektorow
kreatywnych dla regiondw, te rodzaje polityki, ktore uwzgledniaja dbatos$¢ o po-
szanowanie praw w tym obszarze, wydaja si¢ jednym z istotniejszych elementow
przyczyniajacych si¢ do ich powodzenia.

W ramach nowej strategii Europa 2020, bgdacej kontynuacja strategii liz-
bonskiej, potwierdzono zasadnicze znaczenie kreatywno$ci i innowacyjnosci
(przyktadowo, priorytet Inteligentny rozwdj) jako determinant kreacji polityki re-
gionalnej. Od posiedzenia Rady Europejskiej w Lizbonie w 2000 roku UE stawia
sobie za cel przeksztatcenie wspodlnotowej Europy w gospodarke rzeczywiscie
oparta na wiedzy (knowledge based economy), dynamiczna i konkurencyjng na
szczeblu migdzynarodowym, a wewnatrz charakteryzujaca si¢ trwatym wzro-
stem gospodarczym i spojnoscia spoteczna.

Warto roéwniez wspomnie¢, ze znaczenie sektorow kreatywnych dla polityki
regionalnej w ujeciu europejskim zostato zaakcentowane w 2009 roku — ogtoszo-
nym Europejskim Rokiem Kreatywnosci — przez szeroko zakrojona dyskusje nad
wptywem kreatywnosci na rozwdj spoteczno-gospodarczy i polityke konkuren-
cyjnosci regionow UE-27. Pozwolito to wskaza¢ nie tylko skutki bezposrednie

¥ M. Grochowski, S. Dudek-Mankowska, M. Fuhrmann, T. Zegar, Sektor kreatywny
w wojewodztwach pomorskim i kujawsko-pomorskim. Raport z badan opracowany na zlecenie
Agencji Rozwoju Pomorza S.A., Gdansk 2012.
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—w zakresie wzrostu i zatrudnienia — dla sektoréw bedacych tak zwanymi obsza-
rami kreatywnosci, ale i skutki posrednie — na szczeblu terytorialnym.

Podsumowanie

Aby uchwyci¢ w pelni znaczenie sektorow kreatywnych dla polityki regio-
nu, nalezy uwzgledni¢ to, ze w gospodarce konsumenci nie sa zainteresowani
wylacznie konsumpcja dobr i ustug jako takich, ale szczegdélnym ,,doswiadcze-
niem”, ktore si¢ z nimi wiaze. Czynnikami wplywajacymi na wybor nie sa juz
wylacznie funkcjonalnos¢ lub cena produktu czy ustugi, ale takze znaczenie,
symbol i wartosci, ktore dany produkt ze soba niesie i ktore pomagaja konsu-
mentom budowac swoja tozsamo$¢ oraz nawigzywac relacje z innymi. Z tego
punktu widzenia same ,,twarde” inwestycje 1 rozwdj technologiczny nie wystar-
cza do sformutowania polityki regionalnej, ktéra zaspokoilaby materialne i nie-
materialne potrzeby poszczegdlnych spoteczenstw zamieszkujacych dany region.
Kreatywno$¢ stanowi wigc zasadniczy komponent polityki regionalnej opartej
na innowacyjnosci ,,jakosciowych” aspektow produktow i procesow. ,,Podmioty
kreatywne”, funkcjonujace w obszarze sektorow kreatywnych, sa w stanie zna-
lez¢ coraz to nowsze rozwiazania ulepszajace dobra i ustugi oferowane w ramach
danej gospodarki w zakresie wzornictwa (to jest faczenia uzytecznos$ci i walorow
estetycznych), identyfikacji produktéw (a wigc procesow lojalnosciowych), od-
niesien do tozsamosci i szczegdlnych wartosci (Srodowiskowych, spotecznych,
kulturowych), indywidualnej samorealizacji (przez petne dopasowanie do klien-
ta, ang. customization) itp. W ten sposob, oddziatujac stymulujaco na otoczenie,
stanowig element fundamentalny dla dziatan w obszarze szeroko rozumianej kre-
acji polityki regionu.

Jak juz podkreslono, dostgpne sa pierwsze opracowania naukowe i liczne
badania sektorowe dotyczace znaczenia sektoréw kreatywnych dla polityki re-
gionu, trudno jednak osiagnaé porozumienie w sprawie ich znaczenia i wplywu,
jaki ma polityka regionu na sektor kreatywny, gdyz ,,.kreatywno$¢” ma charakter
wielowymiarowy i przekrojowy, ktéry trudno ujaé przez proste analogie do in-
nych czynnikéw kreujacych polityke danego regionu. Dlatego niezbednym wa-
runkiem do dalszej analizy jest obszerna wiedza, uzyskana takze w ramach ot-
wartej debaty ze wszystkimi zainteresowanymi stronami z sektora kreatywnosci
(pojmowanego szeroko) na temat znaczenia i cech sektorow, ktére mozna okresli¢
jako bezposrednio wptywajace na polityke regionu.
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THE IMPORTANCE OF THE CREATIVE SECTORS
FOR THE REGIONAL POLICY

Summary

The aim of the paper is to attempt to answer the question of the importance of the
creative sector as a part of the economy in the context of actions which are targeted at
regions, as the policy actors at the European level. The reflections concerning the impor-
tance of creative sectors will be carried out primarily on the basis on the basic assump-
tions of the EU cohesion policy as well as the policy implemented at the national level
— regional policy.

In relation to the above assumptions, the author of the article will focus on the im-
portance of the creative sectors and broadly recognized creative industry as elements of
the regional policy.

Keywords: creative and cultural industries, regional politics, new economy



