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Dotychczas wszelkie wytyczne dotyczace polityki regionalnej koncentro-
waty si¢ na przemysle wytwarzajacym dobra materialne. Takie podejscie gwa-
rantowalo wzrost produkcji, zatrudnienia i pomnazanie kapitatu rzeczowego oraz
rozwoj danego regionu. Wspolczesnie w ekonomii pojawit si¢ nowy paradygmat
wykazujacy, ze oprocz tradycyjnego podejscia do przemystu istotnego znaczenia
nabieraja warto$ci niematerialne, zawarte w potencjale ludzkim.

W pracach z zakresu ,,nowej ekonomii” pojawily si¢ nowe kategorie, za po-
moca ktérych prezentowano wptyw wiedzy, kapitatu ludzkiego, kapitatu inte-
lektualnego na potencjat ekonomiczny przedsigbiorstw, a takze regionu. Przed-
stawicielami tego nurtu byli Peter Drucker, Gunnar Tornqvist, Charles Landry.
Rozwazania reprezentantoéw nurtu ,,nowej ekonomii” zapoczatkowaty szeroka
dyskusje dotyczaca zmian w podejsciu badawczym nie tylko na poziomie przed-
sigbiorstw, ale i w ujeciu regionu. Wraz z ukazaniem si¢ w 2002 roku publikacji
Richarda Floridy The rise of the creative class. And how it’s transforming work,
leisure, community and everyday life dyskusja naukowa objeta plaszczyzny dzia-
falnos$ci gospodarczej, zycia spotecznego, kultury i sztuki. Koncepcja R. Floridy
dowodzi, ze ludzie o okreslonych profesjach maja wiedzg i umiejgtnie ja wyko-
rzystuja w tworzeniu warto$ci niematerialnych. Sa to migdzy innymi nauczy-
ciele, architekci, projektanci, lekarze, inzynierowie, naukowcy, artysci, ktorzy
wedhug tego autora tworza klasg kreatywna.

Podejscie do przedstawicieli, zaliczanych do klasy kreatywnej, jest r6zno-
rodnie nazywane w literaturze przedmiotu. Pojgcie ,,klasa kreatywna” nie jest
ujednolicone, dlatego tez — w zaleznosci od kontekstu prowadzonych badan
— przedstawiciele tworzacy warto$ci niematerialne sa okreslani jako ludzie na-
lezacy do segmentu kreatywnego, sektora kreatywnego, segmentu tworcow i in-
telektualistow.

W tym wydaniu zeszytu naukowego ,,Ekonomiczne Problemy Ustug” za-
warto dwanascie artykutéw poswigconych gtownie problemom sektora kreatyw-
nego w roznych obszarach badawczych. Pierwsze dwa artykuly prezentuja roz-
wazania dotyczace sektora kreatywnego na rzecz dzialalnosci lokalnej, w tym
Szczecinskiego Obszaru Metropolitalnego. W nastgpnych dwoch przedstawiono
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kreatywne partnerstwo w budowaniu konkurencyjnego regionu. Z kolei piaty
tekst nawiazuje do rozwazan na temat relacji pomigdzy innowacjami marketingo-
wymi a budowa potencjatu kreatywnego przedsigbiorstw. W artykutach szostym
i siddmym autorki poruszaja kwestie sektora kultury i sztuki w zagadnieniach
rozwoju miasta. Osmy tekst prezentuje sektor kreatywny w $wietle instrumentow
finansowych. Kolejne dwa traktuja o polityce regionu w ujgciu lokalnego rynku
pracy, a takze znaczenia sektorow kreatywnych. W celu zwigkszenia grupy od-
biorcow tresci zawartych w tym wydaniu zeszytu naukowego, ostatnie dwa arty-
kuty zostaty napisane w jezyku angielskim i dotycza rozwoju sektora kreatywne-
go z punktu widzenia instrumentéw finansowych oraz rozwoju ekonomicznego
generowanego przez segment kreatywny.

Niewatpliwie tak szerokie spektrum poruszanych zagadnien w obszarze
sektora kreatywnego §wiadczy o jego interdyscyplinarnym charakterze. Tym sa-
mym prezentowane artykuly sa gtosem w dyskusji nad ksztattowaniem si¢ tego
zjawiska w kontekscie wielu dziedzin nauki i gospodarki, co zachgca do pogte-
biania wiedzy i prowadzenia w tym zakresie dalszych badan.
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