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l. Rozprawy ianalizy
Etnolingwistyka 21 Lublin 2009

Elzbieta Skibinska
(Wroctaw)

Paryz i Warszawa: Stolice iich mieszkancy

W OCZACH MLODZIEZY POLSKIEJ | FRANCUSKIEJ

Autorka dokonuje rekonstrukcji potocznego obrazu dwoch stolic, Paryza i War-
szawy, i ich mieszkancéw w $wiadomosci mtodego pokolenia Francuzéw i Polakdw,
Podstawe rekonstrukcji stanowig wyniki ankiet przeprowadzonych wiosng 2006 roku
w dwoch grupach miodziezy: francuskiej (107 osdb) i polskiej (215 oséb). Wyniki an-
kiet majg warto$¢ wstepnego rozpoznania, pozwalajg jednak zaohserwowac pewne ten-
dencje,

W odpowiedziach respondentéw francuskich Paryz jawi sie jako stolica panstwa,
Swiatowe centrum mody i kultury. Ankietowani ujmuja Paryz jako wielkie miasto, wy-
rézniajace sie urodg i statg obecnos$cia przybyszéw z zewnatrz; akcentujgjego swoisto$¢
jako zjawiska kulturowego i uwydatniajg egzogeniczne funkcje miasta, nastawione na
zaspokajanie potrzeb otoczenia zewnetrznego czy $ciaggajace przybyszéw z zewnatrz,
pomijajg za$ elementy wynikajace z funkcji endogenicznych.

Obraz Warszawy i jej mieszkancow jest niejednoznaczny, tgczy w sobie niecheé
i podziw. Jest tez bogatszy i bardziej skomplikowany niz obraz Paryza, Przyczynga tego
moga by¢ réznice ilosciowe badanego materiatu, ale tez dynamika rozwoju Warszawy
zhiezna z przemianami zachodzacymi w Polsce oraz skomplikowana historia miasta,

W obrazie paryzan i warszawiakéw w r6znych proporcjach dominuja cechy bytowe
(negatywne: zestresowanie, zycie w pospiechu, nieuctwo, snobizm itp,, i pozytywne:
wyksztatcenie, uczestnictwo w zyciu kulturalnym); cechy spoteczne sktadajg sie na wi-
zerunek raczej negatywny: arogancja i obojetno$¢ géruja nad dobrym wychowaniem;
pozytywne za$ sg cechy zewnetrzne (elegancja i zamozno$¢), W oczach respondentéw
mieszkancy obu miast sg w wielu aspektach do siebie podobni, maja charakterystyczne
zachowania w zblizony sposéb odbierane przez innych, mieszkajacych poza stolica.

0. .L’on ne vit qu’a Paris, & 1’on végéte ailleurs” (Zyje sie tylko w Paryzu,
gdzie indziej tylko sie wegetuje) - orzekta osiemnastowieczna pisarka, Madame
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de Genlisl, ktora urodzita sie w Burgundii, a mtodzieAcze lata spedzita gtéwnie
na prowincji, zanim na dobre osiadta w Paryzu. Mozna wiec uzna¢, ze wie, co
mowi, kiedy wychwala stolice...

Nieche¢ zmieszana z podziwem ,,prowincji”2 dla stolicy, wyniosto$¢ i pobtaz-
liwos¢ stolicy dla ,,prowincji” - to dobrze znany stereotyp. Zestawimy go tutaj
z obrazem stolicy i jej nfneszkafAcéw, rysujagcym sie w potocznej Swiadomosci
mtodego pokolenia Francuzéw i Polakow. Pozwoli to a. sprawdzi¢ aktualnos¢
przywotanego wyzej przekonania i b. pozna¢ i poréwnac sktadniki potocznego
obrazu obu stolic.

Podstawe jego rekonstrukcji (fragmentarycznej - o tym w dalszym ciggu) sta-
nowig wyniki ankiet, jakie przeprowadzono wiosng 2006 roku w kilku grupach
miodziezy francuskiej i polskiej. Tworzyli je:

- we Francji: a. studenci cyklu licence i maitrise (34 osoby, w wieku 21-
26 lat) FLE (jezyk francuski jako obcy) uniwersytetu Blaise Pascal w Clermont-
Ferrand; b. studenci réznych kierunkéw humanistycznych uniwersytetu Haute
Bretagne (Rennes 11) (24 osoby, 21-26 lat); c. studenci jezykoznawstwa cyklu
maitrise (22 osoby, 21-26 lat) uniwersytetu Littoral w regionie Pas de Calais;

- w Polsce: a. uczniowie dwoch licebw ogélnoksztatcacych we Wroctawiu
(60 os6b, 17-18 lat) i LO Carolinum w Nysie (30 os6b); b. studenci filologii
romanskiej UJ (35 os6b), Uniwersytetu t6dzkiego (35 osob), UWr. (19 os6b)
oraz studenci kilku innych r6znych uczelni wroctawskich (21-26 lat).3

Te same ankiety wypetniali takze ,,dorosli”, czyli osoby powyzej 35 roku zy-
cia. Ich odpowiedzi nAaty stuzyé jako pewien obszar odniesienia dla wynikéw
otrzymanych z materiatu uzyskanego od mtodziezy. Dysproporcja liczby ankie-
towanych z obu grup sprawia, ze mowa moze byc¢ tylko o hipotezach, ale - jak
sie okaze dalej - nawet tak niewielkie liczby pozwalajg juz sformutowac uwagi
dotyczace pewnych elementéw wsp6lnych, a takze réznic miedzypokoleniowych.

W sunne ankietg objeto 107 os6b we Francji i 215 w Polsce; jej wyniki maja
wiec wartos¢ wylacznie pewnego przyblizenia, wstepnego rozpoznania, a nie sg
reprezentatywne dla catosci populacji, pozwalajg jednak zaobserwowaé pewne
tendencje, a takze rdznice regionalne.

Ankieta zostata zbudowana w duzej nrierze na wzér ankiety zastosowanej
przez Jerzego Bartminskiego w pracy Jak zmienia sie stereotyp Niemca w Pol-
sce? (Bartminski 1994). Stamtad zostaty przejete rdwniez zasadnicze zatozenia
metodologiczne: traktowanie ankiety jako Zrddta pozwalajgcego na odtworzenie

1S.-E de Genlis. Les veillées du chateau, ou Cours de morale a l'usage des enfants, Impr. de
Crapelet. Paris 1803. t Il. s. 21.

2 Podkres$lamy tu zdecydowanie, ze stowo ,,prowincja" jest w catym tekscie uzywane w znacze-
niu ,nie Paryz/Warszawa, poza Paryzem/Warszawg", bez zadnych negatywnych konotacji.

3 Autorka dziekuje za pomoc wszystkim osobom, ktére pomogty w przeprowadzeniu badan.



Paryz i Warszawa. 237

stereotypu jako ,,stabilizowanego potaczenia elementéw semantycznych i/lub for-
malnych”, realizujgcego sie formalnie jako ,,sad generalizujacy [... ] majacy ten-
dencje do warto$ciowania emocjonalnego” oraz ,,fasetowe grupowanie cech eks-
plikujacych tres¢ stereotypowg” (Bartminski 1994:82).

Ankieta przeprowadzona na potrzeby niniejszego studium zawierata nastepu-
jace pytaniai polecenia (oczywiscie w kazdym punkcie element dotyczacy Paryza
znajdowat sie w wersji przeznaczonej dla respondentéw francuskich, Warszawy
- dla polskich; mozna byto udzielaé wiecej niz jednej odpowiedzi): 1. Podaj zna-
czenie stow: ParislWecirszciwa; parisien/warszawski/warszawianin. 2. Z czym ko-
jarzy Ci sie nazwa Paris/Warszawa! 3. Jakich stéw mozna uzy¢ zannast stéw
Paris/Warszawa; parisien/warszawski/warszawianin! 4. Jakie cechy wydajg ci sie
najbardziej typowe dla paryzanina/warszawianina? 5. Podaj rzeczowniki najlepiej
uzupetniajace przynnotnik paryski (paryska, paryskie) / warszawski (warszawska,
warszawskie); 6. Uzupetij wyrazenia (mozna podaé przymiotniki lub czasow-
niki): ... jak paryzanin, paryzanka / warszawianin / warszawianka; 1. Dokofcz
zdania: X jest paryzaninem/ warszawianinem, ale... ; X jest paryzanka / warsza-
wianka, ale...

Taki charakter zestawu polecen wigze sie z wynikami opisu jezykowego ob-
razu4 Paryza sporzadzonego w 1997 r. na podstawie danych stownikowych, w kto-
rym cechy mieszkancow stanowity wazny profil (potwierdzity to takze wyniki
wczesniejszej ankiety, przeprowadzonej wsréd miodziezy francuskiej w 1996
roku; zob. Skibinska 1999). Przypomnimy ponizej ten obraz jako kolejny obszar
odniesienia dla portretu, ktory daje sie odczytaé¢ z wynikow ankiet z r. 2006.

1. O Paryzu i paryzanach

11 W jezykowym obrazie stolicy Francji zbudowanym na podstawie danych
stownikowych mozna wyrézni¢ trzy profile:

1) obraz nnasta jako pewnego $rodowiska geograficznego i spotecznego utwo-
rzonego przez zwartg i intensywna zabudowe i jej nneszkancow, ktérzy utrzymuja
sie z pracy w tym srodowisku; ten profil ma nastepujace fasety: a. charakter cen-
tralny stolicy, b. wigzace sie z tym: wielko$¢, bogactwo, splendor; c. charaktery-
styczne przedmioty tu produkowane

2) tryb zycia i obyczaje spotecznosci tu nneszkajacej; tu mozna moéwic
o0 dwdch fasetach: a. szczegdlny charakter réznych przejawodw tego zycia, odréz-
niajacy go od innych; b. jako$¢ zycia: elegancja, lekko$¢, swiatowosc.

4 Jako jezykowy obraz $wiata pojmujemy za Renatg Grzegorczykowga ,strukture pojeciowa
utrwalong (zakrzeptg) w systemie danego jezyka, a wiec jego wtasciwosciach gramatycznych i lek-
sykalnych (znaczeniach wyrazéw i ich faczliwosci). realizujaca sie. jak wszystko w jezyku, za po-
mocg tekstéw (wypowiedzi)" (Grzegorczykowa 1990:43).
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3) mieszkancy (z podziatem na ,,odwiecznych” i przybyszéw), wyr6zniajacy
sie pewnynn cechanni charakteru: psychicznymi (inteligencja, ztosliwos¢, proz-
no$¢); bytowymi (lenistwo, niesolidnosé, frywolnos$¢) oraz pewnynri cechami fi-
zycznymi (ksztat nosa, glos, sposéb méwienia).

Ale materiat jezykowy przyniost co$ wiecej: znajdujemy tu takze portret nie-
paryzan, ktérzy dla Paryza i jego mieszkancow zywig taki podziw, ze chca sie do
nich upodobni¢.

Trzeba jednak zauwazy¢, ze omawiany obraz powstat w oparciu o dane ze
stownikow, ktére - choé wspoiczesne - zbierajg uzycia dawne, najczesciej 19-
wieczne. Mozna wiec mie¢ powazne watpliwosci, dotyczace stopnia jego aktual-
nosci (waznosci). Dlatego zostat on zestawiony z rezultatann ankiety przeprowa-
dzonej w 1996 r. wsrdd miodych Francuzow.5 Odpowiedzi udzielone wtedy na py-
tania podobne do unrieszczonych w ankiecie przeprowadzonej na potrzeby niniej-
szego studium, pokazaly, ze Paryz nadal postrzegano jako centrum artystyczne,
kulturalne i polityczne, nnasto piekne i nowoczesne (choé¢ jako symbol nowocze-
snosci podawano ponad stuletnig wieze Eiffla, a nie szybka kolej miejskg RER,
Centrum Pompidou czy dzielnice la Défense). Rzeczowniki pojawiajace sie po
wyrazeniu Paris méfaitpenser a... [Paryz kojarzy mi sie z... ] pokazaly tez, ze
jest to wcigz stolica mody, elegancji i szyku (chic parisien, élégance parisienne,
mode parisienne [szyk paryski, elegancja paryska, moda paryska]). Pojawity sie
jednak takze nowe elementy, ktére mozna wpisa¢ jako dodatkowe fasety profilu
1 a. jest to nnasto konsumpcji i rozrywki, niebedacych juz dziedzing zarezer-
wowang dla wyzszych sfer i ,,dobrego towarzystwa”, ale zjawiskiem masowym,
cho¢ wciaz naznaczonym paryska specyfika (nuit, boite, restaurant, cabaret, bi-
strot, café, boutique, magasin parisiens [noc, lokal, restauracja, bistro, kawiarnia,
butik, sklep paryski]6); b. jest to nnasto poddane niedobrym wptywom cywili-
zacji technicznej: la pollution parisienne, les embouteillages parisiens [paryskie
zanieczyszcznie, paryskie korki].

Wzbogacit sie takze portret nheszkancow Paryza: pojawito sie nowe wyraze-
nie le chauffeur/conducteur parisien, [paryski kierowca], definiowany jako ‘wa-
riat za kierownica’, ktéry ‘uwaza, ze wszystko mu wolno’; te ztg reputacje pa-
ryskich kierowcéw potwierdza takze powiedzenie Des Parisiens au volant, mort
au tournant [paryzanie za kierownicg, $nner¢ za zakretem], Inna znhana doty-
czy stosunku paryzan do pracy: juz nie sg uwazani za leni, ale za osoby zapra-
cowane; towarzyszy temu zycie w pospiechu i stresie (pressé/stressé comme un
Parisien [$pieszacy sie / zestresowany jak paryzanin]). Te ostatnie cechy (a takze

5 150 licealistow (Cholet) i studentow (Université du Littoral (Dunkerque-Calais-Boulogne).
Université Biaise Pascal (Clermont-Ferrand); wiekszo$¢ nigdy nie byta w Paryzu.

6 Przymiotnik parisien funkcjonuje tu jako jakosciowy, ktéry moze by¢ stopniowany (un café
trés parisien) albo podlegaé innym operacjom semantycznym (une vraie boutique parisienne).
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arogancja, pr6znos¢ i duma) to cechy wspolne obu ptciom, paryzanki natomiast
dodatkowo uwazane sg za eleganckie, modne, dynamiczne i niezalezne.

1.2. Dane wynikajace z nastepnej ankiety, przeprowadzonej dziesie¢ lat poz-
niej (wiosng 2006), przynosza kolejne zmiany w obrazie Paryza.

Interesujace sg juz pierwsze spostrzezenia, wynikajgce z odpowiedzi na py-
tanie ,,Co to jest Paryz?”. Ukladajg sie one w trzy grupy: pierwsza podkresla
stoteczny i centralny charakter miasta: w znaczeniu dostownym - stolicy pan-
stwa francuskiego, oraz w znaczeniu przenosnym (utrwalonym w postaci kliszy
jezykowej i kulturowej): (Swiatowego) centrum mody i kultury; druga unieszcza
Paryz ,,poza” Francja: jest to jedno z wielkich miast, wyrdzniajace sie dwoma
cechami: uroda (,,jedno z najpiekniejszych”) i statg obecnoscig przybyszéw z ze-
whnatrz (turystow); trzecia grupa akcentuje swoistos¢ Paryza jako zjawiska kultu-
rowego, wokot ktérego narosty legendy, mity, stereotypy.

Tabela 1: Co to jest Paryz?

Studenci ,Dorodli"  Razem

CF34 Rennes24 Cd'O 22 17 107
miasto stoteczne
stolica Francji' 25 24 20 16 85
stolica mody 1 2 7 1 1n
stolica kultury 1 2 3 6
miasto o okre$lonych cechach
wielkie miasto 7 3 14 1 25
jedno z najpiekniejszych miast 1 12 1 14
Swiata
miasto najbardziej odwiedzane 3 2 7 1 13
przez turystéw
miasto - kreacja kulturowa
miasto $wiatto (ville lumiere8) 2 4 1 7
miasto obarczone stereotypami 1 2 3
symbol Francji 1 2 3

Takie widzenie Paryza moze by¢ traktowane jako powielanie majacego wie-
lowiekowsg tradycje przekonania o wyjatkowosci Paryza, stanowigcego - by od-
wotac sie do wyrazenia Rogera Caillois - ,,mit wspotczesny”. Na mit ten skia-
dajg sie elementy, o jakich pisze Pascale Casanova: ,,Stolica Francji fgczy w sobie
wiasciwosci a priori antytetyczne, skupiajace w dziwny sposob wszystkie histo-
ryczne wyobrazenia wolnosci. Symbolizuje Rewolucje, obalenie monarchii, wy-
nalezienie praw cztowieka - to obraz, ktdremu Francja zawdziecza swa stawe

7Wyrazenia w tabeli to deskryptory nadbudowane nad wyrazeniami bliskimi/tozsamymi seman-
tycznie zastosowanymi przez respondentdw (zob. Brzozowska 2006a:39).

8 Wyrazenie ville lumiere, jakim okres$la sie czesto stolice Francji, wigze sie z wprowadzeniem
oswietleniajej ulic i placow w XVI1I w., co wydatnie zwiekszyto bezpieczeAstwo paryzan.
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miejsca tolerancji wobec cudzoziemcow i schronienia dla uciekinieréw politycz-
nych. Ale jest takze stolicg literatury, sztuki, luksusu i mody. Paryz jest wiec za-
razem stolicg intelektualna, arbitrem dobrego smaku i miejscem powstania de-
mokracji politycznej [...], miastem idealizowanym, w ktérym moze by¢ prokla-
mowana wolnos¢ artystyczna” (Casanova 1999:; 41; tlum. ES). Wynikajace z an-
kiet widzenie Paryza koresponduje tez z ujeciem wspotczesnych badaczy miasta
jako tworu o wielu funkcjach, umieszczajacych nadsekwarskg metropolie wsrod
,miast S$wiatowych”, ktére sa ,,widocznie zaangazowane w transformacje i nowe
potaczenia znaczen i form znaczacych, ktdre zmieniaja mape kulturowa Swiata”,
wsrod ,.takich miejsc, na ktore zwracata uwage wiekszos¢ Swiata lub przynaj-
mniej Swiat zachodni, jako ze byly to miejsca, z ktorych rozprzestrzeniala sie
wielka r6znorodnos¢ idei i form kulturowych” (Hannerz 2006: 192).

Takie ujecie akcentuje egzogeniczne funkcje miasta, i to raczej funkcje wy-
specjalizowane, czyli nastawione na zaspokajanie potrzeb zewnetrznego zaplecza
czy $ciggajace przybyszy z zewnatrz, pomija natomiast cechy i elementy wynika-
jace z funkcji endogenicznych, a takze istnienie nfieszkaricow miasta.

Odpowiedzi na kolejne pytanie: ,,Z czym kojarzy ci sie nazwa Parisi” przy-
noszg szczegoty pozwalajace na doprecyzowanie tego og6lnego obrazu. Potwier-
dzajg widzenie na pierwszym planie jego funkcji egzogennych. Swiadczy o tym
liczba elementdw, ktére do nich odsylaja: 103 wskazania na funkcje zwigzane
z polityka panstwowa i najwiekszynn szkotann, dostarczajagcymi kadr administra-
cji panstwowej, ale przede wszystkim - 91 wskazan na elementy sktadajace sie na
funkcje turystyczng miasta: przede wszystkim najczesciej odwiedzane niejsca9;
ale moznatez zwr6ci¢ uwage na pojawienie sie odpowiedzi ,,weekend w Paryzu”,
odsytajacej do wypaddw indywidualnych albo do coraz czesciej organizowanych
wycieczek z prowincji do stolicy, majacych jasno okreslony cel: w ciggu dnia
zakupy (szczeg6lnie w okresie wyprzedazy) i odwiedzenie atrakcyjnej wystawy,
wieczorem - zabawa (koncert, spektakl, restauracja, dyskoteka itp.).

Do elementéw turystycznych mozna by tez zaliczy¢ takie nnejsca, jak mu-
zea, teatry, restauracje, kawiarnie i sklepy; umieszczone zostaty one jednak tutaj
w rubryce ,styl zycia”, z ktérym wiazg sie réwnie mocno, szczegdlnie café czy
bistrot; tym ostatnim towarzyszg dopiski i wyjasnienia, jak to (szczegdlnie rozbu-
dowane): ,typowe dla Paryza miejsce spotkan zawodowych i prywatnych; miej-
sce, gdzie mimo hatasu mozna mie¢ spokojna chwile dla siebie, od $niadania do
poznej nocy”.

Z innych wskazanych elementéw za specyficznie paryskie mozna uzna¢ klub
sportowy PSG (nowy sktadnik obrazu nnasta), a takze czar (chamie) i nfAtos¢ -

9 Kréluje tu - jak w poprzedniej ankiecie - wieza Eiffla, symbol Paryza i najczesciej filmowany
jego zabytek.
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Tabela 2: Z czym kojarzy ci si¢ nazwa Paris'!

Studenci >35 Razem
CF34 Rennes24 CdO 22 17 107

Funkcje: 1. polityka, administracja, edukac a 12

siedziba rzadu / polityka 4 1 3 1 9
grandes écoles 2 1 3
Funkcje: 2. turystyczna 91

wieza Eiffla 16 12 7 35
Luwr 3 6 2 u
zabytki (historia) 3 1 4 3 u
Champs-Elysées 2 3 2 7
weekend w Paryzu (shopping, muzea, za- 2 3 2 7
bawa wieczorem)

Montmartre 4 4
Moulin -Rouge 3 1 4
Notre Dame 2 1 1 4
tuk Triumfalny 2 1 1 4
bukinisci 1 1 2
bateau-mouche 1 1 2
Styl zycia: 1. ,instytucje”

muzea, teatry, kina kultura i sztuka 22 8 9 6 45
PSG i kibice PSG 1 4 3 8
(dobre) restauracje, brasseries 5 1 1 7
sklepy (luksus, wysokie ceny) 2 1 4 7
café . bistrot 1 2 2 5
prasa 1 1 2
plaza 1 1 2
Styl zycia: 2. zjawiska i wydarzenia

stres 7 5 3 1 16
luksus wyrafinowanie elegancja 4 7 4 15
métro boulot dodo 3 4 1 8
czar (charme) 1 2 1 2 6
manifestacje uliczne 1 4 5
mito$é 2 1 1 4
sztuczno$¢ i powierzchownos$é 1 2 1 4
wolnos¢ 2 2
Styl zycia: 3. negatywne aspekty ,,cywilizacyjne"

zanieczyszczenie powietrza 7 8 4 19
thum 6 3 3 1 13
korki 4 5 4 13
hatas 7 1 2 10
intensywny ruch samochodowy 3 4 2 9
przedmiescia (,,niewidoczna strona™) 3 2 2 7
psie kupy 2 3 5
odchody gotebi 2 1 3
spos6b jazdy (dynamika, szybkosc¢) 1 1 2
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(cechy powielane w filmach, piosenkach i literaturze), manifestacje uliczne - wig-
z3ce sie z egzogeniczng funkcjg miasta, a w ostatnim dziesiecioleciu stanowigce
istotny sktadnik zycia paryskiego i francuskiego. Czesto wiasnie w Paryzu spo-
teczenstwo francuskie wyraza niezadowolenie z réznych zjawisk zycia politycz-
nego i spotecznego, biorac udziat w organizowanych m. in. przez centrale zwigz-
kowe wielkich manifestacjach, na ktdre licznie zjezdzajg takze uczestnicy z r6z-
nych czesci kraju; niektdre z nich przybierajg czasem formy dosy¢ drastyczne, jak
choéby manifestacje mitodziezy wczesng wiosng 2006 r.

Za wspolne wielkim aglomeracjom miejskim mozna za$ uzna¢ zjawiska ujete
w rubryce ,,negatywne aspekty «cywilizacyjne»”: zanieczyszczenie powietrza,
hatas, korki itd.; specyficznie ,,paryskie” sg natonnast banlieues - przednnescia;
stanowig one od Kilku lat bardzo powazny problem spoteczny, objawiajacy sie ro-
bigcymi wielkie wrazenie buntann i zniszczeniami, z ktéryni nie bardzo potrafig
poradzi¢ sobie wiadze.

Ten element - wczesniej nieobecny - pojawia sie takze (i to czesto, bo 18 razy)
wsrdd odpowiedzi na polecenie ,,Podaj rzeczowniki najlepiej uzupetniajace przy-
miotnik parisien(ne)(s). Jako jego swoisty korelat mozna potraktowa¢ rzeczownik
périphérique (czyli ‘Srodmiejska obwodnica’) - nazwe obwodnicy oddzielajgcej
(takze symbolicznie) ,,wiasciwy” Paryz od przedmiesc.

Nowe elementy pojawiajg sie takze w dziedzinie stylu zycia: cho¢ vie i soi-
rée utrzymuja wysoka pozycje, a obok nich moda, wyrafinowanie, stres i sposéb
prowadzenia samochodu, to dos¢ wysoko sytuuje sie métissage culturel (‘miesza-
nina kulturowa’), ktérag mozna interpretowac jako od dawna istniejaca obecnosé
zagranicznych przedstawicieli kultury, mody i sztuki, ale tez - potgczy¢ z przyta-
czanymi wyzej banlieues, zanfieszkatynn przez infigrantdw.

W analizowanym materiale nie ma juz dawnych wytworéw paryskich, za-
stapity je nowe (rodzaje pieczywa, kanapka). Potaczenia przynfotnika parisien
zwracajg tez uwage na cechy przypisywane mieszkaficom Paryza: pozytywne
(elegancja, duma) i negatywne (egoizm, wygoérowanie mniemanie o sobie).

Te zapowiedz niejednoznacznego wizerunku paryzan potwierdzajg odpowie-
dzi na pytania bezposrednio dotyczace mieszkancow nnasta nad Sekwang. Wy-
razenia pressé/stressé comme un Parisien, arrogant(e) comme un Parisien, fier
comme Parisien, hautaine comme une Parisienne, élégante/belle comme une Pri-
sienne - regularnie pojawiajace sie w analizowanym materiale - pozwalajg stwier-
dzi¢, ze mamy tu juz do czynienia z utrwalonymi strukturami jezykowymi, beda-
cymi ,,twardymi” nosnikami niezbyt pochlebnego sposobu postrzegania paryzan.
Inwentarze cech ,,typowego” paryzanina i ,typowej” paryzanki pozwalajg ten wi-
zerunek zniuansowac.

W obrazie paryzanina donfnuja cechy bytowe; faczg sie tu cechy negatywne
(zestresowanie, zycie w pospiechu, nieuctwo, snobizm, sposéb prowadzenia sa-
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Tabela 3: Rzeczowniki wystepujace z przymiotnikiemparisien(ne)(s)

Rzeczownik

styl zycia

vie ['zycie']

soirée / nuit (= festivité, bals) ['wieczor.
noc' - zabawa]

mode ['moda']

métissage culturel ['mieszanina Kkultu-
rowa']

stress ['stres']

conduite ['spos6b prowadzenia samo-
chodu']

raffinement ['wyrafinowanie']

4 bises [4 catusy na powitanie lub poze-
gnanie']

solitude ['samotnosc’]

débauche ['rozpusta, zepsucie']

soldes ['wyprzedaze']

argot ['zargon']

cechy charakteru

mentalité’, égoisme, fierté, prétention
['mentalno$¢: egoizm, duma. wygoérowa-
nie mniemanie o sobie']

morosité ['ponure usposobienie']

cechy zewnetrzne osoby

élégance [‘elegancja']

accent ['akcent']

titi parisien

wytwory kulinarne

pain, baguette ['chleb, bagietka']

brioche (tres bonne) [rodzaj buitki droz-
dzowej]

champignons de Paris ['pieczarki']
paris-brest [rodzaj ciastka]

sandwich (jambon beure cornichon) ['ka-
napka (z szynkg, mastem i korniszo-
nami)']

inne

métro (pozwala wszedzie dojecha¢; pod-
ziemne)

banlieue

maquillage ['makijaz']

périphérique

attache parisienne (sorte d'agrafe) ['ro-
dzaj agrafki']

CF 34

16
15

(o]

=N

[y

16

Studenci (19-25 lat)
Rennes 24

15
13

CdO 22

14
12

13

243

Razem
107

46
42

1n
10

10

>~ o

N W w >

1n
10

33
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Tabela 3a: Cechy ,typowego" paryzanina

Cechy Studenci >35 Razem
CF 34 Rennes24 CdO 22 17 107

cechy zewnetrzne

elegancki 4 2 2 8
bogaty 1 1 4 6
cechy charakteru spoteczne

zarozumiaty, egoista 16 9 15 13 53
arogancki 7 4 6 1 18
obojetny 1 4 5
dobrze wychowany 2 2
bytowe

zyje w pospiechu 18 10 15 1 44
zestresowany 10 13 3 26
zty kierowca 4 8 4 1 17
snob 3 3 3 9
nieuctwo, ignorancja 4 3 7
czesto w ztym humorze 2 3 1 6
lubi sie bawi¢ 3 1 4
spedza duzo czasu w $rodkach komunika- 2 1 1 4
cji. bo dojezdza

uczestniczy w zyciu kulturalnym 2 1 3
wyksztatcony 1 1 2
psychiczne

indywidualista 2 2
zblazowany 2 2

mochodu) z pozytywnymi (wyksztatcenie, uczestniczenie w zyciu kulturalnym,
zabawa). Trzeba przy tym zauwazy¢, ze stres i pospiech maja przyczyne niejako
zewnetrzng wobec osoby, narzuca je wielkomiejski tryb zycia. Cechy spoteczne
takze tworzg wizerunek niezbyt przyjemny: arogancja i obojetno$¢ zdecydowa-
nie géruja nad dobrym wychowaniem. Zdecydowanie pozytywne za$ sg cechy
zewnetrzne (elegancja i zamoznosg).

W wizerunku paryzanki dominujg cechy zewnetrzne, przede wszystkim ele-
gancja; ocena tej cechy nie jest jednak jednoznaczna: towarzyszy jej najczesciej
okres$leniefashion victim (‘niewolnica mody’ - odnosi sie to wiec raczej do sfery
psychicznej), a to wskazuje, ze dazenia za modg i elegancjg widziane jest jako
rodzaj uzaleznienia, a nie wolny wybér osoby.

Zdecydowanie negatywne sg cechy ujawniajgce sie w relacjach z innymi
(wyniosto$¢ - takze w dziedzinie stroju, nieuprzejmos¢, egoizm); cechy bytowe
- obok negatywnego stresu i pospiechu (jak powiedziano wyzej - normalnego
w wielkim miescie) - maja tez aspekty pozytywne.
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Tabela 3b: Cechy ,,typowej" paryzanki

Cechy Studenci >35 Razem
CF 34 Rennes24 CdO 22 17 107

cechy zewnetrzne

elegantka; na biezagco z moda; fashion vic- 18 15 16 5 54
tim

piekna 7 3 2 3 12
dynamiczna 3 2 5
gadatliwa 2 1 3
cechy charakteru spoteczne

uwaza sie za lepiej ubrang niz inne Fran- 13 14 10 2 39
cuzki

wyniosta 6 5 6 17
nieuprzejma, antypatyczna 3 1 5 1 10
kokietka 3 2 3 2 10
pretensjonalna 6 2 8
egoistka 4 2 4 5
bytowe

zyje w pospiechu 14 10 12 1 37
zestresowana 4 6 9 20
aktywna 1 2 4 1 8
wyksztatcona 4 1 5
psychiczne

ograniczona, bez ciekawosci dla odmien- 7 1 8
nosci

kobieca 1 2 3

Obraz wylaniajacy sie z poprzednich danych potwierdzajg wyniki but testu
(,,Uzupetnij zdanie: 1l est Parisien, mais...). Szczeg6lnie dotyczy to cech spotecz-
nych. Zwraca tez uwage pojawienie sie zakonczenia ,,nie urodzit sie w Paryzu”,
przywotujacego element obecny w strukturach jezykowych rejestrowanych przez
stowniki: rozréznienie na ,,prawdziwych” (z urodzenia) paryzan i paryzan napty-
wowych.

Powyzsze obserwacje mozemy podsumowaé nastepujaco: ankietowanie po-
dobnej grupy respondentdéw za pomoca tych samych pytan po uptywie 10 lat po-
kazato, ze obraz Paryza i jego nnheszkancéw w $wiadomos$ci mtodziezy wzboga-
cit sie o elementy wczesniej nieobecne: dotycza one w mniejszym stopniu cech
jego nneszkancéw, wiazg sie przede wszystkim z wielkonfejskini stylem zycia,
samego nnasta, a doktadniej - z negatywnymi aspektann ,,cywilizacyjnymi”; po-
jawily sie takze elementy zwigzane z nowymi zjawiskann zycia spotecznego. Za-
uwazy¢ nalezy brak takich odestan w odpowiedziach os6b starszych, ktore przy-
wotuja raczej cechy juz utrwalone, obecne we wczes$niejszych wyobrazeniach
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Tabela 4: but test

Cecha Studenci >35 Razem
CF34 Rennes24 CdO 22 17 107
jest sympatyczny 7 7 9 1 24
nie jest zarozumiaty 3 1 4 8
nie przejmuje sie moda 2 2 3 7
zna prowincje 5 1 1 6
jest dobrym kierowca 4 1 5
nie lubi Paryza 1 2 1 4
nie urodzit sie w Paryzu 1 3 4
nie spieszy sie 4 4
jest zle ubrana 1 3
nie jest pozerska 3
nie ma akcentu 1 1 2

(mitos¢, charme, luksus, elegancja). Mozna by wiec zastanawiac sig, na ile obraz
stolicy ksztattujg zastane stereotypy, a na ile - biezace wydarzenia, nagtasniane
i komentowane przez media (sprawnie postugujace sie przeciez narzedziami ste-
rowania opinig publiczng).

Inne dajace sie zaobserwowaé w analizowanym materiale zjawisko to pewien
rozdziat miedzy postrzeganiem miasta (ktére taczy w sobie cechy zdecydowanie
pozytywne i zdecydowanie negatywne), a postrzeganiem jego mieszkancow, za-
ZWyczaj uznawanych przez ,,prowincjuszy” za niezbyt pociagajgcych.

2. O Warszawie i warszawiakach

Materiat dotyczacy stolicy Polski i jej mieszkafcéw zawiera elementy wize-
runku bogatszego i bardziej skomplikowanego niz wizerunek Paryza. Wynika to
z pewnoscig z ponad dwukrotnie wiekszej liczby zebranych ankiet, ale zréznico-
wanie odpowiedzi i inwentarz wymienianych elementéw sktaniajg do wniosku, ze
stosunek mtodziezy z prowincji do Warszawy, a zwaszcza jej nneszkancow, jest
dos¢ ztozony i nacechowany emocjonalnie. Jest to wyrazne juz w odpowiedziach
na pytanie ,,Co to jest Warszawa?”.

Wszyscy respondenci (oprécz dwojga) wskazuja, ze jest to nnasto stoteczne;
wiekszo$¢ odpowiedzi pokazuje tez, ze jest to nfhasto centralne, a przez to atrak-
cyjne i przyciagajace ludzi z zewnatrz.10 Jednoczesnie za$ poddawane jest ocenie,
ktéra w ujeciu relacyjnym (w stosunku do innych nAast polskich) jest nacecho-
wana pewng subiektywnoscig (nnasto najwieksze, ale tez najbrzydsze i najbar-

10 Widoczne jest to takze w wysokiej frekwencji trzech synonimoéw przymiotnika warszawski:
stoteczny (179). centralny (98). wielkomiejski (65).
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Tabela 5: Co to jest Warszawa?

o
[30]
)
(o]
—
o
=
Q
miasto stoteczne
stolica Polski 28
centrum kulturalne 13
centrum ekonomiczne 1
miejsce, gdzie sprowadzajg sie ludzie z prowincji
miejsce zakupéw dla oséb z prowincji 1

miasto o pewnych cechach (wielkie miasto)

IO Wroctaw (17-18 lat) 60

ujecie w poréwnaniu do innych miast polskich (,,relatywne")

najwieksze miasto w Polsce 2
najbrzydsze miasto w Polsce, brudne, okropne
najbardziej zattoczone miasto w Polsce 1

ujecie ,,obiektywne" (absolutne)
miasto bogactwa i prestizu
piekne miasto europejskie
dawne miasto krélewskie
miasto eliti snobizmu

P RN

inne

marka samochodu 4
tytut piosenki (b)

tytut filmu

15
3
1

24
1
3

Lédz (2225 lat) 35

1n

8
2
1

Krakow (22-26 lat) 35

18

(a) w odpowiedziach studentéw krakowskich cztery razy dopisek: ,,podobno".

(b) wymieniane rézne tytuty, najczesciej ,,Sen o Warszawie" Czestawa Niemena.

Wroctaw  (22-25 lat) 35

w
Now R R

-

P P W o

Doroéli (>35) 20

13

247

Rezem 215

213

20

45
13

10

dziej zattoczone). Ta subiektywno$¢, a zwiaszcza niejednoznacznos$é oceny, wi-
doczna jest takze w ujeciu ,,obiektywnym”, (absolutnym): wymowe zdecydowa-
nie pozytywnych cech (bogactwo, prestiz, piekno, europejsko$¢) ostabia stwier-

dzenie o snobizmie.

Niejednoznaczno$¢ cechuje takze zespdt elementéw wskazywanych w odpo-
wiedzi na pytanie ,,Z czym kojarzy ci sie nazwa Warszawa!”. Na dane z nich
wynikajace w duzym stopniu naktadajg sie wyniki polecenia wymienienia rze-
czownikdw faczacych sie z przymiotnikiem warszawski, oméwimy je zatem ra-

zem.
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Tabela 5a: Z czym kojarzy ci si¢ nazwa Warszawa?

1. Funkcje zwiazane z centrum 2. Funkcja turystyczna
(polityka, administracja, edukacja... )
siedziba wtadz panistwowych / polityka 21 Patac Kultury 39
(a)
Belweder (siedziba prezydenta) 14 tazienki 20
uczelnie 12 Zamek Krolewski 1n
Dworzec Centralny 8 Nowy Swiat. Krakowskie Przedmiescie 9
Gietlda Papieréw Wartosciowych 6 Wista 9
lotnisko (b) 6 Staréwka 7
telewizja publiczna, prasa 6 Syrenka 6
Kolumna Zygmunta 5
zabytki 2
(a) kilkakrotnie z uwaga: ,,zta" (nie ma korelacji z pochodzeniem respondenta).
(b) trzy razy dopisek: ,,drzwi / wyjscie na Swiat".
Tabela 5b: Rzeczowniki taczone z przymiotnikiem warszawski/-a
1. Funkcje zwigzane z centrum 2. Funkcja turystyczna
(polityka, administracja, edukacja... )
rynek 7 tazienki 44
politycy 3 Staréwka 25
Instytucje (nazwy wtasne) Patac Kultury 15
Jesien (festiwal) 29
Uniwersytet 1n
WOT (tv regionalna) 3
Politechnika 3
Powazki 2

Duza liczba elementéw wskazanych przez respondentéw pozwala mocno wy-
ostrzy¢ obraz nadwislanskiej stolicy istniejacy w potocznej $wiadomosci mio-
dziezy. Te wyostrzajace szczegdty uktadajg sie w profile, wskazane wyzej w ,,de-
finicjach” Warszawy (tab. 5).

Pierwszy profil to MmIAsTO sTOLECZNE; skladajg sie nan nastepujace fasety:
1 stolica Polski; 2. centrum kulturalne; 3. centrum ekononfczne. Akcentowane
sg wiec tu egzogenne funkcje nnasta:

1 jako stolica jest siedziba wiadz paristwowych (innym odestaniem do nich
sg stowa polityka i politycy, niejednokrotnie z dopiskiem zia, Zli), najwiekszych
uczelni, mediéw; wazniejsze jednak wydaja sie jej funkcje turystyczne (jesli
uwzgledni¢ liczbe wskazari na nriejsca odwiedzane przez turystow). Zauwazy¢
nalezy liczne wzmianki dotyczace komunikacji: Dworca Centralnego - jako miej-
sca pierwszego kontaktu przybyszéw z prowincji z Warszawa, oraz lotniska -
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Tabela 6a: Z czym kojarzy ci sie nazwa Warszawa?

1. ,instytucje"”

metro

kultura i sztuka (muzea, teatry, kina) i rozrywka (kluby, dyskoteki, restauracje)
sklepy (luksus, wysokie ceny)

Legia Warszawa

stadiony

Stadion Dziesigciolecia

2a. styl zycia

wysoka przestepczo$¢ (kradzieze samochodow)
styl - stres i po$piech, pienigdze, wyscig szczuréw
styl (nowoczesny, elegancki)

mozliwosci realizacji, perspektywy, ferment

ulica: ttok, ruch, kolor

wysokie ceny

,warszawka"

sztucznos¢ i powierzchowno$é, tandeta, blichtr, bezguscie
moda

anonimowo$¢, samotnosé

sposéb mowienia

biurokracja

przepych

»uktad" (wtadza nieformalna)

dzien szary, zapracowany

obyczaje (zte)

wysoki poziom zycia, zamozno$¢, wysokie zarobki
korupcja

zwyczaje (wygoda)

2b. cechy osobowe

maniery (snobizm, szpan, ,lans")

arogancja, tupet, bezczelnos¢, nieuprzejmosé
cwaniactwo

duma

warszawski kierowca = pirat drogowy

egoizm

3, negatywne aspekty ,,cywilizacyjne"
zanieczyszczenie powietrza

korki

hatas i zgietk

thum i Scisk

blokowiska (betonowe)

brud

chaos

szosa warszawska, gtéwna droga prowadzaca do Warszawy, wypadki

W s OO O NN 0O

21
10
10

21
21
21
18
13
10

249
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Tabela 6b: Rzeczowniki tgczone z przymiotnikiem warszawskiZ-a

1. ,instytucje"”

mafia 1
wielkie centra handlowe 9
metro 5
kluby 4
teatry 3
dworce 3
restauracje 3
2a. cechy miasta

styl (nowoczesnos$¢ elegancja) 21
maniery (snobizm, ,,szpan") 18
styl - stres i pospiech, wyscig szczuréw 17
elita. VIR salony 16
ceny 14
moda 1
klimat (fantazja) 9
dzien (szary, zapracowany) 7
zgietk 7
obyczaje (zte) 6
afery 4
biurokracja 3
zwyczaje (wygoda) 3
2b. cechy osobowe

megalomania 23
arogancja 23
cwaniactwo 13
duma 3
hipokryzja 3
3. negatywne aspekty ,,cywilizacyjne"

korki 13
zanieczyszczenie 12

miejsca, z ktérego wyrusza sie dalej12, co sygnalizuje, ze Warszawa moze by¢
traktowana jako etap czy przystanek: ,,prawdziwe” centrum jest gdzie indziej.

2. faseta centrum kulturalne przejawia sie w czestym wskazywaniu instytu-
cji i wydarzen kulturalnych (Warszawska Jesien, muzea, teatry, kina), a takze -
posrdd cech nfAeszkancow - ich uczestniczenie w zyciu kulturalnym.

3. faseta centrum ekonomiczne znajduje wyraz w postaci wymieniania ,,in-
stytucji” ekononicznych (gietda, rynek, sklepy, wielkie centra handlowe); kore-
sponduje z tym takze podkre$lana zamozno$¢ nhasta i nneszkancow, a z drugiej -

12 To ostatnie wystepuje gtdwnie w odpowiedziach respondentéw tddzkich - by¢ moze dlatego,
ze todzki terminal miedzynarodowy funkcjonuje dopiero od 2005 r.
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Tabela 7a: Z czym kojarzy ci si¢ nazwa Warszawa?

Syrenkall 47
Wars i Sawa 45
Powstanie 28
tygiel wielokulturowy. 12
wiezowce (beton, metal, szkto) 8
piosenki

rejestracja, numery (c)

getto 4
kino (we Wroctawiu) 1
mosty (we Wroctawiu) 7
marka samochodu 9

(c) trzy razy dopisek: ,,uwaga, zty kierowca".

Tabela 7b: Rzeczowniki tagczone z przymiotnikiem warszawski/-a

Powstanie 42
Uktad Warszawski
getto

przekupka

jezyk, gwara (Wiech)
muszla wc

szkota

N N 01N o ©

okreslenie Warszawy jako miejsca, gdzie sprowadzajg sie ludzie z prowincji, oraz
miejsca zakupéw dla 0séb z prowincji

Drugi profil to WIELKIE MIASTO, majacy dwie przeciwstawne fasety: War-
szawa to jednoczesnie okropne miasto (,,najgorsze w Polsce”) i piekne miasto
europejskie.

Na fasete ,,okropne miasto” sktadaja sie:

a. negatywne aspekty ,,cywilizacyjne”: korki, zanieczyszczenie, hatas, szare
blokowiska,

b. organizacja stosunkéw spotecznych: przywary stabej wiadzy i niewla-
Sciwego zarzadzania (wysoka przestepczos¢, korupcja, ,,uktad” (whadza niefor-
malna), biurokracja); gestos¢ zaludnienia: tlok, anonimowos¢, samotnos¢, wyso-
kie ceny; konkurencja (,,walka o byt”) i jej skutki: stres i pos$piech, fasadowos¢
(sztucznos$¢ i powierzchownos¢, tandeta, blichtr), uleganie modom, snobizm, eli-
tarnosé (,,warszawka™),

c. specyficzne cechy osobowe (zwigzane z konkurencjg i z powierzchowno-
Scig relacji spotecznych): maniery (snobizm, szpan, ,lans”), megalomania, aro-
gancja, cwaniactwo, hipokryzja, egoizm (przejawiajace sie np. w sposobie pro-
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wadzenia samochodu, rozpoznawalnym takze poza Warszawa - zob. ,,samochdd
na warszawskich numerach”).

Na fasete ,,piekne miasto europejskie” sktadajg sie:

a. instytucje umozliwiajgce pewien sposob spedzania czasu wolnego: udziat
w zyciu kulturalnym (muzea, teatry, kina), rozrywke (kluby, dyskoteki, restaura-
cje),

b. organizacja stosunkéw spotecznych skutkujgca mozliwosciami samoreali-
zacji, otwieraniem perspektyw, fermentem, dynamizmem (ulica: ruch, kolor) i sty-
lem zycia (nowoczesny - tu mozna by zaliczy¢ takze wiezowce, elegancki, wysoki
poziom, zamozno$¢, wysokie zarobki) oraz klimatem (fantazja).

c. cechy osobowe: duma.

Tabele 7a. i 7b zawierajg dane, ktdre nie miescity si¢ w wyréznionych wcze-
$niej kategoriach, a ze wzgledu na wysoka liczbe wskazan zastuguja na uwage.
Chodzi o Syrenke, Warsa i Sawe, Powstanie Warszawskie, getto i Uktad War-
szawski - czyli kreacje kulturowe (w dwoch pierwszych przypadkach) oraz o wy-
darzenia i zjawiska historyczne. Ich wysoka frekwencje uzna¢ chyba mozna za
efekt dziatania wiedzy szkolnej w ksztattowaniu obrazu Warszawy, gdy tymcza-
sem wczesniejsze jego elementy wynikaja raczej z dziatania mediow i z ewentu-
alnych wizyt w stolicy.

Jak widaé z rodzaju zebranych wyzej danych, waznym sktadnikiem obrazu
nAasta sa cechy jego mieszkancow. Ich doktadniejszy portret daje sie skonstru-
owaé na podstawie odpowiedzi na pytania bezposrednio do nich sie odnoszace.

W obrazie nrieszkarica Warszawy dominuja cechy psychiczne i bytowe, za-
rowno negatywne, jak i pozytywne. Cechy negatywne (jak: nadnnierna pewnos¢
siebie, cwaniactwo, gonienie za sukcesem, snobizm, sposéb prowadzenia samo-
chodu) t3czg sie ze zdecydowanie negatywnynn cechann spotecznymi; moga by¢
interpretowane jako narzucone dziataniem czynnika ,,konkurencja”, wyodrebnio-
nym wczesniej w fasecie ,,o0kropne miasto”, podobnie jak cechy pozytywne (am-
bicja, up6r, przebojowos¢). Inne cechy pozytywne (wyksztatcenie, zamoznosc,
nowoczesnos$¢, zabawa) moga wigzac sie z fasetg ,,piekne nnasto europejskie”.
Trzeba przy tym zauwazy¢, ze granica nnedzy pozytywnym i negatywnym zna-
kiem przy niektérych cechach ma charakter zdecydowanie subiektywny; gdzie
konczy sie poczucie wyzszosci wobec innych regiondw, a zaczyna patriotyzm,
przywigzanie do nnasta? jaka jest réznica nnedzy gonieniem za sukcesem -
a przebojowoscig?)

W obrazie tym nie ma skfadnika ,,cechy zewnetrzne”, cho¢ mozna bytoby -
po wczesniejszych danych - oczekiwaé np. elegancji. Ta za$ jest jedng z domi-
nujacych cech warszawianki, obok negatywnych cech spotecznych: wyniostosci
i zarozumialstwa.
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Tabela 8a: Cechy typowego warszawianina

Cechy psychiczne (14):

negatywne (8): pozytywne (6):

nadmierna pewno$¢ siebie (buc, bufon, 40 duma 22
zadufany w sobie)

cwaniactwo 22 ambicja 20
niedouczony 14 determinacja, upor 5
egoizm, egocentryzm 6 inteligencja 4
brak poczucia humoru 4 nowoczesnos¢ 4
materializm, interesownos¢ 4 wesotos¢, optymizm 2
wygadanie 3

lenistwo 2

Cechy bytowe (12):

negatywne (8): pozytywne (4):

zycie w pospiechu 41 przebojowos¢ 10
snobizm 32  wyksztatcenie, wiedza 8
pracoholizm 17 zamozno$¢ 8
ignorant (burak) 13 przedsiebiorczo$¢ 7
gonienie za sukcesem (po trupach) 12

rozrzutnosc 6

zle prowadzi (pirat drogowy) 6

zestresowanie 3

Cechy spoteczne (5) Sfera zachowan i obyczajow (5)
zarozumialstwo 63  patriotyzm, przywigzanie do miasta 13
nieuprzejmos¢ 49  zabawa w klubach 4
poczucie wyzszosci wobec innych re- 43  wyzwolenie seksualne 4
gionow

nietolerancja 17 nieche¢ do Krakowa 3
brak szacunku dla innych 11 kibic Legii 2

Generalnie mieszkancy Warszawy nie wydajg sie osobann szczeg6lnie sym-
patycznymi: zapracowani, zagonieni, nowoczesni, zamozni, eleganccy - skupieni
sg na sobie i na wiasnych sprawach. Potwierdzajg to takze cechy wskazane przy-
miotnikami uzupelniajgcynin poréwnanie jak warszawianin/jak warszawianka
oraz wyniki but testu.

But test wskazuje na element, ktdry pojawit sie wczesniej tylko w jednej z ,,de-
finicji” Warszawy: ,,miasto, gdzie sprowadzajg sie ludzi z prowincji”. Zaznaczone
na szaro odpowiedzi zwracajg uwage na migracje, zardbwno do Warszawy, jak
i stamtad; przy czym ruch ekscentryczny mozna rozunie¢ tez (a moze przede
wszystkim) jako: jest warszawiakiem, czyli pracuje/uczy sie w Warszawie, a do-
jezdza tam z ktorej$ z okolicznych miejscowosci.

W podanych wyzej charakterystykach nie zwracaliSmy uwagi na korela-
cje nAedzy poszczegdlnymi cechann, liczbg ich wskazan a miejscem pocho-
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Tabela 8b: Cechy typowej warszawianki

Cechy psychiczne (6) Cechy spoteczne (4) Cechy zewnetrzne (2)

préznosc 16  wyniosto$¢, pewno$¢ 55 modna, dobrze ubrana, 52
siebie elegancka

duma z miejsca za- 14  zarozumialstwo 33  dbatos¢ o siebie 10

mieszkania

otwarto$¢. nowocze- 12  arogancja 8

snos¢

inteligencja 7 ciepto i serdecznos$c 3

materializm i intere- 7

sownos¢. egoizm

duma 4

dzenia i wiekiem respondenta. Generalnie wiekszo$¢ cech wydaje sie roz-
ktada¢ podobnie, wzglednie liczba wskazan jest niewystarczajgca, zeby mo-
wi¢ o wyraznych tendencjach. Mozna co prawda skonstatowa¢ brak ob-
jawéw stereotypowej niecheci krakowian do mieszkanicow Warszawy (poza
wznnanka ,,podobno” do definicji ,stolica Polski”; wyrazenie wypi¢ jak war-
szawiak z krakowiakiem zostalo podane raz, przez respondenta wroctaw-
skiego).

Tabela 9a: Przymiotniki uzupetniajace wyrazenie jak warszawianin

Cechy psychiczne Cechy bytowe Cechy spoteczne

pewny siebie 26 snobistyczny 12 zarozumiaty 47
dumny 19  zapracowany 9 chamski, arogancki 13
cwany 12 bogaty 6 uprzejmy 2
pyszny 10  przedsiehiorczy 5

zadufany w sobie 7 sprytny 4

ambitny 4

uparty 2

wyrachowany 2

Tabela 9b: Przymiotniki uzupetniajgce wyrazenie jak warszawianka

Cechy zewnetrzne Cechy spoteczne Cecha psychiczna

elegancka 42 wyniosta 8 prozna 5
tadna, piekna 6 nieuprzejma 6

modna, Swiatowa 6

wymalowana (zty maki- 5

jaz)
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Tabela 10: but test

jest skromnaly i sympatycznaly 22
nie jest przemadrzaty (nie zadziera nosa) 18
nie lubi tego miasta 13
zachowuje sie inaczej niz normalny Warszawiak 12
mozna sie z nim dogadac u
stoma mu z butéw wystaje 6
nie stara sie i$¢ za moda 6
nie goni za karierg

potrafi zachowac sie na drodze 3
mieszka gdzie indziej 20
urodzit sie gdzie indziej 15

Mozna takze zauwazy¢, ze aspekty wielkomiejskie podkreslaja respondenci
t6dzcy, natomiast krakowianie i wroctawianie podkreslajg snobizm i powierz-
chownos$¢ warszawskiego stylu. Jednak liczba danych nie upowaznia do wycia-
gania wnioskow o tym, ze Krakoéw czy Wroctaw - same dotknigete negatywnymi
skutkami cywilizacji - nie zauwazaja juz ttoku i wyscigu szczuréw, ,,konkurujg”
za$ z Warszawag w dziedzinie realizacji potrzeb ,,wyzszych”. Dopiero szeroko za-
krojone badania socjologiczne mogtyby przyniesé odpowiednig wiedze.13 Mozna
jednak juz teraz powiedzie¢, ze mdéwigc o Warszawie - respondenci posrednio
przedstawiali takze i siebie.

Dane omoéwione wyzej mozna zestawi¢ z obrazami Warszawy i warszawia-
kéw wylaniajacymi sie z ankiet przeprowadzonych wsréd studentow uczelni lu-
belskich w latach 1990 i 2000 (zob. Bartminski (red.) 2006: 234-246). Ich wyniki
pokazaly znnany, jakie zaszty w sposobie widzenia nnasta i jego nfAeszkancow
przez dziesie¢ lat. O ile w r. 1990 donrinowal w nim element historyczny (War-
szawa jako miejsce waznych wydarzen historycznych, gtéwnie z czaséw Il wojny
Swiatowej) i turystyczny (liczne zabytki, charakterystyczne budowle), a dopiero
na trzecim miejscu wskazywano funkcje polityczno-administracyjne (siedziba
wiadz panstwowych, najwieksze nhasto), o tyle w roku 2000 to wiasnie te ostatnie
sg donnnantg znaczeniowg nazwy Warszawa. Waznym skiadnikiem obrazu stata
sie wielkonnejskos¢ (z ktora tacza sie: istnienie waznych obiektdw, rozwoj gospo-
darczy, wieksze mozliwosci znalezienia pracy, wyzsze zarobki, ale takze ttok na

13 Interesujgce informacje na ten temat przynosi omowienie wynikéw sondazu Gazety Wy-
borczej (Joanna Blewgska. Czy Warszawa da sie lubi¢?. Gazeta Wyborcza. 21 listopada 2008;
(http://wyborcza.p1/1.75478.5999966.Warszawa_da_sie_lubic_.html. ost. konsultacja 20 grudnia
2008). z ktorych wynika, ze mieszkancy stolicy lubig ja duzo bardziej niz pozostali Polacy; sami
za$ oceniajg sie bardzo wysoko. Stosunek do Warszawy nie-warszawiakéw zalezy od wieku, ale
przede wszystkim od miejsca zamieszkania.
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ulicach i hatas); element turystyczny i historyczny, choé nadal obecne, przesunety
sie jednak na dalsze pozycje.

Takze lubelski ,,portret” warszawiaka zmienit sie¢ w latach 1990-2000. Naj-
wazniejszg cechg mieszkanca stolicy byty w 1990 r. - obok zamieszkiwania i uro-
dzenia w Warszawie - duma i patriotyzm lokalny, wiez z miastem, znajomo$¢ jego
historii, poczucie wspélnoty ze wspéinrieszkaricann, poczucie honoru, zaradnosc,
a takze - pewnos¢ siebie, cwaniactwo, spryt, zarozumialstwo. To mieszane - do-
datnie i ujemne - warto$ciowanie cech warszawiaka pogtebito sie w roku 2000:
zréwnata sie niemal liczba cech negatywnych i pozytywnych, a on sam stat sie
dla respondentow ,,przede wszystkim mieszkaficem duzego nnasta, stolicy, niasta
otwierajacego [... ] mozliwosci zyciowe, ale tez stwarzajgcego sytuacje nieustan-
nego pospiechu w pogoni za dobrze ptatng praca.” (Bartminski 2006:246).

Autorka komentarza do ankiet dotyczacych obrazu Warszawy podkresla, ze
w r. 1990 powstat obraz nhasta tworzony przez ucznia, znajacego stolice gtéwnie
z lekcji szkolnych, wycieczek i moze przekazéw rodzinnych. Dziesie¢ lat p6z-
niej za$ powstat obraz z punktu widzenia zarazem ucznia i obywatela, dojrzalszy,
skoncentrowany bardziej na terazniejszosci, polityce i codziennych sprawach by-
towych niz na czasach minionych, historii i ideologii (Brzozowska 2006b: 238).
Jak sie wydaje, wizerunek Warszawy i jej nneszkarnicow wylaniajacy sie z prze-
prowadzonych w tym artykule analiz takze pokazuje raczej obywatelski punkt
widzenia, dojrzatos¢ i skupienie na terazniejszosci i najblizszej przysztosci.

3. Zakonczenie

~Warszawa to miejsce petne sprzecznosci, nnasto, ktére trzeba nauczy¢ sie
lubi¢, ale przez to zwigzek z nim jest petniejszy i bogatszy. Warszawa irytuje,
meczy, ale tez zachwyca i oferuje mnéstwo mozliwosci” - dopisata do ankiety
jedna z respondentek z wroctawskiego liceum. Ten dopisek moze postuzy¢ jako
podsumowanie obserwacji dotyczacych stolicy Polski i jej mieszkancow. Widac
bowiem, ze wyfaniajacy sie z wynikéw ankiet wizerunek Warszawy jest niejed-
noznaczny i wyraznie dochodza w nim do gtosu emocjonalne nastawienia re-
spondentow. tatwo dostrzec w nim nieche¢, ktorej Zrddiem jest przede wszyst-
kim lekcewazace zachowanie nfAeszkancéw Warszawy wobec 0séb z zewnatrz.14

14 Koresponduje ona z opinig samych warszawian o sobie: w wielkim sondazu nt. najwiek-
szych miast Polski przeprowadzonym dla Gazety Wyborczej ,,Sami warszawianie - w poréwna-
niu z mieszkancami innych miast - przypisali sobie najwieksza arogancje, brak skruputéw, a na-
wet poczucia humoru. Do tego najchetniej omijajg prawo" (W. Bartkowiak. Warszawa nie da
sie lubi¢. Gazeta Wyborcza, 26 lutego 2007). Jednak sondaz przeprowadzony kilkanascie mie-
siecy pdzniej (wspomniany wyzej) pokazuje pewng zmiane wizerunku: ,mieszkancy stolicy sami
bardzo wysoko sie oceniajg. Widzg siebie jako ludzi przedsiebiorczych i goscinnych. | niemal
wszyscy lubig miejsce, w ktérym mieszkaja". Ale ,trzy czwarte Polakéw uwaza, ze ci ze sto-
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Te negatywne odczucia sgsiadujg czy wrecz zderzajg sie z podziwem dla mia-
sta, ktore sie rozwija i coraz bardziej zbliza do innych nowoczesnych metropolii
(takze w negatywnych przejawach ich funkcjonowania).

@] kierunku zmian moga $wiadczy¢ takze podobienstwa nfiedzy obrazani obu
stolic, ktérynn sie tutaj zajmowalismy. Oczywiscie, ze oba miasta - Paryz i War-
szawa - majg wiasng specyfike. By odwota¢ sie tu do metaforycznego skrétu: nad
Sekwana géruje Wieza Eiffla, symbol miasta bedacego jednym ze Swiatowych
centréw; nad Wista - w nniescie lezacym na Swiatowych peryferiach - patrzymy
na Patac Kultury, ktérego centralny charakter w panoranie nriasta stopniowo ginie
wsrdd coraz liczniejszych biurowych wiezowcow. Ale osoby, dla ktérych kazde
z tych miast wyznacza centrum zycia (korki, ttok, stres i pospiech sg ich wspdlng
niedolga, podobnie jak pewnos$¢ siebie, duma i elegancja tgcza warszawiakoéw z pa-
ryzanann), sa w wielu aspektach do siebie podobne, majg charakterystyczne za-
chowania w zblizony spos6b odbierane przez innych, nfieszkajacych poza stolica.

Stwierdzilismy wyzej, ze wizerunek Warszawy jest bogatszy i bardziej skom-
plikowany niz obraz Paryza, co oczywiscie wynika w duzym stopniu z rdznic
ilosciowych w badanym materiale. Ale by¢ moze réwniez dynamika rozwoju nad-
wislanskiej stolicy, bedaca w oczywistej zbieznosci z przenfiananr zachodzacymi
w Polsce, sprawia, ze i sposéb jej widzenia przez mtodziez - szukajaca przeciez
dopiero swojego nnejsca w znieniajagcej sie rzeczywistosci - pozostaje pod ich
wplywem. Stad zaobserwowana ztozono$¢ i niejednoznacznos$¢ obrazu.

Moze onajednak wiazac sie tez z tym, ze - w przeciwienstwie do Paryza, nfha-
sta 0 niezmiennym od stuleci statusie miejsca centralnego, od stuleci tez funkcjo-
nujacego jako pewien nit w Swiatowym imaginarium - Warszawa jest miastem
0 niestalej tozsamosci. ,,P6zna” stolica, znneniajagca wiadcow (na krotko - jak
w czasie potopu szwedzkiego, na dtugo - jak w czasach zaboru rosyjskiego), wy-
mieniajaca nheszkancow (tysigce warszawiakow polegtych w czasie wojny i tych,
ktorzy z wojny juz do miasta nie wrocili, zastapili przeciez przybysze, przynoszac
swoje zwyczaje i cechy), w niezbyt stabilnym panstwie - nie moze mie¢ - i nie
ma (nie tylko w oczach miodziezy, ale to juz temat na inne rozwazania) - jednego
wyrazistego oblicza.
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Paris and Warsaw: The capitals and their inhabitants

IN THE EYES OF POLISH AND FRENCH YOUTH

The author attempts to reconstruct the everyday picture of two capitals, Paris and Warsaw, to-
gether with their inhabitants, as entertained by the young French and Polish generation. The recon-
struction is based on two questionnaires conducted in the spring of 2006 among two groups young
people: French (107 respondents) and Polish (215 respondents). The results of the questionnaires
are preliminary but help identify certain tendencies.

In the responses of the French interviewees, Paris is portrayed as a capital, a world centre of
fashion and culture, a big and beautiful city, constantly teeming with foreign visitors. Emphasized
are the city's peculiarity as a cultural phenomenon and its exogenic functions, designed to meet the
needs of visitors; downplayed are elements which result from the town's endogenic functions.

The picture of Warsaw and its inhabitants is ambiguous and combines dislike and admiration.
It is a richer and a more complex picture than that of Paris, The differences may result from the
unequal number of French and Polish respondents but also from the dynamics of Warsaw's develop-
ment, parallel with transformations in the rest of the country, as well as from the city's complicated

In the pictures of the inhabitants of the two cities, the dominant features are connected with
everyday life (negative ones, e.g. stress, haste, lack of education, snobbery, and positive ones, e.g.
good education, participation in culture). The social features result in a rather negative image: ar-
rogance and indifference are more important than etiquette; the positive features have to do with
appearance (good looks and elegance) and wealth. In the eyes of the respondents, the inhabitants
of the two towns are similar in many respects and behave in ways viewed as similar by external
observers.



