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REKLAMA KSIAZKI | PRASY NA LAMACH
»GOSCIA NIEDZIELNEGO” (1923-1939)

Reklama ksiazki wspoéiczesnej pojawia sie zarbwno w mediach
drukowanych, jak i w radiu, w telewizji i w Internecie. Ksiazka nale-
zy jednak do débr najstabiej promowanych przez mass media, gdyz
na jej propagowanie przeznacza sie stosunkowo niewielkie naklady
finansowe. W artykule Jaka reklama wydawnicza? Problem z ko-
niecznoscig wyboru autor zaznacza, ze reklama prasowa jest ksiazce
potrzebna i powinna by¢ przy tym dostosowana do grupy odbiorcow
pisma, uwzgledniajac przy tym ich preferencje czytelnicze i oczeki-
wania®. Ogloszenia prasowe sa popularnym sposobem popularyzo-
wania ksiazki od poczatku istnienia prasy®. Wielokrotnie juz wypo-
wiadano sie o reklamie ksiazki na tamach poszczeg6lnych tytutow

! Biblioteka Teologiczna Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach.

2 M. Micinski, Jaka reklama wydawnicza? Problem z koniecznoscig wy-
boru, ,,Wydawca” 9 (2005), s. 20.

® Reklama prasowa byta m.in. przedmiotem nastepujacych opracowan:
M. Brzostowski, Reklama prasowa, Warszawa 1976; A. Kowal- Orczykow-
ska, W niewoli reklamy? Percepcja ukrytych przesfas reklamy prasowej,
Krakéw 2007; A. Janiak-Jasinska, Aby wpadZo w oko. O reklamie handlowej
w Krélestwie Polskim w poczgtkach XX w. na podstawie ogfoszer praso-
wych, Warszawa 1998; T. Hussak, Reklama i propaganda ksigzki, Warszawa
1970; H. Kurta, Reklama prasowa: wybrane zagadnienia, Warszawa 1969;
D. Wanka, Reklama ksigzki na famach ,,Gazety Kaliskiej”” w latach 1893-
-1914, w: Ksigzka, biblioteka, informacja — miedzy podziafami a wspolnotg,
pod red. J. Dzieniakowskiej, Kielce 2007.
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prasowych®. Pierwsze katalogi ksicgarskie i prospekty wydawnicze
pojawity si¢ w Europie juz w XVI1 wieku. W Polsce pierwsze ogto-
szenie zamieszczono w ,,Kurierze Polskim” w numerze 37 z 6 wrze-
$nia 1730 roku. Rozkwit materiatu ogtoszeniowego nastapit w poto-
wie XIX wieku. Zwickszyta sie¢ czestotliwos¢ ukazywania reklam,
pojawity sie nazwiska wielu autoréw i coraz wiekszej liczby tytutow,
co z kolei stworzyto mozliwo$¢é prowadzenia badan nad ksiazka. Re-
klama ksiazki zamieszczona w prasie byta przeznaczona dla szero-
kiego kregu odbiorcéw, uwzgledniajac odmienne gusty i upodoba-
nia’.

W okresie dwudziestolecia migdzywojennego nastapit ozywiony
rozwoj zycia kulturalnego, literackiego i artystycznego. Okres plebi-
scytu i powstan na Slasku zaowocowat rozwojem ruchu wydawni-
czego, gdyz ksiazka i prasa narodowa stanowity pomoc w walce
0 zachowanie tozsamosci narodowej ludnosci polskiej zamieszkujacej
na tym terenie. Dziatajace tu stowarzyszenia kulturalno-oswiatowe
mialy za zadanie przygotowanie ludnosci do recepcji kultury szersze-
go zasiegu. Slask stanat wobec problemu zachowania dawnych trady-
cji i potrzeby nadrobienia op6znien rozwojowych. Wiele 0s6b z kre-
gu duchowienstwa zaangazowato sie w dziatalnos¢ oswiatowa i pi-
sarska, takze na famach tygodnika diecezjalnego.

1. Charakterystyka ,,Goscia Niedzielnego”

Tygodnik katolicki ,,Gos¢ Niedzielny” nalezy do najbardziej zna-
nych popularnych czasopism religijnych w Polsce, przeznaczonych
dla szerokiego kregu odbiorcow. Dzieje powstania tygodnika siegaja
okresu, kiedy droga plebiscytu czes¢ ziem Gornego Slaska zostata
przytaczona do Polski i na tym terenie z diecezji wroctawskiej wy-
dzielona zostata delegatura ksiazeco-biskupia, stanowiaca zalazek

* Z. Bajka, Krétka historia reklamy na swiecie i w Polsce, ,,Zeszyty Pra-
soznawcze” 3-4 (1993), s. 16-47; J. Czarkowska, Reklama ksigzki od pocze-
cia, ,,Wydawca” 10 (1994), s. 30-32; H. Czernianin, Ogfoszenia wydawnicze
i ksiegarskie w ,,Tygodniku Wileriskim™ 1815-1822, ,,Roczniki Biblioteczne”
43 (1999), s. 17-31; E. Kristanova, Reklama ksigzki na famach ,,Rodziny Pol-
skiej’” (1927-1939), ,, Torunskie Studia Bibliologiczne” 2 (2009), s. 27-47.

® D. Warika, art. cyt., s. 205-206.
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przysztej diecezji®. W 1922 roku w miejsce delegatury powotano ad-
ministracje apostolska Slaska Polskiego, ktorej administratorem usta-
nowiono ks. Augusta Hlonda. Za gtéwny cel swojej dziatalnosci ks.
Hlond uznat odnowg zycia religijnego i moralnego spoteczenstwa.
Jednym ze $rodkéw stuzacych ku temu byta prasa katolicka, omawia-
jaca aktualne zagadnienia z zycia Kosciota, wyjasniajaca zasady zy-
cia chrzescijanskiego, wskazujaca normy postgpowania.

Na przetomie XIX i XX wieku zainicjowano w Polsce powstawa-
nie wiele popularnych pism katolickich, wsrdd ktérych najliczniejsza
grupe stanowity tygodniki diecezjalne. W roku 1895 w Poznaniu za-
poczatkowano wydawanie ,,Przewodnika Katolickiego”, w Ptocku od
1906 roku ukazywat si¢ ,,Mazur”, w Wilnie w roku 1905 zaczeto wy-
dawa¢ ,,Przyjaciela Ludu”. Intensywny rozwdj diecezjalnych pism
religijnych nastapit po | wojnie swiatowej. Wtasnymi tygodnikami
nie dysponowaly jedynie diecezje: chetminska, lubelska i pifiska’.

Inicjatorami wydawania tygodnikéw byli biskupi. Ich zamierze-
niem bylo pogtebianie $swiadomosci religijnej wiernych, pomoc
W rozwoju inicjatyw duszpasterskich, zwitaszcza Akcji Katolickiej,
utrzymywanie acznosci z wiernymi i ksztattowanie polskiej swiado-
mosci narodowej. Charakterystyczne byto tworzenie dodatkéw dla
poszczegdlnych grup czytelnikow.

Bogate tradycje czasopismiennictwa ludowego na Slasku sprawi-
1y, ze powstanie nowego tygodnika katolickiego stanowito skuteczny
sposéb nawiazania kontaktu z ludnoscia zr6znicowana narodowo-
sciowo. Najbardziej poczytnym wowczas pismem katolickim na Sla-
sku byt ukazujacy sie od 1895 roku w Wroctawiu ,,Postaniec Nie-
dzielny”, zarbwno w wersji polskiej, jak i niemieckiej. Tygodnik
W zamierzeniu tworcow miat stanowié¢ przeciwwagg dla reprezentuja-
cego orientacje proniemiecka ,,Postanca’®.

Pierwszy numer periodyku ukazat sie 9 wrzesnia 1923 roku. Pod-
tytut czasopisma brzmiat: ,, Tygodnik dla Ludu Katolickiego Admini-
stracji Apostolskiej Slaska Polskiego”. Pismo poczatkowo byto

 A. Grajewski, Swiadek i uczestnik. 70 lat ,,Goscia Niedzielnego™
(1923-1993), Katowice 1993, s. 7.

7 J. Plis, Kosci6/ katolicki w Polsce a prasa, radio i film: 1918-1939, Lu-
blin 2001, s. 75-76.

8 S. Tkocz, W sfuzbie Dobrej Nowiny, ,,Gos¢ Niedzielny” 51-52 (1983),
S. 5.
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skromne objgtosciowo, liczyto bowiem zaledwie osiem stron. Oprocz
doniesien z zycia Kosciota lokalnego zamieszczano artykuty o zna-
nych i zastuzonych dla Slaska postaciach, podkreslano istotne zna-
czenie ksztattowania wzorcow moralnych, przyblizano czytelnikom
kulture i obyczaje $laskie®.

Redaktorzy ,,Goscia Niedzielnego”, rozpoczynajac swa stuzbe,
postawili sobie za zadanie ,,rozbudzi¢ ducha apostolskiego w kazdej
rodzinie”™°. Na tamach pisma pojawiaty sie materiaty religijne (m.in.
fragmenty Pisma $sw. na dany tydzien), refleksje moralno-spoteczne
oraz informacje z zycia administracji apostolskiej Gornego Slaska.
Duza wage przywiazywano do roli rodziny w spoteczenstwie, trady-
cyjnych wartosci kultury regionu, co znajdowato odzwierciedlenie na
kartach czasopisma. W mysl zasady niekonkurowania z codzienna
prasa swiecka w tygodniku nie zamieszczano wiadomosci o0 bieza-
cych wydarzeniach w kraju i na $wiecie, ktore nie byly zwiazane
z zyciem Kosciota™.

W omawianym okresie pismo byto redagowane przez kilku redak-
torow naczelnych. Poczatkowo byt nim bardzo krétko ks. Teodor
Kubina, proboszcz kosciota Mariackiego w Katowicach, a nastepnie
od 1924 roku ks. Jozef Gawlina. Byt on autorem wielu artykutdéw
i kazan niedzielnych zamieszczanych w tygodniku, m.in. cyklu opo-
wiadan podrézniczych Wedréwka zofnierza teologa do Ziemi Swietej.
Od 1926 roku funkcje redaktora powierzono ks. Alojzemu Siemieni-
kowi. Uksztaltowat on ostatecznie oblicze przedwojennego pisma.
Pojawity sie wowczas komentarze redakcyjne i ciekawa publicystyka,
rozszerzono znacznie tematyke oraz zwigkszono objetos¢ i wzboga-
cono szate graficzna. Rozpoczeto wydawanie bezptatnych dodatkéw:
»,Dom i Szkota” (1930-1934), ,,Mtodziez Katolicka” (1926-1934),
przeksztatconych nastepnie w jeden dodatek: ,,Front Katolicki”
(1935-1939), oraz ,Matego Goscia Niedzielnego” (1926-1939).
W 1935 roku zaczat wychodzi¢ poradnik ,,Dla Gospodarzy i Gospo-
dyn”, a w 1939 roku dodatek ,,Dla Kobiet”. W budzeniu powotan ka-
ptanskich wazna role odgrywat dodatek ,,Winnica Panska”. Dla
mniejszosci niemieckiej zamieszkujacej tereny Gornego Slaska prze-

° 75 lat ,,Goscia Niedzielnego™, pod red. J. Brzozy, Katowice 1998, s. 9.
1910 lat, ,,Gos¢ Niedzielny” 37 (1933), s. 401.
11 K. Gotba, Jubilat, ,,Gos¢ Niedzielny” 39 (1948), s. 318.
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znaczony byt dodatek ,,.Der Sonntagsbote”. Dzigki tym zabiegom
zwiekszyta sie liczba czytelnikéw pisma. Tygodnik ukazywat sie
w jezyku polskim do 30 pazdziernika 1939 roku, z tym ze trzy ostat-
nie numery wydrukowano jednoczesnie w jezyku polskim i niemiec-
kim w sasiadujacych kolumnach®.

Tygodnik ,,Gos¢ Niedzielny” wydawany byt poczatkowo w Wy-
dawnictwie Karola Miarki, Spotka Wydawnicza z ograniczona porg-
ka w Mikotowie, w objetosci osmiu stron formatu 24 cm x 33 cm. Od
numeru 21 z 1925 roku druk tygodnika przejeta Drukarnia Narodowa
Hertla w Zatezu, ktora nastepnie z inicjatywy ks. Teofila Brombosz-
cza, wikariusza generalnego administracji apostolskiej Slaska Pol-
skiego, zostata wykupiona przez administracje koscielna. Odtad sp6t-
ka dziatata pod nazwa Ksiegarnia Katolicka, Spotka z ograniczona
odpowiedzialnoscia w Katowicach, nastgpnie zostata przemianowana
na Ksiegarnie i Drukarnig Katolicka, Spotka z ograniczona poreka®®.
Spotka wydawnicza w okresie miedzywojennym znacznie Sie rozwi-
neta. Opublikowano woéwczas 252 ksiazki, broszury oraz wydawano
kilka czasopism. Spdtka byta wydawca ,,Goscia Niedzielnego” az do
wybuchu Il wojny swiatowej*.

Naktad tygodnika w okresie miedzywojennym zmieniat sie. W ro-
ku 1927 wynosit 20 tys. egzemplarzy, w kolejnym 33 tys. Najwyzszy
poziom osiagnat w latach 1930-1931. Wedtug r6znych zrédet wynosit
od 42 tys. do 45 tys. egzemplarzy®. W kolejnych latach wysokosé
naktadu zaczeta gwattownie spada¢. W roku 1937 z inicjatywy bp.
Franciszka Adamskiego podjeto intensywne dziatania propagujace
tygodnik, co ponownie zwickszyto jego sprzedaz. Wedtug danych Je-
rzego Gorala wsréd dwudziestu najpopularniejszych pism katolickich
w latach 1937-1938 ,,Gos¢ Niedzielny” zajmowat dziesiata pozycjg,

123, Gawor, Czasopisma diecezji katowickiej, ,,Nasza Przesztosé” 44
(1975), s. 145-158.

3 Akta rzeczowe Ksiegarni Katolickiej, Archiwum Archidiecezjalne
w Katowicach, sygn. VAII t. 1: 1934-[1943].

¥|. Mierzwa, Dziafalnos¢ wydawnicza diecezji katowickiej w pierwszym
piecdziesiecioleciu jej istnienia, ,,Nasza Przesztos¢” 44 (1975), s. 122-123.

5 A, Grajewski, Swiadek i uczestnik, dz. cyt., s. 12; oraz J. Gawor, art.
cyt., s. 150.
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a jego naktad wynosit 45 tys. egzemplarzy®. Wedtug Andrzeja Gra-
jewskiego jednorazowy naklad tygodnika wraz z wszystkimi dodat-
kami siegat nawet 100 tys. egzemplarzy w okresie przedwojennym,
jednakze trudno te dane zweryfikowacé®'.

Format i objgtos¢ tygodnika ulegaty pewnym wahaniom. Poczat-
kowo objetos¢ wynosita zasadniczo osiem stron, natomiast pojedyn-
cze numery okolicznosciowe liczyty szesnascie, a nawet dwadziescia
cztery strony. Nastepnie powigkszala si¢ do dwunastu, szesnastu az
do dwudziestu stron. W roku 1937 format wynosit 22,5 cm x 30 cm.
Paginacja byta poczatkowo odrebna dla kazdego numeru, gdy dodat-
kéw przybywato, zachowano numeracje ciagta w obrebie catego ro-
Ku.

Na tamach tygodnika diecezjalnego ,,Gos¢ Niedzielny” istotne
miejsce zajmowata ksiazka. Drukowano recenzje nowosci wydawni-
czych, adnotacje ksiggarskie, artykuty dotyczace tworczosci wybit-
nych pisarzy polskich i obcych. Zaznajamiano czytelnikéw z powie-
$ciami i opowiadaniami w odcinkach, nie brakowato réwniez utwo-
row dramatycznych i poezji. Czasami pojawiaty sie na kartach tygo-
dnika nowele, legendy, obrazki z zycia. Teksty literackie stanowity
nieodtaczna czes¢ pisma. Byty one istotnym elementem przyciagaja-
cym uwage czytelnikow, ktorzy z zainteresowaniem s$ledzili losy
znanych sobie bohateréw. W pierwszych numerach ukazywania sie
tygodnika drukowano znany na Slasku poemat ks. Norberta Bonczy-
ka Stary koscioZ miechowski. Od 1927 az do konca roku 1929 druko-
wano powies¢ Jozefa Ignacego Kraszewskiego Ksigdz Kordecki. Ko-
lejna powies¢ sensacyjna Ludwika fakomego, Szlakiem Biedaczyny
z Asyzu, zagoscita na tamach tygodnika z koncem 1932 roku. Watki
sensacyjne pojawity si¢ w 1934 roku w innej powiesci: Skradziona
Biblia, ktdrej autorem jest A.E. Mueller. Mitosnikom beletrystyki
historycznej przyblizano sytuacjg¢ chrzescijan w starozytnym Rzymie
w powiesci Aleksandra Junoszy-Olszakowskiego Krzyz w pfomie-
niach. Pod koniec roku 1936 rozpoczegto druk kolejnej powiesci histo-
rycznej: Lwy Alkazaru, o obronie twierdzy Alkazar przez bohater-

16 3. Géral, Wydawnictwa i prasa katolicka, w: Kosci6# katolicki w Pol-
sce 1918-1990. Rocznik statystyczny, Warszawa 1991, s. 294.

" A. Grajewski, Twoj Gosé. 85 lat ,,Goscia Niedzielnego”, Katowice
2008, s. 41.
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skich mieszkancéw Toledo. Redakcja tygodnika starata si¢ krzewi¢
wsrod czytelnikow zamitowanie do jezyka ojczystego, publikujac
fragmenty wybitnych dziet najbardziej znanych wéwczas polskich
tworcow. Na tamach tygodnika pojawity si¢ fragmenty takich utwo-
row Henryka Sienkiewicza, jak: Quo vadis, Potop, Pan Wo/odyjow-
ski, Legiony, Z ziemi che/mskiej, oraz fragmenty Ch/opéw Wiadysta-
wa Reymonta traktujace o zwyczajach swiatecznych, a takze wycinki
z Pamietnikow Jana Chryzostoma Paska™®.

Zamierzeniem redakcyjnym byto, aby wszystkie utwory zawieraty
pewne watki religijne. Ich bohaterami byty zazwyczaj postacie obda-
rzone szlachetnymi przymiotami charakteru, odznaczajace si¢ giebo-
ka wiara, nierzadko zmagajace si¢ z trudnosciami zyciowymi i pro-
blemami natury moralnej. Ich postepowanie i decyzje miaty wskazy-
wacé czytelnikom wiasciwe wzorce w konkretnych sytuacjach zycio-
wych.

Najwieksza grupe utworéw prozatorskich stanowity krotkie opo-
wiadania, réwniez zawierajace watki religijne. Ich tematyka wiazata
sig czesto ze $wigtami przypadajacymi w danym okresie roku litur-
gicznego. Ich bohaterami byli zwyczajni ludzie, z ktérymi czytelnicy
tekstéw mogli sie identyfikowac. W pismie drukowano legendy i zbe-
letryzowane zyciorysy $wietych, ktére zamieszczano czgsto w dodat-
ku do tygodnika ,,Dom i Szkota”.

W dziale Bibljografja, ktéry nastepnie przemianowano na Co czy-
ta¢?, proponowano czytelnikom zestaw roznorodnych tytutéw repre-
zentujacych szeroki przekrdj tematyczny, przeznaczonych dla réz-
nych grup odbiorcéw. Czasami recenzje byty obszerniejsze i zajmo-
waty nawet pot strony, nieraz byty to tylko kilkuzdaniowe stowa za-
chety. Obok tytutu i autora zamieszczano zazwyczaj nazwe wydaw-
nictwa, rok wydania publikacji oraz jej cene.

Reklamy towarzyszyty tygodnikowi juz od pierwszego numeru.
Nowe tytuly ksiazkowe i czasopismiennicze prezentowano przede
wszystkim przez zbiorcza reklame¢ prasowa. Na ostatniej stronie
pierwszego numeru zamieszczono dwa ogtoszenia wielkosci 10,5 x
14 cm. Jedno dotyczyto ,,Kalendarza Marjanskiego” na rok 1924.
Podkreslano, ze jest ozdobiony mndstwem ilustracji, artykutéw oraz

18 Por. ,,Gos¢ Niedzielny” 3 (1924); 17 (1924); 44 (1924); 43-49 (1925);
6 (1926); 12 (1926); 18 (1926); 26 (1926); 13 (1929); 26 (1929); 52 (1938).
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informacji i ze bgdzie dostepny od wrzesnia w firmie Karola Miarki
w cenie 45 tys. marek. Druga reklama prezentowata zaktad artystycz-
ny sztuki koscielnej Kazimierza Schaefera w Piekarach™.

Redakcja periodyku na reklamy prasowe przeznaczata poczatko-
wo ostatnia, 6sma strong numeru. W pierwszych latach funkcjonowa-
nia pisma byto ich stosunkowo niewiele, zajmowaty od jednej trzeciej
do pottorej strony. Zdarzaty sie numery pozbawione reklam lub
z wplecionymi w tres¢ drobnymi ogtoszeniami. W miare poszerzania
si¢ objetosci do dwunastu, szesnastu, a nastepnie dwudziestu stron
reklam przybywato i pod koniec roku zajmowaty one nawet cztery
stronice danego numeru. Odbiorcom proponowano wiele réznorod-
nych produktow i ustug, poczawszy od towardw spozywczych, takich
jak ryby i przetwory rybne®, warzywa?', mieszanki kawowe?. Swo-
je wyroby polecaty liczne firmy obuwnicze, galanteryjne i tekstyl-
ne?. Najciekawsze graficznie i najobszerniejsze byly wszakze rekla-
my $rodkOw pioracych, myjacych oraz wyrobéw farmaceutycznych.
Zajmowaty one nierzadko cate stronice i byty bardzo rozbudowane
graficznie?*. Redakcja nie oponowata nawet przed zamieszczaniem
reklam napojow alkoholowych?®, informujac doktadnie, w jakich go-
dzinach prowadzi si¢ sprzedaz detaliczna w browarze®. Na kartach
czasopisma zauwaza sie cata game roznorodnych instytucji finanso-
wych zabiegajacych o zdobycie nowych klientow wsrdd czytelnikow
,Goscia”? . Ich aktywnosé wzmogta sie przede wszystkim w okresie
kryzysu gospodarczego. Poczatkowo wiele ogtoszen dotyczyto ustug

19 Gos¢ Niedzielny” 1 (1923), s. 8.

20 Reklama Hamburskiej Hali Ryb, zob. ,,Gos¢ Niedzielny” 49 (1927), s. 14.

21 7 dostawa do domu swoje produkty polecat Pawet Kempa z Katowic,
zob. ,,Gos¢ Niedzielny” 42 (1927), s. 9.

?2 Kawa ,,Mika”, zob. ,,Gos¢ Niedzielny” 37 (1926), s. 12.

2% Obuwie firmy ,,Stabil”, zob. ,,Gos¢ Niedzielny” 7 (1936), s. 95.

24 Srodek pioracy ,,Alboril” lub proszek ,Mewa”, zob. ,Gos¢ Niedziel-
ny” 51 (1925), s. 11; oraz 43 (1926), s. 11.

% Reklama hurtowni alkoholowej Przyszkowski i S-ka, zob. ,,Gos¢ Nie-
dzielny” 15 (1933), s. 203.

26 Browar Oskara Baldera w Krélewskiej Hucie, zob. ,,Gosé Niedzielny”
51 (1927), s. 12.

°" Bank Ludowy w Katowicach, zob. ,,Gos¢ Niedzielny” 52 (1928), s. 22;
Bank Spotdzielczy w Cieszynie, zob. ,,Gos¢ Niedzielny” 26 (1932), s. 16.
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leczniczych, jednakze z czasem redakcja wycofata si¢ z tego z racji
niemoznosci sprawdzenia wiarygodnosci ogtaszajacych si¢ 0sob®.
Pojawialy si¢ takze anonse informujace o mozliwosci wziecia udziatu
w kursach oferujacych zdobycie nowych kwalifikacji. Takze szkoty
zachecaly potencjalnych ucznidéw do zapisania sie do danej placowki
ze stowami ponaglenia: ,,Rolnicy! Zapisujcie szybko cérki do szkoty
gospodarczej w Strumieniu, bo miejsca zabraknie”?’.

2. Reklama wydawnicza

Do najbardziej rozbudowanych pod wzgledem tresci i zawartosci,
a zarazem do najczesciej pojawiajacych sig ogtoszen zaliczaja sig re-
klamy dtugoletniego wydawcy tygodnika — Ksiegarni i Drukarni Ka-
tolickiej. Charakteryzowaty sie one zazwyczaj wieksza powierzchnia,
obejmujaca nawet cata strone. Otaczano je ozdobnymi ramkami, sto-
sujac rézne kroje i wielkosci czcionek. Firma informowata, ze zajmu-
je sie prenumerata pism krajowych i zagranicznych oraz posiada
w swojej ofercie bogaty wyb6r ksiag i sprzetéw liturgicznych®. Wie-
lokrotnie drukowano te same ogtoszenia, z niewielkimi zmianami
w tresci lub uktadzie graficznym. Czesto nieduze pojedyncze reklamy
wplatano w tres¢ poszczegolnych artykutéw, np. czytanki dla dzieci
przygotowujacych si¢ do Pierwszej Komunii sw. pt. Dzieci Boze au-
torstwa ks. Franciszka Dobrowolskiego (1931, nr 16, s. 15) z adnota-
Cja, ze jest to dzietko wzniostej tresci, ozdobione wieloma rysunkami
i nadaje sie na prezent dla dzieci z ré6znych okazji. Nadmieniano, ze
tytutu nalezy si¢ spodziewa¢ we wszystkich ksiggarniach w cenie
6 zt. Wysytka odbywala si¢ za zaliczka lub po wptacie naleznosci na
konto z doliczeniem 0,75 zt kosztu wysyiki. Jako wielka sensacje
anonsowano tytut traktujacy o odpowiedzialnym rodzicielstwie pt. 40
lat w sfuzbie bociana Elzbiety Burgerowej w cenie 9,50 zti 11,50 zt —
w zaleznosci od oprawy. Tytut eksponowano zazwyczaj wieksza, wy-
ttuszczona czcionka. Pod spodem zamieszczono mniejszym drukiem
stowa zachety: ,,ksiazka, ktora dla swego szczescia powinni przeczy-
ta¢: kazda matzonka, kazdy matzonek, kazda matka, kazdy ojciec,
kazda panna, kawaler, lekarz, potozna, nauczyciel, ksiazka powinna

28 Gos¢ Niedzielny” 26 (1926), s. 12; 47 (1926), s. 8.
2% Gos¢ Niedzielny” 50 (1926), s. 8.
%0 Gos¢ Niedzielny” 25 (1925), s. 8; 26 (1925), s. 8.
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znalez¢ sie rowniez w kazdej bibliotece”. Podkreslono réwniez, ze
recenzje wspomnianego tytulu zamieszczono osobno w dodatku do
pisma pt. ,,Dom i Szkota”®. Tytut ksiazki przewijal si¢ nastepnie
przez wiele numeréw w obrebie kilku lat w dziale reklamowym®. Na
tej podstawie mozna sadzi¢, ze naktad jej byt zbyt duzy w stosunku
do zapotrzebowania. Z tego powodu znacznie obnizono réwniez ce-
ne: do 6,50 zt w oprawie sztywnej i do 5 zt w oprawie broszurowej,
zapewniajac przy tym, ze korzystna okazja mija za szes¢ dni. Redak-
cja tygodnika informowata, ze ,,zakupita wigksza ilos¢ tego cennego
dzietka i oddaje je swoim P.T. Czytelnikom po znacznie znizonej ce-
nie”. Obok zamieszczony byt kupon, na ktérym mozna byto wypisac¢
zamowienie®,

Ksiegarnia polecata ,,Przewielebnemu Duchowienstwu oraz Sza-
nownej Publicznosci” dzieta tresci religijnej, wsrdd nich materiaty
homiletyczne: ,,Bibljoteka Nowa Kaznodziejska” — miesigcznik po-
swiecony kaznodziejstwu polskiemu, w cenie od 2,50 zt do 6 z,
w zaleznosci od tomu, gdyz numery z lat 1913-1920 znajdowaty sig
jeszcze na skfadzie. Innym polecanym czasopismem byta ,,Biblja
i Teologja”. Rekomendowano zyciorysy i opowiadania o $wigtych,
np. Zywot bf. Gabrjela od Matki Boskiej Bolesnej. Catostronicowa
oferta obejmowata tytuty filozoficzne, liturgiczne, podreczniki teolo-
giczne, kazania i rozmyslania religijne oraz opowiadania®*. Obok ty-
tutdéw i autoréw widniaty ceny, u dotu ogtoszenia drobnym drukiem
informowano, ze ,,spis powyzszy obejmuje tylko drobna czes¢ na-
szych zapaséw. Posiadamy na skiladzie wszelkie inne ksiazKi
z wszystkich gatezi wiedzy”.

W celu propagowania czytelnictwa wsrdd dzieci i miodziezy
Ksiggarnia Katolicka zamieszczata takze ogtoszenia o konkursach
i zagadkach, np. anons dotyczacy konkursu ,,dla uczniéw wszystkich
szkdt gornoslaskich”. Redakcja informowata, ze ,,bedzie to zagadka
zgtoskowa, za ktorej dobre rozwiazanie rozdamy trzy wspaniate na-
grody ksiazkowe” i wiele nagrdd dodatkowych. Rozmyslnie nie
podano przy tym szczeg6towych informacji, odsytajac do rozdawa-

31 Gos¢ Niedzielny” 16 (1931), s. 14.

%2 Tamze; ,,Gos¢ Niedzielny” 50 (1931), s. 11, 56 (1933),s. 616.
¥ Gos¢ Niedzielny” 13 (1933), s. 175.

3 Gos¢ Niedzielny” 49 (1925), s. 15.
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nych wszystkim klientom kalendarzykow szkolnych dla dzieci z oka-
zji rozpoczynajacego sie roku szkolnego®. W okresie wakacji letnich
pojawiaty sie w tygodniku reklamy dotyczace podrecznikéw szkol-
nych ,,wszelkiego rodzaju — od najnizszych do najwyzszych uczelni
po umiarkowanych cenach” oferowanych przez Ksiegarnie Katolic-
ka*®. W pierwszych tygodniach po wybuchu wojny Drukarnia i Ksie-
garnia Katolicka, ratujac sie zapewne przed bankructwem, zamiescita
ogtoszenie informujace, ze ,drukujemy i oprawiamy wszystko:
ksiazki i czasopisma w roznych jezykach, obrazy wielobarwne, wy-
kresy i tabele, ksiegi handlowe”, ze specjalnym uwzglednieniem
utworéw muzycznych. Zapewniata przy tym, ze z uwagi na posiadana
,howoczesnie urzadzona introligatorni¢ podotamy wszystkim zlece-
niom szybko i po cenach przystepnych”?’.

Oprocz ogtoszen zawierajacych informacje o polecanych tytutach
i autorach Ksiggarnia i Drukarnia Katolicka informowata czytelnikdéw
wielokrotnie, w catostronicowych anonsach, o posiadanych trzech
oddziatach: ksiegarni, drukarni i introligatorni, z dopiskiem, ze ,,pole-
ca swoj sktad najstaranniej zaopatrzony w dzieta z wszystkich gatezi
literatury z specjalnem uwzglednieniem teologii”, niezbedne podczas
zaktadania i uzupetniania biblioteki. Polecano wielki wybér ksiag li-
turgicznych, sprzety koscielne, dewocjonalia oraz prenumerate pism
krajowych i zagranicznych za posrednictwem wydawnictwa®.
W niektdérych ogtoszeniach pojawiaty sie bardziej rozbudowane ele-
menty graficzne, np. jedno z nich zawierato obrazek, na ktorym
umieszczono kilka grzbietow ksiazek i jedna otwarta. Potstronicowa
reklama w ozdobnej ramce informowata o olbrzymim wyborze ksia-
zek ze wszystkich dziedzin literatury i sztuki®. To samo wydawnic-
two w innej ofercie, jednakze znacznie mniejszych rozmiaréw (8 cm
x 10 cm), pod nagtéwkiem ,,ostatnie aktualne nowosci wydawnicze”
polecato w pierwszej kolejnosci pozycje ks. bp. Stanistawa Adam-
skiego Szkofa wedle nauki Kosciofa i UchwaZ/ Synodu oraz dwa inne
tytuty wchodzace w sktad serii ,,Biblioteka Uchwat Synodu Polskie-

w
a

,Gosé Niedzielny” 37 (1927), s. 10.
,Gosé Niedzielny” 31 (1928), s. 14.
,Gosé Niedzielny” 39 (1939), s. 750.
,G0s8¢ Niedzielny” 37 (1928), s. 26.
¥ Gos¢ Niedzielny” 52 (1927), s. 16.
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go”. Troska o wychowanie dzieci i mtodziezy byta przedmiotem ko-
lejnych polecanych tytutéw: O katolickg pedagogike w Polsce Wale-
rego Jasinskiego oraz Twoje dzieci i ty Fryderyka Schneidera.
W okresie narastajacego zagrozenia zewngtrznego i nasilajacego sig
niepokoju spotecznego polecano tytuty dotyczace kwestii komuni-
zmu: Miedzynaroddwki socjalistyczno-komunistyczne eksploatujgce
sprawe robotniczg Henryka Glassa oraz ksiazke pt. Inteligencja
w strazy przedniej komunizmu Stefana Wyszynskiego. Wymienione
tytuty charakteryzowata niewielka objetos¢ i przystepna cena w prze-
dziale od 0,10 z} do 4,50 z1*.

W pojawiajacych si¢ ogtoszeniach nie wymieniano czasem tytu-
16w. Akcentowano jedynie range ksiegarni na rynku, ktdra jako jedy-
na w wojewddztwie slaskim ,posiada przedstawicielstwa najpo-
wazn[iejszych] wydawnictw, dzieki czemu kazdy podrecznik szkolny
dla kazdego typu szkoty posiadamy na sktadzie”*.

W okresie poprzedzajacym Boze Narodzenie Ksiggarnia Katolicka
usilniej starata sie promowa¢ swoje wydawnictwa. Z mysla o $wia-
tecznych prezentach zachecano czytelnikéw do zakupow, zamiesz-
czajac obok tytutéw hasta reklamowe: ,,Ksiazka jest najpiekniejszym
i najodpowiedniejszym podarkiem gwiazdkowym”**; | Z wielkiego
wyboru ksiazek z wszelkich dziedzin nauki wymieniamy kilkanascie
tytutdw ksiazek i albumoéw, nadajacych sie najlepiej na prezent
gwiazdkowy!”*®. W tym okresie reklamy byly znacznie obszerniej-
sze, ukazat sie¢ nawet osobny czterostronicowy dodatek zawierajacy
kilkadziesiat tytutow**. Polecano ksiazki z wielu dyscyplin: ,teologii,
sztuki, historii, filozofji, przyrody, podrézy, krajoznawstwa, literatu-
ry, spotecznych, sportu”. Catos¢ pogrupowano w dziatach: ksiazki
obrazkowe, ksiazki obrazkowe w oprawie, parawaniki, bajki i basnie,
ksiazki dla dzieci i miodziezy. Proponowano najczesciej jeden tytut
tego samego autora, np. w grupie ksiazek dla dzieci pojawit sie popu-
larny po dzien dzisiejszy utwdr Serce Edmunda Amicisa z adnotacja
»Ksiazka dla chtopcdw”, w cenie 7 zt. W tej samej grupie umieszczo-

%0 Gos¢ Niedzielny” 16 (1939), s. 322.
. Gos¢ Niedzielny” 37 (1935), s. 512.
2 Gos¢ Niedzielny” 50 (1926), [nlb.].
# Gos¢ Niedzielny” 51 (1928), s. 11.

#  Gos¢ Niedzielny” 50 (1926), [nlb.].
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no sztandarowe Basnie Hansa Christiana Andersena w cenie 6,50 zi
oraz powies¢ przygodowa Daniela Defoe Robinson Kruzoe w cenie
8 zt, a takze nieco drozsza pozycje Don Kiszot Miguela Cervantesa
w cenie 11,60 zt.

W grupie ksiazek obrazkowych dla najmtodszych oprocz tytutéw
i autorow zamieszczono takze rozmiary ksiazek, np. ksiazka Arka
Noego — Krolewna Réza — Przygody Andzi Franciszka Mirandoli uka-
zala sie w formacie 17,5 cm x 15 cm. Jako swiateczne upominki dla
dorostych ksiegarnia polecata gtéwnie albumy i wydawnictwa bogato
zdobione. Wsrdéd nich wyrdzni¢ mozna nastepujace pozycje: Wit
Stwosz ZrodZem natchnies Albrechta Direra — 118 fotografij autor-
stwa Ludwika Stasiaka, Dziefa malarskie Stanistawa Wyspianskiego
(wydanie wytworne na kredowym papierze z reprodukcjami w czte-
robarwnej rotograwiurze z indeksem wszystkich jego prac)*. Poleca-
no takze zbiorowe wydania literatury pigknej, a wsrod nich Pisma
Wiadystawa S. Reymonta w dwudziestu tomach. Osobno mozna byto
zakupi¢ wydanie Ch/opéw tegoz autora, o objetosci 850 stron, z ,,20
planszami cztero-barwnemi, wedtug obrazéw Apoloniusza Kedzier-
skiego w cenie 160 zt w oprawie broszurowej”*®. Zachecano do lek-
tury literatury ascetycznej, proponujac Dzieje duszy, czyli zywot sw.
Teresy od Dziecigtka Jezus. Nie zabrakto ksiazek dla mitosnikéw hi-
storii. W zalecanym spisie mozna znalez¢ nastepujace tytuly: Czasy
Zygmuntowskie na tle prqddw odrodzenia Kazimierza Morawskiego,
Sztuki historyczne XI wieku Tadeusza Wojciechowskiego, Polska
w pamietnikach wielkiej wojny — $wiadectwa z czaséw | wojny $wia-
towej Michata Sokolnickiego. W §licznej, ozdobnej oprawie, w cenie
50 zt, reklamowano tytut Z/ota ksiega Polski, historja rozwoju poli-
tycznego i gospodarczego Rzeczypospolitej Polskiej ku uczczeniu
pierwszego 10-lecia Niepodlegfosci. Nie brakto rowniez tytutdw
przeznaczonych dla scisle okreslonego kregu odbiorcéw. Mitosnikdw
towiectwa zachegcano do kupna gawegdy Z przezyé i wrazen mysliw-
skich Stefana Krzywoszewskiego, dodajac uwage, ze jest to dzieto
ozdobne, w duzym formacie, z ilustracjami Kamila Mackiewicza®’.
W ofertach $wiatecznych zamieszczano zaréwno tytuty wiasne wy-

* Gos¢ Niedzielny” 52 (1926), s. 13; 51 (1928), s. 11.
% Gos¢ Niedzielny” 51 (1928), s. 11.
T Tamze.
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dawnictwa, jak i obce. Ceny poszczeg6lnych tytutéw byty bardzo
zréznicowane: od 5zt za Monety polskie Mariana Gumowskiego,
z trzydziestoma dwoma tablicami w oprawie ptéciennej, do 220 zt za
wspomniane wczesniej Pisma Wiadystawa S. Reymonta. Oprécz ty-
tutéw zaprezentowanych w kolumnach, w ramce pod spodem poleca-
no takze ksiazki podréznicze Chrostkowskiego, F. Goetla, Ferdynan-
da Ossendowskiego, Wactawa Potockiego, ksiazki powiesciowe wy-
bitnych pisarzy polskich i obcych, jak np.: Juliusza Kaden-Ban-
drowskiego, Henryka Sienkiewicza, Kazimierza Tetmajera, Stefana
Zeromskiego, oraz w ozdobnych oprawach dzieta zbiorowe: Adama
Mickiewicza, Juliusza Stowackiego, Zygmunta Krasinskiego. U dotu
strony informowano dodatkowo, ze na sktadzie dostepna jest w kom-
plecie ,,Bibljoteka Laureatow Nobla™*®.

Z mysla o amatorskich zespotach teatralnych Ksiggarnia i Drukar-
nia Katolicka polecata nowa seri¢ pt. ,,Bibljoteka Sceniczna KDK”,
ktora zawierata m.in.: Przypowies¢ o gfupich i mgdrych pannach Ma-
rii Czeskiej-Maczynskiej, sztuke Gdzie mifos¢, tam i Bég F. Milicin-
skiego, Gdy brak b/ogosfawienstwa matki autorstwa Mally Behler.
Ceny poszczeg6lnych utwordw scenicznych wahaty sie w granicach
0,80 zt - 1,10 1.

W ogtoszeniach Ksiggarni i Drukarni Katolickiej wielokrotnie
przewijaty sie te same tytuty. Na Rok Swigty zalecano po raz kolejny
pozycje beletrystyczne autorstwa Marii Czeskiej-Maczynskiej oraz
Elzbiety Burgerowej. Oprocz tego polecano tytut Szko/a katolicka na
Gornym Slgsku ks. Juliusza Bienka, Legendy o swietych Marii Reutt
oraz Duszom zbolafym autorstwa Ludwika Niedbata®®. Na tamach ty-
godnika niejednokrotnie goscita takze reklama diecezjalnego modli-
tewnika pt. Skarbiec modlitw i piesni. Z powodu rozpowszechniaja-
cych sie pogtosek o tym, ze modlitewnik w ogdle sie nie ukaze, re-
dakcja wydawnictwa zawiadamiata czytelnikdw, ze ksiazka zostanie
wydana najp6zniej w pazdzierniku, z prosba, aby do tego czasu po-
wstrzymacé sie od zakupu innej ksiazki modlitewne;j°".

8 Tamze.

* Gos¢ Niedzielny” 15 (1936), s. 212.
%0 Gos¢ Niedzielny” 38 (1933), s. 444.
51 Gos¢ Niedzielny” 30 (1933), s. 324.
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Tytuty ksiazek w ofertach przedswiatecznych prezentowano za-
zZwyczaj na catej stronie, w dwoch kolumnach, w ozdobnej ramce.
W roku 1938, poprzedzajacym wybuch Il wojny $wiatowej, zauwaza
sie odejscie od tej reguty. W ,,Gosciu Niedzielnym” nr 51 z tegoz ro-
ku (s. 748) polecano jedynie trzy tytuty dla dzieci w reklamie o roz-
miarach 10 cm x 8,5 cm, m.in. modlitewnik dla dzieci z kolorowymi
obrazkami pt. Dziecie i Jezus. Widoczny jest brak jednolitych zasad
opisu. Niektdrzy autorzy podawani byli z imienia i nazwiska, przy
innych podawano tylko inicjat imienia albo samo nazwisko. Pojawia-
ja sie drobne btedy, np. zamiast nazwiska Kossak-Szczucka wydru-
kowano Korsak-Szczucka (1928, nr 51, s. 11).

Pierwszy wydaweca tygodnika: Spotka Wydawnicza Karola Miarki
w Mikotowie, polecat w tygodniku wypuszczane przez siebie tytuty.
W okresie poprzedzajacym przyjecie Pierwszej Komunii $w. infor-
mowano, ze ,,wyszta juz z druku nowa ksiazka do nabozenstwa dla
mtodziezy pt. Droga do Boga. Obszerna objetosciowo (368 s.) pole-
cana specjalnie jako prezent komunijny, zawierajaca 170 najpopular-
niejszych piesni w cenie 1 ztp”®2. Firma Karola Miarki polecata takze
poradnik dobrych manier pt. Formy towarzyskie. Prawid/a i wska-
z6wki przyzwoitego zachowania sie w réznych chwilach zycia®. Czy-
telnikom proponowano zakup Katechizmu katolickiego dla wiernych
i szk67 autorstwa ks. Teofila Bromboszcza, w cenie 1,20 zt**. Jako

52 Gos¢ Niedzielny” 21 (1924), s. 8. W dwudziestoleciu migdzywojen-
nym obowiazywaty w Polsce dwa systemy walutowe: w latach 1918-1924
marka polska, a od 1924-1939 waluta ztotowa. W mysl genewskiej konwen-
cji polsko-niemieckiej z 15 maja 1922 roku na Gornym Slasku postanowio-
no, ze do 1937 roku wytacznym $rodkiem ptatniczym bedzie marka nie-
miecka. Jednakze gwattowny spadek wartosci marki niemieckiej, znacznie
przewyzszajacy inflacje marki polskiej, spowodowat, ze 21 grudnia 1922
roku rzad polski wydat rozporzadzenie o wycofaniu z obiegu na Slasku mar-
ki niemieckiej, co nastapito 1 listopada 1923 roku. Natomiast 14 kwietnia
1924 roku podpisano rozporzadzenie o zmianie waluty i wprowadzeniu wa-
luty ztotowej na miejsce marki polskiej; zob. J.A. Szwagrzyk, Pieniqdz na
ziemiach polskich X-XX w., Wroctaw 1973, s. 271-273.

5% Gos¢ Niedzielny” 23 (1924), s. 8.

*  Gos¢ Niedzielny” 42 (1924), s. 16.
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nowos¢ polecano tytut Gloria in excelsis Deo! — wybor 14 kolend na
4 glosy mieszane, w cenie 0,80 z1>°.

Wydawnictwo Ksiezy Pallotynéw goraco polecato czytelnikom
ksiazke Jak kochac¢ Jezusa, w cenie 2 zt, zwlaszcza dla czcicieli sw.
Teresy od Dzieciatka Jezus. Zamowienia mozna byto sktada¢ w Wa-
dowicach®®.

Kilka tytutdbw zawartych w niewielkim ogtoszeniu (8,5cm x
4,5 cm) zamiescito wilenskie wydawnictwo ,,Dobra Prasa”, miesz-
czace sie przy ulicy Zarzecznej 30. Polecano ,tanio ksiazki aktualne
po cenach zanizonych z kosztami przesyiki”. Wymieniono dziewie¢
tytutdéw, niektére wraz z nazwiskiem autora, inne zawierajace tylko
inicjaty, np. J.M., Komunizm a chrzescijarstwo, w cenie 25 zi;
A. Magniez, Odpowiedzi zdrowego rozumu na zarzuty przeciwko re-
ligii, w cenie 1zt; M. Skrudlik: Cudowny Obraz NMP Ostrobram-
skiej, w cenie 0,80 zt; Zasady samokszta/cenia naucz.[ycieli], w cenie
3 zL. Ogtoszenie otoczono ozdobna ramka®’. W roku 1937 wydawnic-
two reklamowato kilka tych samych tytutow.

Jako ,,piekny podarunek gwiazdkowy” Wydawnictwo Polskie
R. Wegnera z Poznania polecato jeden ze swoich tytutéw: Dzieje pa-
piezy, nadmieniajac przy tym, ze ,,za wydanie tego wspaniatego dzie-
Ta katolickiego otrzymato btogostawienstwo Ojca sw. oraz Kardyna-
16w i Biskupow polskich”, prasa zas zamiescita wiele jego pozytyw-
nych recenzji. Reklama informuje, ze publikacja ta, wydana
w ozdobnej oprawie, zawiera 720 stron druku, z wieloma przepigk-
nymi ilustracjami, w cenie 48 zt lub 52 zt. Z racji wysokich kosztow,
wydawnictwo proponowato dogodne warunki ratalne z doliczeniem
kosztow wysyiki®®.

Anonse niewielkich rozmiaréw (8 cm x 6 cm), polecajace ciekawe
pozycje, zamieszczata réwniez Ksiegarnia sw. Wojciecha, posiadaja-
ca swdj oddziat w Warszawie, w Alejach Jerozolimskich 39. Oferta
zawierajaca siedem tytutdw wraz z nazwiskiem i inicjatem imienia
oraz ceng dotyczyta ksiazek 0 masonerii: Masonerja w Polsce Mie-
czystawa Skrudlika, opracowan literackich: Francois Mauriac.

55 Gos¢ Niedzielny” 49 (1924), s. 8.

% Gos¢ Niedzielny” 49 (1926), s. 12.

5 Gos¢ Niedzielny” 28 (1939), s. 562; 52 (1937), s. 783.
%8 Gos¢ Niedzielny” 51 (1937), s. 762.
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Studjum literackie Konrada Gorskiego, powiesci: Dziedzictwo Kazi-
mierza Wybranowskiego (wlasciwe nazwisko: Roman Dmowski).
Ceny ksiazek byty zréznicowane: od 1,60 zt do 10,50 zt. Za przesytke
pobierano optate 0,30 zt za jedna ksiazke badZz 0,60 zt za wszystkie
tytuty*®.

Anons niecodziennej tresci zamiescita Katolicka Spétka Wydaw-
nicza, ktora poszukiwata ,,wymownych Pan i Panow do sprzedazy
nowo wydanej ksiazki dla kobiet”. Dzienny zarobek, jaki propono-
wano, wynosit od 30 zt do 60 z%°.

3. Reklama czasopism

Na tamach tygodnika mozna znalez¢ autoreklamy, zajmujace cata
strone. Redakcja poprzez zamieszczanie haset: ,,Dziesiatki tysiecy ka-
tolikow czyta «Goscia Niedzielnego», ale jest on przeznaczony dla
setek tysiecy” zachecata czytelnikdw do zdobywania nowych odbior-
cow, a wrecz ich do tego przynaglata: ,,Jestes wierzacym katolikiem —
badZ apostotem tego pisma. Propaguj je tam, gdzie go jeszcze nie
znaja i nie czytaja (...). Katolicyzm na Slasku musi is¢ naprzod, by
zdglbywac’ coraz wiecej jednostek dla Chrystusa i Jego Boskiej Mi-
Sji.

Redakcja konkurencyjnego, wydawanego w Poznaniu tygodnika
diecezjalnego ,,Przewodnik Katolicki” reklamowata swoje pismo
w katowickim ,,Gosciu”. Informowano, ze tygodnik jest bogato ilu-
strowany, zawiera nauki religijne, ,,rozprawy popularne naukowe ze
wszystkich dziedzin, opowiadania, powiesci”. Prawie potstronicowa
reklama prezentowata profil czasopisma, warunki prenumeraty wraz
z cennikiem, ale byta oszczedna graficznie®.

Na stronach pisma reklamowaty si¢ takze rzadziej wychodzace
periodyki. Biezacy anons z adnotacja ,,co dopiero opuscity prase” do-
tyczyt ,,Rocznikow Katolickich” (t. 6, 1929) w cenie 14 zt, w oprawie
16,50 zt. Polecano takze wczesniejsze tomy oraz kazania niedzielne,

% Gos¢ Niedzielny” 22 (1935), s. 314.
80 Gos¢ Niedzielny” 37 (1934), s. 516.
61 Gos¢ Niedzielny” 18 (1935), s. 249.
62 Gos¢ Niedzielny” 52 (1929), s. 16.
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patriotyczne i okolicznosciowe. Zamowienia nalezato sktada¢ u auto-
ra: ks. N. Cieszynskiego w Poznaniu®.

Zarzad Oddziatu Slaskiego Zwiazku Harcerstwa Polskiego rekla-
mowat na tamach ,,Goscia Niedzielnego” swoje czasopismo pt. ,,Na
tropie”. Redakcja informowata, ze jest to pismo dla mtodziezy pol-
skiej i wychodzi dwudziestego piatego dnia kazdego miesiaca, w ce-
nie 0,50 zt. Reklama byta niewielka: 8 cm x 8 cm, otoczona ramka.
Mniejszymi literami wydrukowano zachecajace hasto: ,,kazdy mtody
Polak powinien prenumerowac i jedna¢ prenumeratorow”®.

W 1932 roku rozpoczeto w Katowicach wydawanie nowego mie-
siecznika pt. ,,Gtos Misji Wewnetrznej”, do ktérego nabycia zacheca-
ly ogloszenia zamieszczane w ,,Gosciu”. Anons skierowany byt
w szczegdblnosci do os6b zainteresowanych dziatalnoscia apostolska,
cztonkoéw zrzeszen i kongregacji koscielnych. Cena pojedynczego
egzemplarza wynosita 0,30 zt, natomiast prenumerata roczna
3,60 zt*.

Na tamach czasopisma mozna byto znalez¢ takze reklamy owcze-
snych dziennikéw, z ciekawymi zwrotami naktaniajacymi do zakupu:
»irzeba codziennie wiedzie¢, co si¢ dzieje w kraju i na swiecie. Dla-
tego tez kazdy swiatty cztowiek powinien czyta¢ dziennik katolicki”.
Takie stowa zachety zawierata reklama dziennika ,,Polska”, informu-
jac, ze jest to ,,ponadpartyjne pismo codzienne, informacyjne o tresci
starannie dobranej, ciekawej, interesujacej kazdego dobrze myslacego
i Swiattego obywatela — katolika”, traktujace o kwestiach politycz-
nych, gospodarczych, spotecznych i religijnych. Redakcja tygodnika
Z siedziba w Warszawie przesytata zainteresowanym osobom bez-
ptatne egzemplarze prébne. Natomiast prenumerata miesieczna wy-
nosita 4,50 z.

Rolnikom, w trosce o ,,rozwdj swojego gospodarstwa”, polecano
~jedyne na Slasku czasopismo fachowo-rolnicze” pt. ,,Rolnik Slaski”.
Numery okazowe tygodnika redakcja wysytata bezptatnie. Roczna

63 Gos¢ Niedzielny” 15 (1928), s. 16.
64 Gos¢ Niedzielny” 48 (1930), s. 18.
6 Gos¢ Niedzielny” 25 (1932), s. 12.
6 Gos¢ Niedzielny” 48 (1930), s. 16.
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prerymerata wraz z bezptatnym miesigcznikiem ,,Plon” kosztowata
6 zt>".

Ksieza pallotyni z Krakowa zachecali mtodszych czytelnikdéw do
prenumerowania prasy, proponujac swoj tytut pt. ,,Maty Apostot”.
Reklama — wiasciwie do rodzicow — kierowata nastgpujace stowa:
,Kto pragnie swem dzieciom sprawi¢ mita przyjemnosé (...), niechaj
dla nich zaabonuje Ma/ego Aposto/a”. Cena miesiecznika wynosita
1,20 zt*®. Reklama powtarza sie w kilku kolejnych numerach.

Innym polecanym tytutem z mysla o dzieciach byt ,Maty Swia-
tek” — najstarszy ilustrowany dwutygodnik dla dzieci. Podano szcze-
gotowa zawartos¢ numeru. Cena miesigcznika wynosita 1,10 zt. Pi-
smo ukazywato sie w Spoice Zjednoczenia Mtodziezy w Poznaniu.
Redaktorem odpowiedzialnym byt ks. Teodor Kubina®. Reklama po-
jawita sig takze w kolejnym numerze.

Tradycyjnie w ostatnich miesiacach roku oraz w styczniowych
numerach zachecano czytelnikéw do zakupu kalendarzy. Informowa-
no o cenie i mozliwosciach ich nabycia, czasami przez wiele tygodni
proponowano to samo wydawnictwo. Juz w pierwszym roku ukazy-
wania si¢ tygodnika na ostatniej stronie zamieszczano reklame ,,Ka-
lendarza Marjanskiego”, do nabycia w Wydawnictwie Karola Miarki
w Mikotowie™. Polecano réwniez ,Kalendarz Ligi Katolickiej” na
rok 1935. Dla skuteczniejszego oddziatywania reklamy ogtoszono
w rog:lzniku konkurs z wartosciowymi nagrodami (radio, zegarek, ser-
wis) .

W roku 1924 pojawiato si¢ niewielkie ogtoszenie, z ktdrego do-
wiadujemy sie, ze wyszedt nowy zeszyt ,,Gloséw znad Odry” w cenie
500 marek polskich. Zamoéwienia mozna byto kierowa¢ na adres ks.
Emila Szramka przy ul. Francuskiej 172.

W 1926 roku na polskim rynku zaczat si¢ ukazywac¢ nowy mie-
siecznik poswiecony szerzeniu $wiadomosci religijnej wsrod mio-
dziezy. Zwiazek Najswietszego Serca Jezusowego, bedacy wydawca
pisma, kilkakrotnie zamieszczat reklamy miesiecznika w ,,Gosciu

67 Gosé Niedzielny” 22 (1939), s. 462.

68 Gos¢ Niedzielny” 39 (1924), s. 8.

8 Gos¢ Niedzielny” 26 (1924), s. 8.

0 Gos¢ Niedzielny” 2 (1923), s. 8; 3 (1923), s. 8; 5 (1923), s. 8.
™ Gos¢ Niedzielny” 50 (1934), s. 698.

2 Gos¢ Niedzielny” 19 (1924), s. 8.
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Niedzielnym”. Prenumerata roczna wynosita 12 zt, podawano adres
redakcji i numer konta bankowego”.

Wiele miejsca w statych rubrykach tygodnika poswiecano takze
promocji czasopism. Jednym z miesiecznikOw 0 najwyzszym wow-
czas naktadzie byt ,,Rycerz Niepokalanej”. W rubryce Bibljografja
zaprezentowano numer majowy z roku 1929. W adnotacji tresciowej
wymieniono najbardziej interesujace tytuty artykutow, m.in.: Marsza-
fek Foch jako czciciel Niepokalanej, Milicja Niepokalanej. Cena
trzydziestodwustronicowego numeru wynosita 0,15 zt, w prenumera-
cie rocznej 1,50 zi, natomiast bezrobotnym i ubogim miesiecznik wy-
sytano nieodptatnie™. W kolejnym numerze przedstawiono czytelni-
kom krdétka charakterystyke miesiecznika ,,Hosanna” o tematyce ko-
scielno-muzycznej, wydawanego w Tarnowie. W $rodku czytelnicy
mogli znalez¢ artykuty dotyczace m.in. Konstytucji apostolskiej
Divini cultus, sw. Filipa Nereusza i muzyki”. Redakcja miesigcznika
reklamowata swoje pismo réwniez w dziale ogtoszeniowym, zawia-
damiajac, ze miesigcznik osiagnat juz naktad 520 tys. egzemplarzy.
Prenumerata roczna wynosita 1,50 zt, dlatego ,,kazdy, nawet najbied-
niejszy moze Rycerza abonowa¢” — zachecano w reklamie™.

W rubryce Co czytac? czytelnicy mogli dowiedzie¢ sie, ze z okazji
dziesigciolecia diecezji czestochowskiej wyszedt juz ,,Kalendarz
Jasnogérski” na rok 1936, w wiekszej objetosci, na lepszym papierze
i bogato ilustrowany. Rocznik zawierajacy ,,duzo pouczajacych, cie-
kawych artykutow (...), najciekawsze wiesci ze $wiata” mozna byto
zakupi¢ w ,,cenie nadzwyczaj niskiej”: 1 zt wraz z przesytka, w re-
dakeji tygodnika ,,Niedziela””’. Jednozdaniowe hasto reklamowe
umieszczone na gorze strony miato zacheci¢ do zakupu ,,Kalendarza
Matki Boskiej Piekarskiej”, w cenie 1 zt, ktéry byt rozprowadzany
przez kolporteréw ,,Goscia Niedzielnego™®.

Wsrdd polecanych czytelnikom tytutéw w statych rubrykach znaj-
dowalty si¢ pozycje odbiegajace tematyka od profilu czasopisma, np.
informowano odbiorcdw pisma, ze ukazat si¢ juz czwarty zeszyt

7 Gosé Niedzielny” 39 (1927), s. 7; 44 (1927), s. 12; 46 (1927), s. 7.
" Bibljografia, ,Gos¢ Niedzielny” 18 (1929), s. 12.

> Bibljografia, ,Gos¢ Niedzielny” 19 (1929), s. 10.

76 Gos¢ Niedzielny” 26 (1932), s. 16; 30 (1932), s. 15.

" Gos¢ Niedzielny” 38 (1935), s. 526.

8 Gos¢ Niedzielny” 41 (1935), s. 566.
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»Slaskich Wiadomosci Statystycznych”, miesiecznika wydawanego
pod patronatem Slaskiej Rady Wojewddzkiej w Katowicach. Zeszyt
zawieral m.in. informacje zrodtowe z zakresu statystyki zdrowotno-
ici, bezpieczenstwa, stanu zatrudnienia, finanséw’®.

4. Reklama ksiegarska

Na tamach czasopisma swoja oferte prezentowato wiele ksiggarni
z siedzibg w Katowicach i okolicznych miastach. Bardzo czgsto
szczegbtowy spis zamieszczata Ksiegarnia Polska, mieszczaca sie
w Katowicach przy ul. Poprzecznej 2, z trzema filiami w Krolewskiej
Hucie, Mystowicach i Tarnowskich Goérach. W jednej z nich wy-
szczegoblniono kilkadziesiat tytutdw wraz z cenami w dwaoch grupach:
ksiazki dla ksiezy i katechetow oraz ksiazki o tresci religijnej i po-
wiesciowe dla starszych i mtodziezy. W grupie dla ksiezy propono-
wano m.in.: Co to jest Pismo swiete Jozefa Archutowskiego w cenie
0,96 z1, Pisma Ojcow Kosciofa w opracowaniu Arkadiusza Lisieckie-
go w cenie 12z, O nauczaniu religji Stefanii Marciszewskiej-
-Posadzowej w cenie 0,96 zt. W grupie dla dzieci i mtodziezy pole-
cono kilka tytutéw opowiadan autorstwa Michaliny Domanskiej: Zo-
na ufana, Panienka ze dworu, Kuglarz Matki Boskiej, w przystepnych
cenach kilkudziesieciu groszy®. W innym ogtoszeniu tej samej ksie-
garni, 0 rozmiarach 12,5 cm x 20 cm, polecano wiele tytutdw histo-
rycznych, m.in.: Powstanie listopadowe Artura Sliwinskiego, Polska
za Piastdw Nowickiego, Wyprawy krzyzowe Stanistawa Arnolda;
Dzieje Litwy Jana Jakubowskiego, Z walk o Lwow Jana Rogowskiego.
Oprécz pozycji stricte naukowych polecano powiesci i opowiadania
oparte na watkach historycznych, szczeg6lnie utwory Jézefa Ignace-
go Kraszewskiego: Matka krélow, Krakéw za fokietka, Krél chfo-
péw. Ceny ksiazek byly bardzo przystepne: od 0,20 zt do 3,40 zt*.
Reklamy ksiegarni pojawiaja sie w wielu kolejnych numerach.

Region Slaska Cieszynskiego byt reprezentowany na kartach ty-
godnika przez Ksiggarnig ,,Kresy”, mieszczaca si¢ w Cieszynie. Za
posrednictwem reklamy starata sie ona rozpropagowac ,,nadzwyczaj

™ Gos¢ Niedzielny” 34 (1934), s. 475.
80 Gos¢ Niedzielny” 16 (1924), s. 8.
81 Gos¢ Niedzielny” 45 (1924), s. 8.
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zajmujaca ksiazkg, ktora powinna by¢ w kazdym domu”, pt. Pamiet-
nik z wojny i niewoli autorstwa Jana Szuscika, w cenie 4 z1*2.

Lokalny rynek ksiegarski reprezentowata takze Ksiegarnia Lud-
wika Fiszera z Katowic. Reklama firmy zawierata nastepujace infor-
macje: ,,posiada stale na sktadzie wielki wybor ksiazek wszelkiej tre-
ici i zalatwia zaméwienia zamiejscowe odwrotna poczta”®.

Reklama prospektywna, dotyczaca Ksiggarni Kazimierza Schaefe-
ra, zostata zamieszczona w kilku numerach pisma z roku 1933. Za-
wiadamiano czytelnikow, ze ksiegarnia zostanie otwarta 1 maja przy
ul. Poprzecznej 12. Miata oferowaé¢ ksiazki religijne, szkolne, na-
ukowe w miejscu, ,,gdzie wszelkie przejawy najnowszej literatury
w réznych jej dziedzinach i jezykach znajda swdj oddzwiek — gdzie
mile przebywac bedzie mozna (...), gdzie dba¢ sie bedzie 0 wygode
klienta”®. W jednym z kolejnych numeréw, w reklamie o matej po-
wierzchni (5cm x 3 cm) ksiggarnia polecata szczeg6lnie ksiazki
szkolne®.

Z mysla o chorach koscielnych swoj asortyment oferowat w cza-
sopismie Jozef Daniel, wiasciciel Ksiggarni sw. Barbary w Boguci-
cach. Polecat Pasye na Palmowg Niedziele i Wielki Pigtek na cztery
glosy mieszane oraz nuty do uzytku w kosciele®®.

Na tamach tygodnika mozna znalez¢ takze reklamy ksiegarni spe-
cjalistycznych: np. Ksiegarnia i Sktad Nut Edmunda Gorskiego, z sie-
dziba w Katowicach przy ul. Mtynskiej 4, polecata ,,nowosci muzyki
powaznej i lekkiej, nuty w duzym wyborze”, specjalne ceny oferowa-
no towarzystwom muzycznym®’.

Niektdre ksiegarnie polecaty raczej asortyment inny niz ksiazko-
wy. Ksiegarnia Fr. Tytko z Pszowa polecata na gwiazdke: ,,krzyze,
lichtarze, swieczki koledowe i choinkowe, karty swiateczne i nowo-
roczne, kalendarze oraz wszelkie artykuly ksiegarskie”®, natomiast
w kwietniu polecano ksiazeczki do Pierwszej Komunii $w. i nabozen-

82 Gos¢ Niedzielny” 33 (1925), s. 21.
83 ,Gos¢ Niedzielny” 42 (1924), s. 16.
8  Gos¢ Niedzielny” 18 (1933), s. 252.
8 Gos¢ Niedzielny” 49 (1933), s. 600.
8  Gos¢ Niedzielny” 8 (1925), s. 8.

87 Gos¢ Niedzielny” 51 (1934), s. 721.
88 Gos¢ Niedzielny” 51 (1927), s. 12.
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stwa oraz szkaplerze i medaliki®. Inna katowicka firma, Ksiegarnia
i Sktad Artykutéw Pismiennych Towarzystwa Czytelni Ludowych,
oferowata czytelnikom ,artykuty biurowe, materjaty pismienne po
przystepnych cenach”®.

Réwniez osoby prywatne zamieszczaty ogtoszenia zachecajace do
zakupu ksiazek za ich posrednictwem. Jedno z nich dotyczyto ksiazKi
autorstwa ks. Janickiego, ktora ukazata si¢ w Rzymie pt. Polskie pa-
migtki w Rzymie. Z tresci anonsu dowiadujemy sig, ze w Rzymie
mozna znalez¢ spory wybor tego typu pamiatek. ,,Bezinteresowna
sprzedaza ksiazki na Slasku zajmowat si¢ p. Rekosiewicz”®:.

5. Whioski

Analiza oferty wydawniczej, ksiegarskiej i prasowej, obecnej na
famach ,,Goscia Niedzielnego” w latach 1923-1939, pozwala
stwierdzi¢, ze byta ona dostosowana do profilu czasopisma. Reklama
byta bogata pod wzgledem liczby oglaszajacych si¢ wydawnictw,
jednakze mniej réznorodna pod wzgledem proponowanych tytutdw.
Wiele z nich pojawiato si¢ wielokrotnie na tamach pisma, zwtaszcza
reklamy oferty wydawniczej Ksiegarni i Drukarni Katolickiej.
Ogtoszen tych byto zdecydowanie najwiecej, pojawiaty si¢ one we
wszystkich latach, wyrdzniaty si¢ pod wzgledem graficznym. Ich
powierzchnia réznita sie znacznie, poczawszy od Kilkucenty-
metrowych do zajmujacych kilka stronic czasopisma. W tygodniku
ogtaszaty sie gtownie wydawnictwa religijne. Przewazaty reklamy
biezace i retrospektywne, najmniej bylo ogtoszen prospektywnych.
Najwiecej reklam dotyczyto ksiazek o tematyce religijnej i teolo-
gicznej. Nie brakowato takze tytutdw reprezentujacych literature
pigkna, beletrystyke, wydawnictw popularnonaukowych z roznych
dyscyplin, podrecznikéw szkolnych, modlitewnikéw. Kazdy z zain-
teresowanych mogt wybra¢ pozycje odpowiednia dla siebie, a takze
dla swojego dziecka. Przy roznych okazjach informowano
czytelnikbw o obnizkach. Oferty byty ro6znorodne pod wzglgdem
cenowym. Poszczegblnym tytutom towarzyszyly recenzje zamie-
szczanie gtdwnie w rubryce Bibljografja, a nastgpnie Co czytac?

8 Gos¢ Niedzielny” 12 (1925), s. 8.
% Gos¢ Niedzielny” 41 (1934), s. 570.
% Gos¢ Niedzielny” 27 (1925), s. 12.
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Reklamy charakteryzowaty si¢ przejrzystoscia, czytelnoscia i atrak-
cyjna forma graficzna.

Redakcja starata si¢ zacheci¢ odbiorcdw do czytania prasy
poprzez zamieszczanie bogatej oferty wydawnictw periodycznych,
poczawszy od dziennikdw, a na rocznikach skonczywszy. Polecano
prase 0 tematyce religijnej, w przewazajacej mierze byly to
kalendarze. Pojawito si¢ rowniez wiele tygodnikow i miesiecznikdw
wydawanych na terenie catego kraju.

Sledzac reklamy ksiggarskie, zauwaza sie, ze niewiele firm
zamieszczato informacje o swojej dziatalnosci. Przewazaty reklamy
ksiegarni majacych swoja siedzibe w Katowicach lub okolicznych
miastach. Swiadczyé to moze o niewielkiej zyskownosci tego typu
dziatan, jak rowniez o trudnosciach z popytem na rynku ksiegarskim.

Reklama zamieszczana na tamach ,,Goscia Niedzielnego” ksztat-
towata upodobania czytelnicze, zachecata do tworzenia prywatnych
ksiegozbioréw i uzupetniania zbioréw bibliotecznych.



