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Streszczenie: Udzial mass medidow w procesie wychowania dzieci
i mtodziezy wydaje si¢ nieustannie wzrasta¢, zarowno z uwagi na co-
raz bardziej zaawansowang technologi¢ dajacg nieograniczone mozli-
wosci, jak 1 rozbudzong w mtodym pokoleniu ch¢¢ posiadania coraz
$wiezszych informacji. Konsekwencja tego jest spedzanie wielu godzin
w towarzystwie komputera, internetu, telewizji. Przedmiotem rozwazan
W niniejszym opracowaniu sg nastgpujace zagadnienia: funkcje telewi-
zji 1 rodziny w wychowaniu dziecka, edukacja medialna, rodzaje pro-
graméw ogladanych przez mlodziez w telewizji, zainteresowanie pro-
gramami o tematyce religijnej i ich ocena.

Stowa kluczowe: mass media, funkcje mass mediow, rodzaje progra-
mow telewizyjnych, funkcje rodziny, edukacja medialna, ogladalnos¢
programdw o tematyce religijnej.

Wprowadzenie

Wychowanie to proces ztozony, trudny, dtugotrwaty, odpowiedzial-
ny. Wychowujg przede wszystkim rodzice, szkota, grupa réwiesnicza.
Jak pisze Jadwiga Izdebska, ,,rodzina jako wspolnota 0oséb poprzez za-
pewnienie podstawowych, korzystnych warunkéw zycia, codzienne ro-
dzinne spotkania, ktorych istotg sa wzajemne interakcje, mitos¢, troska
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o dobro dziecka i innych domownikéw, realizuje proces wychowania
rodzinnego, rozumiany jako pomoc w rozwoju dziecka, w budowaniu
przez niego wlasnej osobowosci, jako wsparcie w procesie wprowadza-
nia w $wiat warto$ci ogdlnoludzkich, humanistycznych™'. Dzieci dora-
stajace w rodzinach normalnie funkcjonujacych doswiadczajg wiec ra-
dosci, mitosci, maja zapewnione szanse rozwoju. Wspodlczesna rodzina
to jednak rowniez srodowisko zagrozen dla rozwoju dziecka. Dysfunk-
cjonalna rodzina na skutek biedy, zdezintegrowanych wiezi, problemow
o charakterze patologicznym utrudnia normalny rozwdj dziecku, ogra-
nicza jego uczestnictwo w kulturze, osiagniecia edukacyjne. Dziecin-
stwo staje si¢ wypetione Igkiem, poczuciem krzywdy, samotnosci.

Wspolczesng przestrzen rodziny, a zatem i dziecka, zajmujg media,
ktore bardzo intensywnie wchodza w zycie rodzinne, stajac si¢ waznym
srodowiskiem wychowawczym. Ich obecno$ci i znaczenia w zyciu dzie-
ci 1 mlodziezy nie mozna lekcewazy¢. Trzeba wykaza¢ si¢ czujnoscia
wobec prezentowanych tresci, znajomoscig techniki i mozliwosci, jakie
media oferujg, wprowadza¢ ograniczenia czasowe na ,,ich przebywa-
nie” z dzie¢mi i mtodzieza.

Media to przedmioty, materialy, urzgdzenia przekazujace odbiorcom
okreslone informacje, wiadomosci, komunikaty poprzez stowo, obrazy,
dzwigki, a takze umozliwiajace im wykonywanie okreslonych czynno-
$ci intelektualnych i manualnych®. Z uwagi na podejmowang w opra-
cowaniu problematyke programow telewizyjnych o charakterze religij-
nym, przyjecie tej definicji wydaje si¢ zasadne. Ujmuje ona bowiem
telewizje jako jedno z medidw, ktore przekazuje widomosci, pozwalajac
tym samym na wykonywanie réznorodnych czynno$ci, na inng aktyw-
no$¢ nizeli tylko ta zwigzana z percepcja programu.

Pojawiajg si¢ takze inne definicje, okreslajace mass media jako ogot
elektrycznych i elektronicznych sposobdéw odtwarzania, zapisywania

! J. Izdebska, Kultura pedagogiczna rodzicow, [w:] Rodzicielstwo. Wybrane zagad-
nienia kontekstow edukacyjnych, red. D. Opozda, Wydawnictwo KUL, Lublin 2007,
s. 111.

2 Por. M. Musial, Media w procesie wychowania, Wydawnictwo Adam Marszalek,
Torun 2006, s. 9.
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i rozpowszechniania obrazow i dzwiekow, ktore stosuje sie w komuni-
kowaniu masowym w celu zorganizowanego odbioru indywidualnego
lub zbiorowego?®.

Do mass mediow tradycyjnie zaliczane sg: prasa, radio i telewizja®.
Obecnie klasyfikacja ta wydaje si¢ by¢ niewystarczajagca wobec nowych
medioéw, ktére wypetniaja przestrzen zyciowg oraz edukacyjng dzieci
i dorostych. Ogromna popularno$¢ owych mediow tradycyjnych, szcze-
goblnie telewizji, wydaje si¢ by¢ nieco wypierana przez komputery, in-
ternet, MP3 czy tez MP4. Jednak jest jeszcze duza grupa dzieci i mto-
dziezy, ktora spedza czas gtownie przed telewizorem. Wiele kanatow
telewizyjnych, bardzo duza réznorodno$¢ programoéw sprawiaja, ze
kazdy mlody cztowiek znajdzie co$, co go interesuje albo tez bedzie
bez wiekszego zaangazowania i $wiadomego odbioru ogladat oferte te-
lewizji.

Powszechno$¢ mediow, jak podkresla Janusz Gajda, spowodowa-
ta z jednej strony globalizacje, czyli odbior tych samych tresci przez
bardzo wiele osob, lub z drugiej strony personalizacje, czyli wicksza
mozliwo$¢ wyboru programéw telewizyjnych®. Przy bardzo réznorod-
nej ofercie programowej istnieje mozliwo$¢ wybrania programu odpo-
wiadajacego zainteresowaniom, upodobaniom i potrzebom kazdej gru-
py odbiorow. Ponadto dzigki mozliwos$ci rejestrowania, odtwarzania
i przechowywania tresci nie ma przymusu recepcji programu w okre-
slonym czasie.

Cechy indywidualne odbiorcy, jak rowniez emitowane tresci decy-
duja o wyborze programow. Stanistaw Kuszewski wyroznit nastepuja-
ce programy: odtwarzajace rzeczywisto$¢, do ktorych zaliczy¢ mozna
transmisje, dyskusje, wywiady, wystapienia waznych osdb, koncerty;
przetwarzajace rzeczywisto$¢, czyli widowiska dokumentalne, repor-
taze oraz wytwarzajace rzeczywistos$¢, mianowicie: widowiska teatral-

3 Por. A. Lepa, Pedagogika mass mediow, Archidiecezjalne Wydawnictwo Lodz-
kie, £6dz 2000, s. 39.

4 Por. M. Musial, Media w procesie..., dz. cyt., s. 9.

5 Por. M. Ejsmont, B. Kosmalska, Media, wartosci, wychowanie, Oficyna Wydaw-
nicza Impuls, Krakow 2005, s. 248.



94 BEATA KRAJEWSKA [4]

ne, muzyczne, baletowe, lalkowe czy animowane®. Natomiast Jacek
Dohnalik wyodregbnit grupy programowe, ktore w praktyce funkcjonu-
ja w kazdej telewizji i sg to: filmy fabularne, teatr i formy parateatral-
ne, muzyka powazna i jazz, programy muzyczno-estradowe, programy
kabaretowo-literackie i satyryczne, teleturnieje i konkursy, informacje
biezace, publicystyka kulturalna i wiedza o kulturze, publicystyka spo-
leczno-gospodarcza, polityczna, historyczna, wojskowa, publicystyka
popularnonaukowa i programy o$wiatowe, programy poradnicze i po-
radniczo-reklamowe, programy sportowe, seriale dokumentalne i cykle
filmow dokumentalnych, filmy animowane i krétkometrazowe niedo-
kumentalne, programy dla dzieci i mlodziezy’. Klasyfikacja ta jakkol-
wiek obszerna wydaje si¢ jednak nie obejmowac petnej oferty telewizji,
mozna bowiem jeszcze wskaza¢ programy religijne, znaczng ekspansje
reklam, wydzielajacych si¢ w odrgbng kategorie, programy kulinarne,
programy rodzinne.

Miejscem korzystania z telewizji jest przede wszystkim dom rodzin-
ny. To pod kontrola, w towarzystwie lub obok rodzicow dzieci oddaja
si¢ czynnosci ogladania. Przemyslany, selektywny wybor programow,
ograniczony trwaniem wybranego programu czas, odniesienie si¢ do
emitowanych tresci to przestanki racjonalnego i doglgbnego odbioru,
ktéry moze wigzac si¢ z realizacjg funkcji telewizji. Za sytuacje, w kto-
rej kontakt z telewizjg miatby wlasnie taki charakter, odpowiedzialni sg
przede wszystkim rodzice. Swiadomo$¢ wychowawcza rodzicow wiaze
si¢ ze znajomoscig roli, jaka pelnia oni wobec dziecka i spoteczenstwa,
zadan i funkcji nan natozonych.

W kontekscie powyzszych rozwazan wskazac nalezy, iz jako cel w ni-
niejszym opracowaniu przyjeto przedstawienie opinii dzieci i mlodzie-
7y na temat wybranej kategorii programow telewizyjnych, jaka sa pro-
gramy o tematyce religijnej. Ponadto dazeniem bylo ukazanie funkcji
dwoch waznych srodowisk w procesie wychowania: rodziny i mediow.
Chodzi tu takze o wychowanie medialne, ktére powinno by¢ ukierun-

® Pro. tamze, s. 248-249.
7 Por. A. Lepa, Pedagogika..., dz. cyt., s. 82-83.
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kowane na ksztattowanie warto$ciowego i pozadanego wychowawczo
odbioru treéci 1 zainteresowan medialnych dzieci i mlodziezy.

Funkcje telewizji i rodziny wobec dziecka

Telewizja jest jednym z najszybszych, najefektywniejszych i najbar-
dziej sugestywnych mediow. Jest wszechobecna i ogladana przez pra-
wie wszystkich. Jak pisze Neil Postman, ,,nie istnieje dolna granica wie-
ku, ktora bytaby bariera w dostepie do telewizji. Nie istnieje stopien
ubostwa, ktory by zmusit do jej wyrzeczenia si¢. Zadne wyksztalcenie
nie osiagga takich wyzyn, aby nie mogto zosta¢ uzupeione dzigki tele-
wizji”®,

Pojawienie si¢ telewizji zapoczatkowalo nowy okres w zyciu czlo-
wieka. Zaistnienie w domu ekranu telewizora spowodowato reperku-
sje migdzy innymi w dziedzinie kultury, sposobéw spedzania wolnego
czasu, relacji interpersonalnych oraz wychowania. Ekspansja mediow,
w tym rowniez telewizji, trwa nadal. Pojawiajg si¢ nowe, doskonalsze,
wydaje sie, ze o nieograniczonych mozliwosciach, odbiorniki telewizyj-
ne. Jakkolwiek troche wspolczesnie zastepowana przez inne media te-
lewizja jest ciggle waznym urzadzeniem w domu. Od chwili pojawienia
si¢ postawiono przed tym medium pewne funkcje. Janusz Gajda wska-
zuje na funkcje glowne i pochodne, mianowicie: upowszechniania r6z-
norodnych tresci (informacyjna, edukacyjna, estetyczna, eksplikacyjna,
kompensacyjna), ludyczng (rozrywkowa, relaksowa, estetyczna), sty-
mulujaca (estetyczna, wychowawcza), wzorcotworcza (wychowawcza
i edukacyjna), interpersonalng (wychowawcza, informacyjna)’. Ma-
ciej Mrozowski wsrod funkcji telewizji wymienia poznawcza, propa-
gandowa, socjalizacyjng i rozrywkowa'’. Stanistaw Juszczyk z kolei
jako funkcje telewizji podaje: dydaktyczng, wychowawczg i rozrywko-

8 N. Postman, Zabawi¢ si¢ na smier¢, Wydawnictwo Muza, Warszawa 2002, s. 6.

° Por. J. Gajda, Srodki masowego przekazu w wychowaniu, Uniwersytet Marii Cu-
rie-Sktodowskiej, Lublin 1988, s. 127.

19 Por. M. Mrozowski, Funkcje telewizji w spoleczenstwie, [w:] Czlowiek a telewi-
zja, red. K. Jakubowicz, B. Puszczewicz, Wydawnictwo Nauczycielskiego Uniwersyte-
tu Radiowo-Telewizyjnego, Warszawa 1990, s. 43.
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wa'!. Jadwiga Izdebska uwaza, Ze telewizja moze pehic trzy podstawo-
we funkcje, mianowicie: poznawcza, rozrywkowg i odpoczynku'?. Jest
wiec tak, ze zagadnienie funkcji telewizji jest podejmowane przez wielu
autoréw 1 przedstawione typologie nie sa wyczerpujace, jednak w pet-
ni ukazujg najwazniejsze funkcje, ktorych wypetnienia oczekujemy od
telewizji. Bez wzgledu na wiek, pte¢, miejsce zamieszkania, wyksztat-
cenie oczekujemy od telewizji, iz bedzie nas informowac o biezacych
wydarzeniach, bawié¢, uczy¢, socjalizowac¢ i wychowywaé. Nie moze-
my jednak poprzesta¢ na ogladaniu telewizji i oczekiwaé, ze zaspokoi
wszystkie potrzeby dorostych oraz dzieci i mtodziezy. Glowna odpo-
wiedzialnos¢ za rozwdj, odpoczynek, edukacje, wychowanie spoczywa
na rodzinie, ktdrg to telewizja jedynie moze wspiera¢ i uzupetiaé jej
oddziatywanie. Rodzice takze sg zobowigzani do wypetniania okreslo-
nych funkcji na rzecz dziecka i rodziny.

Proces wychowania rodzinnego zalezy od postaw rodzicow, swiado-
mosci ich funkcji wobec dziecka, stosowania wlasciwych metod wy-
chowawczych oraz kultury pedagogicznej, ktora to, zdaniem Jadwigi
Izdebskiej, tworzy zespot kompetencji i postaw rodzicéw, warunkujacy
przebieg i skutecznos¢ relacji rodzice-dziecko'®. W rodzinie rozpoczyna
si¢ proces wprowadzania dziecka w $wiat warto$ci kultury, przygoto-
wania do uczestnictwa w zréznicowanych formach zycia kulturalnego,
co wynika z jednej z funkcji rodziny, mianowicie kulturotworczej. Nie-
jednokrotnie funkcja ta jest realizowana poprzez korzystanie z telewiz;ji
i innych mediow. Problematyka typologii funkcji rodziny jest rozbudo-
wang, podejmowana przez wielu pedagogow. Jest to zagadnienie o tyle
wazne, iz z funkcji tych wynikajg okreslone zadania dla rodzicow, decy-
dujace o jakosci srodowiska wychowawczego rodziny, poziomie zaspo-
kojenia potrzeb dziecka.

' Por. S. Juszczyk, Czlowiek w Swiecie elektronicznych mediow — szanse i zagroze-
nia, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2000, s. 84.

12 Por. J. Izdebska, Rodzina, dziecko, telewizja. Szanse wychowawcze i zagrozenia
telewizji, Trans Humana, Biatystok 1995, s. 165.

13 Por. J. Izdebska, Kultura..., dz. cyt., s. 117.
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Stanistaw Kawula wymienia cztery podstawowe funkcje rodziny,
mianowicie: biologiczno-opiekuncza, kulturalno-towarzyska, ekono-
miczng i wychowawczg'®. Franciszek Adamski dzieli funkcje rodziny
na dwie grupy, wyrdzniajac funkcje instytucjonalne, do ktéry zalicza
funkcje: prokreacyjna, ekonomiczng, opiekuncza, socjalizacyjna, stra-
tyfikacyjna, integracyjng oraz funkcje osobowe, ktore tworza: funkcja
malzenska, rodzicielska i braterska'®. Ten sam autor dokonuje jeszcze in-
nego rozroznienia funkcji z punktu widzenia ich trwatos$ci i zmiennosci,
dzielac je na funkcje istotne, mianowicie: prokreacyjna, socjalizacyjna
i milosci oraz akcydentalne, do ktorych naleza funkcje: ekonomiczna,
opiekuncza, stratyfikacyjna, rekreacyjna, religijna, integracyjna'.

Przywotane typologie nie wyczerpuja wszystkich klasyfikacji, ale
przedstawiajg najwazniejsze funkcje rodziny. Rodzina ma zatem pod-
trzymywac cigglo$¢ biologiczng spoleczenstwa, odpowiada¢ za za-
spokojenie potrzeb dziecka, wprowadza¢ w kulture, uczy¢ zasad zycia
w spoteczenstwie, wychowywac, ksztaltujac osobowos¢ i zachowanie.
Ze wzgledu na podejmowang w opracowaniu problematyke, warto pod-
kresli¢ religijng funkcje rodziny. Jest ona czesto traktowana jako czegsé¢
funkcji socjalizacyjnej, a polega w szczegoélnosci na przekazywaniu
w ramach zycia rodzinnego warto$ci, norm i wzoréw zachowan religij-
nych, uczeniu okre$lonych rol i interakcji. Rodzina socjalizuje religijnie
dzieci, odpowiada za integracje z globalng spoteczno$cia religijng oraz
wychowanie religijne mtodego pokolenia.

Wychowanie religijne to podporzadkowanie dziatalnosci edukacyj-
nej zatozeniom wyznania, ktorym w Polsce jest przede wszystkim reli-
gia rzymskokatolicka, z ktorg utozsamia si¢ wigkszo$¢ spoteczenstwa'’.
Najwazniejsza role w tym procesie speinia rodzina, gdzie rodzice ksztat-

14 Por. S. Kawula, Rodzina jako grupa i instytucja opiekuriczo-wychowawcza, [w:]
Pedagogika rodziny, red. S. Kawula, J. Bragiel, A.W. Janke, Wydawnictwo Adam Mar-
szatek, Torun 1997, s. 57.

15 Por. F. Adamski, Rodzina — wymiar spoleczno-kulturowy, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Jagiellonskiego, Krakow 2002, s. 36-37.

16 Por. tamze, s. 37.

'7 Por. W. Okon, Nowy stownik pedagogiczny, Wydawnictwo Akademickie ,,Zak”,
Warszawa 2004, s. 466.
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tuja przezycia religijne dziecka, wdrazajg do praktyk religijnych, stano-
wig wzor, dobry przyktad, dbajac o klimat religijny w domu.

Rodzina jest miejscem formowania przekonan i §wiatopogladu dziec-
ka, wprowadzania go w kulturg i wdrazania do odpowiednich zachowan.
Dziecko do$wiadcza w rodzinie wsparcia, mitosci, a rodzice stanowia
pewna drogg prowadzaca do Boga. Zadaniem rodziny jest takze zaspo-
kojenie potrzeb dziecka, wskazanie celow i wartosci, rozwijanie wro-
dzonych wilasciwosci, ksztaltowanie pozytywnego nastawienia do zycia,
postaw prospotecznych i ich aspektu religijnego. Nalezy zatem zwroci¢
uwage na funkcje religijng rodziny, jej znaczenie w ksztattowaniu posta-
wy religijnej, w uczeniu si¢ do§wiadczania tajemnicy Boga i nabywaniu
indywidualnych do$wiadczen religijnych'®. Chrzescijanskie wychowanie
religijne to nie tylko teoretyczne przekazywanie wiedzy o istnieniu Boga
1 1zeczywisto$ci pozaswiatowej, ale catkowite zaangazowanie cztowieka,
obejmujgce jego przekonania, dgzenia i postawy zyciowe'.

Rodzice w realizacji wymienionych funkcji mogg liczy¢ na pomoc
mediow. Komputer, telewizja, odtwarzacze CD i DVD sg istotnymi ele-
mentami organizowania zabawy, wypoczynku, odbioru dobr kultural-
nych czy edukacji. W procesiec wychowania rodzice mogg by¢ wspo-
magani przez media, w tym telewizj¢. Nie chodzi o wyreczanie czy
zastepowanie rodzicow, ale o wzajemne przenikanie i integracje tresci
pochodzacych z przekazu rodzicow i telewizji. Aby jednak pozyskac
w telewizji, w treSciach emitowanych programéw sojusznika dla od-
dzialywan wychowawczych nalezy posias¢ kompetencje medialne, by¢
przygotowanym do odbioru i wszechstronnego korzystania z mediow,
co dotyczy zarowno dorostych oraz dzieci i mlodziezy. Kompetencje
medialne o charakterze instrumentalnym, jak podkresla Stanistaw Jusz-
czyk, to przygotowanie do sprawnego postugiwania si¢ mediami jako
narzedziami uczenia si¢, komunikowania 1 pacy intelektualnej. Nato-
miast kompetencje spoteczno-kulturowe, zdaniem autora, zwigzane sg

18 Por. A. Rynio, Specyfika religijnego wychowania w rodzinie, [w:] Rodzicielstwo.
Wybrane zagadnienia kontekstow edukacyjnych , red. D. Opozda, Wydawnictwo KUL,
Lublin 2007, s. 151-152.

19 Por. tamze, s. 157.
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z ksztalceniem $wiadomego, krytycznego i wartosciujacego odbioru
komunikatow medialnych?’. Droga ku ksztalceniu kompetencji medial-
nych jest edukacja, wychowanie medialne prowadzone w sposob zorga-
nizowany w szkotach lub w formie samoksztatcenia.

Edukacja medialna sposobem na zréznicowane
korzystanie z oferty telewizji

Media zmienity naszg rzeczywisto$¢, dzieci, mtodziezy, dorostych.
Rodzi si¢ pokolenie ekranowe, wychowane na telewizji, stronigce od
czytania, przyzwyczajone do szybkiego pozyskiwania informacji.

Odnalezienie si¢ w nowej medialnej rzeczywistosci jest mozliwe,
dzi¢ki dziataniom edukacyjnym, ktore nalezy realizowa¢ wobec dzieci
i mtodziezy, jak rowniez dorostych. Funkcje taka spetnia edukacja me-
dialna, realizowana w ramach réznych przedmiotéw lub w postaci sa-
modzielnych zaje¢ edukacyjnych.

Swiat opanowany przez media zmusza spoleczenstwo do posiada-
nia umiejetnosci zwigzanych z pozyskiwaniem, przetwarzaniem, prze-
chowywaniem i przesytaniem informacji. Poczatkowo to tylko rodzice
maja mozliwos¢ pokierowania procesem nabywania wiedzy medialne;j,
jej wzbogacania, uzupetniania. Z chwilg, kiedy dziecko trafia w struktu-
ry o$wiatowe, ksztattowanie postaw i warto$ci przebiega wielotorowo.

Wychowanie medialne, jak pisze Janusz Morbitzer, obejmuje oddzia-
lywania majace na celu przygotowanie dziecka do godnego, racjonalne-
go 1 odpowiedzialnego korzystania z réznorodnych mediow, integruje
zadania edukacji medialnej i informatycznej, ktadzie nacisk na aspekty
kulturowe, ksztattowanie postaw oraz §wiata wartosci dziecka, nie kon-
centruje si¢ na technologicznej sprawnosci, ktora dzi§ dziecko zdobywa
niejako w sposob naturalny?'.

20 Por. S. Juszezyk, Cele i zadania technologii informacyjnej i edukacji medialnej,
[w:] Pedagogika medialna, red. B. Siemieniecki, Wydawnictwo Naukowe PWN, War-
szawa 2007, s. 28.

2l Por. J. Morbitzer, O potrzebie i celach wychowania medialnego, [w:] Dziecko
w Swiecie wiedzy, informacji i komunikacji, red. S. Juszczyk, 1. Polewczyk, Wydawnic-
two Adam Marszatek, Torun 2006, s. 415.
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Zadaniem Stanistawa Dylaka edukacja medialna powinna obejmo-
wac trzy podstawowe elementy, mianowicie: ksztalcenie o mediach,
ksztatcenie przez media oraz ksztalcenie dla mediow?. Ksztalcenie
o mediach to przekazywanie wiedzy o mediach i mechanizmach ich od-
dzialywania, jak réwniez nabywanie umiejetnosci obstugi sprzgtu. Na-
lezy zauwazy¢, iz powinien by¢ to pierwszy i podstawowy etap edu-
kacji medialnej, dajacy podstawowa i wstepna wiedze z tego zakresu.
Drugi element w procesie edukacji medialnej, tj. ksztatcenie przez me-
dia, to realizacja pewnych zadan z wykorzystaniem na przyktad technik
komputerowych, kamer, aparatow, ktore stanowia zrodto informacji, ale
daja réwniez mozliwos¢ jej tworzenia, przechowywania i przekazywa-
nia. Ostatni element, ksztalcenie dla medidéw, to poznanie jezyka me-
diéw 1 wykorzystanie go do wspierania rozwoju intelektualnego dzieci
i modziezy, ich tworczosci oraz tworzenia komunikatow medialnych®.

Od najwczesniejszych lat nalezy zwroci¢ uwage i zadba¢ o kontakt
dziecka z mediami. Uczen konczacy klase trzecig szkoty podstawowe;j
powinien posiada¢ praktyczne umiejetnosci korzystania z mediow, ale
rowniez mie¢ §wiadomos$¢ zagrozen, jakie wigza si¢ z korzystaniem
z ich mozliwosci i oferty, réwniez tych zdrowotnych, zna¢ ogranicze-
nia i stosowac si¢ do zasad bezpiecznego i rozsadnego spedzania czasu
w towarzystwie mediow?*. Na kolejnych etapach edukacyjnych, jesli nie
wprost to w ramach innych zaje¢, wychowanie medialne jest realizowa-
ne, wyposazajac mlodego cztowieka w niezbgdne umiejetnosci funkcjo-
nowania w §wiecie mediow i korzystania z ich oferty, ze $wiadomoscia
pozytywnych i negatywnych konsekwencji.

Edukacja medialna powinna wigc przygotowac dzieci i mtodziez do
odbioru, ktory w zadnej mierze nie bedzie nidst dla nich zagrozen, ani
dla ich sfery psychicznej, intelektualnej, fizycznej czy spotecznej. Sro-

22 S. Dylak, Edukacja medialna w szkole. O mediach, przez media, dla mediow, [w:]
Media a edukacja, red. W. Strykowski, Wydawnictwo eMPI2, Poznan 1997, s. 472.

2 J. Morbitzer, O potrzebie..., dz. cyt., s. 413.

24 Podstawa programowa ksztatcenia ogolnego dla szkét podstawowych, [w:] Roz-
porzadzenie Ministra Edukacji Narodowej z dn. 27.08.2012 r. w sprawie podstawy pro-
gramowej wychowania przedszkolnego oraz ksztatcenia ogdlnego w poszczegdlnych
typach szkot; ,,Dziennik Ustaw” 2012, poz. 977.
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dowisko medialne powinno sta¢ si¢ wartosciowym, przyjaznym dla
dziecka, uzupetniajagcym dziatania edukacyjne i wychowawcze rodzi-
cow i pedagogow. Obowigzkiem dorostych jest wskazywanie oferty me-
didow, ich mozliwosci, obszarow wykorzystania, ale rOwniez zwracanie
uwagi na niebezpieczenstwa i zagrozenia, jakie sg wpisane w nieracjo-
nalne, nieprzemyslane ,,przebywanie” w wirtualnym $wiecie. Wirtualna
rzeczywistos¢ przenosi dziecko w obszary nowe, tajemnicze, niezwykte
ijest bardzo popularna. Kreujg ja zaréwno gry komputerowe, jak i filmy
dla dzieci.

Pawel Kossowski podkresla, iz telewizja jest podstawowa forma
spedzania czasu wolnego przez dzieci i gtownym sposobem kontaktu
z kulturg, tanim, fatwym i dost¢pnym, co prowadzi do nieche¢ci czyta-
nia, pasywnosci poznawczej i braku aspiracji edukacyjnych?. Waznym
aspektem korzystania z telewizji 1 innych mediow pozostaje ukazywa-
na w nich agresja i przemoc, ktora, jak pisze Beata Laciak, z uwagi na
wielo$¢ tego rodzaju obrazéw uodparnia na ich emocjonalny odbior, zo-
bojetnia, a przyjmowanie wzoréw agresywnego zachowania ma wigk-
sza szansg, gdy agresja przynosi nagrode, jest aprobowana spotecznie,
przedstawiona w sposob realistyczny badz demonstrowana przez osobe,
z ktora dziecko moze si¢ utozsamiac®.

Edukowanie dzieci do korzystania z mediow, do wybierania odpo-
wiednich programéw, do zaplanowanego odbioru jest obowigzkiem
w szczegdlnosci rodzicow. Powinni pokazac dziecku dobry przyktad, ile
i conalezy oglada¢. Wielo$¢ kanalow i roznorodno$¢ programéw mozna
poczytac za plus telewizji, jezeli potrafimy z tego rozsadnie i krytycznie
korzystaé.

W procesie wychowawczym rodzice jako pierwsi, ale zawsze odpo-
wiedzialni za edukacje dziecka, rowniez medialng, sami muszg by¢ do

% Por. P. Kossowski, Dziecko, kultura komercyjna i dzialania marketingowe, [w:]
Wymiary dziecinstwa. Problemy dziecka i dziecinstwa w zmieniajgcym si¢ spoleczen-
stwie, red. J. Binczycka, B. Smolinska-Theiss, Oficyna Wydawnicza Impuls, Krakow
2005, s. 182.

% Por. B. Laciak, Wirtualne dziecinstwo, [w:] Wymiary dziecinstwa..., dz. cyt.,
s. 173.
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tego przygotowani. Rodzinna edukacja medialna, jak podkresla Jadwi-
ga Izdebska, rozpoczynajgca si¢ od najwczesniejszych lat zycia dziec-
ka, jest procesem przygotowania go przez rodzicow do racjonalnego
korzystania z mediow elektronicznych, tworzeniem w rodzinie sytuacji
wychowawczych, dzigki ktorym dziecko stopniowo i systematycznie
zdobywa kompetencje medialne, poprzez obserwacje i zapamigtywanie
uczy si¢ pozadanych wzorow zachowan korzystania z mediow?’.

Dorota Bis podkresla, iz konieczne jest podnoszenie kultury medial-
nej rodzicow, w szczegodlnosei ich relacji do medidw 1 multimediow,
tworcze wykorzystanie posiadanej wiedzy w tym zakresie?®. Swiadomi
1 krytyczni rodzice, czerpiagcy z réznorodnosci oferty telewizji, takg po-
stawe beda rowniez ksztattowac i1 pielegnowac w dziecku.

Ogladalno$¢ programow o tematyce religijnej

Wtasciwosci telewizji, mianowicie: poczucie autentyzmu i aktualno-
$ci, obiektywnos$¢, wiarygodno$¢ telewizyjnego odwzorowania rzeczy-
wisto$ci, mozliwos$¢ natychmiastowego przekazywania obrazu na odle-
glos¢?® powoduja, ze cieszy si¢ ona popularnoscia, ksztattuje cztowieka,
wychowuje, wptywa na poglady, zainteresowania, nastroje i potrzeby>’.
Odbior programéw wymaga jednak od widza zaangazowania i to zar6w-
no uwagi, procesOw zapamig¢tywania, rozumienia, jak i emocji czy mo-
tywacji. W odbiorze wazne sg takze czynniki indywidualne takie, jak:
wiek, pte¢, poziom inteligencji, rozwoju moralnego oraz srodowisko-
we, mianowicie: status spoteczno-ekonomiczny, wyksztalcenie, sposob
kontrolowania przez rodzicow ogladania telewizji przez dzieci, wzory
dostarczone przez rodzicow, jak rowniez czas po§wiecony na ogladanie

27 Por. J. Izdebska, Kultura..., dz. cyt., s. 119.

2 Por. D. Bis, Pedagogiczne aspekty ,, kultury medialnej” rodzicow, [w:] Rodziciel-
stwo. Wybrane zagadnienia kontekstow edukacyjnych, red. D. Opozda, Wydawnictwo
KUL, Lublin 2007, s. 138-139.

2 Por. A. Kumor, W strong telewidza. Studia i szkice, Zaktad Narodowy im. Osso-
linskich, Warszawa—Krakow—Gdansk—t.6dz 1988, s. 127.

30 Por. J. Condry, K. Popper, Telewizja zagrozenie dla demokracji, Wydawnictwo
SIC, Warszawa 1996, s. 56.
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czy rodzaj ogladanych programéw?'. Ponadto podkresli¢ nalezy, ze do
$wiata warto$ci media, w tym rowniez telewizja, wprowadzily antywar-
to$ci, miedzy innymi intelektualne zniewolenie, brak odpowiedzialno-
$ci, falsz, co z kolei moze prowadzi¢ do upadku dotychczasowych prze-
konan i autorytetéw, zaniku wrazliwosci na tradycyjne wartosci i ich
odpowiedniego miejsca w hierarchii*’. Wszystko to stawia przed rodzi-
cami i wychowawcami powazne zadania zwigzane z zyciem w kulturze
audiowizualnej. Obraz bedacy w duzej mierze sposobem przekazywa-
nia informacji oddziatuje gtdéwnie na emocje, moze rowniez dostarczy¢
trudno$ci w rozumieniu pojec abstrakcyjnych, nie pobudza dostatecz-
nie procesow myslowych. Dzieciom i mtodziezy w kontakcie z prze-
kazami medialnymi brak dojrzatosci, przemyslanego, zaplanowanego
i dogtebnego odbioru. Tu powinni liczy¢ na pomoc dorostych, ktorzy
wykaza zainteresowanie i okazg wsparcie w wyborze wartosciowych
i cickawych programéw z oferty programowej, pomoc w zrozumieniu
1 przyswojeniu emitowanych tresci. Koniecznym wydaje si¢ towarzy-
szenie dorostych w odbiorze programoéw telewizyjnych, obserwowanie
reakcji dzieci, reagowanie na ich emocje, dyskutowanie o wartosci pro-
gramu, odpowiadanie na pojawiajace si¢ pytania. Nie wszystko bowiem
co ukazane na ekranie wywotuje pozytywne emocje, jest zgodne z sys-
temem wartosci dziecka, zrozumiale dla niego. Bedacy obok dorosty
ma mozliwo$¢ uczyni¢ odbior dogtebnym, ukierunkowanym, zgodnym
z wiekiem, zainteresowaniami i potrzebami dziecka.

Z badan naukowych i potocznych obserwacji wiemy jednak, ze czg-
sto telewizja ogladana jest ,,jak leci”, bez zastanowienia, jaki program
warto obejrze¢, bez wybierania tych rozwijajacych zainteresowania czy
wzbogacajacych wiedze. Ciagle aktualnym pozostaje wigc zglebianie
roznych aspektow korzystania z mediow, okreslenie miejsca telewizji
w zyciu mtodych ludzi i dokonywanie oceny programow, ktore propo-
nuje. Podjeto zatem badania, ktérych celem byto poznanie opinii dzie-
ci i mlodziezy na temat wybranego rodzaju programoéw telewizyjnych,

31 Por. L. Kirwil, Psychologiczne zagadnienia odbioru telewizji, [w:] Czlowiek a te-
lewizja, dz. cyt., s. 71-74.
32 Por. J. Morbitzer, O potrzebie..., dz. cyt., s. 411-412.
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jakim sg programy o tematyce religijnej. Ponadto starano si¢ uzyskac
informacje dotyczace czasu przeznaczanego telewizji w ciggu dnia
przez mtodych ludzi, ogladanych programéw, w tym religijnych oraz
oceny tychze programow i motywacji ich ogladania. Pojawia si¢ zatem
pytanie, czy w zréznicowanej i bogatej ofercie telewizji jest miejsce
dla programow o tematyce religijnej? Jak sg one oceniane przez dzieci
i mlodziez? Czy mtlodzi ludzie dostrzegaja je w ofercie telewizji, czy
zdarza si¢ im je ogladac¢? Odpowiedzi na postawione pytania dostar-
czyly anonimowe badania ankietowe, przeprowadzone w$rod uczniow
wiloctawskiej szkoty podstawowej i gimnazjalnej*. Uzyskany materiat
badawczy zostal poddany analizie ilosciowej i jakosciowej. Kwestiona-
riusz przygotowanej ankiety sktadat si¢ z 8 pytan, w tym 6 zamknigtych
12 pytan otwartych oraz metryczki, w ktorej ujeto takie cechy badanych,
jak: pte¢, etap edukacyjny, klasa oraz miejsce zamieszkania. W bada-
niach wzigto udziat 130 respondentéw, w tym 58 dziewczat i 72 chtop-
cow. Byli to uczniowie klasy VI szkoly podstawowej w liczbie 75 0s6b
oraz klas [-III gimnazjum w liczbie 55 osob. Wiek badanych zawiera sig¢
w przedziale 13-16 lat. Dobor proby w tym przedziale wiekowym byt
podyktowany zatozeniem posiadania pewnej dojrzatosci informacyjnej
przez respondentow, wiedzy wyniesionej z wychowania medialnego,
co pozwolito na wyrazenie opinii o ogladalnosci i zainteresowaniu pro-
gramami o tematyce religijnej. Miejscem zamieszkania zdecydowane;j
wiekszosci badanych (116 oséb) byto miasto. Tereny wiejskie zamiesz-
kiwato 14 ankietowanych.

Tabela nr 1. Charakterystyka badanej populacji

Pleé Etap edukacyjny Miejsce zamieszkania
R
KM Szkola Gimnazjum | Miasto Wies azem
podstawowa
Liczba [58|72 75 55 116 14 130
% |45]55 58 42 89 11 100

Zrodto: badania wlasne

33 Badania przeprowadzono w czerwcu 2012 roku.
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Ogladanie telewizji jest bardzo popularng forma spedzania czasu
wolnego, ale nie tylko. W chwilach po§wigcanych na inne zajecia pro-
gram telewizyjny staje si¢ dobrym towarzyszem, wypeltnieniem ciszy,
tlem. Prowadzi to do sytuacji, iz telewizor zostaje wtaczony po powro-
cie do domu i milknie p6znym wieczorem. W przeprowadzonych bada-
niach uczniowie zostali zapytani o ilo$¢ czasu, jaki poswigcaja telewizji
kazdego dnia. Rozktad odpowiedzi prezentuje ponizsza tabela.

Tabela nr 2. Czas poswiccony na ogladanie telewizji w ciagu dnia
(w %)

. . Miejsce
Czas poswiecony Pleé Etap edukacyjny zamiesjz Kania Razem
na ogladanie TV fyp| - Szkola o0 ozjum | Miasto | Wies
podstawowa
0,5-1h 22114 18 17 17 21 18
1,5-2h 24|29 24 35 24 14 26
2,5-3h 29|26 28 18 26 29 27
3,5-4h 6119 15 14 16 15 13
powyzej4h |19]12 15 16 17 21 16

Zrodto: badania wasne

Najwigksza grupa badanych — 27% spedza przed telewizorem 2,5 do
3 godzin dziennie. Nieco mniej, bo 26% poswigca na ogladanie tele-
wizji 1,5 do 2 godzin. Grupa 16% respondentéw przyznata, ze w to-
warzystwie telewizji spedza wigcej niz 4 godziny dziennie. Zauwazy¢
mozna, iz podobny odsetek badanych spedza przed telewizorem od 0,5
do 1 godziny oraz powyzej 4 godzin. Biorac pod uwage pte¢, najwie-
cej dziewczat zadeklarowato, iz oglada telewizje od 0,5 do 3 godzin
dziennie. Wsrod chtopcow jest bardzo podobnie. Z uwagi na miejsce
zamieszkania rozktad odpowiedzi jest bardzo podobny. Spedzanie przed
telewizorem do 3 godzin dziennie mozna by uzna¢ za poprawne, biorac
pod uwage czas trwania programow, pod warunkiem, ze jest to odbior
selektywny, wybiorczy i zaplanowany, polegajacy na wybieraniu z ofer-
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ty telewizji tego, co interesujace, ksztatcace, wartosciowe. Jakie progra-
my zdaniem badanych majg takie atrybuty i sg ogladane? Z odpowiedzi
udzielonych w ankiecie wynika, iz najcze¢$ciej ogladane sg filmy — 64%
badanych, programy rozrywkowe — 53%, seriale — 50%, programy spor-
towe — 40%, programy dokumentalne — 17%, teleturnieje — 14%. Wsrod
dziewczat najczesciej ogladane sg filmy, seriale i programy rozrywko-
we. Chlopcy natomiast swoj czas poswigcaja programom sportowym,
rozrywkowym i filmom. W ofercie programowej, z ktorej korzystaja
uczniowie, nie znalazly si¢ programy o tematyce religijnej. W kolejnych
pytaniach ankiety mtodziez zostata wprost poproszona o wyrazenie opi-
nii o programach podejmujacych tematyke religijng. Z odpowiedzi ba-
danych uczniow wynika, iz programy o tej tematyce oglada 16%. Do-
ktadny rozktad odpowiedzi przedstawia ponizsza tabela.

Tabela nr 3. Ogladalnos¢ programow o tematyce religijnej (w %)

Ogladalno$é | Ple¢ |  Etap edukacyjny M‘e“kce .
programéw zamieszkania
o tematyce Szkota Razem
st KM Gimnazjum | Miasto | Wie§
religijnej podstawowa
TAK 22110 13 11 14 28 16
NIE 78190 87 89 86 72 84

Zrodto: badania wlasne

Uzyskane informacje nie napawajg optymizmem. Zdecydowa-
na wigkszo$¢ mlodziezy nie oglada programéw upowszechniajacych
i przekazujacych tresci religijne. Spos$roéd badanych dziewczat 22%
oglada programy o tej tematyce, natomiast sposrod chtopcow 10%. Jest
to bardzo mata liczba wskazan, zwazywszy, jak duza popularnoscia cie-
sza si¢ filmy, programy rozrywkowe, sportowe czy seriale. Moze wyni-
ka to z braku wiedzy i zainteresowania mtodych ludzi tymi programami
przez dorostych. W wychowaniu medialnym nalezatoby zwroci¢ uwa-
g¢ na réznorodnos¢ programow emitowanych w telewizji oraz ich role
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w budowaniu wiedzy o $wiecie, w ksztattowaniu $wiatopogladu, w wy-
chowaniu (takze tym religijnym) mtodego czlowieka.

Konkretnymi programami o tematyce religijnej, wskazanymi przez
badanych, byly: ,,Ziarno” — 27%, nastgpnie ,,Migdzy niebem a ziemig” —
6%, transmisje mszy $wigtej — 4%, ,, Tajemnice biblii” — 4%, ,,Stowo na
niedziele” — 2%. Przyktadow programdw, a tym samym i wskazan bylo
stosunkowo niewiele. Warto zaznaczy¢, iz 16% mtodziezy jako przy-
ktad programu o tematyce religijnej podata Telewizj¢ TRWAM. Z pew-
noscig innym aspektem tej problematyki pozostaje liczba takich pro-
gramow oferowana przez telewizje, pora ich nadawania, podejmowana
tematyka, jakos$¢ zwigzana z przyciggnigciem i zaangazowaniem widza,
szczegoblnie tego miodego. Mtodziez w prowadzonych badaniach tak-
ze mogta wyrazi¢ swoja opini¢ w tej kwestii. 62% badanych uznato, ze
takich programéw emitowanych w telewizji jest wystarczajaco duzo.
Wsrdd dziewczat 81% przyznato, ze tych programow nie jest za mato,
a wsrdd chtopcoéw tego zdania jest 50%. Czy miatoby to zatem ozna-
czac, ze programy sa, ale mtodzi ludzie nie odczuwaja potrzeby pozna-
nia ich? Pozostaje to pytaniem otwartym, sktaniajacym do zastanowie-
nia si¢, zarowno dla tworcoOw programow, jak i wychowawcoéw mtodego
pokolenia.

Badani mieli réwniez mozliwo$¢ wyrazenia w swoich odpowiedziach
postulatow na temat zmian, ktore mogtyby obja¢ programy o tematyce
religijnej. Okazuje sig, ze 56% z nich zasugerowala zmiane pory nada-
wania programow, a 19% poszerzenia oferty.

Wazna kwestig podejmowang w badaniach byly rowniez uwarunko-
wania towarzyszace ogladaniu programdéw o tematyce religijnej. Roz-
ktad odpowiedzi badanych przedstawia ponizsza tabela.
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Tabela nr 4. Uwarunkowania ogladania programow o tematyce reli-
gijnej (w %)

. . Miejsce
o tematyce religijnej | K|M podstawowa Gimnazjum | Miasto | Wie$
Ciekawos$é 32|37 28 29 29 28 34
Uzyskanie wiedzy 38(34 44 27 39 15 36
Spedzenie czasu 619 13 9 9 22 9
Sugestie rodzicéw 24120 15 35 23 35 21

Zrédlo: badania wlasne

Ciekawos$¢ i1 uzyskanie wiedzy to najczestsze powody wybierania
programow o tematyce religijnej, odpowiednio 34% i 36%. Sugestie ro-
dzicow w 21% decydowaly o ogladaniu programu ukazujacego tresci
religijne. Najmniejsza grupa badanych, liczaca 9%, traktuje ogladanie
tychze programow jako forme spegdzenia czasu. Zaréwno dziewczeta,
jak 1 chtopcow motywuje ciekawos¢, uzyskanie wiedzy i dalszej kolej-
nosci sugestie rodzicow. Czynniki wskazane zatem przez mtodych ludzi
wynikajg z natury cztowieka, ktory to kierowany ciekawoscig lub checia
rozwoju podejmuje rozne formy aktywnos$ci, poznania tego, co nowe,
interesujace, przynoszace pewne pozytywne nastepstwa.

W wypowiedziach mtodych ludzi bioracych udziat w badaniu zawar-
te sg takze oceny ogladanych programoéow o tematyce religijnej. Niektore
z nich zastuguja na przywotanie: ,,wielokrotnie ogladam modlitwy w te-
lewizji i oceniam to bardzo pozytywnie, gdyz mogg si¢ czgsciej modlié,
poszerza¢ wiedze o modlitwie i sposobie ich odmawiania” (dziewczyna,
gimnazjum, wies), ,,ogladam Ziarno, poniewaz ten program jest bardzo
pozyteczny dla dzieci 1 mtodziezy” (dziewczyna, szkota podstawowa,
miasto), ,,ogladam Ziarno, poniewaz jest to program ciekawy, w kto-
rym sg sceny z zycia Pana Jezusa. Jest o tym jak trzeba postgpowac”
(dziewczyna, szkota podstawowa, miasto), ,,Ogladam Ziarno, poniewaz
jest to program ciekawy, mozna dowiedzie¢ si¢ wiele ciekawych rzeczy
iuzyskac¢ wiedzg” (dziewczyna, szkota podstawowa, miasto), ,,ogladam



[19]PROGRAMY TELEWIZYJINE O TEMATYCE RELIGIJNEJ DZIECI I MEODZIEZY 109

Ziarno, program o tematyce religijnej, z ktérego dzieci moga nauczy¢
si¢ podstawowej wiedzy o testamencie” (chtopiec, szkola podstawo-
wa, miasto), ,,ogladam program o historii powstania biblii, jest cieka-
wy 1 wciagajacy. Lubie takie programy, a nie tylko te ktore krytykuja
niewierzacych i wrecz zmuszaja do wiary” (dziewczyna, gimnazjum,
miasto).

W wypowiedziach badanych najczesciej poddany ocenie zostal pro-
gram ,,Ziarno”, bedacy najpopularniejszym programem dla dzieci o te-
matyce religijnej. Pojawia si¢ wiec pytanie o ilos¢ tego rodzaju pro-
graméw emitowanych przez rozne stacje telewizyjne. Wynik podjetej
analizy programu telewizyjnego nie jest optymistyczny, trudno zna-
lez¢ programy prezentujace tresci religijne, oferta jest raczej uboga.
Nadawane sa seriale, w ktorych pojawiaja si¢ osoby duchowne, pro-
gram ,,Stowo na niedziele”, ,,Migdzy ziemia a niebem”, ,,Aniot Panski”,
transmisje mszy §wietej czy tez w programie lokalnym TVP Warszawa
— ,,Kosciot z bliska”. Trzeba zatem pewnej determinacji i zainteresowa-
nia, aby dotrze¢ do programow prezentujacych tematyke religijng. Po-
szerzenie tej oferty na pewno datoby mtodemu widzowi mozliwo$¢ po-
znania i budowania swojej wiedzy, takze w obszarze tresci religijnych,
a odpowiednia inspiracja ze strony dorostych zachecitaby do wyboru
tychze programéw.

Zakonczenie

Wplyw mediow na dzieci staje si¢ coraz wigkszy wraz ze wzrostem
liczby i rodzaju nowych mediow, ulepszanych i modernizowanych, ofe-
rowanych polskiemu odbiorcy. Bogata oferta programowa to szansa na
wybor tresci ciekawych, rozwijajacych, ksztatcacych i poszerzajacych
wiedz¢ matego i mtodego cztowieka. Wydaje si¢ jednak, ze zabraklo
w niej miejsca dla programow o tematyce religijnej. Nie sg one cze-
sto ogladane przez badang mtodziez, a ich oferta jest raczej do$¢ ubo-
ga, cho¢ w opinii badanych wystarczajaca. Brakuje wigc moze odpo-
wiedniego pokierowania zainteresowaniami mtodych ludzi, wskazania,
iz w ofercie medidw sg réznorodne programy, takze te przekazujace
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i wzbogacajace wiedze¢ religijng cztowieka. Dorosli réwniez powinni
zauwazy¢ te programy i wykorzysta¢ je w procesie wychowania.

Jadwiga Izdebska pisze, iz ,,nastawienie na odbior programow ta-
twych, prostych, niewymagajacych analizy, syntezy, uporzadkowania
informacji powoduje, ze percepcja odbioru jest ptytka i pobiezna, uwal-
nia od wysitku intelektualnego i prowadzi do przyjecia postawy kon-
sumpcyjnej, biernej, do ksztaltowania nastawien na odbior tylko pro-
gramow tatwych™*. By¢ moze kojarzenie programow religijnych jako
niespetniajacych tych kryteriow powoduje, ze interesujg nas programy
niewymagajace zaangazowania, zapewniajace potrzebe przyjemnosci,
relaksu, odpoczynku i zabawy.

Wychowanie medialne prowadzone przez dorostych, rodzicow i wy-
chowawcdéw powinno ukierunkowaé zainteresowania miodych od-
biorcow, wskaza¢ na roznorakie mozliwosci mediow, bogactwo oferty
telewizji 1 znaczenie umiarkowanego, rozsadnego i zroznicowanego od-
bioru tredci.

Bardzo wazng kwestig staje si¢ rozwijanie w dziecku umiejetnosci
rozumienia i interpretacji tresci przekazow medialnych, ktore powinny
wzbogacaé, by¢ zrédlem rozwoju, a nie Igku, zachowan destrukcyjnych
czy uzaleznienia. Dziecko powinno mie¢ $wiadomo$¢ réznych niebez-
pieczenstw zwigzanych z korzystaniem z mediow, by¢ uczone selek-
tywnego wyboru programdw, aktywnego i krytycznego odbioru tresci.

Cel przyjety w opracowaniu zostat zrealizowany. W przeprowadzo-
nych badaniach dzieci i mtodziez wyrazili opini¢ na temat programow
o charakterze religijnym. Wynika z niej, iz programy te nie znajdujg si¢
w kregu ich zainteresowania, sg raczej rzadko ogladane, ale wydawane
sady o wybranych programach sg pozytywne. Ukazanie funkcji rodziny
i medidow to zwrocenie uwagi dorostych na ich obowigzki w procesie
wychowania dzieci i mlodziezy, na przygotowanie do kontaktu i wyko-
rzystania z oferty mediow tego, co pozytywne wychowawczo, warto-
sciowe, budujace wiedze i Swiatopoglad dzieci i mlodziezy.

3% J. Izdebska, Dziecko w rodzinie u progu XXI wieku. Niepokoje i nadzieje, Wydaw-
nictwo Trans Humana, Biatystok 2000, s. 72.
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Rodzice i wychowawcy powinni pamigta¢ o obecnosci wychowaw-
czej, ktora taczy si¢ z dobrym przyktadem, byciem wiarygodnym w r6z-
nych obszarach zycia, takze tym, ktory dotyczy mediow. Wspotczesnym
rodzicom niejednokrotnie brakuje czasu i umiej¢tnosci prowadzenia
rozméw z dzie¢mi, zainteresowania ich sprawami i problemami, towa-
rzyszenia dzieciom w ich sukcesach i porazkach, organizowania czasu
wolnego takze tego w towarzystwie mediow.

CHILDREN AND YOUNG PEOPLE RECEPTION
OF TELEVISION PROGRAMMES ABOUT RELIGION

Abstract: Education of young people remains a concern for many
adults. The actions of parents are supported by the school, peer envi-
ronment, local communities and the media. Media participation in the
educational process seems continuously increasing thanks to more ad-
vanced technology which gives unlimited possibilities as well as to
awaken needs for curiosity, obtaining information, seeking to spend
time with computer, Internet, and television. Our free time is full of me-
dia and they accompany us, while performing different tasks. The func-
tions of the media and the family in the context of child’s education,
types of programmes and evaluation of religious TV programmes are
the subject of this study.

Keywords: mass media, mass media functions, the types of televi-
sion programmes, importance of family, media education, audience of
religious programmes.
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