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Ewa Bitas-Pleszak

Zapachowe autokreacje

w tekstach kultury popularne;j

(na przykladzie

wybranych wywiadow podrozniczych)

Zapach — kultura — tozsamos$¢

Kultura, z ktéra najczesciej ma do czynienia wspotczesny cztowiek, jest
niewatpliwie kultura popularna. Jej powszechno$¢, wzmacniana przez rozwdj
technologiczny, staje si¢ nie tylko codziennym do$wiadczeniem jednostek, ale
rowniez przedmiotem namyshu badaczy reprezentujacych rézne dziedziny wie-
dzy', w tym takze jezykoznawcow?. Sposrod ogromnej liczby tematéw ewo-
kowanych przez kultur¢ popularna, w niniejszym opracowaniu ogranicze si¢
do tych, ktére powiazane sa z coraz bardziej wspotczesnie docenianym zmy-
stem wechu®. Obserwacji sposobow postrzegania $wiata przez, jakby nie bylo,

! Wsréd nich wskaza¢ mozna takie opracowania, jak: Kultury kultury popularnej Marka
Krajewskiego (2005), Zawieszenie percepcji. Uwaga, spektakl i kultura nowoczesna Jonathana
Crary’ego (2009), Zrozumie¢ kulture popularng Johna Fiske’a (2010).

2 Biorac pod uwage fakt, ze kultura popularna wptywa na przemiany jezyka, gatunkow,
sposobow komunikowania si¢, wskaza¢ mozna wiele opracowan lingwistycznych tej tematyce
poswigconych. Na uwage zastuguja te, ktore odnalez¢ mozna w tomach pokonferencyjnych Ga-
tunki mowy i ich ewolucja, w zbiorze Jezyk trzeciego tysiqclecia II. Nowe oblicza komunikacji we
wspotczesnej polszczyznie (2002) oraz w pracy zbiorowej Przeobrazenia w jezyku i komunikacji
medialnej na przetomie XX i XXI (2010).

3 Stwierdzenie to stoi w opozycji do konstatacji Mariana Bugajskiego, ktory, pisze: ,,po-
znanie przez wech jest, chyba glownie ze wzgledow kulturowych, wspoétczesnie lekcewazone,
samo za$ wachanie [...] nie nalezy do czynnosci, ktore cechuja ludzi kulturalnych” (2004: 32).
Trzeba jednak dla porzadku dodaé, ze badacz ten w innym miejscu swojej pracy prognozuje, ze
skoro wspotczesnie tak mocno atakowany jest nasz zmyst wzroku i stuchu, to ,,mozna si¢ spo-
dziewac [...], ze nie mniej agresywnym dziataniom zostanie wkrotce poddany na powrdt zmyst
wechu” (Bugajski 2004: 32). Obserwacja wspotczesnej kultury popularnej pozwala stwierdzié,
ze zaznaczona w przywotanym fragmencie sugestia juz stala si¢ faktem. Obszernie omawia te
zagadnienia M. Krajewski w rozdziale o znamiennym tytule Kultura piqta: kultura aromatyzacji,
pokazujac przejscie od bezwonnej kultury do takiej, w ktorej dostrzega si¢ potencjat zapachu.
Badacz pisze: ,,Zmyst powonienia i zapachy, zrepresjonowane w wielu planach u progu nowo-
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mato wyksztatcony u wspolczesnego cztowieka zmyst!, dostarczaja teksty zgro-
madzone w publikacji National Geographic Swiat w zasiegu nosa Katarzyny
Skawskiej i Krzysztofa Swidraka (2009). Przywotane wydawnictwo pozwala od
razu umiescic t¢ pozycje w okreslonej przestrzeni genologicznej — czasopismo
»National Geographic” zawiera przeciez relacje z podrézy i bedekery. Przywo-
fana ksigzka jest rowniez swoistym przewodnikiem, w ktorym, jak przeczytac
mozna na pierwszej stronie oktadki, ,,0 zapachowych wspomnieniach z podrézy
opowiedzieli: Urszula Dudziak, Beata Pawlikowska, Martyna Wojciechowska,
Wiktor Bater, Wojciech Cejrowski, Marek Kaminski, Jarostaw Kret, Mateusz
Kusznierewicz, Robert Maklowicz, Artur Orzech”. Dobdér wspominajacych ma
oczywiscie zapewni¢ komercyjny sukces publikacji, bo wybrane zostaty oso-
by znajdujace si¢ w centrum zainteresowania mediow, czyli w centrum kultury
popularnej. Pytania, ktore rodza si¢ w kontekscie tytutu ksiazki, dotycza roli
zapachu w wypowiedziach poszczegélnych rozmoéwcow, a takze jego udziatu
w przedstawianiu §wiata. Opis woni, bo przeciez z nim, a nie z realnym do-
$wiadczeniem olfaktorycznym mamy w tym wypadku do czynienia, wydaje si¢
idealnym narze¢dziem autokreacyjnym, poniewaz ma posta¢ czysto wyobraze-
niowg — musimy ze stéw odtworzy¢ jej charakter, jako$¢, rodzaj — 1 przez to
tez jest doskonaty do konstruowania tozsamosci, wyprowadzania jej z odczuwa-
nego wngtrza na istniejaca realnie tekstowa powierzchnig.

Powiazanie opisow zapachu z dyskursem tozsamosciowym nieobce jest
wspotczesnej refleksji naukowej. Wyraznie wskazywal na t¢ korelacje Marek
Krajewski, kiedy pisal o kulturze aromatyzacji. Poddajac ja analizie, doszedt
do wniosku (por. Krajewski 2005: 315), ze wspotczesny cztowiek jest tym,
czym pachnie. Zapach musi by¢ modny, stosowny do sytuacji oraz nastroju,
a takze dawa¢ mozliwo$¢ identyfikowania si¢ i utozsamiania z podziwianymi
przez siebie ludzmi. Warto zauwazy¢, ze konstruowana w ten sposob tozsamos¢
jest ulotna jak to, co ja wyraza i rownocze$nie stanowi.

Poznanie wykorzystujace zmyst powonienia mozna umiesci¢ w szerszej
perspektywie postrzegania zmystowego. We wspotczesnej refleksji filozoficznej
i socjologicznej jest wiele odniesien do niego, takze w kontekscie budowania

czesnosci, staty sig u jej kresu rodzajem dziewiczego ladu, ktory powoli powtornie si¢ odkrywa
po to, by go kolonizowac¢ i podda¢ efektywnej eksploatacji. Zapachy, wonie przypisane do ludz-
kiego ciata przestaja by¢ domena tylko i wytacznie przemystu perfumiarskiego i kosmetycznego,
za$ rola zapachu przestaje by¢ sprowadzana do roli narzgdzia uwodzenia (zwigkszenia seksualnej
atrakcyjnosci) czy znaku oznaczajacego status spoteczny i tozsamos$é. Wspotczesnie mamy do
czynienia z probami uczynienia zmystu powonienia petnoprawnym kanatem korzystania z dobr
kultury popularnej, a tym samym, w konsekwencji, z kultury w ogole” (Krajewski 2005: 268).

4 Nie znaczy to bynajmniej, ze zmyst ten nie miat znaczenia w filogenezie cztowieka.
R.H. Wright pisat w Nauce o zapachu, ze: ,,jezeli funkcja mozgu jest regulowana dziataniem orga-
nizmu na bazie otrzymanych informacji, prawie wyglada na to, ze inteligencja w swoich poczat-
kach byta aparatem do operowania sygnalami we¢chowymi pochodzacymi z substancji, ktorych
zapachy optywaly naszych przodkéw w pradawnych mutach (Wright 1972: 123—124).
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ludzkiej tozsamos$ci. Wolfgang Welsch (2005: 119) pisze o ,.globalnej este-
tyzacji”, ktérej wytworem jest homo aestheticus. Niemiecki filozof w swych
spostrzezeniach idzie nawet dalej, poza estetyke, ktora zreszta rozumie jako ai-
stetyke — doznanie, czyli ,,tematyzacj¢ wszelkiego rodzaju spostrzezen zmysto-
wych na réwni z duchowymi, codziennych i wzniostych, nalezacych do §wiata
przezywanego i do sfery sztuki” (Welsch 1998a: 521). Przyjmujac t¢ perspek-
tywe badawcza, Marcin Korzewski w artykule Homo aisthetikos — zmysty jako
narzedzie tozsamosci zglasza nastgpujacy postulat: ,,Moim zamierzeniem jest
wigc matryca tozsamosciowa dla homo uczyni¢ homo aistheticos — »cztowieka
doznajacego zmystowo«. Okreslenie »doznajacy« jest w tej perspektywie klu-
czowe, poniewaz pozwala dotrze¢ do fundamentéw semantycznych: »do-znac,
wykraczajac poza (cho¢ nie eliminujac) automatyzm wrazen zmystowych (Swia-
domos¢ impulsdéw) i prosta percepcje sensoryczna (dekodowanie wrazen), ujaw-
nia aspekt poznawczy (analityczny) i nie sprowadza tym samym aisthesis do
»od-czucia«, czyli aspektu afektywnego. Aisthesis taczy w sobie wszystkie te
aspekty. Pozwala to na podstawowe kategoryzowanie rzeczywistosci na podsta-
wie (poli)sensorycznej aktywnosci wzroku, stuchu, dotyku, powonienia i sma-
ku” (Korzewski 2012: 209).

Pomyst badacza wydaje mi si¢ poznawczo inspirujacy, tym bardziej ze po-
trzeba okreslenia siebie, ,,samoustanowienia” zawsze w mysli filozoficznej wazna
(wystarczy przywota¢ delfickie yv@6: oeovté — gnothi seauton ,,poznaj samego
siebie”), w dzisiejszych czasach staje si¢ chetnie wykorzystywanym hastem kul-
tury popularnej, w pewien sposob elementem przez nia skonsumowanym?®.

Na tozsamos$¢ jednostki mozna patrze¢ jak na imperatyw wspotczesne-
go cztowieka, zadanie, ktorego realizacji wymaga terazniejszosc¢®, ale mozna
w nim widzie¢ takze sposob obecnosci bohatera w §wiecie wykreowanym, ta-
czac odtworzony na podstawie palimpsestowej analizy tekstu skrypt zapachowy
z przeobrazeniem postaci literackiej. Probe takiego spojrzenia na role zapachu
odnalez¢ mozna w artykule Ewy Bitas-Pleszak i Katarzyny Sujkowskiej-Sobisz.
Autorki, analizujac pod tym katem powiesci Gabrieli Zapolskiej, zauwazyty,
ze: ,,zapach pomaga pokaza¢ przemiang bohatera, aksjologizuje opis, dzig-

> Potwierdzeniem tej tezy moze by¢ chocby pobiezna analiza flagowego produktu wspot-
czesnej kultury popularnej, a mianowicie reklamy. Bardzo wiele sloganéow nawiazuje do potrzeby
okreslenia siebie, ze stynnym ,,Badz soba — wybierz Pepsi” — na czele.

¢ Warto w tym miejscu przywota¢ artykut W. Welscha, w ktorym autor pokazuje wspotczes-
ne pytania o tozsamos$¢ w konteks$cie diugiej tradycji filozoficznej temu zagadnieniu poswigcanej,
nowozytna refleksje opisujac w sposob nastgpujacy: ,,Poczawszy [...] od czaséw nowozytnych,
czyli by¢ moze od XVI wieku, a z pewnoscia od wieku XVII — sama esencj¢ zaczgto pojmowac
w kategoriach indywidualistycznych, jako wlasciwa esencje¢ konkretnej jednostki. Od tamtej pory
zadanie ludzi polega na sprostaniu wlasnej indywidualnej esencji, na zrealizowaniu swej »jazni«.
»Stan sig, kim jestes!l« (»Werde der Du bist«) — oto typowa formuta tego nowoczesnego pojgcia,
ktora bardzo sig¢ ostatnio rozpowszechnita, na przyktad w wezwaniu do »samorealizacji« (kluczo-
wej formule lat osiemdziesiatych)” (Welsch 1998b: 12—13).
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ki niemu bogactwo tresci, szczeg6lnie tych do odczytania sercem, a nie glo-
wa, mozna przedstawi¢ w bardziej skondensowanej formie” (Bitas-Pleszak,
Sujkowska-Sobisz 2010: 111).

Proponowana dalej analiza przywolywanych w ksiazce Swiat w zasiegu
nosa doznan olfaktorycznych laczy¢ bedzie te dwie perspektywy — ,,stawania
sig” jednostki i tekstowego ,,stawania si¢” §wiata.

Zapach jako element budujacy tozsamos$¢ jednostki

Sposrod tekstow zebranych w ksiazce Swiat w zasiegu nosa do szczegdtowej
analizy wybralam dwa: Beaty Pawlikowskiej, ktora opisywata zapachy Afryki,
oraz Wojciecha Cejrowskiego, przedstawiajacy zapachy Ameryki Potudniowej’.
Prezentowane w ksigzce wywiady, jak to w tym gatunku bywa, poprzez przy-
wotywane fakty daja pretekst do méwienia o sobie. Nie jest to jednak moéwienie
»dowolne” — narzucony temat wymusza wtaczenie zapachu w mozliwe dziata-
nia autoprezentacyjne, nie unika ich Beata Pawlikowska, wyraznie wykorzystu-
jac won do opisania siebie 1 swojego postrzegania $wiata.

Konfesyjny charakter wywiadu znajduje odzwierciedlenie juz w pierwszym
zadanym jej pytaniu i udzielonej na nie odpowiedzi:

— Co ceni Pani w zyciu najbardziej?

— Wolnos¢
s. 84

Wokét kategorii wolnosci budowana jest cata narracja wywiadu. Zapach
przywolywany jest podczas rozmowy, by pokazac psychiczna kondycj¢ czlowie-
ka w ogole, a w szczegolnosci opowiadajacej o swoich doznaniach podrézniczki.
Podstawa snucia takich rozwazan jest drugie pytanie:

— A jak pachnie wolnos$¢?
s. 84

Odpowiedz nie pada od razu, jest odwlekana:

Ten zapach odnalaztam na afrykanskiej sawannie, ale dopiero wtedy, gdy poje-

chatam tam po raz trzeci.
s. 84

To zatrzymanie jest zaciekawiajacym zaproszeniem do powolnej wedrowki, kto-
rej bieg przerywaja dookreslajace pytania, a element retardacyjny i jednoczes-
nie naprowadzajacy na wtasciwe odczytanie odczu¢ Pawlikowskiej stanowi opis
afrykanskiej przyrody:

7 Cytaty z tego tomu lokalizuje, podajac strony przywotanych fragmentow.
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To byt $wit niedaleko Kilimandzaro. Stonce wstawato, niebo byto juz bigkitne,
ale jeszcze poprzecinane réozowymi kreskami. Stychaé bylo tylko $piew ptakow.
Nagle poczutam najbardziej niezwykty zapach sawanny, a rownoczesnie zdalam
sobie sprawg, ze czutam go tam od poczatku, kazdego dnia. To byt zapach wol-
nosci 1 szczgscia. [...] uswiadomitam sobie, ze to jest miejsce, gdzie wszystkie
istoty, ktore tam zyja, sa wolne.

s. 84—85

Kwintesencja aromatycznego doznania jest odwotanie si¢ w jego przedsta-
wianiu do poj¢¢ umykajacych jednoznacznemu zaklasyfikowaniu, ale jednoczes-
nie dla cztowieka najwazniejszych, ktorych zdefiniowanie jest odradzajacym si¢
w kazdej epoce zadaniem o charakterze ogélnoludzkim i zarazem jednostkowym
— do pojecia wolnosci 1 szczescia. Afrykanska sawanna jawi si¢ przy tym jak od-
naleziony raj, utopijna Arkadia, w ktorej spetnia sig sen o wolnosci. Opis zapachu
nie pozostaje jednak w sferze abstrakcyjnych okreslen. Olfaktoryczna konwencja
wywiadu wymaga odniesien bardziej konkretnych. I te pojawiaja si¢ rowniez:

To bylo niezwykte przezycie. To, co czutam, trudno opisa¢ stowami zwyczajowo
kojarzonymi z zapachami. Na pewno byl to bardzo $wiezy aromat, podobny do
ogorka albo do arbuza. Co$ bardzo namacalnego, ale réwnoczes$nie zbyt ulotnego,
by moéc to utrwali¢ i sprzedawaé w butelkach z etykieta ,,Zapach wolnosci”. Jed-
no jest pewne: czlowiek, ktéry to poczuje, nagle uswiadamia sobie, jak ogrom-
na warto$¢ w zyciu stanowi fakt bycia wolnym i szczgsliwym. Dla mnie jest to

szczegblnie wazne.
s. 85

Zaprezentowany tu zostat oksymoroniczny opis, jednoczesnie konkretny —
»hamacalny” i abstrakcyjny — ,,ulotny”, w ktérym synestezyjnie probuje si¢
okresli¢ stan ludzkiego ducha, czyniac z zapachu narzgdzie poznania siebie,
przychodzace ,,nagle”, niczym ol$nienie. Szukajac w tym tekscie elementéw bu-
dujacych tozsamosc¢ autorki odpowiedzi, trudno pomina¢ fakt, ze po fragmencie
odwotujacym si¢ ogdlnie do kondycji cztowieka jest wyznanie osobiste — ,,Dla
mnie jest to szczegdlnie wazne”.

Inng istotna wonia, ktora ma stuzy¢ stworzeniu zapachowego obrazu Czar-
nego Ladu, jest aromat dymu. Podrézniczka, wyrazajac swoj emocjonalny sto-
sunek do niego, jednoczesnie pokazuje jego rolg w przywotywaniu wspomnien,
tak charakterystyczna przeciez dla zapachow w ogole:

Cos, co przez wiele lat znajduje si¢ blisko ognia, po pewnym czasie przesigka
takim lekko uwgdzonym zapachem. Nawet nie ma w nim dymu. Uwielbiam ten
zapach... Natychmiast przypomina mi wszystkie amazonskie poranki i wieczory,
kiedy budzitam si¢ w hamaku w indianskiej wiosce albo kiedy szliSmy z wojow-
nikami na polowanie, rami¢ przy ramieniu... Albo kiedy szaman zamknat mnie

w swoim magicznym us$cisku podczas rytuatu leczenia.
s. 90
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Zapytana, co jest podstawg jej urzeczenia zapachem dymu, znowu odstania
to, co stanowi element osobowosciowy, tozsamosciowy — przywotuje symboli-
ke zwiazana z domem:

Kojarzy mi si¢ z domem. Przeciez ogien to jeden z najstarszych symboli rodziny
i domu. To zapach ciepta, bezpieczenstwa, przyjazni. Pigkny i niezwykty. Koja-
rzy mi si¢ z miejscami, gdzie ludzie sg bardzo prawdziwi.

s. 91

Ponownie pojawiaja si¢ tu pozytywne wartosci, ktore, podobnie jak wspo-
mniana wczesniej wolno$¢, charakteryzuja zaréwno podmiot i przedmiot opisu.
Mozna pokusi¢ si¢ o stwierdzenie, ze odnalezione w Afryce zapachy wolnosci,
ciepla, bezpieczenstwa, przyjazni w szczegdlny sposoéb rezonuja z wewnetrz-
nymi potrzebami podrézniczki, ktdre czynia ja wyczulona na okreslony rodzaj
zapachowych konotacji.

Waznym watkiem przewijajacym si¢ przez wywiad jest rowniez odwotanie
do starej i niezwykle semantycznie nos$nej opozycji natura — kultura. Zapach
wydaje si¢ w szczegblny sposob predestynowany do jej wyrazania, tworzone
przez czlowieka aromaty sa bowiem sztuczne — i to we wszystkich znaczeniach
tego stowa. Zapachy afrykanskiej natury, jak je przedstawia Pawlikowska, daja
wyobrazenie o prawdziwych ludziach, ktorzy nie udaja, nie uczestnicza w try-
wialnej maskaradzie zycia, co istotne — naszego ,,bialego” zycia. Jej konstatacje
przywotuja opisy wczesniejszych myslicieli i podréznikow, ktérzy zepsutemu
cztonkowi cywilizacji zachodniej przeciwstawiali ,,szlachetnego dzikusa. Opi-
suje Buszmenow i innych mieszkancéw wiosek niemajacych kontaktu z biatymi
miastami jako ludzi, ktorzy sa zawsze soba, prawdziwi i w ten sposob nigdy ni-
czego ani nikogo nie udaja. Dzigki temu towarzyszace im zapachy sa naturalne
i pigkne. Inaczej rzecz si¢ ma w przypadku mieszkancow afrykanskich miast
— tam zapach wolo$ci juz nie dociera. Kojarzonym z nimi olfaktorycznym wra-
zeniem jest won betonu i spalin potaczona z silnymi zapachami perfum:

w wielkich miastach zarowno w Afryce, jak i Ameryce Poludniowej, ludzie uzy-
waja lokalnych perfum, ktére mozna kupi¢ w budkach na ulicy. Maja intensywny,
stodki i przyjemny zapach. Kiedy idzie si¢ ulica, prawie kazdy mijany tubylec,
bedacy wiasnie w drodze do pracy albo na spotkanie, pozostawia za soba dtuga
smuge zapachu.

s. 96

8 Literatura dotyczaca tego zagadnienia jest niezwykle obszerna, a poczatkow idei ,,dobrego
dzikusa” upatruje si¢ w szesnastowiecznej Francji. Szczegdlnie rozwijana byta w okresie o$wie-
cenia, co zaowocowato nie tylko jej obecnoscia w pismach filozofoéw, ale takze w literaturze i ma-
larstwie. Chyba najbardziej znanym jej artystycznym ucielesnieniem jest powie$¢ Daniela Dafoe
Robinson Crusoe.
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Miasto wymusza kontakty spoleczne, w ktorych, wchodzac w jakas rolg,
przyjmuje si¢ jednoczesnie okreslona maske. Zapachy sa doskonatym sktadni-
kiem takiego kamuflazu — wytworzone sztucznie, dzigki swej intensywnosci
wiele potrafia ukry¢, a takze moga mie¢ znaczny wptyw na rodzaj wywieranego
przez nas wrazenia. Wszechogarniajacy zapach miejskiego betonu moze jednak,
wedtug opinii Pawlikowskiej, by¢ zrodlem zmeczenia i stresu. Podrézniczka ma
na to radg, ktora zamyka przeprowadzany z nia wywiad:

Trzeba wyjs¢ co jaki$ czas z miasta 1 znalez¢ si¢ w miejscu, gdzie wszystko
zbudowata natura. Tam mozna tatwo natadowac si¢ bardzo silna i pozytywna
energia. Uwielbiam zapach zieleni, tego wszystkiego, co wydzielaja z siebie ro-
sliny — to jest po prostu zapach zycia.

s. 99

Ostatnie zdanie jest kwintesencja zapachowych deskrypcji zgromadzonych
w olfaktorycznym wywiadzie przeprowadzonym z Beata Pawlikowska. Pokazu-
jac wyrazna wyzszo$¢ natury nad cywilizacja, zrownuje t¢ pierwsza z najwyz-
sza wartoscia wyrazang rowniez przez zapach — zyciem.

Strategie autoprezentacyjne drugiego podroznika — Wojciecha Cejrowskie-
g0, ktory zostat poproszony o zapachowe przewodnictwo po innym kontynen-
cie, mianowicie po Ameryce Potudniowej, byly juz przedmiotem opisu, cho¢ nie
skupiano si¢ w nim na kwestiach zapachowych (Krélikowska, Rott 2010).
Dariusz Rott w jednym ze swoich artykutow poswigconych reportazom Cej-
rowskiego pisze, ze wykorzystywane przez reportera techniki autoprezentacyj-
ne pojawiaja si¢ w jego opisach jako naddatek, przy uzyciu ktorego tak steruje
uwaga odbiorcy, ze koncentruje si¢ ona w wigkszym stopniu na osobie autora
niz na spodziewanej tresci ksiazki (Rott 2012: 251). Biorac pod uwage przyjeta
w niniejszym szkicu optyke badawcza, im wigcej nadawca méwi o sobie — tym
lepiej.

Jak zatem Cejrowski objawia si¢ poprzez przedstawiane zapachowe wyzna-
nia? Przede wszystkim podkresla, ze powonienie jest szczegolnie dobrze u nie-
go rozwinigtym zmystem. Juz to pierwsze, niewinne z pozoru stwierdzenie,
ma duzy potencjat autokreacyjny. Jesli bowiem wezmie si¢ pod uwage to, co
pisalam w czgsci wstepnej, a mianowicie fakt, ze w przypadku wspotczesnego
cztowieka zmystami zdecydowanie bardziej wykorzystywanymi w percypowa-
niu §wiata sa wzrok i stuch (por. przypis 3), to podkreslanie u siebie innego sta-
tusu wechu petni funkcj¢ wyrdzniajaca, oddzielajaca od doswiadczen wigkszo-
$ci, a zatem bardzo mocno autoprezentacyjna. Jak pisze Mark Leary w ksiazce
Wywieranie wrazenia na innych. O sztuce autoprezentacji: ,,Opowiadajac in-
nym o swojej osobowosci, upodobaniach i niecheciach, doswiadczeniach z prze-
sztosci, dokonaniach, rodzinie, pracy, uczuciach, obawach itp., cztlowiek kreuje
w oczach otoczenia okreslony wizerunek samego siebie” (2004: 30). Cejrowski
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przedstawia swdj nos jako swoisty GPS, ktory pozwala mu zlokalizowac¢ siebie,
czesto zmieniajacego miejsce pobytu, a takze zidentyfikowa¢ innych. W opisach
rozpoznawanych przestrzeni nie stroni przy tym od synestezyjnych zestawien,
bardzo czesto wykorzystywanych do opisow zapachoéw’. Mowi bowiem:

Gdy wchodzg do mieszkania, to wiem, kto w nim jest. Gdy budzg si¢ rano w ja-
kims kraju i nie pamigtam, gdzie jestem, nos od razu mi o tym przypomina. Jesli
jestem w Meksyku, w miescie Merida, od razu czuj¢ wapienne $ciany tamtej-
szych murow i wilgotny wiatr od Karaibow. Z kolei puszcza na Jukatanie (potwy-
sep w Meksyku) jest sucha i szeleszczaca, pachnie tropikalnym lasem i stodkimi
sokami, ktore ptyna w galgziach drzew i w innych roslinach. Wystarczy jeden
gleboki wdech i juz wiem, ze jest to glgboka Amazonia. Tam z kolei pachnie
kiszong zgnilizna

s. 28

Polisensoryczno$¢ przywotanego fragmentu §wietnie wpisuje si¢ w postu-
lat homo aistheticos. Podréoznik moéwi bowiem o zapachu poprzez odwotanie
do innych zmystow, ,,wilgotnos¢” i ,,suchos¢” to przeciez w wigkszym stopniu
domena dotyku, ,,szelest” stuchu, ,,stodycz” smaku, a ,,zgnilizng” mozna tez
zobaczy¢. Sensualna pelnia tego krotkiego zestawienia jednocze$nie wplywa
i charakteryzuje, pobudza wyobrazni¢ i nad wyobraznia autora stow kaze si¢
pozytywnie zadumac.

Cejrowski przyzwyczail nas do swojej kontrowersyjnosci. Manifestuje ja
chetnie w r6znych medialnych wystapieniach, jest ona niejako jego stemplem.
Uzyskuje ja czesto dzigki wprowadzeniu do swoich wypowiedzi figury kon-
trastu, zawiedzionego oczekiwania, ktére odbiorcy lubia, kojarza je bowiem
z humorem, nie tylko zreszta jezykowym. W opowiesciach zapachowych tez
te strategi¢ wykorzystuje, posrednio dzigki niej okreslajac siebie, kreujac swoj
wizerunek. Interesujacy pod tym wzgledem jest nastgpujacy fragment:

Natomiast pierwszym zapachem tropikow w moim zyciu byt zapach lotniska
w Hawanie — uderzyla mnie w twarz wilgotna szmata karaibskiego powietrza,
popychanego morska bryza — stono i duszno, a do tego naparowane jak w ta-
zience po kapieli. Bardzo mi to odpowiada.

s. 28

Czytelnik prowadzony przez Cejrowskiego sukcesywnie buduje sobie niezbyt
dobre wrazenie tego pierwszego wechowego kontaktu z tropikami. Jednoznacz-
nie ten interpretacyjny kierunek wyznaczaja czasownik uderzy¢ i rzeczownik
szmata z dookreslajaca go przydawka atrybutywna wilgotna. Przystowki sfo-

° Analizg tego zjawiska przynosi artykut E. Bitas-Pleszak i K. Sujkowskiej-Sobisz
(2008).



Zapachowe autokreacje. .. 155

no 1 duszno réwniez nie sg okresleniami przyjemnych doznan. Wzdragajac si¢
przed tymi niemitymi do$wiadczeniami, juz prawie gotowi jesteSmy wspotczuc
podréznikowi, gdy nagle z tego empatycznego stanu wyrywa nas kontrastujace
z naszymi wyobrazeniami wyznanie: ,,Bardzo mi to odpowiada”.

Wezytujac si¢ w zapachowe deskrypcje Ameryki Poludniowej, mozna
w nich tatwo zauwazy¢ te elementy zapachowej mapy kontynentu, ktore posred-
nio staja si¢ ,,kodami dostepu” do wartosci, z ktorymi podroznik sig identyfiku-
je. Co ciekawe, trzy z nich odnalez¢ mozna réwniez w analizowanych powyzej
wypowiedziach Beaty Pawlikowskiej. Tu tez odnajdujemy bowiem tesknote za
»prawdziwoscia”, ,,domowos$cia” i ,,wolnoscia”. I czgsto jest ona prezentowana
w opozycji do tego, co zaoferowaé moze europejska kultura:

Ogodlnie lubig te zapachy, bo... w przeciwienstwie do miast europejskich, miasta
latynoskie pachng domowo — jedzeniem, dymem z kuchenek na drewno, tro-
che konskim tajnem i zielenia — jak w przydomowym ogrodzie, gdzie zapach
z kuchni wychodzi na spacer w kwiatach pomaranczy.

s. 29

Zapach ,,prawdziwego ognia” i ,,drewnianego dymu” (s. 31) sa tak przyjem-
ne zapewne tez dlatego, ze dzialaja jak cyngiel pamigci — przywotuja wspo-
mnienia dziecinstwa:

W moim rodzinnym domu pachnialo dymem — babcia rozpoczynala dzien
od rozpalania pod blacha. I teraz, kiedy jestem w Amazonii i dzien w indian-
skiej wiosce rozpoczynamy od rozpalania ognisk w szatasach, to mi si¢ kojarzy
z domem.

s. 37—38

Podsumowanie wywiadu wyzwala refleksje nad rzeczami najwazniejszymi,
poniewaz podroznik zapytany o zapach Ameryki Potudniowej, za ktorym naj-
bardziej teskni, przebywajac w Polsce, mowi:

Za zapachem wolno$ci osobistej, ktéry moze si¢ wyrazaé w rdzny sposob —
uliczne garkuchnie, do ktérych nie przywala si¢ zaden sanepid, drewniany domek
z paleniskiem w $rodku, do ktérego nie przywala si¢ straz pozarna, targ rybny
na drewnianym molo w §rodku miasta, gdzie tanio (bo wprost na nabrzezu) ku-
pig najbardziej wykwintne owoce morza. Zapach wolnosci jest wszechobecny 1i...
zniewalajacy do tego stopnia, ze natychmiast chcesz ucieka¢ z Europy i osiasé
tam, gdzie zaden urzad nie bedzie ci méwil, co i jak wolno robié.

s. 42

Wolnos¢ w ujeciu Cejrowskiego nie jest ,,wolnoscia w ogdle” czy ,,wolnos-
cig — autentycznoscig”, jak u Pawlikowskiej. Dla niego istotniejszy jest nie tyle
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jej wymiar osobowosciowy, ile instytucjonalny — bycie wolnym oznacza bycie
niezaleznym, wolnym od nakazdéw instytucji. Duch anarchii wyraza dosadny cza-
sownik przywala¢ sie, ktorym podréznik okresla represyjne dziatania panstwa.
Czlowiek doznajacy i w tym doznaniu stwarzajacy siebie to niezwykle n¢ca-
ca figura mysli. Siggnigcie po nia w przypadku analizy zapachowych deskrypcji
pozwala poszerzy¢ pole obserwacji, wzbogaci¢ je o pewien element moze nie
do konca uswiadamiany, ale bardzo wazny w procesie budowania wizerunku.
Wydestylowanie go z gestej materii tekstu daje przyjemnos¢ podwojna — racjo-
nalnie analityczna zwiazana z podswietlaniem wybranych faktow zapachowych
i sensualnie interpretacyjna, pozwalajaca mocniej wnikna¢ w sposob postrzega-
nia $wiata przez drugiego czlowiecka — prawie przez jego nablonek wechowy,
w ktorym, co warto wiedzie¢, znajduja si¢ wlasciwie nieuzbrojone i nieostonigte
wypustki mozgu. Nawet swiadomos$é, ze dotarcie do nich jest zaposredniczone
przez stowa, nie zaglusza pierwszej, wywotanej ta informacja, ekscytacji.

Zrédlo
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Ewa Bilas-Pleszak

Fragrance autocreations in the texts of popular culture
(illustrated with selected travel accounts)

Summary

The article aims at illustrating how self-presentation — one of the main objectives of popular
culture — is realised in popular texts. The genre in which the elements of autocreation have been
examined is “travel interview” (or, more precisely, interviews with travelling representatives of
the world of media), conducted with the intention to describe the world by means of olfactory
sensations. These interviews have been collected in K. Skawska and K. Swidrak’s book titled
Swiat w zasiegu nosa [The World Within Smell]. A careful observation of the selected forms of
expression allows one to discern the capacities the sense of smell displays for cognition and clas-
sification of the world, and to see olfaction as an element that constitutes and expresses indentity
of the authors of fragrance travel accounts. The use of the sense of smell in the process of world
exploration may be regarded as part of the study on the condition of homo aistheticos — a hu-
man being who “experiences the world sensually” and creates his/her indentity on the basis of
sensuality rather than rationality.

Key words: smell, popular culture, identity, language and senses, “travel interview”
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Ewa Bilas-Pleszak

Les autocréations olfactives dans les textes
de la littérature populaire
(a 'exemple des entretiens de voyages choisis)

Résumé

L’objectif de ’article est de monter comment dans des textes de la littérature populaire on
réalise un de ses principes — l’autoprésentation. Les entretiens avec des voyageurs (ou simple-
ment des représentants du monde de médias qui voyagent), faits dans le but de décrire le monde
a travers des expériences olfactives, sont un genre ou on cherche des éléments d’autocréa-
tion. Ces entretiens ont été recueillis dans le livre Swiat w zasiegu nosa de K. Skawska et de
K. Swidrak. Une observation attentive des stratégies d’expression choisies permet de voir dans
I’odeur non seulement un élément de cognition et de classification du monde, mais également un
facteur qui exprime et, en méme temps, constitue I'identité des auteurs des relations olfactives
de voyage. L'utilisation de ce sens dans la découverte du monde s’inscrit dans des recherches
contemporaines sur la condition d’omo aistheticos — homme « éprouvant sensuellement », qui
batit son identité en s’appuyant plutot sur sa sensualité que sur sa rationalité.

Mots-clés : odeur, culture populaire, identité, langue et sens, entretien de voyage



