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ROLA MEDIOW W KOSCIELE

,,Czesto narzekamy na zanieczyszczenie powietrza w niektorych czesciach
miasta, gdzie nie ma czym oddycha¢. To jest prawda: potrzeba zaangazowania
wszystkich, aby uczyni¢ miasto czystym. Jednakze istnieje inne zanieczyszcze-
nie, mniej wyczuwalne dla zmystow, lecz tak samo niebezpieczne. Jest nim za-
nieczyszczenie ducha; to, ktore sprawia, ze nasze oblicza zaczynaja by¢ coraz
mniej u§miechnigte, a bardziej ponure, ktore doprowadza do tego, ze przestajemy
si¢ wzajemnie pozdrawiac i patrze¢ sobie prosto w oczy... Miasto zbudowane
jest z ludzkich twarzy, ale niestety pewne zbiorowe dynamizmy powoduja, ze
traci si¢ zdolno$¢ uchwycenia ich glebi. Postrzegamy wszystko powierzchownie.
Osoby staja si¢ tylko cialem, a to ciato traci duszg i staje si¢ «rzecza», przedmio-
tem bez twarzy, przedmiotem wymiany i konsumpcji”’!. Te stowa papicza Benedy-
kta X VI, wygloszone podczas rozwazania na pl. Hiszpanskim w Rzymie, odno-
sz si¢ do oddzialywania §rodkow masowego przekazu we wspdlczesnym
$wiecie. Swiadcza one o wielkiej trosce Ojca Swigtego o cztowieka. Powyzszy
fragment rodzi pytania: Jaka jest wlasciwa rola mediow we wspotczesnym swie-
cie? Czy zmienia si¢ ona wraz z szybkim rozwojem techniki? Aby moéc na nie
odpowiedzie¢, zwro¢my uwagg na podstawowe zatozenia, jakie powinny realizo-
wac srodki masowego przekazu w spoleczenstwie, a tym samym i w Kosciele.

Gdy mowimy o roli medidow, odnosimy si¢ do okreslenia ich funkcji. Oznacza
to, ze z jednej strony nalezy wzia¢ pod uwage zdolno$¢ techniczng danego $rod-
ka medialnego, z drugiej zas cel stawiany przez osobe¢/ instytucje, ktora go wy-
korzystuje, jako nadawca i jako odbiorca. Cel ten bedzie zalezat od hierarchii
warto$ci uzytkownika danego medium, jego wiedzy moralnej, przygotowania
intelektualnego. Ko$ciot zaklada pozytywne nastawienie do mediow. Przekonaé
si¢ 0 tym mozna, czytajac dekret Soboru Watykanskiego II o $rodkach spotecz-
nego przekazu Inter mrifica: ,,Wsréd niezwyktych wynalazkéw techniki, ktore

! Benedykt X VI, Homilia na pl. Hiszpanskim w Rzymie, 8.12.2009, www.opoka.org.pl,
2 20.06.2010.
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zwlaszcza w najnowszych czasach ludzki geniusz z pomocg Boza rozwinat spo-
$rod rzeczy stworzonych, Matka Kosciot ze szczegdlnym zainteresowaniem
przyjmuje i popiera te, ktére w najwigkszym stopniu dotycza ducha ludzkiego
i ktore otworzyty nowe drogi bardzo tatwego przekazywania wszelkiego rodza-
ju informacji, przemyslen i zalecen. Wsrdd tych wiasnie wynalazkdéw wyroznia-
ja sie srodki, ktore ze swej natury zdolne sg bezposrednio wptywac nie tylko na
poszczegodlnych ludzi, lecz takze na zbiorowosci i na cata spotecznosé¢ ludzka,
a mianowicie: prasa, kino, radio telewizja i inne tym podobne, ktore dlatego
stusznie mozna nazwaé $rodkami spotecznego przekazu™. W tym samym kon-
tek$cie wypowiada si¢ Instrukcja Duszpasterska Communio et progressio: ,,Ko-
$ciol widzi w srodkach spolecznego przekazu ,,dar Bozy”, poniewaz zgodnie
z opatrzno$ciowymi zamiarami Boga doprowadzaja one do braterskiej przyjazni
miedzy ludzmi, ktorzy w ten sposob tatwiej odpowiadaja Jego zbawczej woli™.
Jednoczes$nie zaraz po tych stowach, ukazujacych pozytywny wymiar mediow,
podkresla sig, ze warunkiem, ktory musi by¢ spelniony, jest ich wykorzystywanie
w sposob wiasciwy. Tylko wtedy ,,moga przynies¢ rodzajowi ludzkiemu skutecz-
ng pomoc, poniewaz stuza odprezeniu i bardzo si¢ przyczyniaja do ksztatcenia
umystow oraz do rozszerzania i umacniania Krolestwa Bozego™. W tych stowach
widaé¢ zamiar Ojcéw Soborowych wykorzystania dla celéw Kosciota wszelkich
mozliwych srodkow masowego przekazu. Realizacja tego zamiaru staje si¢ mo-
zliwa, jesli wlasciwie wykorzysta si¢ wszystkie mozliwosci, jakie niosg media,
mianowicie ich funkcje: rozrywkowa, informacyjna, wychowawcza oraz ewange-
lizacyjna.

Zadna rola mediow wspétczesnych nie jest prosta, a sklada si¢ z roznych ro-
dzajow funkcji podstawowych i funkcji towarzyszacych®. Te dwa rodzaje og6l-
nych rol wptywaja na nieustanne ubogacanie form kultury wspoétczesnego
cztowieka. Nalezy bowiem mie¢ na uwadze, ze kazde medium postuguje si¢
swoim jezykiem, a ten kreuje nowa kulture. Stad warto przypomnie¢ charakter
kulturotwérczych funkcji mediow przedstawionych przez wspotczesnego peda-
goga Janusza Gajdg.

1. Funkcja upowszechniania réznych tresci polega na dostarczaniu i uprzy-
stepnianiu niezbgdnych informacji i wiadomosci odnoszacych si¢ do licznych
aspektow zycia cztowieka; edukowaniu, a w tym na ksztattowaniu potrzeb estety-
cznych cztowieka. ,,Upowszechnieniu tresci towarzyszy niekiedy proces udostep-
niania i wyjasniania, a zatem wystgpuja rownoczesnie funkcja eksplikacyjna
i funkcja kompensacyjna. W ten sposob odbiorcy maja mozno$¢ poznania i ro-

2 Inter Mirifica (IM), nr 1.

3 Communio et progressio (CP), nr 2.

4IM, nr 2.

*J. Gajda, Media w edukacji, Krakow 2005, s. 43.
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zumienia wielu aktualnych wydarzen z zycia spotecznego i kulturalnego, moga
wzbogaca¢ swoja wiedzg, uzupehnia¢ braki edukacyjne, rozwija¢ zainteresowa-
nia lub poszerza¢ je o nowe dziedziny zycia, czyli spedza¢ wolny czas kultu-
ralnie®,

Soboér Watykanski 11 podkreslat, ze informacja jest niezwykle potrzebna,
poniewaz pomaga w postepie wspotczesnego cztowieka i w umacnianiu coraz
silniejszych wigzow taczacych cala wspolnote ludzka. ,,Publiczne bowiem i szyb-
kie przekazywanie informacji o wydarzeniach i sprawach dostarcza poszczegol-
nym ludziom petniejszej i aktualnej wiedzy na ich temat, tak ze moga oni sami
wnosi¢ skuteczny wklad w dobro ogdlne i wspolnie tatwiej popierac szerszy
postep catego spoteczenstwa™’. Osoba posiada prawo do informacji dotyczacych
cztowieka jako jednostki albo spotecznosci ludzkiej. Wiasciwe wykorzystanie
tego prawa wymaga jednak, aby przekaz byt zawsze prawdziwy co do swego
przedmiotu przy pelnym zachowaniu sprawiedliwos$ci 1 mitosci. Ponadto, co do
sposobu przekazywania, ,,wiadomo$¢ powinna by¢ godziwa i stosowna, tzn.
wigcej respektowac prawa moralne oraz prawa nalezne czlowiekowi i szanowacé
jego godnos¢ zardwno w gromadzeniu, jak i publikowaniu wiadomosci™. Infor-
macja ma by¢ oparta na faktach, ,,to znaczy dawac ich prawdziwy obraz, zgodny
z wewngtrzng prawda przedstawianych wydarzen. Zastuga i warto$§¢ moralna
jakiego$ przekazu nie zalezy od samego tylko tematu czy od doktryny, jaka temat
ten zaktada, ale takze od rodzaju przekazu, od sposobu przedstawienia, mowienia
i przekazywania, dalej, od okolicznosci towarzyszacych i wreszcie, od odbiorcow,
do ktorych dany rodzaj przekazu jest skierowany™.

Przekazywana informacja ma shuzy¢ takze formowaniu odpowiedniej opinii
publicznej. Informacja w sposdb wolny powinna rodzi¢ w cztowieku spontanicz-
ne oznajmianie innym swojego zdania i nastawienia wewnetrznego. W ten
sposob powstaja wspolne obyczaje i rodza si¢ opinie publiczne, ktore sg whasci-
we spotecznej naturze ludzkiej'. ,,Pius XII okreslit opini¢ publiczng jako pew-
nego rodzaju obraz glosu, dzigki ktoremu wydarzenia i okoliczno$ci znajduja
powszechne i prawie spontaniczne odbicie w umystowosci i osadzie ludzi''.
Dlatego wlasnie wolnos¢ w wypowiadaniu wlasnego przekonania jest konieczna
dla formowania si¢ opinii publicznej. Publiczne bowiem wyrazanie zdania umoz-

¢ Tamze.

7IM, nr 5.

8 Tamze.

°CP, nr 17.

10°CP, nr 24.

UPor. Przemdéwienie do dziennikarzy katolickich, 17.02.1950; por. takze Gaudium
et spes, 59.
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liwia innym, w pewnych konkretnych okoliczno$ciach miejsca, czasu i zwycza-
jow, poznanie pogladéw grup o wigkszym znaczeniu'%.

2. Funkcja ludyczna odnosi si¢ do przede wszystkim programow rozryw-
kowych. Rola ta zalezy od warto$ci przekazywanych w programie i od poziomu
intelektualnego odbiorcy'®. Ta wlasnie funkcja mediow jest najczesciej realizo-
wana we wspotczesnym spoteczenstwie. Istniejg bowiem liczne programy radio-
we, telewizyjne, wspotczesne czasopisma kolorowe, ktore nastawione sa tylko
na tanig rozrywke. Takze nowe media, §wiat komputeréw, zmierzaja w t¢ strong.
Rozrywka ma znaczenie pozytywne, gdyz odwraca umyst od codziennych trosk
i zapelnia w sposob pozyteczny czas wolny od zaj¢¢. Zagrozeniem staje si¢
wtedy, gdy odbiorcy ulegaja do tego stopnia jej urokowi, ze az zaniedbuja swo-
je obowiazki i tracg bezuzytecznie czas'. Dlatego nalezy zwrécié szczegdlng
uwagg, aby programy rozrywkowe ksztaltowaty w odbiorcach wrazliwo$é na
wartosci tkwigce w sztuce oraz mozliwosci ksztattowania postaw moralnych.
W ten sposob media petnie rowniez funkcje edukacyjne”'.

3. Funkcja stymulujaca polega na pobudzaniu odbiorcéw do aktywniejsze-
go odbioru tresci emitowanych z ekranu i na zachgcaniu ich do pehiejszego
uczestnictwa w kulturze, dostarczaniu porad potrzebnych w ich zyciu'®. Takze ta
funkcja moze spetniac istotna role w poglebianiu zycia religijnego. W przekazie
religijnym najbardziej podkresla si¢ autentyczno$¢ danej osoby czy wydarzenia,
bo wtedy dochodzi si¢ do wigkszej stymulacji.

4. Funkcja wzorcotwoércza ,,polega na propagowaniu okreslonych stylow
zycia, ideatdw, wzorow postgpowania i zachowania, na upowszechnianiu tresci
wychowawczych, na lansowaniu okreslonych sylwetek ludzi odznaczajacych si¢
zroznicowanymi warto$ciami 1 osiggnigciami z réznorodnych dziedzin Zycia,
nauki, techniki, sztuki. Szanse petnienia przez media pozytywnych funkcji wzor-
cotworczych daje propagowanie okreslonych stylow godziwego zycia, lansowa-
nie godnych upowszechniania wzor6w postgpowania i zachowania, dostarczanie
sugestywnych przyktadow z zycia innych ludzi”". Funkcja ta przydatna jest
takze w ksztattowaniu postaw zycia religijnego. Potrzebne sa przekazy swiadkow
wiary lub ukazywanie dziatalno$ci poszczegdlnych stanéw duchowienstwa, in-
stytucji, np. hospicjow, seminaridow, organizacji (Caritas).

5. Funkcja interpersonalna wynika z wszechobecno$ci mediow. Dzigki nim
wlasciwie kazdy moze poznawaé nawet najbardziej oddalone miejsca, obce
obyczaje. ,,Dokonuje si¢ ukulturowienie cztowicka — odbiorcy i ucztowieczenie

12CP, nr 24.

13 Tamze.

4 Tamze, nr 52.
1S Tamze, nr. 44.
16 Por. tamze.

17 Tamze, s. 45.
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$wiata — wieksze zrozumienie dla innych ludzi”'®. Ta funkcja pozwala wykorzy-
sta¢ media do ukazania §wiata misyjnego. Dzi¢ki mediom dzi$ to, co byto kiedy$
dalekie, nie do osiagnigcia, staje si¢ obecne w naszym domu. Przekazywanie
informacji o pracy duszpasterskiej w dalekiej Afryce, Ameryce Lacinskiej po-
maga uwiarygodni¢ dziatalno$¢ misyjng duchownych.

Przedstawione funkcje kulturowe mediow odnajdujg swoje odzwierciedlenie
w przekazie o Kosciele. Kazda z nich moze by¢ wykorzystywana do gloszenia
Ewangelii, co Sobor Watykanski II uznat za podstawowy obowigzek zwigzany
z wykorzystaniem mediéw w Kosciele".

Cho¢ media spetniajg wazng funkcje edukacyjna, nie mozemy wspotczesne-
go cztowieka edukowac tylko przez srodki masowego przekazu. Tak samo jest
z ewangelizacja. Media moga w swoim znakomitym przekazie tylko towarzyszy¢
wychowawczo ewangelizacji. Srodek masowego przekazu ograniczono$ci moze
pomdc w zblizeniu odbiorcéw do kwestii wzrastania w wierze, jednak nie spo-
tykajac si¢ osobiscie ze wspolnota parafialna, kaptanem czy katecheta, cztowiek
moze nie by¢ w stanie rozwingé w petni swojej duchowosci otrzymanej w akcie
stworzenia przez Boga. Widzimy na przyktad, ze ogladanie czy stuchanie Eu-
charystii transmitowanej przez radio lub telewizje nie zastapi bezposredniego
udzialu w niej w kosciele; film o tematyce biblijnej nie moze zastapi¢ medytacji,
natomiast moze pomoc w jej udoskonaleniu; internetowa strona na temat jakiego$
sanktuarium nie jest tym samym, co pielgrzymka do miejsca swigtego. Ewange-
lizacja w mediach moze jednak mie¢ pewne ogdlne znaczenie wychowawcze®.
W wielu przypadkach media sg jedynym kanatem do ewangelizacji ludzi. Pamig-
tamy w tym kontek$cie stowa Jana Pawta II, ktore zamiesécit w encyklice Re-
demptoris missio, mowiace, ze Swiat mediow jest dzisiaj pierwszym areopagiem
wspbtczesnych czasow?!. Zrodlo tego pordwnania siega korzeniami przeméwie-
nia $w. Pawta w Atenach (Dz 17, 22-31) i w ten sposob dobrze wyraza potrzebe
spoteczenstwa wspodlczesnej rzeczywistosci. Miejscem, gdzie mozna tworzy¢
,Kkulture medialng”, centrum rozmaitych kultur i religii. Pierwszym areopagiem
wspoélczesnego $wiata jest miejsce, gdzie spotyka si¢ wiara i kultura cztowieka,
miedzy ktorymi — jak podkresla Papiez — musi istnie¢ odnowiony dialog, ktory
jest wyzwaniem dla tak zwanej ,,nowej ewangelizacji”??. To wyzwanie wyznacza

'8 Tamze.

9 IM, nr 3.

20 Por. G. Pantaghini, Quale comunicazione nella chiesa? Una chiesa tra ideali di
comunione e problemi di comunicazione, EDB, Bolonia 1993, s. 159.

2 Por. Redemptoris Misio (RM) 37.

22 Por. Jan Pawet I1, Audiencja dla Zgromadzenia Plenarnego Papieskiej Rady Kultury:
Wzbudzajcie nowgq kulture mitosci i nadziei inspirowanej Prawdg, Rzym 10.01.1992, nr 4;
w: INS. XV/1/1992, s. 48; por. M.C. Carnicella, Comunicazione ed evangelizzazione nella
Chiesa, Paoline, Mediolan 1998, s. 56.
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droge misji Kosciola w nowych warunkach, realizowana zwtaszcza za pomoca
mediow, ktore sa narzedziami uprzywilejowanymi dla spetnienia tej roli, zwlasz-
cza w odniesieniu do ludzi mtodych. Ci, ktérzy zechca by¢ zrozumiani przez
nich, maja jedno wyjscie: dostosowac si¢ do poziomu odbiorcow, tj. poznaé ich
sposob myslenia, zainteresowania, ale takze wykorzystywac preferowane przez
nich srodki komunikacji. To jak rozpoznanie ,,znakow czasu”, w ktorych nalezy
zobaczy¢, jak mozemy dzi$ dotrze¢ do odbiorcow?>.

Nauczanie papieskie podkresla czgsto, ze ewangelizacja jest niczym innym,
jak dawaniem $wiadectwa®*. Uprzywilejowane narzedzia w procesie nowej
ewangelizacji, jakimi sg media, a zwlaszcza telewizja, moga w wyjatkowy spo-
sob przedstawic jaki$ przyktad zycia w wierze. W ten sposob takze — posrednio
— dokonuje si¢ wyjasnianie Ewangelii. Wspotczesny odbiorca potrzebuje $wiad-
kow ,,zewnetrznych”, poniewaz wierzy im bardziej, niz swoim nauczycielom.
Tutaj wypada wspomnie¢ stowa Pawta VI, do ktérego czesto nawiazuje Jan
Pawet II: ,,Czlowiek wspotczesny stucha chetniej swiadkow, niz nauczycieli,
a jesli stucha nauczycieli, to czyni to dlatego, ze sg $wiadkami”?.

Tematyka Swiadectwa wiary otwiera zagadnienie komunikacji instytucjonal-
nej Kosciota. Za pomoca wydarzen, jakimi sg promocja postaci albo promocja
poszczegdlnych instytucji koscielnych i ich dziatalno$ci®®, mozemy rozwijaé
proces ewangelizacji. Z pewnoscig nie jest fatwo przedstawic¢ realizacje Ewan-
gelii w zyciu, ale wlasnie tu jest pole dla dziennikarskiego profesjonalizmu.
Mowimy czgsto, ze w dziennikarstwie szuka si¢ tylko sensacji. To prawda, ale
takze my w §rodowisku chrzescijanskim mamy ich wiele: rodziny zmagajace si¢
z trudnos$ciami; wychowanie dzieci do wiary; osoby, ktore pomagaja i sa bliskie
Koéciotowi; $wiat misji; wydarzenia z zycia Ojca Swietego itp. — te wszystkie
tematy moga wplyna¢ na rozwdj ewangelizacji. W tej chwili rysuje si¢ przyszia
perspektywa Kosciota w formowaniu instytucji dla promocji nowej ewangeliza-
¢ji. Nie chodzi o samg modlitwe i transmisje mszy $w., ale o wychowanie do
modlitwy albo udziatu we mszy $w., do zycia w wierze. W ostatnich latach Be-
nedykt XVI podkresla wyraznie wykorzystanie nowych mediow w procesie
ewangelizacji. W $§wiecie cyfrowym obecny Papiez widzi miejsce dla duszpa-
sterstwa, namawia, aby ,,zaprzac media w stuzbie Stowa”?’. Perspektywa dusz-
pasterza zatem ma objaé rowniez blogi, strony web, portale spotecznos$ciowe,
animacje. Nowe media stanowia bowiem wielka szanse dla wierzacych, a ,,zad-

3 Por. Catechesi tradendae (CT) 35. 39. 40.

2 Por. RM 42.

% Evangelii nuntiandi (EN) 41.

26 Por. J. Stoquart /I marketing — evento, Francoangeli, Mediolan 1992, s. 68-72.

27 Benedykt X VI, Oredzie na Swiatowy Dzief Srodkéw Spoltecznego Przekazu: Kaplan
i duszpasterstwo w Swiecie cyfrowym: nowe media w stuzbie Stowa, 2010, www.opoka.
org.pl, z 20.06.2010.
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na droga nie powinna i nie moze by¢ zaniechana przez tego, kto chce by¢ blizej
cztowiekowi .

Korzystanie z nowych mediow wymaga jeszcze wigkszego uwrazliwienia na
sprawy moralne, godnos$¢ cztowieka, prawde, ktora czgsto jest przemieniana
w symulacje, prawde wirtualng. Dlatego duszpasterz, podejmujac si¢ ewangeli-
zacji przez nowe media, w pierwszej kolejnosci musi zadbaé o swoja gleboka
formacjg i o autentyczng prace duszpasterska.

Od kwestii dawania §wiadectwa przechodzimy do drugiego poziomu ,,nowe-
go wychowania”: katechezy. Narz¢dzia komunikacji spotecznej sag w stanie
najskuteczniej przedstawic¢ rodzinom albo poszczegdlnym osobom Ewangelie
i nauk¢ Kosciota®. Istnieje tez grupa tematow o charakterze osobistym, o ktore
czesto ludzie nie maja odwagi zapytaé. Srodki komunikacji sg odpowiednie dla
wyjasniania takich kwestii. Nie chodzi w tym tylko o nauczanie Kosciota, ale
takze o promocj¢ potrzeb ludzkich, o to, by ludzie mogli lepiej zrozumie¢ swoje
prawdziwe znaczenie posrod wszystkich stworzen we wszech$wiecie. Ojciec
Swiety wyrazit to podczas Swiatowego Dnia Srodkéw Spotecznego Przekazu
w 1984 r.: ,Niech wigc ci, ktorzy wykorzystuja srodki przekazu spotecznego do
celéw ewangelizacji, wnoszac tym samym wktad w budowe podtoza kulturalne-
g0, beda przeswiadczeni o swym wzniostym postannictwie. Oby posiadali ko-
nieczne przygotowanie zawodowe i czuli si¢ odpowiedzialni za to, ze orgdzie
ewangeliczne bedzie przekazywane w catej swej czystosci i integralnosci, bez
mylenia nauki Bozej z opiniami ludzi”*.

Aby mdc wypehiaé odpowiednig rolg ewangelizacyjng wazne jest zwrdcenie
uwagi na komunikacj¢ instytucjonalng Kosciota, a w niej komunikacj¢ zewnetrz-
ng i wewnetrzng. Przekazywanie informacji o Kosciele zgodnej z prawdg jest
pierwsza funkcja, jaka majg do spetnienia media. W dobie wielu zarzutow kie-
rowanych przeciw Kosciotowi, duszpasterzom dobra informacja pomaga w bu-
dowaniu pozytywnego obrazu Kosciota, hierarchii i postugi duchownych.
W wielu przypadkach media komercyjne, poza jakim$ skandalem, ktory oczernia
Kosciodt, nie informujg o nim w ogole.

Dobra informacj¢ buduje si¢ na odpowiedniej komunikacji wewnetrzne;j.
Komunikacja ta utatwia szybsza wymian¢ komunikatow, lepsze realizowanie
programow duszpasterskich i umacnia poczucie przynaleznosci do struktury
diecezji i Kosciota Powszechnego.

2 Tamze.

¥ Por. Jan Pawet II, Oredzie dla krajowego radia katolickiego: Wielkie zadanie edu-
kacyjne srodkow komunikacji spolecznej, 30. 01. 1985, nr 4; w: INS.VIII/1/1985, s. 263;
por. tez EN 46.

30 Jan Pawel I1, XVIIT SDSSP, Srodki spolecznego przekazu pomostem pomiedzy wiarg
i kulturg, 24. 05. 1984; w: dz. cyt., s. 883.
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Posoborowa instrukcja o §rodkach przekazu Communio et progressio juz
w samym tytule podkresla, ze rola medidw to wspolnotowos¢ i postep cztowie-
ka. Ten cel nigdy nie begdzie zrealizowany, jesli media nie bgdg bronity godnosci
cztowieka i prawdy. O te dwa kierunki musi dba¢ przede wszystkim Kosciot
i pomaga¢ innym w ciggtym dazeniu do poszanowania cztowieka w jego praw-
dziwym wymiarze. Jednos$¢, wspolnota gwarantuja dzi§ postgp spoteczenstwa.
Rola mediéw nie zmienita si¢. Srodki przekazu nieustannie niosa ze soba pozy-
tywny potencjal. Nalezy dzisiaj, gdy mamy do czynienia z bardzo szybkim
rozwojem $rodkow technicznych, pamigtac, ze coraz czgéciej warto$¢ i znaczenie
srodkéw przekazu spotecznego zaleza od sposobu uzycia ich przez wolnego
cztowieka. To natomiast wymaga pilnej edukacji medialnej, takze w obszarze
Kosciota.

Rola mediow pozostaje taka sama, jak byla zawsze, ale sposoby, w jaki wy-
korzystywane sa $§rodki komunikacji ze strony nadawcy i odbiorcy, ulegaja
zmianie. Stad koniecznos$¢ rzetelnego zwrocenia uwagi na odpowiednie przygo-
towanie 0sob pracujacych w mediach i edukowanie odbiorcow do odpowiedzial-
nego korzystania z mediow. Rzetelnos¢ jest bowiem podstawowym warunkiem,
aby media spetiaty pozytywna rol¢ dla Kosciota, a tym samym kreowaty praw-
dziwy jego obraz.

Summary

The mass media are not just simple devices but they play certain defined roles
in contemporary society. Media disseminate various contents, they function as
entertainment, stimulate better reception of the transferred contents, promote
certain lifestyles, show distant cultures and peoples’ lives in various parts of the
world. Not only do the mass media help to educate people but also to deepen
their faith. It is done by evangelization and religious education. The former refers
to teaching how to pray, participating in religious life with a greater involvement
as well as bearing Christian testimony. With religious education taken into con-
sideration, the mass media may perfectly explain the truths of faith or teachings
of'the Church. The two latest popes openly encourage to evangelize and educate:
John Paul IT and Benedict XVI. The current Pope focuses in his teachings on a
greater and greater usage of the new media in pastoral work.



