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M. Matek, MiodzieZzowe media rozrywkowe...

XXI w. nie spos6b méwi¢ o procesie ksztaltowania osobowosci w kompletnym

oderwaniu od mediéw. Kryzys wychowawczy obejmuje tradycyjnie pojmowa-

na rodzine, ale réwniez szkote, ktéra stopniowo przestaje ksztaltowaé postawy
wychowankoéw i nakierowana zostaje jedynie na wasko pojmowana specjalistyczna edu-
kacje. Zanik poczucia odpowiedzialnosci za Zycie swoje i innych os6b, egoizm i utylitar-
ne nastawienie do zycia sprawiaja, Ze rodzina coraz mniej uwagi poswieca ksztattowa-
niu osobowosci i postaw mlodziezy. Zadania rodzicow, a takze Kosciota jako wychowaw-
cy mlodych pokolen coraz czesciej uzurpuja sobie przekazy medialne. Powyzsze przy-
czyny sprawiaja, ze rozrywkowe media mtodziezowe odgrywaja istotna role w procesie
wychowania swoich odbiorcéw i konieczna jest naukowa refleksja nad ich fenomenem.

Celem niniejszej pracy jest analiza mlodziezowych mediéw rozrywkowych i uka-
zanie, Ze tresci w nich zawarte moga w istotny sposéb stanowic¢ zagrozenie dla wychowa-
nia odbiorcow tych przekazow.

Chociaz specjaliSci wymieniaja rézne funkcje mediéw masowych, to do ich pod-
stawowych funkcji naleza: informacyjna, rozrywkowa i edukacyjna, zwana inaczej wy-
chowawcza'. Funkcja rozrywkowa mass mediéw wymieniana jest przez wszystkie klasy-
fikacje, czesto w rozumieniu potocznym funkcja ta wyprzedza pozostate.

Sposob zycia w rozwinietych cywilizacyjnie paristwach pociaga za soba jedno-
czesne zwiekszenie poziomu stresu i czasu wolnego od pracy?, co wiaze sie ze zwiek-
szonym zapotrzebowaniem na rozrywke, zaspokajana przez media. Zjawisko to doty-
czy rowniez mtodziezy, ktéra w czasie wolnym od zaje¢ szkolnych zazwyczaj moze
nie pracowac.

Media i przekazy o charakterze rozrywkowym oproécz swojej podstawowej funkeji
rowniez ksztaltuja postawy ludzi, stanowia pole ideologicznych sporéw, manipulacji i pro-
pagandy®. Ich charakter utatwia odbiorcom przyswajanie w sposob bezrefleksyjny wyste-
pujacych tam zideologizowanych tresci. Przekaz wartosci jest jedna z podstawowych cech
wychowania osoby. Media pelnia wazna funkeje spoteczna, ktéra m.in. polega na przeka-
zywaniu wartosci w komunikatach dotyczacych réznych zjawisk. Na skutek odbioru prze-
kazu moze dojs¢ do utrwalenia lub modyfikacji postawy dotyczacej danego zjawiska. Roz-
rywka staje sie wiec nosnikiem przekazywanych tresci’. Oczekiwania odbiorcéw zwiaza-
ne z zaspokajaniem waznej potrzeby rozrywki czesto powiazane sa z postulatami przyjem-
nosci dla samej przyjemnosci, pustej, niedajacej nic osobie. Nalezy zaznaczy¢, Ze moralny
aspekt spedzania czasu wolnego pozwala wymieni¢ trzy indywidualne funkcje, ktére ma
spelnia¢ w zyciu czlowieka: odpoczynek Scisle wiazacy sie ze zmeczeniem fizycznym, roz-
rywka przy znuzeniu intelektualnym oraz wlasny rozwdj kulturalny’.

Bp. A. Lepa, Pedagogika mass mediow, 1.6dz 2007, s. 46.

Czesto moze by¢ to iluzoryczne, poniewaz aktywne zawodowo osoby wykonuja w domu inne prace np.
domowe.

Tamze, s. 48.
M. Ejsmont, B. Kosmalska, Media, wartosci, wychowanie, Krakow 2010, s. 183.
Ks. T. Slipko, Zarys etyki szczegolowej, Krakéw 2009, s. 413-418.
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Prasa oraz media audiowizualne posiadaja najbardziej pedagogiczny, najsilniej
oddziatujacy na osobe ludzka charakter. Prasa jest jednym z najbardziej dostepnych me-
diéw, jej atrakcyjnosé poteguje mozliwosé wielokrotnego korzystania i przekazywania
egzemplarzy innym uzytkownikom. Cechuje ja wysoka skuteczno$é oddzialywania na
postawy i poglady odbiorcéw. Do tekstu pisanego mozna wrdcié, oddac sie refleksji nad
jego trescia. Wedlug biskupa Adama Lepy prasa jako medium najlepiej nadajace sie do
celéw wychowawczych powinno by¢ szeroko wykorzystywane w pedagogii®.

Najbardziej popularnym medium jest telewizja. Jej atrakcyjnos¢ i dostepnosé
sprawiaja, Ze moze w bardzo istotny sposéb oddzialywaé na zmiane postaw i sposobéw
mysSlenia odbiorcow. Telewizja posiada najwieksza game programoéw i pozwala zaspoko-
i¢ odbiorcom potrzebe rozrywki’.

Media chociaz moga wplywac pozytywnie na postepowanie poszczegélnych oséb,
jak icalych spotecznosci (np. przez uswiadamianie spoteczenstwu niedoli niektérych
grup spotecznych, edukacje czy tez uwrazliwianie), moga réwniez mie¢ destrukcyjny
wplyw na psychike cztowieka.

Klasyfikacja mediow ze wzgledu na wiek odbiorcéw wyréznia réwniez media
mlodzieZowe tzn. takie, ktorych adresatami sa gléwnie osoby mlode, o nie w peni
uksztaltowanej osobowosci i Swiatopogladzie.

Media rozrywkowe to z kolei te media, ktérych gtéwna funkcja jest zaspokajanie
w czlowieku potrzeby rozrywki. Badania i r6Znego rodzaju raporty dowodza, Ze polska
mlodziez obojga plci najchetniej czyta prase rozrywkowa®. Niestety jest to prasa, ktéra
przekazuje najmniej wartosci lub nie przekazuje ich wcale.

Nalezy zaznaczy¢, ze mlodziez poprzez réznego rodzaju zabawy i gry podlega proce-
sowi socjalizacji, tzn. przystosowuje sie do rél spotecznych, ktére bedzie pelni¢ w trakcie
poZniejszego, dorostego zycia. Wychowawcey lub osoby odpowiadajace za mlodziezowe
media rozrywkowe powinni w sposéb swiadomy i odpowiedzialny podchodzi¢ do poru-
szanej tematyki. Istnieje potrzeba korelacji tresci publikowanych w mlodziezowych me-
diach rozrywkowych z przekazywanymi przez rodzine, szkote i wychowawcéw. Ciaglosé
procesu wychowawczego, ktéry w normalnych warunkach musi obejmowaé réwniez czas
wolny od pracy i zadan szkolnych, nie moze by¢ zaktocana przez negatywne oddziatywa-
nia mediéw. W innym razie dana osoba moze odejs¢ od przekazywanych jej przez otocze-
nie postaw moralnych i etycznych’, na te obecne w mediach. Natomiast w przypadku wy-
stepowania u danej osoby negatywnych postaw, moga one zostaé¢ dodatkowo wzmocnione
poprzez kontakt z niektérymi mlodziezowymi mediami rozrywkowymi.

Obecny rynek czasopism mtodziezowych ulegt silnej homogenizacji. Przed rokiem
1989 wydawane w Polsce czasopisma dzieciece i mlodziezowe przestrzegaly kategorii wie-

Bp. A. Lepa, Pedagogika mass mediow, 1.6dz 2007, s. 61-64.
Tamze, s. 84-89.
M. Ejsmont, B, Kosmalska, Media..., dz., cyt., s. 157.

E. Tomczyk, Negatywne oddzialywanie mass mediow na zachowanie jednostki, w: Media jako wyzwa-
nie wychowawcze, J. Plis, A. Mamcarz (red.), Radom 2010, s. 211-215.
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34 KULTUI'a - MeDia - Te0L0gia 10/2012



M. Matek, MiodzieZzowe media rozrywkowe...

kowych iw pewien sposob towarzyszyly czlowiekowi na poszczegdlnych etapach zycia:
wydawano czasopisma dla dzieci najmtodszych, ktére nie potrafia jeszcze czytaé; domino-
waly w nich ilustracje jedno i wielobarwne np. ,,Mi$”; czasopisma dla siedmio i oSmiolat-
kow np. ,,Plomyczek”; dla os6b w wieku od 8 do 12 lat np. ,,Plomyk” oraz kierowane do
dwunasto i pietnastolatkéw np. ,,Swiat Mtodych”. Ponadto wystepowaty mtodziezowe cza-
sopisma popularnonaukowe np. ,,Horyzonty Techniki”*. Po 1989 r. w zwiazku z likwida-
cja RSW ,Prasa - Ksiazka - Ruch” przeobrazeniu uleg? caly rynek wydawniczy w Polsce.
Czasopisma rozrywkowe kierowane do mtodziezy to gléwnie mutacje zachodnich tytu-
16w, ktérych nie interesuje wychowywanie polskiego odbiorcy, a ich naktady dalece prze-
wyzszaja rodzime czasopisma. Po zestawieniu poszczegdlnych wydawcow i gazet mlodzie-
zowych mozna stwierdzié, ze te wydawane przez kapital zagraniczny zazwyczaj zawieraja
w sobie dosé niska rozrywke, poruszajaca tematyke kultury masowej, mody i urody, a ty-
tuly rodzime staraja sie réwniez wychowywacé i edukowac odbiorcow™'.

Tematyka mtodziezowych pism rozrywkowych oscyluje wokoét zycia gwiazd kultu-
ry masowej, porad dotyczacych ubioru i dbania o urode. Obecne sa fotorelacje, komiksy
fotograficzne, horoskopy i r6znego rodzaju psychotesty.

Prowadzone jest réwniez poradnictwo w sprawach zycia uczuciowego i erotycz-
nego, czym pisma wprost deprawuja nieletnich, poniewaz odpowiedzi wykazuja swo-
istego rodzaju zrozumienie dla ,,probleméw” mlodych dziewczat i chtopcéw. Publiko-
wane s3 w nich suche fakty, bez Zadnego powiazania sfery ptciowosci ze sfera etyki i od-
powiedzialnosci. Jesli np. trzynastolatka spyta sie o0 mozliwe formy antykoncepcji, uzy-
ska odpowiedz. Nie wystepuja proby odwiedzenia jej od zbyt wezesnego rozpoczynania
zycia ptciowego lub wychowanie do wstrzemiezliwosci w celu p6zniejszego szczesliwe-
go zycia rodzinnego. ,,Mimo, zZe podczas intymnych pieszczot istnieje niewielka szansa
na zajscie w ciaze, lepiej jednak uwaza¢”* ostrzega odbiorcéw ginekolog dr Lucyna
w dziale ,,SOS wszystko o uczuciach i zdrowiu”. W czasopiSmie BRAVO w dziale ,,Wasze
sprawy” wystepuje rubryka ,,M6j pierwszy raz...”, w ktéorym mtode dziewczeta opisuja
przezycie pierwszych kontaktéw seksualnych.

Ta swoistego rodzaju ,,edukacja” seksualna, w praktyce oznacza rozsiewanie
zgorszenia poprzez sztuczne rozbudzanie potrzeb, a takze manipulacje polegajaca
na wprowadzeniu w umysly odbiorcéw swiadomosci, ze wszyscy dookota wczesnie
rozpoczynaja kontakty seksualne. Dla mlodych oséb grupa réowiesnicza jest zazwy-
czaj wielkim autorytetem.

Tego rodzaju czasopisma stanowia réwniez dowod na coraz wieksza dominacje obra-
zu nad stowem w kulturze. Znikoma ilosé tekstu i duza ilosé obrazéw zbliza je do tzw. maga-
zynéw ilustrowanych. Obecna w nich jest specyficzna forma wyrazu tzw. komiks fotogra-
ficzny, obrazkowa historia lub foto story™. W tak specyficznym komiksie warstwa stowa zo-

M. Ejsmont, B, Kosmalska, Media..., dz. cyt., s. 30-31.
Tamze, s. 157.

¥ Twist” 2012 nr 10, s. 66.

BoM Ejsmont, B. Kosmalska, Media..., dz. cyt., s. 335-337.
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Ingracjacja to podkupywanie odbiorcy,
zaskarhianie sobie u niego szczegdlnych wzgledow,
sympatii itp. Rozbudowany system kontaktow

z czytelnikami, swoistego rodzaju stanie po ich
stronie na przekor rodzicom i wychowawcom
poprzez wytworzenie sig silnych wiezi z odbiorca
utatwia oddziatywanie na miode, nieuksztattowane
jeszcze umysty. Wiasnie dlatego szkota

w mtodziezowych czasopismach rozrywkowych
przedstawiana jest jako instytucja stojaca na
przeszkodzie mozliwosci dobrej rozrywki.

staje ograniczona do minimum, ktére jest niezbedne, aby zrozumie¢ tres¢**. Komiksy wyste-
pujace w miodziezowych mediach rozrywkowych réznia sie od zwyczajnych, poniewaz war-
stwa wizualna nie sktada sie z rysunkow, ale z serii fotografii.

W mtodziezZowych mediach rozrywkowych obecna jest rowniez manipulacja. Sto-
sowane techniki to gléwnie ingracjacja oraz fragmentacja®.

Ingracjacja to podkupywanie odbiorcy, zaskarbianie sobie u niego szczeg6lnych
wzgledéw, sympatii itp. Rozbudowany system kontaktéw z czytelnikami, swoistego ro-
dzaju stanie po ich stronie na przekor rodzicom i wychowawcom poprzez wytworzenie
sie silnych wiezi z odbiorca ulatwia oddzialywanie na mlode, nieuksztaltowane jeszcze
umysty. Wiasnie dlatego szkola w mlodziezowych czasopismach rozrywkowych przed-
stawiana jest jako instytucja stojaca na przeszkodzie mozliwos$ci dobrej rozrywki. ,,Stara-
lismy sie naprawde! TanczyliSmy o brzasku dookota wielkiego ogniska. UruchomiliSmy
wszystkie kontakty z szamanami doktoryzowanymi w zakresie zatrzymania czasu. Na
nic to. Zaraz musicie ruszy¢ do budy. Ale sprébujcie poszukaé¢ w tym pozytywow. Spo-
tkacie kumpli z klasy, przez caly wrzesien bedziecie opowiadaé¢ sobie wrazenia z waka-
cji...” " mozna przeczyta¢ we wstepniaku do czasopisma ,,Popcorn”.

Fragmentacja polega natomiast na wybiérczym ukazywaniu rzeczywistosci, po-
mijane sa te aspekty, ktore nie odpowiadaja manipulatorowi. Dlugotrwale stosowanie tej
techniki doprowadza do dezorientacji os6b oraz calych spoteczenstw w sprawach bardzo
istotnych. W mlodzieZzowych mediach prowadzi do zawezZenia obszaru zainteresowan
oraz ksztaltowania stylu zycia w oparciu o np. wzorce czerpane z zycia idoli kultury ma-

" Bp. A. Lepa, Funkcja logostery w wychowaniu do mediow, L6dz 2008, s. 78.

15 Bp. A. Lepa, Pedagogika..., dz. cyt., s. 122-123.
16 »Popcorn” 2012 nr 9, s. 1.
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Niezwykle jednorodne przedstawianie tematow
obecnych w mfodziezowych czasopismach
rozrywkowych sprawia, ze horyzonty ich
odbiorcow nie poszerzaja sie. Wyznacznikiem
jakosci zycia moga stac sie: zycie gwiazd

| kwestie erotyczne. Infantylizacja tresci,

brak wprowadzania w Swiadomos¢ odbiorcow
nowych zagadnien oraz niezwykle prosty jezyk
stosowany w tych czasopismach, nie prowadzi
do rozwoju odbiorcow.

sowej. Jak wspomniano wczesniej dlatego tez wstrzemiezliwos¢é w kwestiach seksual-
nych w mlodziezowych mediach rozrywkowych praktycznie nie wystepuje. Chociaz cze-
sto poruszana jest tematyka zwigzkéw, to pomijana jest odpowiedzialnos¢ oraz zaktada-
nie rodziny. Kwestie sfery nadprzyrodzonej nie wystepuja w ujeciu innym niz ezoteryka
np. poprzez dodawanie do pism réznego rodzaju dodatkéw, jak talizmany itd. oraz obo-
wiazkowe wystepowanie dziatu z horoskopami.

Analiza slow uzywanych w mlodziezowych mediach rozrywkowych w katego-
riach odczu¢ udowadnia, ze tres¢ dotyczy gtéwnie spraw przyjemnych, wprawiajacych
czlowieka w dobry nastrgj'’. Stowo ,,mito$¢” nie odnosi sie do sfery duchowej lub uczu-
ciowej, zazwyczaj dotyka jedynie sfery fizycznej. Wybdr partnera lub partnerki przed-
stawiany jest tam, jak poszukiwanie dodatku do kreacji lub spos6b na poprawienie sobie
samooceny. Dodatkowo promuje sie wizerunek mezczyzny jako prymitywnego samca,
ktory musi pozostawaé w relacji intymnej ze swoja partnerka, poniewaz nie moze zapa-
nowac nad popedami. Wedtug mtodziezZowych czasopism rozrywkowych zwiazki, w kt6-
re wchodza odbiorcy powinny mie¢ przede wszystkim podtekst erotyczny. Seks staje sie
wyznacznikiem samorealizacji i kreatywnosci, a takze efektem popularnosci. Nie ma
wnim odpowiedzialnosci, ani nawet wlasciwie pojetej mitosci. Wstrzemiezliwosé nie
wystepuje. Im dziewczyna lub chtopak bardziej popularny, tym wiecej spojrzen przycia-
gaima wiecej partneréw seksualnych.

Tematyka szkoly i edukacji praktycznie nie jest poruszana w ujeciu innym niz
zartobliwe.

Niezwykle jednorodne przedstawianie tematéw obecnych w mlodziezowych cza-
sopismach rozrywkowych sprawia, zZe horyzonty ich odbiorcéw nie poszerzaja sie. Wy-
znacznikiem jakosci Zycia moga stac sie: zycie gwiazd i kwestie erotyczne. Infantylizacja
tresci, brak wprowadzania w Swiadomos¢ odbiorcéw nowych zagadnien oraz niezwykle

T M. Ejsmont, B, Kosmalska, Media..., dz. cyt.,s. 188.
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prosty jezyk stosowany w tych czasopismach, nie prowadzi do rozwoju odbiorcéw. Ptasz-
czyzna wychowawcza obecna w mediach rozrywkowych staje sie antynomia wychowa-
nia, a promowane tresci moga doprowadzi¢ jedynie do siania zgorszenia. Takie wytwa-
rzanie konsumpcyjnego spoleczenstwa ma na celu wychowanie terazniejszych odbior-
cow rozrywkowych czasopism mlodziezowych na przysztych odbiorcéw i czytelnikow
pism réwnie infantylnych tyle, Ze kierowanych juz do dorostych.

Wedlug Joanny Papuzinskiej istnieja trzy funkcje prasy dzieciecej i mtodziezowej:
ksztaltowanie poglad6éw i postaw odbiorcy, bezposrednie wyzwalanie aktywnosci czytel-
nika oraz zaspokajanie biezacych potrzeb wychowawczych'. Natomiast wg Boleslawa
Niemierko media maja wartos¢ pedagogiczna, gdy pod ich wplywem rozwdj konkretne-
go czlowieka odbywa sie w kierunku wartosci spotecznie aprobowanych®. W zwiazku
z plynacym z postmodernizmu postulatem relatywizmu moralnego oraz zmiang styléw
zycia i idealow wychowania, niektorzy badacze akcentuja pluralizm wspdtczesnego spo-
teczenistwa poprzez wysuwanie teorii, jakoby wspoétczesnie nalezato méwic o socjaliza-
cyjnych funkejach prasy mtodziezowej, poniewaz pojecie to jest znacznie szersze®. Jed-
nak socjalizacja jako proces majacy na celu przygotowanie do pézniejszego pelnienia
okreslonych rdl spotecznych nie moze przebiega¢ w oderwaniu od wartosci nadrzed-
nych. Proces ten musi uwzgledniaé¢ dobro wychowanka lub odbiorcy. Tymczasem wy-
chowanie ma na celu gléwnie stworzenie przyszlych odbiorcéw i czytelnikéw réwnie in-
fantylnych czasopism kierowanych juz do dorostych. Mtodziezowe media rozrywkowe
odgrywaja istotna role w calym systemie prasowym, poniewaz wyrabiaja w odbiorcy na-
wyk kupowania oraz czytania (lub przegladania) prasy, a takze przygotowuja go réwniez
do szukania okreslonych tresci*'. Przygotowany lub raczej urobiony w ten sposéb rynek
zbytu nastawiony jest na niskie wartosci.

Pozornie ksztalttowanie poglad6w i postaw odbiorcy, bezposrednie wyzwalanie ak-
tywnosci czytelnika oraz zaspokajanie biezacych potrzeb wychowawczych czyli funkcje
prasy mlodziezowej, sa wypelniane przez media rozrywkowe. Jednak wartosci obecne
w mtodziezowych mediach rozrywkowych podyktowane sa zasadami pelnego relatywi-
zmu moralnego i oderwane od wielkiego autorytetu Kosciota katolickiego. Zdaja sie nie
uwzglednia¢ faktu, iz mlodziez w procesie wychowania potrzebuje pomocy 0s6b juz
uksztaltowanych, ktére przeprowadza ja przez burzliwy okres wieku dorastania. Nawet
zuwzglednieniem zadan pluralizmu spotecznego nie mozna uznacé, ze tresci tych perio-
dykow zawieraja w sobie material wychowawczy. Wzory i tresci tam prezentowane nie
przyczyniaja sie do integralnego rozwoju odbiorcow. Wreszcie, aby uznaé wychowawcezy
charakter mtodziezowych mediéw rozrywkowych nalezaloby przyja¢, ze w zdrowo rozu-

18 J. Papuziriska, Wychowawcza rola prasy dzieciecej, Warszawa 1972, s. 56.

9" B. Niemierko, Jak badac pedagogiczng wartos¢ mediow?, w: Media a edukacja, W. Strykowski (red.), Po-

znan 1998, s. 185.

M. Ejsmont, B, Kosmalska, Media..., dz. cyt., s. 56.

M. Lisowska-Magdziarz, Barbie wyrusza do pokonsumpcji (i nie ma przy sobie gotowki). Trening po-
staw konsumpcyjnych w magazynach ilustrowanych dla dzieci, w: Dziecko w swiecie mediow i kon-
sumpcji, M. Bogunia-Borowska (red.), Krakéw 2006.
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mianym wychowaniu moga by¢ obecne techniki manipulacji. Wychowanie jest proce-
sem, ktory musi prowadzié¢ do wszechstronnego oraz integralnego rozwoju osoby ludz-
kiej. Osoba wychowanka i jego dobro stanowia gléwny przedmiot wychowania.

Oprocz prasy wielkim rynkiem mlodziezowych mediéw rozrywkowych sa media
audiowizualne. W telewizji publicznej wystepuja tylko nieliczne programy kierowane
do mtodziezy, wiekszos¢ z nich posiada charakter edukacyjny. Najwiekszym medium
mlodziezowym o charakterze rozrywkowym jest stacja MTV (skr6t od Music Television).
Chociaz stacja nalezaca do MTV Networks w teorii jest stacja muzyczna, to obecnie mu-
zyczne teledyski stanowia jedynie czesé ramowego programu. Obecne sa publicystyczne
programy dotyczace gléwnie styléw ubioru inowinek zzycia gwiazd muzyki pop.
Oprocz tego obecne sa prymitywne programy o charakterze komediowym takie jak np.
serial Jackass (z angielskiego osiol, balwan). Ten program rozrywkowy stanowi serie roz-
norodnych, czesto niebezpiecznych i niezwykle obrzydliwych popiséw grupki aktorow.
Jego popularnos¢ sprawita, ze nakrecono dwie kinowe wersje: Jackass - swiry w akcji”
oraz ,Jackass Number Two”. Dodatkowo na kanwie popularnosci serialu powstaty inne
programy tego typu, takie jak ,,Wildboyz”. W programie obecne byly watki masochi-
styczne oraz okaleczanie ludzi - bohaterowie czesto wystepowali razem ze zwierzetami
i wprost prowokowali je do agresywnych zachowan. Na antenie pokazywano ponadto
sceny, ktére powinny wywotaé¢ obrzydzenie we wszystkich normalnych odbiorcach,
obecne byly motywy picia wydzielin ciala zwierzat oraz ludzi, fekalia i triki mogace spo-
wodowa¢ kalectwo. Przed kazdym odcinkiem emitowano informacje o niebezpieczen-
stwach mogacych grozi¢ nasladowcom tresci zamieszonych w programie. Jednak na ca-
tym Swiecie powstaly mlodziezowe grupy nasladowcow aktorow, ktére umieszezaly swo-
je filmy w Internecie.

MTV emituje ponadto rézne programy animowane takie jak np. kontrowersyjni
Przerysowani (Drawn Together), czesto obrazoburczy South Park czy Happy Tree
Friends. Te seriale animowane kierowane sa do widzéw dorostych. Bohaterami pro-
gram Happy Tree Friends (w polskim ttumaczeniu dostepny jako ,,Przyjaciele z wesote-
go lasu”) jest grupka zwierzatek. Konwencja rysowania wydaje sie by¢ niezwykle infan-
tylna i przeznaczona dla najmtodszych, jednak fabuta kazdego odcinka (a raczej krétkiej
animacji) polega na wciagnieciu bohateréw w ciag przyczynowo - skutkowy, ktory do-
prowadza do niezwykle krwawych i bolesnych smierci czesci lub wszystkich bohateréw.
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Pomiedzy poszczeg6lnymi czesciami nie ma ciagtosci logicznej, poniewaz bohaterowie,
ktorzy gina w jednym filmie sa obecni w kolejnych. Nie wystepuja dialogi, dZzwieki wy-
dawane przez postaci to gtéwnie wrzaski przerazenia i bélu, a wszystkie stowa wypowia-
dane w programie sa niewyrazne. Bohaterem, ktérego mozna najlatwiej zrozumie¢ jest
Lumpy - niebieski o$, ktéry w jednym z odcinkéw na skutek przygniecenia przez drze-
wo odcina sobie noge siekiera. Jedna ze scen pokazuje, jak bohater kruszy sobie kos$¢
przy uzyciu kamienia, potem kadr oddala sie i widz dowiaduje sie, ze niezdarny bohater
wybrat zla koniczyne. W ostatniej scenie ptaczacy Lumpy rozpoczyna amputacje drugiej
nogi przy uzyciu spinacza biurowego.

Oprocz tego na MTV istnieje cata seria r6znorodnych programoéw typu reality
show. Nalezy wyliczy¢ m.in. Wanna Come In? Zakochaj sie w Tili Tequili, Zakochaj sie
w RikKki i Vikki, Paris Hilton - kumpela na zabdj oraz Szat Cial.

Wanna Come In? to specyficzny program reality show, w ktorym gtéwny bohater -
niepewny siebie chlopak poinstruowany przez specjalnego trenera, idzie na randke.
Jego celem jest poprowadzenie spotkania towarzyskiego tak, aby na koniec programu
by¢ zaproszonym do domu dziewczyny (lub innego chtopaka, w programie czesto poja-
wialy sie watki dewiacji). W trakcie randki uczestnikowi spotkania przydzielane sg okre-
Slone zadania, wykonanie ich powoduje, ze zdobywa dodatkowe pienigdze. Jesli wygra
program razem z trenerem zyskuje cata pule.

Uczestnicy programu ,,Zakochaj sie w Tili Tequili” to 16 heteroseksualnych mez-
czyzn oraz 16 homoseksualnych kobiet. Wykonujac réznego rodzaju upokarzajace zadania
np. jedzenie surowych organéw zwierzat, maja za zadanie wkupi¢ sie w taski i zdoby¢ ,,mi-
tosé” gtéwnej bohaterki programu, amerykanskiej modelki i blogerki, rzekomo biseksual-
nej Tili Tequili. Serial byt tak popularny, Ze doczekat sie wydania drugiej edycji.

Na jego kanwie powstal réwniez program ,,Zakochaj sie w Rikki i Vikki”, w roli glow-
nych bohaterek wystapily biseksualne bliZzniaczki Erica Mongeon i Victoria Mongeon. Cho-
ciaz liczba uczestnikéw wyniosta 12 mezczyzn i 12 kobiet, to poszczegdlne zadania, jak
isama fabula nie réznita sie zbytnio od ,,Zakochaj sie w Tili Tequili”. W wiekszosci odcin-
kéw miedzy uczestnikami dochodzito do znacznych sporéw, ktétni i obelzywych uwag.

Promowane zjawiska to: seks bez zobowiazan, brak poczucia wlasnej wartosci
oraz swoisty rodzaj kultu jednostki, polegajacy na wykonaniu kazdego zadania gléwnej
bohaterki lub bohaterek programu. W tych programach surowo pietnowano jedynie
bezposrednia napasé fizyczna na drugiego uczestnika oraz kazda forme krytyki upodo-
ban seksualnych os6b biseksualnych oraz homoseksualnych. Programy tego typu pro-
muja wsréd mlodziezy dewiacje seksualne oraz sytuacjonizm moralny.

,»Paris Hilton - kumpela na zabdj” to kilkusezonowy program reality show. Glow-
na bohaterka jest tytutlowa amerykanska celebrytka Paris Hilton. W kazdej edycji elimi-
nuje uczestnikéw programu: heteroseksualne kobiety i homoseksualnych mezczyzn,
aby w rezultacie wybrac jednego, ktdry stanie sie jej ,,najlepszym przyjacielem”.

Uczestniczkami programu ,,Szal cial” sa kobiety, ktére musza przewidzieé jak
trzech mezczyzn oceni poszczeg6lne partie ich ciala. Jesli odgadna ocene, zdobywaja
pieniagdze. Na koniec programu kobiety musza przewidzie¢ w jakiej kolejnosci pod
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wzgledem atrakeyjnosci fizycznej uszereguja sie mezczyzni. Popularnos¢ programu
sprawila, ze doczekal sie nawet edycji polskie;j.

W nowszych programach reality show typu ,,Ekipa z New Jersey” nie wystepuje
zaden cel. Ich bohaterami jest grupa ludzi, ktorzy spedzaja wakacje na przygodnych
kontaktach seksualnych oraz imprezach.

Programy reality show nadawane na MTV niszcza godnos¢ ludzka, poniewaz po-
kazuja uczestnikow jak pewnego rodzaju towar, ktory eliminuje sie z programu, jesli nie
pasuje glownemu bohaterowi. Juz ta pobiezna analiza uwidacznia ogromna ilosc¢ tresci
seksualnych. Aby mogta wystapi¢ przyjazn damsko - meska koniecznie jedna ze stron
musi by¢ homoseksualna, w przeciwnym razie kolezenstwo musi przerodzic sie w nie-
zobowiazujace kontakty seksualne. Wreszcie zwiazki homoseksualne przedstawiane sa
naréwni z heteroseksualnymi.

Nalezy zaznaczy¢, zZe specyficznie wyglada w nich rowniez rola kobiet. Z jednej
strony promowana jest postawa ,,kobiety wyzwolonej”, jako lepszej od tradycyjnego mo-
delu rol spotecznych, z drugiej zas przydatnos¢ kobiety uzalezniona jest od wygladu fi-
zycznego. We wszystkich nich dominuje spojrzenie utylitarne, losy poszczegélnych oséb
uzaleznione s3 od kapryséw gtéwnych bohateréw.

Tytulowi bohaterowie otaczani sg kultem, atmosfere te poteguje scenografia np. Paris
Hilton dokonujac selekeji uczestnikéw, siedzi na znajdujacym sie na podwyzszeniu tronie,
w dloni Sciska co$ na ksztalt berta. Uczestnicy stoja nizej niz ona, do ostatnich chwil nie wiado-
mo kto odpadnie, a kto bedzie mdgt graé dalej. Jesli jakis z uczestnikéw obrazi ja, pozostali sa
oburzeni i przerazeni. W nastepnych odcinkach dochodzi do niszczenia jego wizerunkow np.
obrzucano farba zdjecie gracza. Réwniez poszczegdlne zadania sa upokarzajace. Uczestnicy za-
checani sa do niezdrowej rywalizacji, istnieje donosicielstwo. Miedzy graczami nie ma zadne-
go poczucia solidarnosci lub postawy braterstwa. Nagradzane sa jedynie najgorsze zachowa-
nia. Dobre wzorce w tych programach w ogdle nie istnieja, moralnosc jest oSmieszana, a cale
zycie kreowane jest na gre, w ktorej nie ma zadnych regut.

Niektdre z programéw emitowanych w mlodziezowych mediach rozrywkowych po-
siadaja oznaczenia informujace, zZe treSci w nich zawarte, nie sa odpowiednie dla os6b nie-
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pelnoletnich. Dowodzi to tezy o infantylizacji dorostych i calej kultury®. Jednak sama kon-
wencja danej stacji jak np. MTV poprzez tresci stanowigce mieszanke muzyki popularnej,
plotek z zycia gwiazd i programéw, w ktérych bohaterami sg ludzie mlodzi zdaje sie celowaé
wlasnie w niedojrzatego odbiorce. Wiadomo, Ze starsze dzieci chetniej wybieraja programy
przeznaczone nie dla ich grupy wiekowej*. Nawet dla dorostych oséb programy, ktére wyzej
przedstawiono niosa zagrozenia, dla mlodego odbiorcy z nieuksztattowanym krytycznym
podchodzeniem do przekazéw medialnych, ryzyko jest tym wieksze. Programy tego typu
w istotny sposéb pobudzaja zainteresowanie kwestiami erotycznymi, dodatkowo promuja
negatywne wzorce. Istnieje uzasadnione podejrzenie, Ze ekspozycja na tego typu tresci do-
prowadza do uniewrazliwienia odbiorcy na problemy otaczajacych ludzi, zwieksza odczu-
wanie leku oraz powoduje szybsze rozpoczecie Zycia seksualnego wzgledem wezesniejszych
pokoleri*. Najwiekszym zagrozeniem jest niewatpliwie ryzyko przyjecia lansowanych przez
rozrywkowe media mlodziezowe systemow wartosci.

W mlodziezowych mediach rozrywkowych dziwny jest tez wizerunek rodziny.
W programie ,,Made” bohaterem kazdego odcinka jest nastolatek, ktory w istotny spo-
sOb pragnie zmienié¢ swoje Zycie. Rodzice zwykle sa antypatyczni, zazwyczaj nie wierza,
ze ich dziecku uda sie zmienié negatywne nawyki.

Bardzo rzadko réwniez pokazywane sa rodziny pelne. Kazda edycja programu
»Nastoletnie cigze” i ,,Nastoletnie matki” opowiada o nastolatkach, ktére zaszty w cigze.
W podsumowaniu poszczegélnych edycji prowadzacy wypytuje bohaterki o formy anty-
koncepcji, ktore dla siebie wybraly. Program najbardziej aprobuje ,,najodpowiedzial-
niejsze” miode matki i nastolatki, ktére wybraly antykoncepcje hormonalna. Serial ten
pokazuje negatywne nastepstwo kontaktéw seksualnych rozpoczetych w mtodym wie-
ku, poniewaz uwidacznia ciezka sytuacje zyciowa mtodych matek, problemy ze skon-
czeniem szkoly Sredniej itd., jednak nie promuje wstrzemiezZliwosci przedmalzeniskiej.
Pomijanie tych istotnych wartosci wydaje sie nie by¢ spdjne, poniewaz celem programu
jest zniechecenie mlodziezy do wezesnego rodzicielstwa. Brak komentarza narratora po-
woduje, Ze mtody widz nie moze wlasciwie ocenié¢ przedstawianych wydarzen.

W MTV podobnie jak w mlodziezowych czasopismach rozrywkowych prawie nie wy-
stepuje tematyka sfery nadprzyrodzonej w ujeciu innym niz ezoteryczne. Przymiotniki religij-
ny, uduchowiony zarezerwowane sa tam gléwnie dla nowych grup religijnych o charakterze
synkretycznym. Chrzescijaristwo w najlepszym razie traktowane jest jak co$ infantylnego (w
programie ,,Paris Hilton - kumpela na zabdj” jedna z uczestniczek powiedziala, Ze nie chciata-
by brac¢ udziatu w orgii seksualnej, poniewaz bataby sie, Ze pdjdzie do piekla. Sytuacja zostata
przedstawiona tak, aby wymieniong bohaterke ukazaé jako niezwykle infantylna.)

Biorac pod uwage sposoby finansowania mlodziezowych mediow rozrywkowych lo-
giczny jest brak w nich jakichkolwiek wartosci podstawowych, do ktérych specjalisci zaliczaja

2 M. Bogunia-Borowska, Infantylizacja kulturowa. Adolescencja dzieci oraz infantylizacja dorostych, w:

Dziecko w swiecie mediow i konsumpcji, M. Bogunia-Borowska (red.), Krakéw 2006.
M. Ejsmont, B. Kosmalska, Media, Wartosci, Wychowanie, Krakow 2005, s. 294.
Tamze, s. 313.
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m.in. wartoSci chrzeScijaniskie oraz wartosci patriotyczne®. Deprecjonowanie tych wartosci
oraz promowanie postaw przeciwnych takich jak: moralnosci antychrzescijaniskiej oraz posta-
wy kosmopolitycznej rzutuje wyraznie na catym procesie wychowawczym. Zjawisko to osiagga
range wielkiego problemu pedagogicznego naszych czasow i z pewnoscia wymaga wypraco-
wania odpowiednich modeli wychowawczych w celu przezwyciezenia tego kryzysu. Nalezy
przypomniec sobie, Ze wychowanie jest procesem, ktéry wprowadza czlowieka w Swiat warto-
sci. W mediach kierowanych do mlodziezy znéw musza zagosci¢ wartosci powazne, ktérych
przekazywanie i promowanie bedzie miato na celu dobro odbiorcéw danego przekazu, a nie
jedynie pozyskanie nowych zwolennikéw dla okreslonych tresci i ptytkich idei.

Jednym z czynnikéw obecnych we wszystkich mlodziezowych mediach rozrywko-
wych jest zjawisko homogenizacji tzn. mieszania sie réznorakich elementéw kultury,
z ktérych powstaje co$ na ksztatt lekkostrawnej ,,papki” w celu tatwiejszego przyswoje-
nia przez odbiorcéw. Zjawisko to moze przybieraé réznorodne postaci. W mtodziezo-
wych czasopismach rozrywkowych to np. reklamowanie ksiazki Korczaka, tuz przy fil-
mach opowiadajacych o mitostkach nastolatkéw. W mediach audiowizualnych to przede
wszystkim popularne adaptacje muzyki klasycznej czy wystepowanie filméw powazniej-
szych opowiadajacych o ciezkim zyciu zaraz po lub przed filmami komediowymi.

Skutkiem homogenizacji jest stopniowe zacieranie sie hierarchii wartosci**. Homogeni-
zacja stanowi kolejng antynomie na drodze wychowania, ktére mozna rozpatrywac takze jako
wprowadzanie w §wiat wartosci. Kolejnym zagrozeniem jest przezywanie przez odbiorcéw na
réwni element6éw niskiej i wysokiej kultury, a takze mylenie imitacji z oryginalem.

Mtlodziezowe media rozrywkowe nie posiadaja w sobie tresci, ktére ulatwia ich
odbiorcom rozumienie specyficznego kodu kulturowego. Chociaz wystepuje w nich ty-
powo postmodernistyczna pochwata réznorodnosci, to wszelkie tresci sa silnie ujednoli-
cone. Za ich posrednictwem odbiorca nie pozna bogactwa dziedzictwa narodu polskie-
go, ani zadnego innego panstwa, poniewaz media te nie dotykaja tak istotnych zagad-
nien. Opisuja gléwnie wystepujace na calym swiecie zjawiska kultury masowej, stano-
wia swoista apoteoze ghlupoty i wszelkiego rodzaju negatywnych zjawisk. Nie szanuja
réznic kulturowych, poniewaz wedlug nich zadna kultura poza popularna nie istnieje.

Powyzsza analiza nie bylaby pelna bez uwzglednienia czynnika wzorcéw przeka-
zywanych wreklamach. Reklamy réwniez stanowia pewna plaszczyzne wychowania
i przekazuja zazwyczaj negatywne wzorce zachowan® . Mlodziez narazona jest na demo-
ralizujace tresci poprzez umieszczanie w adresowanych do nich mediach np. nieodpo-
wiednich reklam sSrodkéw antykoncepcyjnych, suplementéw diety stosowanych w anty-
koncepcyjnej kuracji hormonalnej oraz wielka ilosé podtekstéw erotycznych. Tresci te
nie sa odpowiednie dla mlodziezy, stanowig wprost trening postaw konsumpcyjnych®.

Bp. A. Lepa, Pedagogika mass mediow, L.6dZ 2007, s. 124.
Bp. A. Lepa, Pedagogika mass mediow, £L.6dZ 2007, s. 55-56.
M. Ejsmont, B. Kosmalska, Media..., dz. cyt., s. 310.

M. Lisowska-Magdziarz, Barbie wyrusza do pokonsumpcji (i nie ma przy sobie gotowki). Trening po-
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Podsumowujac zaré6wno w drukowanych, jak i audiowizualnych mediach roz-
rywkowych wystepuje przekaz okreslonych postaw. Ich oddzialywanie mozna rozpa-
trywa¢ jako wychowawecze tylko w oderwaniu od dobra wychowanka. Okreslone sty-
le i wzorce zachowan w nich promowane, w istotny spos6b musza przyczyniaé sie do
postepujacego kryzysu rodziny i przyspieszac erozje wartosci chrzescijaniskich oraz
humanistycznych w zZyciu mtodego pokolenia. Przekaz ten nastawiony jest gtéwnie
na kreowanie rynku zbytu dla okreslonych magazynéw kierowanych do dorostych
0s0b oraz wyrabianie w odbiorcach postaw konsumpcyjno-utylitarnych. W poréwna-
niu do mediéw drukowanych - w audiowizualnych wystepuja wyraZne oznaczenia
o nieodpowiednich dla mltodziezy tresciach. Jednak sama linia programowa danych
stacji kierowana jest wlasnie do mlodziezy, w jasny spos6b zacheca to ja do ogladania
nieodpowiednich dla niej programoéw. Media audiowizualne i drukowane maja nie-
malze kolezenski stosunek do swoich odbiorcéw, stojac w przeciwienistwie do calego
procesu wychowania.

Powyzsza analiza uwidacznia, ze przekaz okreslonych idei, wzorcéw i zachowan
odbywajacy sie w mtodziezZowych mediach rozrywkowych nie moze by¢ rozpatrywany
inaczej, jak wkluczu antywychowania. Bezrefleksyjny charakter tych mediéw tylko
przyspiesza proces przyswajania i asymilacji antywartosci, ktére podawane sa odbiorcy
jako lepsze od prawdziwych wartosci.

Mlodziezowe media rozrywkowe z pewnoscia beda stanowily wielkie wyzwanie
dla pedagogiki mediéw i pedagogii. Aby przeciwdziataé roli, ktéra pelnia we wspoétcze-
snym $wiecie, konieczne jest zaangazowanie nie tylko wychowawcoéw, ale przede wszyst-
kim rodziny i samych odbiorcéw np. poprzez regularne zajecia z edukacji medialnej,
ktore pozwola im zrozumieé role tych mediow w procesie ksztaltowania osobowosci
oraz wyrobig krytyczny stosunek do ich przekazow.

Whioski:

1. Rozrywkowy charakter mediow utatwia odbiorcom przyswajanie w sposob bez-
refleksyjny wystepujacych tam tresci.

2. Wartosci obecne w mlodzieZowych mediach rozrywkowych oraz techniki mani-
pulacji wnich stosowane sa podyktowane zasadami pelnego relatywizmu
moralnego i wiaza sie z kreowaniem rynku zbytu dla okreslonych mediéw
kierowanych do dorostych i wyrabiania w odbiorcach postaw konsumpcyj-
no - utylitarnych.

3. W mtodzieZowych mediach rozrywkowych nie wystepuje promowanie wartosci
podstawowych (chrzescijariskich i patriotycznych), zamiast tego promuje sie
postawe kosmopolityczng i moralnosé antychrzescijariska.

4. Mlodziezowe media rozrywkowe stanowia antynomie wychowania.m

sumpcji, M. Bogunia-Borowska (red.), Krakéw 2006.
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