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Wraz z narodzinami smartfona w 2007 roku rozpoczela si¢ epoka tzw. mediéw
mobilnych. W opinii medioznawcéw i badaczy kultury* ich projektowanie
i produkcja staly si¢ w pierwszej i drugiej dekadzie biezacego stulecia bodaj
najbardziej znaczacym kulturowo i spolecznie segmentem rynku technolo-
gii komunikacyjnych, a ich konsumowanie i uzytkowanie najszybciej upo-
wszechniajacg sie praktyka komunikacyjng wspélezesnosci. Media mobilne
tym réznig si¢ od wezeséniejszych, analogowych i cyfrowych, ze zaoferowaly
mozliwos§¢ dziatan multimedialnych i sieciowych w oderwaniu od warunkéw
przypisanych terminalom dostepu — telewizji, komputerom desktopowym
czy nawet laptopom: symbolom epoki mediéw masowych i statycznych,
radykalnie rozdzielajacych symboliczne wymiar do§wiadczeri poznawczych
od percepcji psychomotorycznej zwigzanej z integralnym fizycznie byciem
w $wiecie i dos§wiadczaniem go. Wraz jednak z rosngcym udziatem mediow
mobilnych w praktykach komunikacyjnych odrywamy si¢ od wspomnianych
terminali, podtrzymujacych je biurek i zbudowanych wokét nich biurowcéw.
Weszlismy w ekosystem informacji docierajacej do nas natychmiast i niemal
bez ograniczen geograficznych. W towarzystwie mediéw mobilnych nauczy-
lismy sie, ze to my znajdujemy si¢ w centrum informacyjnego uniwersum, i to
informacje i transmitujace je formaty orbitujg wokét nas, a nie odwrotnie.
Mobilnos¢ to jednak nie tylko kategoria zwigzana z rozwojem komunikacji
elektronicznej i sieci. Nabrzmiewala semantycznie i politycznie w praktyce
zycia spotecznego w kulturze zachodniej juz od dawna. To jeden z fundamen-
talnych projektéw kulturowo-spolecznych zachodniej nowoczesnosci. Stata sig
w niej jednym ze stéw-kluczy opisujacych styl zycia i jego infrastrukture po
rewolucji odkry¢ geograficznych, naukowej i przemystowej. Europejczykom
i Amerykanom udalo si¢ w xx wieku mobilnos¢ umasowi¢. Wezesdniej elitarna
(krazenie débr, ustug i ludzi ograniczone politycznie i technologicznie) stata
sie zjawiskiem powszechnym za pomoca systemu nowoczesnych rozwigzan
infrastrukturalnych i technologicznych — sieci drég wodnych, kolejowych
i samochodowych, nast¢pnie takze lotniczych, oraz przemieszczajacych
si¢ po nich urzadzen. W ten sposéb zachodni §wiat uplynnit przestrzen-
ne, polityczne i kulturowe granice, oferujac techniczne formaty, ktére byly
w stanie ten ruch i jego przeplywy obstuzy¢. Wspélczesnie spadkobierczyni
tego myslenia, Unia Europejska, za formalne fundamenty swojego istnienia
uznala swobody przeplywu towaréw, ustug, kapitatu i oséb. Mobilnos¢ to
wielki projekt cywilizacyjny, ktéry historycznie i wspélczesnie byt i jest
wykorzystywany kulturowo, politycznie i gospodarczo®. Jego ikong dopiero
niedawno stal si¢ smartfon; cudowne dziecko rewolucji cyfrowej i kultury
mobilnosci jednoczesnie. Mobilny telefon i komputer rosci sobie w ramach
wspdlezesnych kulturowych i spotecznych imaginariéw prawa do miejsca
iroli samochdd. Peter Sloterdijk, wplywowy niemiecki filozof kultury i diag-
nosta wspélczesnosci, wskazal wlasnie na samochdéd jako centralny obiekt
techniczny nowoczesnosci.

Mogtloby sie wydawa, i jeszcze kilka lat temu takie rozwazania miatyby
pokrycie w zupelnie réznych dialektykach rozwoju mediéw mobilnych i po-
zostalych technologii mobilnych, Ze te dwie technokomunikacyjne formuly
majg ze sobg niewiele wspdlnego. Przez lata motoryzacja powigzana byla
przeciez kulturowo i spotecznie z mobilnoscia débr, ustug i ludzi, a media

1 Levinson P., Telefon komérkowy. Jak zmienit swiat najbardziej mobilny ze $rodkéw komunikacyi,
Warszawa: Muza 2006.

2 Zob. socjologiczne znaczenie mobilnosci: Urry J., Socjologia mobilnosci, Warszawa: PWN
2009.
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elektroniczne przede wszystkim z mobilnoscig informacji i zasobéw symbo-
licznych. Jednak od czasu przebicia si¢ do spolecznej $wiadomosci projektu
samochoddéw inteligentnych i autonomicznych coraz wigcej wskazuje na to,
ze myslenie o mediach mobilnych w oderwaniu od praktyk motoryzacyjnych
jest fragmentaryczne i mija si¢ moze z gléwnym biznesowym i politycznym
kierunkiem inwestycji w domenie mobilnosci. Przywolane techniczne formaty
mobilnosci dzi§ zdecydowanie coraz wiecej taczy, niz dzieli. Od kilkunastu
lat, od czasu umasowienia dostepu do komputeréw i ich miniaturyzacji, pro-
ducenci samochodéw projektuja i opowiadaja je jako urzadzenia inteligentne,
aw przyszlosci nawet autonomiczne. W ich wnetrzach z powodzeniem mon-
tujg ekrany, ktére wizualizujac przeliczane przez poktadowe komputery dane
z kamer i innych sensoréw zwigzane z praca urzadzenia i jego otoczeniem,
stajg sie waznymi elementami ich rozwigzan uzytkowych. Samochody to
takze centra rozrywki, zdolne do odtwarzania dzwigku, wideo, hologra-
moéw — potrafig z nami rozmawiaé, rozpoznaja komunikaty odczytywane
ze znakow drogowych, przypominajg nam o koniecznosci pozostawania na
wlasnym pasie ruchu i budza, kiedy wyczujg, ze zasypiamy za kierownica. Sg
polaczone z sieciami telekomunikacyjnymi i rejestruja coraz wigcej danych
przy pomocy coraz wickszej liczby przeréznych sensoréw, w ktére s3 wypo-
sazane — mapuja tras¢, sposob uzywania urzadzen, wchodzg w interakcje
z infrastrukturg zewnetrzng i elementami internetu rzeczy. Emocje opinii
publicznej rozgrzewaja wypadki, w ktérych udzial biorg poruszajace si¢ po
drogach publicznych prototypowe auta autonomiczne korzystajace z wyra-
finowanych komputeréw, sensoréw i oprogramowania sztucznej inteligencji.
Wszystkie te funkcjonalnosci samochodéw (szerzej: motoryzacii) sugeruja,
ze juz dawno nie chodzi w nich tylko o przemieszczanie si¢ z punktu do
punktu ani o symboliczne manifestacje statusu czy aspiracji. Samochody to
dzi$ najbardziej ztozone media mobilne, jakie mamy do dyspozycji. Oferuja
wielowarstwowe mozliwosci komunikacyjne, a co chyba najistotniejsze, to
fakt, ze pomiedzy tymi poszczegélnymi warstwami komunikacji rozdys-
ponowanymi dotagd pomi¢dzy mniej lub bardziej mobilne media i interfejsy
zachodza intrygujace reakcje. Auta to interfejsy wyposazone w zestawy
sensoréw generujacych dane, zaawansowane systemy operacyjne i algorytmy
przetwarzajace dane, un1kat0w1 adresaci przeplywow i interakcji w sieciach.
W tym krétkim szk1cu interesuje mnie identyfikacja samochodéw i mo-
toryzacji jako przedmiotu zainteresowania i namystu poswigconego mediom
i komunikaciji elektronicznej. Jestem przekonany, ze to takze jeden z obszaréw
praktyk technokulturowych, ktérego dynamika i fenomen ma olbrzymie zna-
czenie dla wiedzy o ,,cyfrowej rewolucji”. Samochody nauczyly nas nowoczes-
nego rozumienia predkosci i mobilnosci; katalizujg jedng z najistotniejszych
dla cyberkultury dychotomii pomig¢dzy realnym a wirtualnym, ustanawiajac
pole negocjacji i hybrydowos¢ w tym zakresie; sa takze interesujacym polem
doswiadczen interfejsowych —w ich wnetrzach rodzg si¢ praktyki uzytkowe
adaptowane pézniej do szeregu innych medialnych formatéw, a one same staly
si¢ jednym z najpowszechme]szych formatéw technologicznego poszerzania
rzeczywistosci i jej technologicznego reformatowania. Wszystkie te przy-
mioty kultury samochodowej to dla mnie drogowskazy, za ktérymi chcial-
bym w tym tekscie podgzaé, poszukujac ich medialnych eksplanacji i préb
teoretyzowania. Zrozumie¢ media mobilne i ksztalty zbiorowej wyobrazni
wokél nich i w reakeji na nie mozna chyba tylko wtedy, kiedy refleksje nad
nimi polaczymy z technologiami mobilnymi wezesniejszego porzadku, ktére
umozliwiaty mobilno$¢ materialng. Wybieram trzy kategorie pojeciowe, ktére
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dla studiéw nad mediami cyfrowymi i cyberkulturg maja wazne znaczenie,
ktérych zestawienie z samochodami pokazuje wybrane pomosty konceptualne
taczace oba formaty mobilnosci: predkosé, interfejs i dane.

#predkosc

W swojej ﬁlozoﬁcznej antropologii nowoczesnosci Deleuze wskazywal na
prqdkosc i przyspieszenie jako jedno z najwazmejszych zrédel behawioralnej
i kulturoweJ przyjemnosci’. W nowoczesnosci to wlasnie auto pozwala reali-
zowac jej potrzebe w najbardziej powszechny sposéb. Samochéd umozliwia
realizacje instynktéw agresji, potrzeby panowania nad przestrzenig i ruchu.
W ten sposéb stal si¢ jednym z nowoczesnych weieleri platonskiej ,jaskini”
otaczajacej jednostke i modelujacej dla niej ramy percepcji otoczenia. Jed-
nocze$nie jednak to jaskinia w ruchu, ktérej format stymuluje postrzeganie
i rozumienie otoczenia w perspektywie dynamicznej, opartej na stalosci ruchu.
Inny z komentatoréw nowoczesnych parametréw zycia, filozof predkosci
i przypadku, Paul Virilio, méwigc o predkosci, wskazuje na efekt dromoskopii.
To dla niego fundamentalny element przezywanego $wiata i jednoczesnie
centralne pojecie wytyczajace logike postrzegania. Pod wplywem predkosci,
z jaka si¢ przemieszcza obserwujacy, przestaje dostrzegaé punkty, ktére znikajg,
zamieniajac si¢ w linie. Miejsce materialnej konstytucji przedmiotéw i miejsc
zajmujg w tak przyspieszonej percepcji niematerialne, abstrakcyjne formy in-
formacyjne, iluzje i wrazenia. Postrzegajacy $wiat w szybkim ruchu skfonny
jest przyznawad rzeczywistoéci i jej przedmiotom przede wszystkim przymioty
informacyjne — rozumie ja w logice prezentacji, reprezentacji i symulacji, wikla
sie w mechanizmy deterytorializacji przestrzeni i dematerializacji. W takich
warunkach obrazy i wrazenia aktualne, niezaposredniczone inaczej niz przez
ludzkie, organiczne sensorium, ulegaja pod naporem obrazéw zmediowanych,
ktére staja si¢ najwazniejszymi kulturowymi i indywidualnymi odniesieniami.
Predkosé przemieszczania si¢ z wykorzystaniem samochodu i towarzyszaca
jej »ekologia percepcji” to — polaczmy dwa przywolane powyzej stanowiska —
jedno z zasadniczych wyzwan, ktore staja przed cztowiekiem nowoczesnym.
Z jednej strony w gre wchodzg tu prymitywne instynkty i sposoby reakeji
na bodzce, ktére definiujg sposoby dzialania i orientacj¢ w $wiecie charak-
terystyczne dla naszego gatunku. Z drugiej, mamy tu technologiczng rame
w postaci samochodu, ktéra formatuje te percepcje i ksztaltuje jej kulturowe
ramy — staje si¢ dla niej wiarygodnym, osiggalnym i znaturalizowanym me-
dium. Naturalnie nie sposéb rozstrzygnac jednoznacznie zwrotéw wektoréw
taczacych kulturows anatomie predkosci z jej medialnymi, a szczegélnie
elektronicznymi ekwiwalentami. Szereg innych form technologicznych,
w tym takze wezesniej istniejagcych mediéw — takich jak kino czy telewizja —
przyspieszaly i formatowaly percepcje §wiata, a jednoczesnie samochody to
takze remiks wezes$niej istniejgcych form. Mozna jednak wycigga¢ wnioski
z faktu, ze rozwdj nowoczesnej motoryzacji jest historycznie réwnolegly
wobec rozwoju elektronicznych mediéw audiowizualnych — kina, telewizji,
a wreszcie takze i mediéw cyfrowych. Wlasnie predkos¢ i przyspiesza-
nie w obrebie przetwarzania istniejacych zasobéw naszego §wiata to cechy,
ktére taczg obie te domeny — wytyczajg ich wspdlny modus technologiczny

3 Zob. wigcej na temat kulturowej teorii predkosci: V. Duclos, T. S. Criado, V-K. Nguyen,
Speed: An Introduction, “Cultural Anthropology” 32, no. 1 (2017), s. 1—11. Online: doi.
org/10.14506/ca32.1.01.
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i energetyczny oraz powinowactwo w dominium spoleczno-kulturowym.
Z jednej strony mamy tu fizyczng predkosé jako parametr mobilno$ci materii

w rozumieniu geolokacyjnym, a z drugiej predkosé¢ tworzenia, przeplywu

iabsorpcji 1nformaCJ1 ktéra wytycza reguly porza}dku medialnego. Po epoce

energetycznego i mechanicznego przyspieszenia za sprawg silnika parowego,

spalinowego i elektrycznego nadchodzi, powréce do diagnoz Virilio, era

przyspieszenia informacyjnego wraz z jej komputerowym i matematycznym

przetwarzaniem oferujaca wirtualnos¢, wyszukiwalnosé i transmisyjnosé+.
Dzisiaj, kiedy i samochody i komputery zasilane s3 tym samym typem energii

i majg ten sam elektryczno-elektroniczny naped, refleksja poswiecona pred-
kosci informacyjnej i materii stajg si¢ sobie niebywale bliskie, a ich rozdzial
staje si¢ coraz bardziej niezasadny.

Jesli przyspieszenie i predkos¢ sa parametrami decydujacymi o atrakeyj-
nosci doznan i uwiarygadniajagcymi poznanie, to ich rézne aparaty w natu-
ralny sposéb laczg sie we wspolnym dominium technologii informacyjnych
i zapewniajacych rézne formaty mobilnosci. Uzgadnianie predkosci migdzy
nimi przeklada si¢ na wyréwnywanie ich kulturowych trajektorii i upodab-
nianie funkcjonalnosci. Szczegélnego znaczenia nabiera tu logika samochodu
autonomicznego, ktéry obiecuje nam autonomig jazdy i sztuczna inteligencje,
ktéra te autonomig zoperacjonalizuje. Samochody napedzane elektrycznie
i media elektroniczne stajg w rezultacie w tym samym szeregu na poziomie
podstawowych regut ich funkcjonalnosci. Taka blisko$¢ oznacza znacznie
wiecej niz tylko powinowactwo technologiczne.

#interfejs

Samochdd to najdoskonalsza z protez i najbardziej holistyczny z interfejséw
komunikacyjnej wspélczesnosci. Jest technologicznym przedluzeniem or-
ganizmu i kulturowym poszerzeniem mozliwosci obywateli o charakterze
demokratycznym, dostgpnym dla pracujacych mas i zréwnujacym pozycje
spoleczne wobec dokonan infrastrukturalnych, naukowych i wyzwar spolecz-
nych. Ford ze swoim Modelem T, Volkswagen z popularnym Garbusem czy
Fiat sprzedawany na wszystkich kontynentach pod réznymi nazwami, takimi
jak choéby Lada — to tylko niektére wyprodukowane w dziesigtkach milionéw
egzemplarzy wariacje na temat tego bodaj najbardziej zestandaryzowanego
(chyba bardziej niz format komputera) medium/interfejsu, dzigki ktéremu
przecietni konsumenci stali si¢ biegli w zautomatyzowanym przemieszcza-
niu si¢ po terytoriach geograficznych i symbolicznych, wpisanych w ksztal-
ty rewolucji przemystowej i nowoczesnosci. To wlagnie przede wszystkim
samochodowi (cho¢ wezesniej zegludze, kolei zelaznej, a dzi§ lotnictwu)
zawdzigczmy rekonstrukcje naszej zbiorowej wyobrazni technologicznej
i kulturowej w zakresie mobilnosci i mediowania siebie i §wiata wedlug jej
wymogéw. Samochdd to pierwsze powszechne, nowoczesne, techniczne, zin-
dywidualizowane medium mobilne. Format uzytkowy auta i jego kulturowa
pozycja to w takim razie jedna z najbardziej istotnych materializacji logiki
komunikacji w ogéle. Media, komunikowanie, informacje: zadne z nich nie
osiaggneloby dzisiejszego statusu bez wezesniejszej mobilnosci zrealizowanej
za posrednictwem auta, dzigki jego zdolnosci do zapewnienia swoim uzyt-
kownikom przestrzennej emancypacji, transterytorialnosci i ruchliwosci.

4 Virilio P., Bomba informacyjna, Warszawa: Sic!, 2006, s. 113.
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Samochdd to jednoczesnie proteza/interfejs totalny. Zintegrowano w nim
i zaprogramowano w doswiadczaniu go i za jego posrednictwem $wiata
ergonomig i estetyke wielu wezesniejszych formatéw komunikacyjnych.
Z kultury wizualnej pozyczono okna, pulpit kontrolny i designerski etos
calosci, a reczne sterowanie uktadem kierowniczym i nozne kontrolowanie
predkosci (w tym takze hamowania i cofania, czyli antypredkosci) skoor-
dynowane zostalo z zarzadzaniem przeplywem obrazéw w oknach. Kultura
audialna oferuje tu caly zestaw doznari i brzmieri — od tlumienia dzwickéw
spoza interfejsu, az po wzmacnianie niektérych generowanych przez naped
czy epatowanie sztucznie wygenerowanym soundscape, pozwalajacym za-
rzadzaé¢ dos§wiadczeniem jazdy. Na jego potrzeby wybudowano autostrady
i drogi, ktore zdublowaty —a z czasem przestonity — mozliwosci zaoferowane
przez kolej i zegluge. Silne jest w jego przypadku doswiadczenie taktylnosci,
multimedialnosci i wspomniane wezesniej hybrydycznosci materialnego
i informacyjnego. Trudno byloby wskazaé na inny, réwnie angazujacy i réw-
nie powszechny interfejs o uniwersalnej i totalnej konstrukeji i kulturowe;
efektywnosci, ktéry skutecznie Iaczylby rézne rejestry praktykowania zycia.
Réwnie imponujace sa jego zdolnosci do absorpciji kolejnych fragmentéw
informacyjnego i medialnego uniwersum. Stal si¢ mobilng maszyng uni-
wersalng: z czasem polknal funkcje telefonu, radia, telewizji, by obecnie
podejmowaé wyzwanie konkurencji z postpecetowymi mediami mobilnymi
takimi jak smartfon czy dron.

Samochéd oferuje mozliwo$é kopernikanskiego przewrotu w naszych kon-
taktach z technologiami komunikacyjnymi. Odrywa nas od myslenia przy-
wiazanego do miejsca i oferowanych nam statycznie terminali dostepu, wy-
zwala z podporzagdkowania wladzy kulturowej i politycznej w rozumieniu
geograficznym (miejscu i czasowi), a w zamian daje poczucie bycia centrum
komunikacyjnego wszechs$wiata gotowym do ustanawiania coraz to nowych
konstelacji informacyjno-technologicznych wokdt siebie. Auto mozna rozu-
mie¢ jako centralny wezet indywidualnie zorganizowanej sieci komunikacyjnej
w wersji hybrydowej, w ktérej nie tylko symbolicznie zeglujemy, surfujemy czy
pielgrzymujemy po medialnych $wiatach (czy tez one wokét nas), lecz takze
substancjalnie, psychomotorycznie udajemy sie w te podréze. W samochodzie
to kierowca i pasazerowie pozostajg nieruchomi — cialo pozostaje zasadniczo
w motorycznym spoczynku, choé jednoczesnie wykonuje percepcyjny ,ruch”
w srodowisku informacyjnym na bezprecedensows skale.

#dane

Poza ustawieniem doswiadczenia przestrzeni i ruchu w kategorii predkosci
oraz daleko posuni¢tym poszerzaniem i uzupelnianiem mozliwosci percep-
cyjnych i psychomotorycznych za sprawg palety mozliwosci interfejsowych
samochody s wazne dla calej kultury cyfrowej jeszcze przynajmniej z jednego
zasadniczego powodu. Wtasnie wymogi dostrajania si¢ do zmiennych wy-
wolywanych przez predkos¢ oraz projekt panowania nad technika w sposéb
akceptowalny kulturowo w formie przyjaznych interfejséw ustawiajg auta
w pozycji, w ktérej staja sie poteznymi sensorami, agregatorami i kalkulatorami
danych. Wyposazone sg w coraz wigkszg liczbe sensoréw, ktore nieustannie
skanujg otoczenie, gromadzac gigantyczne ilosci danych, ktére nastepnie sg
przetwarzane jako sygnaly wejsciowe dla systemu samochodowego. Auta za
pomocg kamer, skaneréw laserowych i radaréw przygladajg si¢ drodze, za
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sprawg czujnikéw polozenia i temperatury czytajg parametry silnika i uktadéw
jezdnych, koordynujac ich prace, dzigki kamerom i radarom czytajg znaki

ioznaczenia, przy pomocy sygnaléw satelitarnych i map internetowych mapujz}
otoczenie, nawiguja, korzystajac z danych topograﬁcznych komumkujq sig

z serwisami producenta monitorujg czynnosci zyciowe kierowcy i pasazeréw
itd. Samochéd staje si¢ w ten sposéb jednym z najskuteczniejszych metasen-
soréw wrazliwych na dane z wewnatrz siebie i z otoczenia, w ktérym w danej

chwili przebywa jego kierowca lub pasazers. Niezaleznie od tego, czy wziac po

uwage testowane aktualnie auta autonomiczne, czy tez bardziej tradycyjne, ich

apetyt na dane i zdolnosci do ich gromadzenia i przetwarzania czynig z nich

najpotezniejsze maszyny cyfrowe, ktérymi dysponuje przecietny konsument

technologicznych gadzetéw. Ich mozliwosci zdecydowanie przewyzszaja te,
ktére oferuja smartfony, tablety, laptopy czy komputery stacjonarne. Dzi§

wdrazane rozwigzania potrzebuja 4o terabajtéw danych, aby znajdowac si¢

w ruchu przez osiem godzin — to nieporéwnywalnie wigcej od pozostatych

uzytkowanych przez nas codziennie urzadzen, ktére srednio przetwarzaja
okolo 1 gigabajta w trakcie standardowego uzytkowania®.

Samochdéd to wielofunkeyjny superkomputer nieustannie przetwarzajacy po-
chodzace z sieci informacje o sobie samym i otoczeniu, kierowcy i pasazerach.
Te jego mozliwosci polaczone z najbardziej wyrafinowanym oprogramowaniem

tworzg doskonaly platforme dla projektowania i wdrazania funkcjonalnych,
przyjaznych przecigtnemu uzytkownikowi rozwigzan z zakresu sztucznej

inteligencji. To takze perfekcyjne narzedzie do biotechnologicznej i spo-
tecznej kontroli uzytkownikéw. Polaczenie sztucznej inteligencii z totalnym

monitorowaniem ludzkich organizmdéw zaczyna si¢ wlasnie na drogach i we

wnetrzach jezdzacych po nich automobili. W ten sposéb samochody staja si¢

potencjalnie jednymi z najskuteczniejszych aparatéw cyfrowego panoptyko-
nu, ale jednocze$nie bodaj najbardziej personalizowalnymi i interaktywnymi

mediami.

*k%

Mobilno$¢ materialna taczy si¢ w samochodzie z mobilnoscia informacyj-
ng. Publiczny transport, infrastruktura drogowa, tak kluczowe dla rozwoju
nowoczesnosci, doskonale stapiaja si¢ w formacie poszerzonej cyfrowo mo-
toryzacji z infrastrukturg i przeplywami informacyjnymi. Laczac sig, tworza
hybryde, w ktérej zestawiaé¢ maja si¢ dotad rozlaczne sfery nowoczesnego
zycia: informacje i ich uzytkowy design z przemieszczaniem si¢ przedmiotéw
i ich uzytkownikéw; kalkulacje i oprogramowanie ze swoimi materialnymi
wehikutami i ich operatorami; ontologia wirtualnosci i znakéw oderwanych
od przedmiotéw z macierzg materii, cielesnych doznan i ich percepcyjnej,
organicznej wiarygodnosci. I taki jest wlasnie medialny i kulturowy sens
motoryzacji poszerzonej/zmediowanej — staje si¢ ona jednym z matecznikéw
technologicznych na nowo konstruowanej poszerzonej (augmented, expanded)

5 Wigcej na temat sensoréw samochodowych: Rudolph G., Voelzke U., Three Sensor Types
Drive Autonomous Vebicles, www.sensorsmag.com Nov 10, 2017. Online: www.sensorsmag.
com/components/three-sensor-types-drive-autonomous-vehicles

6 Nelson P., One Autonomous Car Will Use 4,000 6B of Data per Day, ,Network World” bEc
7, 2016. Online: www.networkworld.com/article/3147892/internet/one-autonomous-car-

-will-use-4000-gb-of-dataday.html
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rzeczywisto$ci uruchomionej za sprawg kultury wizualnej i wirtualnej no-
wych mediéw i internetu.
Jednoczesnie ta hybrydowa motoryzacja to wydajny wehikut dla politycznych
i kulturowych imaginariéw nowoczesnosci, za ktérymi kryje sie daznosé do
technologicznego panowania nad $wiatem. Tak jak niegdys taktyka b/itzkrieg
miala zapewni¢ przewage armii szybko si¢ przemieszczajacej, zmotoryzowane;
nad jej statyczna, tradycyjng wersja, tak dzis dzigki ideom pokroju vorschprung
durch technik samochéd pozostaje jednym z najwazniejszych formatéw domi-
nacji technologicznej w skali globalnej. Ta dominacja i kolonizacja dotyczy
nie tylko przestrzeni politycznej i kulturowej. To takze starcie przemystéw
i formatéw uzytkowych, w ktérej motoryzacja stara si¢ pochtong¢ zdobycze
rewolucji informacyjnej i cyfrowej gdy réwnolegle przemyst 1T stara si¢ wdrazaé
wlasne pomysly, takie jak na przyktad drony czy roboty. Na tym takze polega
hybrydowo$¢ wspélezesnej motoryzacii, ktéra skutecznie pochiania na potrzeby
swoich formatéw uzytkowych osiagniecia techniki z innych obszaréw. To, co
wydawac by sie moglto autonomiczng sferg do§wiadczeri medialnych, moze
zosta¢ w ten sposéb zawlaszczone przez wehikuly komunikaciji materialne;
w szerokim sensie. Najbardziej progresywne firmy z obszaru 1T (takie jak Intel
czy Apple) swoja przyszlosé nie przypadkiem lokuja w przestrzeni technologii
motoryzacyjnych (szerzej: mobilnych i autonomicznych zarazem). Wydaje sig,
Ze nic w tej wojnie formatéw i producentéw nie zostalo jeszcze przesadzone.
Badacze mediéw mobilnych sugeruja, ze projekt cyfrowy i sieciowy dopet-
niajg si¢ dopiero w formacie mediéw mobilnych. Dla nich mobilnos¢ jest przede
wszystkim mobilno$cig aktoréw interakeji i informacji, ale pod warunkiem
ich zaposredniczania przez interfejsy i estetyki medialne’. Trudno si¢ tym
orzeczeniom dziwic¢ — szacuje sie, ze do 2020 roku ponad 60% ludzkosci bedzie
mialo dostep do mediéw mobilnych w $cistym sensie (przede wszystkim do
smartfonéw). Jednoczesnie takze motoryzacja weigz przycigga kapital i in-
nowatoréw; nie widaé, aby na tym etapie jaki$ inny format technokulturowy
poza smartfonami i samochodami mégt wytycza¢ konkurencyjne, réwnie
powszechne wymiary mobilnosci. Wielu posiadaczy kapitalu inwestuje réw-
noczesnie w Krzemowej Dolinie i w przemyst motoryzacyjny, jednoczesnie
podejrzewajac, ze mobilnos¢ rozwarstwiong pomigdzy te wymiary oplaci sig
scali¢. To oznacza, ze samochody bedg coraz lepszymi komputerami, a smart-
fony i ich pochodne stang si¢ (mi¢dzy innymi swoimi mozliwymi zastoso-
waniami) ich dodatkowymi kontrolerami/interfejsami. W tej sytuacji studia
nad mediami i komunikacja powinny zainteresowac si¢ takze samochodami
i motoryzacja w ogéle. Bez tego typu refleksji, ktéra w miedzysektorowych
iinterdyscyplinarnych analizach przezwyci¢za dotychczasowe partykularne
diagnozy i konceptualizacje, nasza wiedza o mobilnoscii jej mediach bedzie
jednostronna, okaze si¢ slepg uliczka.

7 Zob.np. Hjorth L., Burgess J., Richardson L., Studying the Mobile. Locating the Field, [w:]
Studying mobile media: cultural technologies, mobile communication, and the iPhone, red. L.

Hjorth, J. Burgess, I. Richardson, New York: Routledge 2012, s. 1-10.
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