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MEDIA — CZWARTA WLADZA, CZY SLUZBA CZLOWIEKOWI?*

WSTEP

Zgodnie z tytulem wyktadu bedg si¢ postugiwat sformutowaniem ,,czwarta
wladza”, cho¢ dzi§ mamy do czynienia z mediami, ktore staty si¢ juz ,,pierwsza
wladzg”. Jak wida¢ na co dzien, wladza mediéw jednych politykéw kreuje, in-
nych za$ eliminuje ze sceny politycznej; decydujaco wplywa na obraz rzadu i
parlamentu; podejmuje miazdzaca krytyke wiadzy sadowniczej, rozstrzyga o sto-
sunku spoteczenstwa do rzadzacych koalicji i do partii politycznych. Od tej wia-
dzy przede wszystkim zalezy sterowanie opinig publiczng.

Ponadto niemal kazdy polityk staje si¢ wcze$niej czy pozniej czlowiekiem
mediow. One mu imponuja, aby go pdzniej wciggnagé w zwodnicze tryby swojej
gigantycznej machiny. Dlatego nie moze dziwi¢ fakt, ze w Polsce zmieniaja sig¢
rzady parlamenty, partie i politycy, natomiast najwazniejsze centra opiniotworcze
pozostaja zawsze w tych samych rekach.

Wyktad sktada sie z dwoch czesci. W czesci pierwszej ukazane beda najwaz-
niejsze negatywne skutki sytuacji, gdy media sg przede wszystkim instrumentem
polityki, to znaczy stuza wytacznie wtadzy. Czgs¢ druga rozpatruje dziatalnos¢
mediow jako forme stluzby cztowiekowi (w sensie postulatywnym).

Mowigc o mediach, mam na mysli §wiat mediow, zakre§lony w obrgbie
dwoch gtownych grup mediow: publicznych i komercyjnych. A zatem z refleks;ji
wylaczone sg tzw. media spoteczne, do ktorych nalezg m.in. media wyznaniowe.

1. GDY MEDIA WYSLUGUJA SIE WLADZY POLITYCZNEJ

Przeprowadzone badania oraz zwykla obserwacja pozwalajg stwierdzic, ze je-
zeli media oddane sg bez reszty polityce, lekcewazac jednocze$nie dobro cziowie-

* Wyktad wygloszony 10 kwietnia 2000 r. w Uniwersytecie £.odzkim w ramach Konwersato-
rium nauki spotecznej Kosciota.
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ka, stwarzaja i poteguja zjawiska, ktdre stanowig zagrozenie dla rozwoju jednostki 1
spoteczenstwa. Rownolegle z tym postepuje w mediach proces instrumentalizowa-
nia czlowieka. Wszak staje si¢ on przede wszystkim $rodkiem w osigganiu celow
politycznych czy ideologicznych albo jednych i drugich (jak byto w totalitaryzmie
komunistycznym). Ogranicze si¢ do przedstawienia pi¢ciu najwazniejszych zja-
wisk, ktore wystepuja zawsze tam, gdzie w mediach czlowiek spychany jest na plan
dalszy — najczesciej jako narzedzie w grach politycznych czy w ideologizacji spote-
czenstwa. Bedzie to ,,pie¢ grzechéw gtéwnych” polskich mediow.

Te ,.grzechy gtowne” to: zatrucie informacyjne, nowa mitologia, poprawnos¢
polityczna, manipulowanie czlowiekiem oraz plotka medialna.

Zatrucie informacyjne

Nigdy sie o nim wprost nie pisze — najczesciej na dalekim marginesie innych
problemow. Polega ono na tym, ze sprawy bardzo wazne i wazne przedstawia si¢ w
taki sposob i w takim kontek$cie, jakby byly one mato wazne, albo tez nic nie zna-
czyly. I odwrotnie: sprawy bagatelne ukazuje si¢ jako niezwykle wazne i istotne.

Sa dzi$ tematy, wartosci i sprawy, ktore si¢ w mediach albo catkowicie pomi-
ja, albo stawia na samym koncu. Mowimy wtedy: drobny druk i ostatnia strona.

Oto kilka przyktadéw. W wielu mediach elektronicznych i drukowanych z
zasady nie mowi si¢ o odrodzeniu moralnym spoteczenstwa; cho¢ sprawa ta po-
winna by¢ naturalnym tematem po czasach, gdy panowatl polityczny system za-
ktamania. Nawet gdy rozwaza si¢ zjawisko powszechnej korupcji w Polsce, row-
niez pomijany jest temat odrodzenia moralnego narodu.

Sa media, w ktorych nigdy nie mowi si¢ o formacji patriotycznej, o chrzesci-
janskich korzeniach kultury, o tozsamosci czy godnosci narodowej. A jezeli doty-
ka sie¢ tych spraw to w taki sposob, jakby one niewiele znaczyty albo nalezaty do
zamierzchlego i ,,niepostepowego” arsenatu wartosci.

Innym przyktadem zatrucia informacyjnego jest nadmierne promowanie tole-
rancji przy jednoczesnym dezawuowaniu milosci blizniego. W ostatnich latach
,tolerancyjnos¢” urosta nam do rangi super-cnoty, czy super-zalety cztowieka, gdy
tymczasem tolerancja ani nie kaze drugiemu cztowiekowi przebaczaé¢ czy pomagac,
ani nawet zrozumie¢ go. Natomiast mito$¢ blizniego idzie bardzo daleko i kaze
dobrze czyni¢ nawet tym ludziom, ktérzy przyjmuja postawe nienawisci.

Zatrucie informacyjne wtedy zwlaszcza jest wprowadzane w mediach, gdy
pragnie si¢ osiggna¢ chaos moralny, aby na jego fundamencie budowac¢ nowa
obyczajowos$¢. W wyniku takich zabiegoéw nastgpuja zmiany w obrebie piramidy
warto$ci. Szczegolnie grozna dla jednostki i spoteczenstwa jest podmiana warto-
Sci strukturalnej, a wigc tej, ktora znajduje si¢ na szczycie piramidy wartosci. Je-
zeli tg warto$cig byto sacrum 1 w wyniku dtugotrwatego zatrucia informacyjnego
zostato podmienione przez inng warto$¢, np. pracg, dobrobyt, stawe, wtedy moze
to oddziata¢ destrukcyjnie na osobowo$¢ danego czlowieka. Przypomne, ze we-
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dlug Allporta jednostka, dla ktérej wartoscia strukturalng jest sacrum, ma naj-
wieksze szanse rozwoju 0osobowosci.

Gdy kilka lat temu Umberto Eco odwiedzit Polske, publicznie stwierdzil, ze
media niszczg w cztowieku sacrum. Nie rozwinat tej mysli i nikt go nawet o to
nie poprosit. Wydaje si¢ jednak, ze to niszczenie sacrum przebiega przede
wszystkim w nastepstwie zatrucia informacyjnego.

Powstaje wiec pytanie, dlaczego wprowadza si¢ do mediow zatrucie infor-
macyjne. Pytanie pozostawiam bez odpowiedzi, tym bardziej ze wkracza ono w
dziedzing polityki. To samo pytanie zreszta mozna postawi¢ pod adresem kazde-
go z ,,grzechow gtownych” polskich mediow.

Nowa mitologia

Idzie tu o mity wspodtczesne albo polityczne. One bez udzialu medidw nie
moga si¢ rozwija¢ i upowszechnia¢. Media rowniez uczestniczg czynnie w ich
fabrykowaniu.

Mit okresla si¢ jako poglad, ktory nieistniejacym wydarzeniom i zjawiskom na-
daje pozory niewzruszonej prawdy . Istotng i najwazniejsza funkcja mitu jest wiec
pozorowanie prawdy. Nastepuje to stosunkowo latwo, poniewaz kazdy mit dysponuje
duza doza pozorowanej naturalnosci. Wtasnie dlatego mity sa nietatwo wykrywalne.

Mity konstruowane na uzytek propagandy prowadza czgsto do dezintegracji
spoleczenstwa oraz do chaosu spotecznego. Znakomity amerykanski znawca me-
diow H. L. Schiller, pisze, ze ,,mitOw uzywa si¢ po to, aby panowa¢ nad ludzmi”?2.
Z kolei ojciec Jozef Maria Bochenski, autor Stu zabobonow, twierdzit, ze przy-
czyna szerzenia si¢ mitdw jest ,,watpienie w rozum, nieufnos¢ do prostego roz-
sadku, ktora prowadzi do tatania dziur w naszej wiedzy za pomoca ktamliwych
historyjek, ktore si¢ potem elegancko nazywa mitami”3.

Obecnie zrobilo si¢ w Polsce gesto od mitoéw. Funkcjonuja nadal te, ktore
powstaty po 1945 r. (cho¢ juz nie wszystkie) i oddziatuja na nasze zycie mity,
ktore sfabrykowano po 1989 r. Pami¢tamy mity ,,stare”, takie jak mit ,przyjazni
polsko-radzieckiej” czy mit ,,wyzwolenia Polski przez Armi¢ Czerwong”. Jakze
gleboko tkwi w §wiadomosci spoteczenstwa mit ,,prywatnosci religii” (efekt mitu
jest obecny m.in. na $wiadectwie szkolnym, na ktorym nie wolno szkole zazna-
czy¢ z czego jest ocena — z religii czy z etyki).

Z nowych mitéw mamy mit ,,polskiego piekta”, ktory prawdopodobnie powstat
jako antidotum przeciwko probom dekomunizacji panstwa. Mamy tez mity, ktdre
znieksztalcaja obraz polskiego spoleczenstwa, np. mit ,,fanatyzmu religijnego Pola-
kow” czy mit ,,antysemityzmu polskich katolikow”. Jest tez bardzo subtelny mit ,,Ko-
$ciota organizacji”, ktory ukazuje Kosciol wylgcznie w warstwie spolecznej 1 poli-

"A. Lepa, Mity i obrazy, £6dz 1999, s. 8 n.
2H. I Schiller, Sternicy swiadomosci, thum. z ang., Krakow 1976, s. 18—19.
3 J. M. Bochenski, Sto zabobonéw, Paryz 1987, s. 71.
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tycznej, eliminujac catkowicie jego nadprzyrodzone pochodzenie i zbawcza misje
(pierwsze elementy w budowaniu tego mitu zawarto w Spizowej bramie Brezy).

Olbrzymia wigkszos¢ polskich mediow czynnie uczestniczy w fabrykowaniu
1 upowszechnianiu starej i nowej mitologii. Jeden ze znanych publicystow napisat
trafnie, ze komunisci w Polsce ,,wznosili wiele bezproduktywnych fabryk. Jedy-
nym chwalebnym wyjatkiem okazata si¢ fabryka mitow. Jej wytwory do dzisiaj
tkwia w ludzkich duszach”™*.

I tu réwniez pozostawiam bez odpowiedzi pytanie, dlaczego fabrykuje si¢ 1
upowszechnia w mediach nowe mity i wraca do starych.

Poprawno$¢ polityczna

Trudno okresli¢, co sprzyja postawie poprawnosci politycznej — brak odwagi
cywilnej, nieliczenie si¢ z prawda, nadmierna lojalno$¢ wobec ,,swoich”, idea
postepowosci czy zyciowy pragmatyzm. Jedni autorzy twierdzg, ze postawa po-
prawnosci jest skutkiem ,,prania mézgdéw”, inni za$ ze jest zakamuflowang forma
tego prania, a nawet nowym totalitaryzmem.

Poprawnos¢ polityczna staje si¢ dzi$ coraz bardziej powszechna. Jest reali-
zowana nie tylko w tym celu, aby sie niebezpiecznie nie ,,wychyli¢”, lecz przede
wszystkim po to, aby realizowac liberalno-lewicows i ,,postepowa” wizje §wiata,
ktora przyjmuje si¢ i glosi jako obowigzujaca w pewnych srodowiskach.

W imig¢ takiej poprawnosci nie wypada, a nawet nie powinno si¢ mowi¢ po-
zytywnie o Kosciele czy o dobrych cechach Polakow. Jezeli juz trzeba mowi¢ o
dziatalno$ci charytatywnej, to przede wszystkim o akcjach Jerzego Owsiaka itd.

Poprawnosci politycznej nadaja specyficzne pigtno mass media. Ostatnio
moéwi si¢ o poprawnosci medialnej. Wtedy inaczej mowi si¢ ,,prywatnie”, a juz
zupehnie ,,poprawnie” mowi si¢ przed mikrofonem czy kamerg telewizyjng.

To whasnie postawa poprawnosci politycznej sprawia, ze o pewnych zjawi-
skach czy faktach nie méwi si¢ wcale i wtedy okreslonych o0sob, sytuacji czy wy-
darzen absolutnie nie krytykuje si¢. Towarzyszy temu lgk przed nazywaniem rze-
czy po imieniu. Bo mozna si¢ wtedy narazi¢ — komus$ albo czemus$. Uzywa si¢
wtedy eufemizmow albo stow zastepczych, ktore nic nie mowia.

Ostatnio popis poprawnosci politycznej dali w Gnieznie w swoim Oredziu
prezydenci pigciu krajow Europy Srodkowej i Wschodniej. Przybyli tam w 1000-
lecie synodu gnieznienskiego, ktory jak powszechnie wiadomo, byt rowniez hot-
dem wobec §w. Wojciecha, meczennika i wielkiego ewangelizatora Europy. Bra-
kto prezydentom odwagi politycznej (i cywilnej), aby wprost powiedzie¢ o chrze-
scijanskich korzeniach Europy. Nawet stowem nie wspomnieli o §w. Wojciechu,
ktory ktadt podwaliny w budowaniu zjednoczonej Europy. Jednoczesnie w tek-
$cie Oredzia pojawil si¢ caly arsenal nowomowy w ujeciu poprawnosci politycz-
nej. Oto kilka sformutowan: ,,dalekowzroczne projekty wielkich wizjoneréw eu-

4. Gaul, Nowe polskie mitologie, ,,Odra” 1995, nr 11, s. 15.
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ropejskich”; ,,wspdlne korzenie cywilizacji europejskiej”; ,,nauki ze szczytu
gnieznienskiego sprzed tysigca lat” czy sloganowo brzmiace zdanie ,,budowa
wolnej, bezpiecznej, stabilnej i dostatniej Europy”.

Na przykladzie Oredzia prezydenckiego ogloszonego w Gnieznie wida¢ wyraznie,
jak poprawno$¢ polityczna lekcewazy fakty, a wiec zakltamuje prawde. Poprawnos¢ ta
rozwija si¢ i umacnia w mediach i dzieki mediom. Uruchamiana jest wtedy nowa cen-
zura i funkcjonujg techniki atakowania tych przejawoéw myslenia i postgpowania, ktore
sa niezgodne z aktualnie obowigzujaca poprawnoscia polityczna. Stosuje sie wtedy w
mediach blokadg informacji, o$mieszenie, uogodlnienie faktow, przemilczenie itp.

Nadal odczuwa si¢ w Polsce wielki niedostatek publikacji na temat poprawno-
$ci politycznej z uwzglednieniem jej politycznych i moralnych nastepstw. Rowniez
1 W tym miejscu pozostawiam otwarte pytanie o przyczyny budowania idei popraw-
nosci politycznej i narzucania jej spoteczenstwu za posrednictwem mediow.

Manipulowanie cztowiekiem

Nasza wiedza na temat manipulowania staje si¢ coraz bogatsza. Mowi si¢ o
tym zjawisku w wielu mediach. Wolno$¢ stowa pozwala tez ujawniac i pigtnowac
najbardziej karygodne przejawy manipulacji. Poniewaz jest ona zagrozeniem dla
osoby ludzkiej, na jej temat wypowiada si¢ rowniez Jan Pawet II. W przeméwie-
niu wygtoszonym w 1980 r. w siedzibie UNESCO, przestrzegal $wiat przed wyra-
finowanymi postaciami manipulowania — przede wszystkim automanipulacjis. W
1991 r. w Olsztynie Papiez, méwiac o odpowiedzialno$ci za wypowiadane stowo,
stwierdzil, ze pewne slowa, ktore w rzeczywistosci stanowig dla cztowieka zlo,
,moga by¢ tak podawane, tak preparowane, zeby zrobi¢ wrazenie, ze sg dobrem”.
I dodat zaraz: ,,To si¢ nazywa rnanipulacja”é.

Manipulacja jest celowym i skrytym dzialaniem, przez ktore narzuca si¢ jed-
nostce lub grupie ludzi fatlszywy obraz pewnej rzeczywistos’ci7. Dzi$ stosuje si¢ w
mediach bardzo skuteczne i z trudem wykrywane techniki manipulowania. Wsrod
nich sg rowniez takie, ktore oddzialuja na podswiadomos¢ jednostki. Narzucane
sg wtedy odbiorcom mediow sugestywne zachety do apostazji, narkomanii, sata-
nizmu i zboczen seksualnych. Zjawiska te sa obecne szczegdlnie w programach
amerykanskiej MTV — nazywanej ,,najwazniejszym przekazem muzyki rocko-
wej”. Stacja emituje t¢ muzyke na caty §wiat”. Dzi$, dzigki antenom satelitarnym,
programy MTV sg odbierane w Polsce przez tysigce mtodych ludzi.

5 Jan Pawel 11, W imie przysziosci kultury, w: Wiara i kultura, Rzym 1986.

8 Jan Pawet I, Wielka praca nad mowg, ,,L’Osservatore Romano” (wyd. polskie) 1991, nr 5.

" A. Lepa, Swiat manipulacji, Czestochowa 1997, s. 23; por. M. Monko, Skorumpowany jezyk
manipulacji, ,,Odra” 2000, nr 2, s. 2—-11; ks. Z. Hanas, Rozne formy manipulacji cztowiekiem,
,,Communio” 2000, nr 11, s. 55-67.

¥ Z. Godzic, Przypadek MTV. Symulowanie, adresowanie i przyjemnosé, w: Predkosé i przy-
jemnosé, red. A. Gwo6zdz, Kielce 1994, s. 84—102.
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Manipuluje si¢ cztowiekiem nie tylko w polityce, zjawisko to wystepuje co-
raz czesciej w reklamie. Ponadto od pewnego czasu mozna dowiedzie¢ si¢ z prasy
1 z wypowiedzi ludzi pokrzywdzonych, ze w Polsce juz funkcjonujg sekty, ktore z
niezwykla skutecznoscig stosuja wobec swoich podopiecznych, wyprobowane
techniki manipulowania, a nawet prania mozgu.

Tu rowniez nalezy postawi¢ pytanie, dlaczego manipuluje si¢ cztowiekiem.
Odpowiedz jednak wymaga odrgbnego studium, a wigc trzeba jg odlozy¢, a pyta-
nie pozostawi¢ otwarte.

Plotka medialna

Jeszcze do niedawna uwazano przekonanie, ze plotka spetnia swoja rolg wy-
lacznie w stosunkach miedzyludzkich jako dos$¢ sensacyjny element zycia towa-
rzyskiego. Tymczasem od dtugiego czasu jest ona narzedziem tzw. propagandy
szeptanej. Wykorzystywana byta w propagandzie komunistycznej, np. w Lodzi
przed przyjazdem Papieza Jana Pawta II w 1987 r.” Obecnie méwi si¢ o plotce
medialnej, a wigc fabrykowanej w mediach 1 przez nie upowszechnianej. Ludzie
mediow postuguja si¢ plotka w sposob, ktory od poczatku ma budzi¢ w odbior-
cach zaufanie do wprowadzanej w obieg nieprawdziwej opinii. Stosuje si¢ wtedy
znane okre$lenia wstepne, takie np. jak: ,,wedlug niepotwierdzonej informacji”
czy po prostu ,,jak powszechnie wiadomo...”

Plotke okresla si¢ jako poufne przekazywanie niesprawdzonych informacji,
ktore oddziatywujg na niekorzys¢ trzeciej osobylo. Plotke od obmowy rézni kli-
mat poufnosci (,,prosze tego nie powtarzac!”), przyciszony glos i sensacyjny te-
mat, ktory zaspokaja potrzebg obcowania z tego typu wiadomosciami (wlasnie
dlatego czytane sa chetnie ,.kolorowe pisemka” i r6znego rodzaju brukowce).

Dzicki mediom plotka szybko si¢ rozprzestrzenia i przez rozmaite wzmoc-
nienia zyskuje na wiarygodnosci. Ostatnio kilka takich medialnych plotek znala-
zto swoj epilog w sadzie. Wyjatkowo pomocna dla plotki jest wysoka kreatyw-
no$¢ medidw. Przeciez tzw. fakty medialne funkcjonuja na pograniczu z plotka, a
czgsto si¢ z nig pokrywaja. W zwigzku z tym zrozumiata staje si¢ opinia Instruk-
cji watykanskiej Aefatis novae: ,.Dla wielu rzeczywistoscig jest to, co $rodki
przekazu uznaja za rzeczywiste; wszystko, czemu nie poswigcajg uwagi wydaje
si¢ pozbawione znaczenia” (AN, nr 4).

Plotka w mediach stata si¢ dogodnym narzedziem w operowaniu tzw. ety-
kietka w stosunku do oséb niewygodnych, zbyt popularnych czy nie mieszcza-
cych sie w ramach obowigzujacej poprawnosci politycznej. Stosuje si¢ wtedy dla
nich etykietke oszoloma, antysemity, a nawet faszysty.

% A. Lepa, Papiez Jan Pawel I w Lodzi, 16dz 1992, s. 40—44.
19 Por. K. Thiele-Dohrmann, Psychologia plotki, thum. z niem., Warszawa 1980, s. 18—19.
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Bardzo trudno odwrdéci¢ bieg plotki, a zwtaszcza plotki medialnej. Wszelkie
tlumaczenia przynosza najczesciej skutek odwrotny w mysl znanego powiedzenia
Francuzéw: ,,qui s’excuse, s’accuse” (kto si¢ usprawiedliwia, ten si¢ oskarza).

Réwniez i w tym punkcie mozna stwierdzi¢, ze odpowiedz na pytanie, dla-
czego media uczestnicza w fabrykowaniu i upowszechnianiu plotki, wymaga od-
rgbnego opracowania.

2. GDY MEDIA SLUZA CZLOWIEKOWI

Przypomnienie glownych grzechéw polskich mediéw moglo wywotac¢ wrazenie,
ze juz nie moze by¢ gorzej. To z kolei zdaje si¢ prowadzi¢ do postawy sceptycyzmu,
ze nie da si¢ nic zmieni¢ w $wiecie mediow. Tymczasem rzeczywistosc jest inna.

Nalezy podkresli¢, ze jest jeden wspolny mianownik pieciu wymienionych grze-
chow. Jest nim negatywny stosunek do prawdy. W kazdym z tych zjawisk wystepuje
(oczywiscie w zroznicowanym stopniu) lekcewazenie prawdy: w zatruciu informa-
cyjnym, nowej mitologii, poprawnosci politycznej, manipulacji i plotce medialne;j.

Media powotane sg do stuzby cztowiekowi

Mimo istnienia wymienionych zjawisk, ktore stanowig zagrozenie dla jed-
nostki i dla spoteczenstwa, media sa jednak zdolne pozytywnie oddziatywa¢ na
swoich odbiorcow. Przy czym mozliwosci te s3 w powaznym stopniu ograniczone
— wlasnie ze wzgledu na wspomniane juz wystugiwanie si¢ wladzy politycznej
oraz w zaleznosci od pewnych cech osobowych odbiorcy, takich jak np. kryty-
cyzm, odporno$¢ na wptyw mediow, umiejetno$¢ selekcjonowania tresci itp.
Trzeba tez pamigtac, ze uzytkownikiem mediow jest spoleczenstwo posttotalitar-
ne (kiedy$ mowilo sie, ze kraje socjalistyczne to kraje naiwnych obywateli).

Pozytywny wplyw, jaki moga wywiera¢ media na jednostke, nie ogranicza
si¢ tylko do oddzialywan bezposrednich (np. przezycia wywotane w nastgpstwie
transmitowania pielgrzymki papieskiej w radio czy w telewizji). Moze on dopro-
wadzi¢ nawet do uksztattowania w odbiorcy pewnych postaw. Jak wiadomo, po-
stawa jest dlatego bardzo wazna w zyciu czlowieka, poniewaz jej glownymi
sktadnikami sg: intelekt, wola, uczucia i aktywno$¢. Dzieki tym sktadnikom w
postawie wyraza si¢ caly czlowiek. Z tej racji o ksztaltowanie postaw czlowieka
zabiegajg dzi$§ przede wszystkim nauczyciele, duszpasterze, ludzie kultury, chary-
zmatyczni méwcy. Natomiast zawladna¢ postawami usitujg politycy, ludzie me-
didéw i dysponenci propagandy.

Rozne moga by¢ postawy pozytywne ksztaltowane przez media. Przyktadowo
mozna wymienic¢ takie, jak postawa dialogu, postawa szerokich horyzontow czy po-
stawa tolerancji. Dzi$ niewiele mowi si¢ o pozytywnych postawach. Moze dlatego, ze
nie prowadzi si¢ nad nimi szerzej zakrojonych badan. Ponadto postawy negatywne
ksztaltowane przez media sg badane najczesciej i bywajg z niepokojem omawiane
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przez nauczycieli, pedagogdéw czy rodzicow. Na temat postawy agresji ksztaltowane;j
przez media czy postawy konsumizmu medialnego napisano juz wiele publikacj il
Mozna wiec powiedzie¢, ze w $wiadomosci spoleczenstwa postawy pozytywne
uksztattowane dzigki mediom, sg zmajoryzowne przez postawy negatywne.

Postawy pozytywne, ktore odbiorcy zawdzigczaja mediom, potwierdzaja prze-
konanie, ze media te moga stuzy¢ cztowiekowi. Takie jest rowniez stanowisko Ko-
sciota. Wyraza je najpehiej Instrukcja duszpasterska Stolicy Apostolskiej Communio
et progressio (Zjednoczenie i postgp) z 1971 1. Czytamy w niej m.in., ze ,,srodki spo-
fecznego przekazu nalezg do najskuteczniejszych i najbardziej przystepnych czynni-
kow, zdolnych wplyna¢ na utwierdzenie si¢ mitosci, ktora moze wreszcie rodzi¢
zjednoczenie” (CP, nr 12). Jak wida¢, jest to bardzo optymistyczne spojrzenie Ko-
$ciota na media. Juz sam tytut tego dokumentu (Zjednoczenie i postgp) mowi sam za
siebie. Gdy tymczasem poprzednie dokumenty (encyklika Miranda prorsus 1 sobo-
rowy dekret Inter mirifica) wyrazaty przede wszystkim podziw i uznanie wobec me-
diow. Powstata z inspiracji Soboru Watykanskiego II i opracowana w jego duchu
Instrukcja Communio et progressio poszta bardzo daleko i stala si¢ wyrazicielem
otwarcia si¢ 1 zaufania Kosciota wobec mediow. Dokument ten zawiera pelny i wy-
soce kompetentny wyktad teologii mediow — pierwszy w historii Kosciota.

Z dotychczasowych rozwazan wynika, ze od mediéw nalezy pilnie oczeki-
wac, aby stuzyly cztowiekowi zgodnie z ich naturalnym powotaniem. Trzeba w
zwiazku z tym udziela¢ pomocy ludziom pracujacym w mediach.

Stuzba prawdzie w mediach jest stuzba cztowiekowi

W przemoéwieniu do biskupoéw polskich, przybytych w 1998 r. do Rzymu z
wizyta ad limina Apostolorum, Papiez Jan Pawet Il powiedzial: ,,Nalezy pamig-
ta¢, ze wlasciwym celem i zadaniem spotecznych srodkow przekazu jest stuzba
prawdzie i jej obrona. Polega ona na obiektywnym i rzetelnym przekazywaniu
informacji, unikaniu manipulacji prawda i przyjmowaniem postawy nieprzekup-
nej wobec prawdy. Stuzba prawdzie jest stuzba sprawie cztowieka...” (Jan Pawetl
I, Przemowienie z 14 lutego 1998 r.).

Te stowa Jana Pawta Il powinien z uwagg przeczyta¢ i wzig¢ do serca kazdy
dziennikarz — niezaleznie od wyznawanej religii i pogladéw politycznych.

Papiez daje do reki ludziom mediéw niejako gotows instrukcje, jak majg rea-
lizowa¢ swoje powolanie, aby ich codzienna praca stata si¢ stuzbg petniong czto-
wiekowi. Na czym polega ta stuzba w ujeciu Jana Pawla 11?7 W swojej wypowie-
dzi Papiez wskazuje na trzy fundamentalne warunki tej stuzby: przekazywanie
informacji zawsze zgodnie z prawda, wystrzeganie si¢ jakiejkolwiek manipulacji
prawda oraz stata nieprzekupno$¢ wobec prawdy.

"' Np. M. Braun-Gatkowska, Oddzialywanie obrazéw przemocy na psychike, ,JEthos” 1997,
nr 4, s. 33-49; W. Sikorski, Agresywnos¢ mlodziezy a jej preferencje dotyczqce programow telewi-
zyjnych, ,,Psychologia Wychowawcza” 1998, nr 3, s. 231-238.
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Przekazywanie informacji zawsze zgodnie z prawda — tzn. nawet wtedy, gdy
to si¢ nie bedzie optacalo, a nawet moze si¢ okaza¢ bardzo niekorzystne dla port-
fela czy dalszej kariery. Na szczeScie sg dziennikarze, ktorzy wolg straci¢ pracg
niz publikowa¢ ktamliwe informacje.

Wystrzeganie si¢ jakiejkolwiek manipulacji prawda. Kazda manipulacja jest
przejawem zaklamania, a wigc lekcewazy prawde. Jest rowniez krzywda wyrza-
dzang cztowiekowi, ktory ufa swoim mediom i nawet nie domysla si¢ z ich strony
dziatan manipulatorskich.

Dziennikarz, ktéry chce by¢ czlowiekiem prawdy, nie tylko sam nie manipu-
luje, ale rowniez czyni wszystko, aby w jego gazecie, radiu czy telewizji rowniez
nie manipulowano.

Nieprzekupnos$¢ wobec prawdy to taka uczciwos¢ dziennikarza, ktéra odrzu-
ca kazda pokuse przekupstwa. Ani perspektywa awansu, ani tez obietnica nowych
korzysci materialnych czy presja poprawnosci politycznej nie mogg doprowadzi¢
dziennikarza do zdrady prawdy.

Dziennikarz, ktory jest chrzescijaninem, wie bardzo dobrze, do czego moze
doprowadzi¢ lekcewazenie przezen prawdy — w nim samym i u ludzi, ktorzy sa
odbiorcami medium, w ktérym on pracuje.

1. Jest ono wyrazem pogardy wobec Chrystusa, ktory siebie nazywat Prawda.
Mowit przeciez: ,,Ja jestem droga i prawda i zyciem” (J 14, 6).

2. Zaktamuje samego czlowieka — tego, ktory ktamie i tego, ktory jest okla-
mywany. Jest to specyficzny stan zniewolenia czlowieka. Dlatego Chrystus za-
pewnial swoich uczniéw: ,,Poznacie prawdg, a prawda was wyzwoli” (J 8, 32).

3. Zgodnie z wypowiedziami Jana Pawtla II, jezeli prawda nie stanie si¢ fun-
damentem dziatalno$ci politycznej, ,tatwo o instrumentalizacje idei i przekonan
dla celow, jakie stawia sobie wtadza. Historia uczy, ze demokracja bez wartosci
tatwo si¢ przemienia w jawny lub zakamuflowany totalitaryzm” (encyklika Cen-
tesimus annus, nr 46).

A zatem ,,czwarta wladza”, ktéra lekcewazy prawde i oklamuje swoich od-
biorcow, zagraza rowniez narodowi i panstwu, stanowigc niebezpieczenstwo dla
demokracji.

Z wypowiedzi Jana Pawta II wynika, Ze nie jest wcale idealem sytuacja, gdy
media nie ktamig. One maja réwniez stawa¢ w obronie prawdy — jest to przeciez
jeden z gtdwnych celow 1 zarazem podstawowe zadanie wszystkich mediow.

Widac¢ juz pierwsze kroki stawiane przez ambitne media, aby broni¢ prawdy.
Wyrazem takiej postawy jest dziatalno$¢ demaskatorska niektorych z nich, zmie-
rzajgca do powiedzenia petlnej prawdy o jakims$ fakcie czy usunigcia kolejnej bia-
tej plamy w najnowszej historii Polski.

Wypowiedz Jana Pawta II jest dla nas przestroga. Nalezy ja sobie dobrze
uswiadomic: zagrozona prawda jest zagrozeniem dla demokracji i dla wolnosci.
Jest wigc zagrozeniem dla panstwa i narodu. Natomiast stuzba prawdzie w me-
diach jest stuzbg cztowiekowi — jest stuzbg Polsce.
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WNIOSKI

1. Odbiorcy mediow powinni wyrazniej niz dotad oczekiwac, a nawet doma-
gac si¢ od ludzi medidow, stuzby cztowiekowi. Wtedy przede wszystkim urzeczy-
wistni si¢ to oczekiwanie, gdy osoby pracujace w mediach beda miaty ambicje,
aby swoim warsztatem stuzy¢ cztowiekowi. T¢ ambicje¢ trzeba u nich stymulowac
i pogltebia¢ (rozmowy bezposrednie, listy, telefony itp.).

2. W ramach wychowania do mediéw powinno si¢ ukazywac olbrzymie moz-
liwosci pozytywnego ich oddziatywania na czlowieka. Nalezy tez uczy¢, jak sku-
tecznie reagowac na negatywne wpltywy mediow.

3. Trzeba dostrzega¢ w mediach publicznych i komercyjnych aktualne prze-
jawy stuzby cztowiekowi i mowic¢ o nich z aprobatg — albo w liscie do odpowied-
niej redakcji, albo poprzez publiczne promowanie autora oraz jego warto§ciowych
programow czy publikowanych tekstow.

4. Powstaje tez wniosek o charakterze pilnego postulatu, aby naukowcy, ba-
dajacy $wiat mediow z pozycji socjologii, psychologii spotecznej czy pedagogiki,
ktadli wickszy nacisk na pozytywny wplyw mediow na jednostke i spoteczenstwo
i aby o tym wplywie wiecej pisali. Mogtoby to bowiem poglebi¢ w spoteczen-
stwie glod warto$ciowych medidow i emitowania ambitnych tresci.

5. Stuzba cztowiekowi w mediach powinna si¢ sta¢ rowniez stalym tematem
w wypowiedziach publicystow. Rowniez oni poprzez wspottworzenie opinii pu-
blicznej mogliby sie przyczyni¢ do pozytywnych przeobrazen w §wiecie mediow.

6. Z powyzszego wynika koniecznos$¢ popularyzowania pilnego postulatu, ze
media majg shuzy¢ a nie wyslugiwac sie.

Z przedstawionych wnioskow i do$¢ realistycznych postulatéw ptynie prze-
konanie, ze rowniez sami odbiorcy mediow mogg si¢ przyczyni¢ do ich pozytyw-
nej transformacji, ktorej celem jest stuzba cztowiekowi.

Nie ma innej, bezpiecznej alternatywy dla ,,czwartej wladzy” jak wlasnie
stuzba cztowiekowi. Inne rozwigzanie, a wigc jakas ,trzecia droga” moze si¢ oka-
zaC jeszcze bardziej niebezpieczna dla jednostki i spoteczenstwa niz ,,wystugiwa-
nie si¢ przez media polityce”. Majac to na uwadze, Alain Woodrow, znany spe-
cjalista z zakresu kultury masowej, opublikowat w Paryzu w 1996 r. ksiazke pod
wymownym tytutem: Les médias — quatrieme pouvoir ou cinquieme colonne?
(Media — czwarta wladza czy pigta kolumna?). Media jako ,,czwarta wtadza” tyl-
ko wtedy nie przeobraza si¢ w ,,piata kolumng” wymierzong przeciwko kulturze,
obyczajom, religii, jak rowniez lekcewazacg tozsamos¢ i godno$¢é narodowa oraz
duchowe aspiracje spoteczenstwa, jezeli przyjma postawe autentycznej shuzby
czlowiekowi.

Zakoncze zyczeniem, aby$my jak najrychlej doczekali czasow, kiedy ,,pra-
cowa¢ w mediach” bedzie zawsze 1 niezmiennie oznaczalo ,,stuzy¢ cztowiekowi”.



