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OPINIA PUBLICZNA A KOSCIOL

Opinia publiczna to zbiorowe przekonania wyrazane przez ludzi. Sktadaja si¢
na nig postawy, poglady i przekonania odno$nie do najbardziej zywotnych dla
spoleczenstwa spraw. Poniewaz opinia publiczna ma ogromne znaczenie w Zyciu
spoleczenstwa, wigc jest przedmiotem zainteresowania roznych grup i srodowisk
spotecznych, zwlaszcza partii politycznych, grup interesu, grup ideologicznych i
swiatopogladowych. Opinia publiczna moze podlega¢ manipulacji i sterowaniu
poprzez media znajdujace si¢ w dyspozycji grup whadzy, biznesu i ideologii' ,,Nie
ma dzis$ takiego miejsca, w ktorym nie daje si¢ odczu¢ wplywu srodkéw przekazu
na postawy religijne i moralne, na systemy polityczne i spoteczne, czy na wy-
chowanie™. Dzigki mediom $wiat si¢ stat ,,globalng wioska™. Programy medial-
ne mogg przekazywac¢ nowe hierarchie wartosci, autorytety, narzucaé¢ sposob my-
$lenia, zmienia¢ dotychczasowe poglady. Wplyw réznych srodowisk na opinig
publiczna moze mie¢ charakter pozytywny lub negatywny. Moze pomaga¢ czto-
wiekowi w jego rozwoju i dojrzewaniu, moze tez niszczy¢ i degradowac. Zagro-
zenia te we wspotczesnych czasach odnosza si¢ do wartosci religijnych i moral-
nych. Srodki masowego przekazu w rekach nihilistycznych elit stajg si¢ narze-
dziem manipulacji zmierzajacej do narzucana preferowanej ideologii oraz ograni-
czenia i kontroli mysli przez tendencyjny dobor informacji i ocen. Media tez staja
si¢ miejscem propagowania falszywych wizji cztowieka i §wiata. Dlatego sprawa
ksztattowania opinii publicznej nie moze by¢ dla Kosciota sprawg obojetna. Ko-
$ciol ma obowigzek przeciwstawiania si¢ wptywom szkodliwym. Jednak dostrze-
ga przede wszystkim w opinii publicznej skuteczne narzedzie wptywu na ,pry-
watne jak i na publiczne zycie obywateli wszystkich warstw spotecznych™. Juz

' M. Ttowiecki, Media, wladza, swiadomos¢ spoleczna, Krakoéw 1997, s. 59-61.

? Papieska Rada do Spraw Srodkow Spolecznego Przekazu, Instrukcja duszpasterska Aetatis
novae nr 1.

3 Por. M. McLuhan, Zrozumieé¢ media. Przedluzenia czlowieka, Warszawa 2004, s. 458.

* Drugi Polski Synod Plenarny 1991-1999, Poznan 2001, 8.
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Pius XII, majac $wiadomo$¢ doniostosci opinii publicznej, okreslit jg jako: ,,obraz
glosu, dzieki ktéremu wydarzenia i okoliczno$ci znajduja powszechne i1 prawie
spontaniczne odbicie w umystach i osadzie ludzi™. Wiek XX przyniést smutne
doswiadczenie, w jak ogromnej skali §rodki masowego przekazu w warunkach
systemu totalitarnego moga urabia¢ opini¢ publiczng wrogo w stosunku do Ko-
sciota. Tymczasem Ko$ciot, poniewaz nie dysponowat mediami, byt ograniczony
w mozliwosciach ewangelizacji. Tymczasem samo tylko ksztattowanie opinii
publicznej na temat Kos$ciota i religii w sposob obiektywny juz stanowi dzialal-
no$¢ ewangelizacyjna. Dlatego instrukcja Communio et progressio uznaje opinie
publiczna za konieczny element zycia spolecznego, wspotpracy i dialogu®. Na
wstepie rodzi si¢ pytanie o uzasadnienie sprawy ksztaltowania opinii publicznej
przez Kosciot.

UZASADNIENIE BIBLIINE

Zaangazowanie Kosciola w sprawe ksztaltowania opinii publicznej ma wielo-
rakie uzasadnienie. Przede wszystkim biblijne. Kosciél w swojej misji jest skie-
rowany do $wiata. Potwierdza to nakaz misyjny: ,IdZcie wigc i nauczajcie
wszystkie narody, udzielajac im chrztu w imi¢ Ojca i Syna i Ducha Swigtego”
(Mt 28, 19). Chrystus polecit takze, by Jego przestanie bylo gloszone publicznie:
,»Co moéwie wam w ciemnosci, rozgtaszajcie na dachach” (Mt 10, 27). W Ewan-
gelii $w. Jana czytamy: ,,Jezus mu (arcykaptanowi) odpowiedzial: »Ja przema-
wialem jawnie przed $wiatem. Nauczatem zawsze w synagodze i w $wiatyni,
gdzie sie gromadza wszyscy Zydzi. Potajemnie za§ nie nauczatem niczego«”
(J 18, 20). Prawdy wiary maja by¢ gloszone jawnie. Wszyscy tez powinni przyjac
oredzie gloszone przez uczniow Chrystusa: ,,Pana za§ Chrystusa miejcie w ser-
cach za Swietego i badzcie zawsze gotowi do obrony wobec kazdego, kto domaga
si¢ od was uzasadnienia tej nadziei, ktora w was jest” (1 P 3, 15). Wspodlnota jest
,miastem polozonym na Gorze”, ,Swiattem $wiata”: ,,Wy jesteScie $wiatlem
$wiata. Nie moze si¢ ukry¢ miasto polozone na gorze. Nie zapala si¢ tez lampy i
nie umieszcza pod korcem, ale na Swieczniku, aby $wiecita wszystkim, ktorzy sa
w domu. Tak niech wasze $wiatto jasnieje przed ludzmi, aby widzieli wasze do-
bre uczynki i chwalili Ojca waszego, ktory jest w niebie” (Mt 5, 14-16). Ewange-
lizacyjne otwarcie si¢ na $wiat jest elementem konstytutywnym chrzescijanskiej
wspolnoty. Msza $wigta, kazanie, nauczanie sg aktami dokonywanymi publicznie.
Stad moéwi si¢ o ,,publicznym zadaniu” lub publicznej odpowiedzialnosci Koscio-
ta. Mozna takze moéwi¢ o prorockim zadaniu Kos$ciola w nawigzaniu do starote-
stamentalnych prorokéw Izraela ostrzegajacych swdj nardd, z polecenia Bozego

5 Przeméwienie do dziennikarzy katolickich, AAS 42, 1952 s. 251.
 Communio et progressio, s. 284-285.
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lub o urzegdzie pasterskim Kosciota: ,, Synu czlowieczy, ustanowitem cig strozem
nad pokoleniami izraelskimi. Gdy ustyszysz stowo z ust moich, upomnisz ich w
moim imieniu” (Ez 3, 17). Motywy zainteresowania Ko$ciota sprawa ksztattowa-
nia opinii publicznej przez media podaje dokument Papieskiej Rady do Spraw
Srodkéw Spotecznego przekazu: ,,.. Ko$ciot ma takze wiasne motywy, aby intere-
sowac si¢ Srodkami spotecznego przekazu. W $swietle wiary mozna postrzegac
histori¢ ludzkiego komunikowania si¢ jako dtuga droge wiodaca spod wiezy Ba-
bel — miejsca i symbolu zatamania si¢ komunikacji (por. Rdz 11, 4-8) — do Pie¢-
dziesiatnicy i daru jezykow (por. Dz 2, 5-11), to znaczy do odtworzenia komuni-
kacji moca Ducha Swietego zestanego przez Syna. Postany na $wiat, aby zwia-
stowa¢ Dobra Nowine (por. Mt 28, 19-20; Mk 16, 15), Ko$ciot ma misje glosze-
nia Ewangelii az do konca czaséw. Wie tez, ze dzisiaj wymaga to korzystania z
mediow’.

OPINIA PUBLICZNA JAKO MIEJSCE CHRZESCIJANSKIEGO SWIADECTWA

Powyzsze §wiadectwa biblijne i dokumenty Kos$ciota uzasadniaja obowiazek,
a nawet nakaz zaangazowania Kosciota w sprawe ksztattowania opinii publiczne;j.
Dlatego Kosciot glosi potrzebe, a nawet koniecznos$¢ ksztattowania opinii pu-
blicznej. W tym dziele powinni wzig¢ udzial wszyscy, a zwlaszcza ludzie me-
didow. Jednak ze wzgledu na wage sprawy i wystepujace trudno$ci powinni spo-
tkac sie ze strony Kosciota z wlasciwa pomoca:

W zyciu spotecznym ludzie dokonuja niezliczonych wyboréw dotyczacych
srodkow przekazu. Wprawdzie tres¢ tych wyborow jest rozna dla poszczegdlnych
grup i jednostek, ale wszystkie te wybory majg swoj cig¢zar etyczny i podlegaja
ocenie moralnej. Aby poprawnie wybraé, dokonujagcy wyborow musza «znac za-
sady porzadku moralnego i $cisle je wcielaé w zycien®. , Koéciot wnosi rowniez
dluga tradycje madrosci moralnej, zakorzenionej w Bozym objawieniu i refleksji
ludzkiej’. Jej czescia jest znaczny i wciaz rosnacy dorobek nauki spotecznej, sta-
nowigcej — przez swoje teologiczne ukierunkowanie — silng przeciwwage dla
«rozwigzania ‘ateistycznego’, ktdre pozbawia cztowieka jednego z jego podsta-
wowych wymiaré6w, mianowicie wymiaru duchowego, [a takze dla] rozwigzan
permisywnych i konsumistycznych, ktore roznymi argumentami probujg go prze-
konaé o jego niezaleznosci od wszelkiego prawa i od Boga»'’. Tradycja ta nie ma

7 Por. Soboér Watykanski 11, Inter mirifica, 3; Pawet V1, Evangelii nuntiandi, 45; Jan Pawet II,
Redemptoris missio, 37; Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Communio et pro-
gressio, 126—134; Aetatis novae, 11, w: Etyka w Srodkach spolecznego przekazu, ,.L"Osservatore
Romano”, wyd. polskie, 4/2001, 3.

8 Por. Inter mirifica, 4; por. Etyka..., 5.

? Por. Jan Pawet I1, Fides et ratio, 36—48.

19 Jan Pawet 11, Centesimus annus, 55.
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by¢ jedynie instancja osadzajaca, ale raczej pragnie stuzy¢ mediom. Na przyktad
«kultura madrosci — wlasciwa Kosciotowi — moze uchroni¢ medialng kulture¢ in-
formacji przed staniem si¢ bezsensownym gromadzeniem faktow»'.

Kosciol wnosi w te debate jeszcze co§ wiecej. Jego szczegdlnym wkladem w
sprawy ludzkie, w tym takze w dziedzing przekazu spotecznego, jest «takie rozumie-
nie godnosci osoby, jakie w calej pelni objawia tajemnica Stowa Wcielonegon'.
Mowige stowami Soboru Watykanskiego II, «Chrystus, nowy Adam, juz w samym
objawieniu tajemnicy Ojca i Jego mito$ci objawia w petni czlowieka samemu czlo-
wiekowi i okazuje mu najwyzsze jego powolanie» (Gaudium et spes, 22)”".

Jednak pojmowanie opinii publicznej przez Kos$ciot rozni si¢ zasadniczo od
pojmowania $wieckiego. Swiecka opinia publiczna ma zabezpieczyé i chronié
porzadek i prawa pluralistycznego spoteczenstwa, zabezpiecza¢ przed narzuca-
niem ideologii czy ré6znych form dominacji i zniewolen. Natomiast przepowiada-
nie ewangelii dotyczy innego poziomu: glosi zbawienie, i wyzwolenie od najbar-
dziej radykalnej alienacji, ktora jest niepostuszenstwo wobec Boga i1 grzech. Na-
kaz publicznego gloszenia ewangelii sprawia, ze dla Kosciota opinia publiczna
powinna by¢ traktowana jako miejsce chrzescijanskiego $wiadectwa. Niekiedy
Kosciolowi w jego spolecznym zaangazowaniu zagraza sytuacja, iz stanie si¢
wecieleniem religii cywilnej, w ktorej motywy §wieckie, narodowe, polityczne czy
inne przewyzsza religijne'*. Ta mozliwos¢ nie powinna powstrzymywaé wiernych
przed dawaniem $wiadectwa, ktére jest budowaniem autentycznej opinii publicz-
nej. Podstawowe teksty nauki spotecznej Kosciota potwierdzaja to stanowisko:
,»Aby ozywia¢ duchem chrzescijanskim doczesng rzeczywistos¢, stuzac — jak zo-
stalo to powiedziane osobie i spoteczenstwu, $wieccy nie moga rezygnowac z
udzialu w »polityce«, czyli w réznego rodzaju dziatalnosci gospodarczej, spo-
lecznej i prawodawczej, ktora w sposob organiczny stuzy wzrastaniu wspolnego
dobra; Ojcowie synodalni stwierdzali wielokrotnie, ze prawo i obowigzek uczest-
niczenia w polityce dotyczy wszystkich, kazdego; formy tego udziatu, plaszczy-
zny, na jakich si¢ on dokonuje, zadania i odpowiedzialno$¢ mogg by¢ bardzo rdz-
ne i wzajemnie si¢ uzupetnia¢”'”. Nastepne zdanie dokumentu, odnosnie do obo-
wigzku dawania Swiadectwa w zyciu publicznym, a wigec takze w formowaniu
opinii publicznej, jest szczegdlnie wazne: ,,Ani oskarzenia o karierowiczowstwo,
o kult wladzy, o egoizm i korupcje, ktére nierzadko sa kierowane pod adresem
ludzi wchodzacych w sktad rzadu , parlamentu, klasy panujacej czy partii poli-
tycznej, ani do$¢ rozpowszechniony poglad, Zze polityka musi by¢ terenem moral-
nego zagrozenia, bynajmniej nie usprawiedliwiajg sceptycyzmu i nieobecnos$ci

" Jan Pawet 11, Oredzie na XXXIII Swiatowy Dzier Srodkéw Spolecznego Przekazu, 1999 1.

12 por. Centesimus annus, 47.

13 Etyka w srodkach..., 5.

14 Por. 1. Borowik, Civil religion, w: Religia, Encyklopedia PWN, t. 3, Warszawa 2001, s. 18-20.

'3 Jan Pawet II, Adhortacja apostolska Christifideles laici, w: Adhortacje apostolskie Ojca
S'wietego Jana Pawla II, Krakow 1996, s. 346480, nr 42.



OPINIA PUBLICZNA A KOSCIOL 119

chrzescijan w sprawach publicznych [...] rownocze$nie pilnym i odpowiedzial-
nym zadaniem $wieckich jest dawanie $wiadectwa tym warto$ciom ludzkim i
ewangelicznym, ktore posiadaja wewnetrzny zwigzek z dzialalno$cia polityczna,
jak wolnos¢, sprawiedliwo$¢, solidarnos¢, wierne i bezinteresowne oddanie spra-
wie wspolnego dobra...”'’. Powyzej przytoczone stwierdzenia stanowia zachete
przede wszystkim do odwaznego wyrazania swoich pogladow oraz uczestniczenia
w zyciu spoleczenstwa, z wykluczeniem jakiejkolwiek formy dyskryminaciji'’.
Wptyw katolikow na zycie publiczne ma na mysli takze kard. J. Ratzinger, gdy
pisze: ,tam gdzie Bog i ustanowiona przez Niego podstawowa forma ludzkiej
egzystencji zostaje usunieta z zycia publicznego i przesuni¢ta jedynie w prywat-
ng, subiektywng przestrzen zycia, tam ulega likwidacji rowniez samo pojecie
prawa, a przez to fundament pokoju”'®. Oznacza to, ze ksztattowanie wrazliwego
sumienia, wychowanie spoleczenstwa w duchu wiary oraz do dawania $wiadec-
twa w zyciu publicznym jest tworzeniem fundamentu pokoju i sprawiedliwosci.
Rowniez liturgia Kosciota, w ktorej biorg udzial wierni, stanowiagc akt publiczny,
wigze si¢ z przekazywaniem wiary, stanowi wigc srodek budowania opinii pu-
blicznej. Inng postac¢ opinii publicznej ksztattuja procesy socjalizacji zachodzace
w ramach rodziny. Do tego dochodzi polityczny system komunikacji opinii pu-
blicznej, ktory funkcjonuje w rodzinie 1 w procesach rodzinnej socjalizacji. Istnie-
ja wiec rézne wplywy socjalizacji i stosunki napiecia miedzy relacjami osobo-
wymi i opinia publiczng. Zgodnie z zasada pomocniczo$ci'®, opinia publiczna w
Kosciele winna by¢ $rodkiem budzenia odpowiedzialnos$ci za wspolnote, jej fad i
kierownictwo.

Wszyscy cztonkowie wspdlnoty koscielnej majg prawo i obowigzek ksztat-
towania opinii publicznej w Ludzie Bozym, by w ten sposéb przyczynia¢ si¢ do
wzrostu dobra wspodlnego Kosciota lokalnego, partykularnego i powszechnego.
Opinia publiczna w Kosciele zaktada funkcje krytyczng i kontrolng, przy czym ta
krytyka nie powinna by¢ przeprowadzana przeciw Kos$ciotowi, lecz w Kosciele i
dla dobra Kos$ciota, co moze owocowaé ozywieniem wiary i zwigkszeniem wia-
rygodnosci Kosciota®®. W warunkach systemu totalitarnego Kosciot byt pozba-
wiony dostgpu do mediéw. Ponadto manipulowana opinia publiczna utrudniata
Kosciotlowi swobodne komunikowanie si¢ oraz przekaz ewangelizacyjny. W spo-
teczenstwach zniewolonych totalitaryzmem wystgpowat kompleks czynnikow,

'S Tamze.

7 Por. W. Kulbat, Spoleczne zaangazowanie katolikéw a zagrozenie ,, religii politycznej”, w:
Czlowiek—Kosciol-Swiat. Katolicka mysl spoteczna u progu Il tysigclecia, £6dz 2002, s. 299-304,
tus. 301.

'8 J. Cardinal Ratzinger, Wendezeit fiir Europa. Diagnosen und Prognosen zur Lage von Kir-
che und Welt, Freiburg 1991, s. 38.

1 Por. W. Piwowarski, Zasada pomocniczosci, w: Slownik katolickiej nauki spolecznej,
W. Piwowarski (red.), Warszawa 1993, s. 197-198.

2 Tamze.
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ktorych zadaniem bylo utrzymanie tych spoleczenstw pod kontrolg. Istniaty takze
przemyslane systemy manipulacji dla uniformizacji postaw. Czgsto tematy zwia-
zane z chrze$cijanstwem byly eliminowane lub traktowane jako element folkloru.
Obecnie w systemie demokratyczno-liberalnym trudnos$ci wywodza si¢ z atmos-
fery cywilizacji skazonej immanentyzmem, konsumeryzmem, hedonizmem, per-
misywizmem. Media sterowane przez ludzi inspirowanych ateistyczng lub nihili-
styczng ideologia lub motywowanych checig zysku staja si¢ silg niszczaca, ude-
rzajaca w chrzescijanskie, a czesto ogolnoludzkie wartosci. Stad rodzi si¢ dla Ko-
$ciota zadanie odpowiedniej formacji wiernych do samodzielnego, krytycznego
mys$lenia: ,,W poslugiwaniu si¢ srodkami przekazu oraz ich odbiorze nalezy pilnie
zatroszczy¢ si¢ z jednej strony o czynne wychowanie zmystu krytycznego ozy-
wionego umitowaniem prawdy, z drugiej — o podejmowanie obrony wolnosci i
poszanowania godnos$ci osoby; nalezy rowniez popiera¢ autentyczng kulture po-
szczeg6lnych narodow zdecydowanie i z odwaga przeciwstawiajac si¢ wszelkim
formom monopolizacji i manipulacji”*'. Na temat dziatalnosci mass mediow, kto-
re szkodza dobru osoby oraz o srodkach zaradczych pisze wyczerpujaco Papieska
Rada Srodkéw Spotecznego Przekazu w dokumencie Etyka w srodkach spolecz-
nego przekazu (Watykan 4 VI 2000). Przede wszystkim media sg czgsto przyczy-
ng alienacji i marginalizacji spotecznej: ,,Media mogg by¢ takze wykorzystywane
w taki sposob, ze paralizujg wspdlnotg 1 szkodzg integralnemu dobru ludzi. Czy-
nig to, gdy prowadza do wyobcowania ludzi, spychaja ich na margines zycia spo-
tecznego i izoluja; gdy wciagaja ich w szkodliwe wspolnoty, skupione wokot fat-
szywych, destrukcyjnych wartosci; gdy rozniecaja wrogos$¢ i konflikty, demoni-
zujac innych i ksztaltujac mentalnos$¢ oparta na przeciwstawieniu »my« 1 »oni«;
gdy ukazujg w pozytywnym $wietle to, co niegodziwe i degradujace, natomiast
ignoruja lub umniejszajg to, co doskonali i uszlachetnia; gdy rozpowszechniaja
informacje balamutne i falszywe, skupiajac uwage na sprawach niewaznych i
banalnych. Tworzenie stereotypow — opartych na rasie, narodowosci, plci, wieku 1
innych czynnikach, w tym takze religii — jest praktyka niepokojaco powszechng w
mediach. Czgsto tez przekaz spoleczny pomija to, co naprawde nowe i wazne,
miedzy innymi rowniez przestanie Ewangelii, a koncentruje si¢ wytacznie na tym,
co modne lub przycigga chwilowa uwage. Naduzycia wystepuja we wszystkich
poprzednio wymienionych dziedzinach”. Szkodliwa dziatalno$¢ mediow na
forum opinii publicznej powoduje okreslone szkody w dziedzinie gospodarcze;j:
»Media sa czasem wykorzystywane do budowania i utrzymywania systemow
ekonomicznych, ktore stuza zaspokajaniu chciwosci 1 zachtannosci. Przyktadem
jest tutaj neoliberalizm: »Oparty na czysto ekonomicznej wizji cztowieka«, uwaza
on »zysk i prawa rynku za jedyne normy, ze szkoda dla godnosci jednostek i na-

2 Christifideles laici, nr 44.
2 Etyka w srodkach spolecznego przekazu, ,)L’Osserwatore Romano”, wyd. polskie, 4/2001,
13, 15.
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rodow oraz dla szacunku, jaki si¢ im nalezy«>. W takich okolicznoéciach $rodki
przekazu, ktére powinny dziata¢ na korzys¢ wszystkich, sa wykorzystywane w
interesie nielicznej mniejszosci™.

Szczegoblnie szkodliwy jest wptyw mediéw na opini¢ publiczna w dziedzinie
polityki: ,,Pozbawieni skruputéw politycy wykorzystuja media, szerzac demago-
gie i falszywe informacje, ktore majg uzasadnia¢ niesprawiedliwe decyzje poli-
tyczne i utrwala¢ dyktatorskie rezimy. Przedstawiajg w falszywym $wietle swoich
przeciwnikow, systematycznie znieksztatcaja lub przemilczaja prawdg, postugu-
jac sie propaganda i zmyS$leniami. Zamiast jednoczy¢ ludzi, media oddalajg ich
wowczas od siebie, tworzac napiecia i klimat podejrzliwosci, ktore stajg si¢ za-
rzewiem konfliktoéw. Nawet w krajach demokratycznych zdecydowanie zbyt czg-
sto przywodcy polityczni manipuluja opinia publiczng za posrednictwem mediow
zamiast popiera¢ §wiadome uczestnictwo w zyciu politycznym. Zachowywane sg
zewnetrzne przejawy demokracji, ale techniki zapozyczone z reklamy i z dziedzi-
ny relacji komercyjnych stosowane sa w celu zapewnienia poparcia dzialaniom
politycznym, ktore prowadza do wyzysku okreslonych spotecznosci i do famania
podstawowych praw, w tym takze prawa do zycia™®. Zatruwanie opinii publicz-
nej powoduje szkody i zamieszanie takze w dziedzinie §wiata warto$ci:

,»Czesto media popularyzuja takze relatywizm i utylitaryzm etyczny, stano-
wigcy podloze wspotczesnej kultury $mierci. Wiaczajg si¢ w istniejgcy dzi§ »spi-
sek przeciw zyciu, »utwierdzajac w opinii publicznej owa kulture, ktéra uwaza
stosowanie antykoncepcji, sterylizacji, aborcji, a nawet eutanazji za przejaw po-
stepu i zdobycz wolnos$ci, natomiast postawe bezwarunkowej obrony zycia uka-
zuja jako wroga wolnosci i postepowi«” (Evangelium vitae, 17)*°. Media depra-
wujg $wiat opinii publicznej niszczac nadprzyrodzony wymiar ludzkiego bytowa-
nia, absolutyzujac doczesnos$¢:

,»Krytycy boleja czgsto nad powierzchownos$cig i ztym smakiem mediow,
ktére nie musza co prawda by¢ bezbarwne i nudne, ale nie powinny tez by¢ ki-
czowate i otepiajace. Nie jest zadnym usprawiedliwieniem teza, ze media od-
zwierciedlaja gusty publiczno$ci, poniewaz ze swej strony oddziatuja one bardzo
mocno na upodobania odbiorcoOw, majg zatem obowigzek ksztaltowac je, a nie
deformowac. Problem ten przybiera rézne postaci. Zamiast rzetelnie i poprawnie
wyjasnia¢ ztozone zagadnienia, media informacyjne unikajg ich lub przedstawiajg
je w sposob uproszczony. Media rozrywkowe proponujg programy demoralizuja-
ce i odcztowieczajace, w tym takze wyzyskujace seks i przemoc. Przejawem
wielkiej nieodpowiedzialnosci jest lekcewazenie lub negowanie faktu, ze »porno-
grafia 1 sadystyczna przemoc upodlajg seksualno$¢, wypaczajg stosunki miedzy-

3 Jan Pawel 11, Ecclesia in America, 156.

* Etyka w $rodkach spolecznego..., 14.

23 Por. Jan Pawet I, Evangelium vitae, 70, w: Etvka w srodkach spolecznego..., 14.
26 Etyka w srodkach spolecznego przekazu..., 14.
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ludzkie, zniewalajg jednostki, zwlaszcza kobiety i dzieci, niszczg matzenstwo i
zycie rodzinne, budzg antyspoteczne postawy i oslabiajag moralna tkanke spote-
czehstwa«” (Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Pornografia i
przemoc w $rodkach przekazu jako problem duszpasterski, 10)*’. Poprzez propa-
gowanie plytkiej rozrywki i bezsensownego ,,spedzania” czasu dokonuje si¢ ,,ba-
nalizacja” ludzkiego zycia: ,,Zamiast szerzy¢ wiedzg, media mogg rozpraszaé
ludzi i sktania¢ ich do marnotrawienia czasu. Ma to szczegodlnie negatywny
wptyw na dzieci i mtodziez, ale takze dorosli sa narazeni na szkodliwe oddziaty-
wanie programOw banalnych i o niskiej jakosci. Jedng z przyczyn takiego nadu-
zycia zaufania ze strony mediow jest chciwos¢, ktora kaze wyzej cenic¢ zysk niz
cztowieka. Czasem wykorzystuje si¢ tez media jako narzedzia indoktrynacji, aby
kontrolowa¢, co ludzie wiedza, i pozbawia¢ ich dostepu do tych informacji, kto-
rych w opinii wladz nie powinni posiadac. Jest to wynaturzona forma prawdziwej
edukacji, ktéra winna pozwala¢ ludziom na poszerzanie wiedzy i rozwijanie zdol-
no$ci oraz pomaga¢ im w dazeniu do warto$ciowych celéw, a nie zaweza¢ ich
horyzonty i wprzegaé ich energie w stuzbe ideologii”*®.

W dziedzinie opinii publicznej dokonuje si¢ poprzez media atak na religi¢ i
Kosciot:

,»Po stronie mediéw nalezy do nich ignorowanie lub spychanie na ubocze za-
gadnien i do$wiadczen religijnych; traktowanie religii bez nalezytego zrozumie-
nia, a nawet z lekcewazeniem jako przedmiotu plytkiej ciekawosci, ktory nie za-
stuguje na powazne zainteresowanie; szerzenie religijnych nowinek kosztem tra-
dycyjnej wiary; nieprzyjazne traktowanie prawomocnych spotecznosci religij-
nych; ocenianie religii i do$wiadczenia religijnego wedtug laickich kryteridw
przydatno$ci oraz faworyzowanie tych pogladéw religijnych, ktore odpowiadaja
swieckim upodobaniom; proby zamknigcia transcendencji w granicach racjonali-
zmu i sceptycyzmu. Dzisiejsze media odzwierciedlaja czgsto typowy dla postmo-
dernizmu stan ludzkiego ducha, zamknigtego »w granicach wlasnej immanencji,
bez zadnego odniesienia do transcendencji«” (Fides et ratio, 81)%.

WIARA T OPINIA PUBLICZNA

Nalezy odréznia¢ wplyw Kosciota na opini¢ publiczng od zadania, ktorym
jest gloszenie ewangelii jako wezwania do wiary. Istotne zadanie Ko$ciota nie
polega na rozwigzywaniu okre$lonych $wieckich problemoéw, lecz gloszeniu ore-
dzia o odkupieniu $wiata. Relacje miedzy Kosciolem a opinig publiczng charakte-
ryzuje istnienie pewnego napigcia. Kosciol jest rozpoznawalny w rzeczywisto$ci

2 Tamze, 16.
8 Tamze, 17.
2 Tamze, 18.
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$wiata. Jest jednak w pewnym sensie niewidzialny, ukryty, jako spotecznos¢ wia-
ry i Ducha Swietego. Ukrycie i wewnetrzny charakter wiary jest zarazem znakiem
i ochrona tajemnicy osoby. Teologiczne poznanie Boga jako tajemniczej rzeczy-
wisto$ci 1 odpowiadajgca temu poznaniu wiara stanowia ochrone przeciw totali-
tarnym roszczeniom opinii publicznej®’. Pelna przejrzystos¢ czyniltaby cztowieka
bezbronnego i uleglego wobec totalitarnego systemu opinii publicznej, umozli-
wiataby manipulacj¢ i zwodzenie. Przezywana wiara uwalnia od tyranii opinii
publicznej i tworzy wolng przestrzen decyzji indywidualnego sumienia. Jednak
wspotczesne media sg miejscem propagowania réznego rodzaju falszywych wizji
cztowieka i §wiata. Stad cywilizacja wspodlczesna przyczynia sie¢ w wielu wypad-
kach do gwatcenia praw cztowieka i jego godnos$ci, propagowania materializmu
praktycznego, przemocy, pornografii, przyczyniajac si¢ do podwazania chrzesci-
janskiego systemu wartosci. W rezultacie tych naduzy¢ wspoétczesna kultura, a z
nig takze opinia publiczna wykazuje tendencje izolacji nie tylko od wiary chrze-
Scijanskiej, lecz takze od uniwersalnych ogolnoludzkich wartosci, przez co nie
jest w stanie udzieli¢ odpowiedzi na najbardziej fundamentalne pytania, zwtasz-
cza pytania o sens i cel zycia, prawde i dobro’'. Ta sytuacja uzasadnia i motywuje
obowiazek apostolstwa ludzi wierzacych, a szczegoélnie obowigzek tworzenia
kultury alternatywne;j, dla kultury zafalszowanej wizji zycia ludzkiego.

KSZTALTOWANIE OPINII PUBLICZNEJ PRZEZ KATOLICKIE MEDIA

Dla Kosciota nie jest obojetne, jaki ksztalt przyjmuje opinia publiczna, kto ja
formuje, jakie tresci w niej dominuja oraz wedlug jakich zasad powstaje. W in-
strukcji Communio et progressio (1971) w Aetatis novae (1992) oraz w Adhorta-
cji Etyka w srodkach spolecznego przekazu zostato wyrazone stanowisko Urzgdu
Nauczycielskiego Kosciota w sprawie opinii publicznej. Kosciot w tych doku-
mentach uznat opini¢ publiczng za konieczny element zycia spotecznego, wspot-
pracy i dialogu, wzywajac jednoczesnie wszystkich do udziatu w jej formowaniu:
~Zwlaszcza chrzescijanie pracujacy w Srodkach przekazu majg do spetnienia za-
danie prorockie, swego rodzaju powotanie: winni otwarcie wystepowac przeciw
fatszywym bogom i idolom wspotczesnoscei, takim jak materializm, hedonizm,
konsumpcjonizm, ciasny nacjonalizm i inne, ukazujgc wszystkim zespot prawd
moralnych, ktorych fundamentem jest godnos$¢ i prawa cztowieka, opcja prefe-
rencyjna na rzecz ubogich, powszechne przeznaczenie dobr, mito$¢ nieprzyjaciol,
bezwarunkowe poszanowanie ludzkiego zycia od poczgcia do naturalnej Smierci;
winni tez dazy¢ do doskonalszego urzeczywistnienia Krélestwa Bozego, zacho-

3% por. M. Honecker, Offentlichkeit, w: Theologische Realenzyklopidie, t. 25, Berlin-New
York 1995, s. 21-26.
31 por. A. Bloom, Umyst zamkniety, Poznan 1997.
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wujgc $wiadomos$¢, ze na koncu czasow Jezus ustanowi wszystko na nowo i prze-
kaze Ojcu (por. 1 Kor 15, 24)*>. Adhortacja wskazuje zarazem na koniecznos¢
tworzenia warunkow dla ksztattowania opinii publiczne;j:

»W nauczaniu Kosciota na temat opinii publicznej jest wskazana potrzeba
zagwarantowania koniecznych warunkow dla jej prawidlowego funkcjonowania.
Naleza do nich: wolnos¢ wypowiedzi, dostep do zrodet informacji, wolnosc¢ prze-
kazywania, prawda przekazu oraz respektowanie podstawowych praw cztowieka i
jego godnosci. Szczegdlne zadanie wplywania na opini¢ publiczng spoczywa na
katolikach §wieckich dziatajagcych w mediach. Zadanie katolikoéw §wieckich nie
moze si¢ ograniczaé tylko do informacji ko$cielnych®. Katoliccy dziennikarze
mogg szerzy¢ wilasciwe rozumienie nauki Kosciota, jego historii i dziatalnosci,
moga tworzy¢ wiasciwa opini¢ publiczng w takich zwlaszcza dziedzinach, jak:
obrona 1 warto$¢ ludzkiego zycia, obrona rodziny, problemy sprawiedliwosci spo-
tecznej, solidarnosci i pokoju. Ksztattowanie opinii publicznej w duchu nauki
Chrystusa juz samo w sobie stanowi dzialalno§¢ ewangelizacyjna. ,,Podstawo-
wym postulatem powinno by¢ zawsze popieranie wolnos$ci stowa, poniewaz »gdy
ludzie zaspokajaja naturalng sktonno$¢ do wymiany pogladéw i wyrazania swoich
opinii, nie tylko korzystaja z naleznego im prawa, ale spetniaja takze okreslong
powinno$é spoteczna«”*. Jednakze z etycznego punktu widzenia postulat ten nie
zawsze jest normg absolutng i niepodwazalng. Istnieja przypadki — takie jak
oszczerstwo 1 pomowienie, tresci podsycajace nienawi$¢ i konflikty migdzy jed-
nostkami i1 grupami, tre§ci nieprzyzwoite i pornografia, obrazy wynaturzonej
przemocy — gdy nie moze by¢ mowy o zadnym prawie do komunikacji. Jest tez
oczywiste, ze wolnos¢ stowa powinna by¢ zawsze podporzadkowana takim zasa-
dom, jak prawda, uczciwos¢ i poszanowanie prywatnosci™>.

Juz w 1916 r. Kosciot katolicki w New Yorku zorganizowat Biuro Informa-
cyjne (Publicity Biuro). Od tego czasu powstaly réznego rodzaju instytucje i pla-
cowki zajmujace sie sprawami informacji zgodnie z potrzebami poszczegdlnych
instytucji ko$cielnych. Dzialalno$¢ ta obejmuje przekazywanie informacji nt.
dziatalnosci poszczegdélnych grup i organizacji koscielnych, oferuje mozliwosé
kontaktu i uczestnictwa. Stuza temu: listy wspolnot, czasopisma, plakaty, publi-
kacja sprawozdan, ogloszenia, akcje solidarno$ciowe, wystawy, konferencje pra-
sowe itp. W Polsce w latach 1927-1939 dziatala Katolicka Agencja Prasowa
(KAP), ktora zajmowata si¢ przekazywaniem informacji i materiatéw publicy-
stycznych na temat dziatalnosci Kosciota w Polsce i w $wiecie. W 1993 r. po-
wstata z inicjatywy Konferencji Episkopatu Polski przy wsparciu Konferencji
Episkopatu USA Katolicka Agencja Informacyjna (KAI), ktoéra wydaje codzienny

32 Etyka w $rodkach spolecznego przekazu..., 31.
33 Instrukcja duszpasterska Aetatis novae, nr 8.
3* Communio et progressio, 45.

35 Etyka w $rodkach spolecznego..., 23.
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serwis oraz dwa razy w tygodniu Biuletyn informacyjny, ktory prenumeruje ok.
3500 parafii i osrodkéw koscielnych. Celem KAI jest dostarczanie informacji o
Kosciele w Polsce i w §wiecie. Mimo do$¢ intensywnej dzialalno$ci KAIL pod jej
adresem czesto wnoszone sa watpliwos$ci czy agencja ta, petnigc funkcje informa-
cyjna, w wystarczajacy sposob wyjasnia i broni racji Kosciota oraz czy w pelni
identyfikuje si¢ z jego stanowiskiem odno$nie weztowych problemach moral-
nych. Po 1989 r. w Polsce ukazuje si¢ 300 tytutow prasy katolickiej lokalnej, re-
gionalnej i ogdlnopolskiej. Naklad prasy katolickiej aktualnie przekracza 1 min
egzemplarzy, co stanowi 1,5% ogolnych nakladow prasy w Polsce (wg Informa-
tora KAI z 1997 r.). W dziedzinie radiofonii katolickiej najwicksze znaczenie
opiniotworcze ma Radio Maryja, stanowigce czwartg pod wzgledem liczby stu-
chaczy rozglosnie w kraju, docierajace takze do stuchaczy na calym $wiecie (tak-
ze przez Internet), oraz 40 radiostacji diecezjalnych, 26 stacji diecezjalnych emi-
tuje programy spotki producenckiej Plus. Funkcjonuja takze okienka katolickich
audycji w TVP oraz obecna poprzez kanal satelitarny telewizja kablowa zwigzana
z Radiem Maryja — Telewizja Trwam. Dzigki tym mediom w eterze jest obecna
modlitwa, msza §wicta oraz audycje ewangelizacyjne i spoteczno-kulturalne. Stu-
chalno$¢ katolickich audycji radiowych i telewizyjnych wykazuje tendencje
zwyzkowa ™.

Takze w wielu innych krajach dzialajg agencje informacyjne. Najbardziej
znane to austriacka — Kathpress, amerykanska — CNS, watykanskie: VIS, ZENIT,
FIDES; szwajcarska — KIPA.

Z punktu zasad ewangelizacji praca nad opinig publiczng jawi si¢ jako meto-
da zgodna z aktualnymi potrzebami i zadaniem dotarcia do ludzi. Praca nad opi-
nig publiczng w Kosciele, wychodzac z biblijnych motywow, winna mie¢ na celu
$wiadectwo i stuzbe. Powinna promowa¢ samodzielnos¢, inicjatywe i odpowie-
dzialno$¢ oraz sprzyja¢ budowaniu podmiotowos$ci, uczestnictwa i demokratyza-
cji we wszystkich dziedzinach zycia. Zadanie ksztaltowania opinii publicznej
przez Kosciol polega takze na polepszaniu komunikacji Kos$ciota ze §wiatem oraz
polepszaniem komunikacji wewnatrz Kosciota®’. Poprawna komunikacja, jej dia-
logiczny charakter, ma zasadnicze znaczenie w ustawicznej przemianie Kosciota
w duchu Ewangelii.

3% Dane za: 10 lat Redakcji Programéw Katolickich Telewizji Polskiej S.A. i Polskiego Radia S.A.,
Warszawa 2000, s. 26-34.

7M. Fischer, H. Tremel, Kommunikationsfeld Kirche. Studiengang Offentlichkeitsarbeit,
Frankfurt, II, 1989.



