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1. WPROWADZENIE

Srodki przekazu, ktore ongi$ nazywane byly masowymi czy spotecznymi,
w naszych czasach, w ciggu ostatnich kilku lat staly si¢ $rodkami osobistymi
(personal). Ta zmiana nie pozostaje tylko semantyczna, ale jej gtownym skutkiem
jest nasza, niemalze kazdego z uzytkownikéw, tworczos¢ medialna, a z drugiej
strony konsumpcja wytworow medialnych innych osob. Lacza nas nieobliczalne
w mozliwosci struktury relacji spolecznosciowych (zeby nie ograniczy¢ mozliwo-
$ci do pojecia portal). Owo sprzezenie ,,0sobiste — spoteczno$ciowe” wyrazane jest
najlepiej poprzez nasza obecno$¢ w sieci, poprzez codzienne z niej korzystanie:
konsumpcja informacji wytwarzanych, powtarzanych przez innych, wytwarza-
nie i dzielenie si¢ naszymi informacjami. Pozostaje trzecia sfera naszej sieciowej
obecnosci, jakze wazna w zyciu kazdego z nas w relacji z innymi, a mianowicie
sfera widza, obserwatora, podgladacza, czy wrecz szpiega zycia i wydarzen innych
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0s0b, przyjaciot autentycznych, jak i przyjaciot ,,na klikniecie”, czy zwyktych like
dotaczonych do naszych osobistych profilow.

Na t¢ problematyke ,bycia — tworczosci — uczestnictwa — komunikowania”
chcemy spojrze¢ w naszym artykule poprzez kategori¢ autoprezentacji, gdyz w wiel-
kiej czgsci, ,,bycie w sieci” sprowadza si¢ do wszelkich form autoprezentacji'.

Media posrednicza w pojmowaniu rzeczywistosci; sa sSrodkami, ktore stuza czto-
wiekowi do przedstawienia wlasnego pogladu, sposobu postrzegania, pojmowania
pewnych fragmentdw rzeczywistosci, do jej reprezentowania. Wtasnie kategoria ,,re-
prezentacji” jest linig przewodnig studiow, badan nad przekazem medialnym, nad
jego spolecznymi, polityczno-ekonomicznymi, etycznymi, moralnymi, kulturalnymi,
a takze historyczno-politycznymi skutkami. ,,Reprezentacja” taczy si¢ z fragmenta-
rycznos$cig zar6wno pojmowania, jak i komunikowania rzeczywistosci. Dochodzi do
tego kwestia manipulacji, co bardzo zajmowalo badaczy probleméw komunikacji
w dobie pojmowania mediéw jako masowych. Od czaséw Soboru Watykanskiego 11
w jezyku Kosciota tak rzymskokatolickiego, jak i innych Kosciotow chrzescijanskich
chetniej uzywato si¢ pojecia ‘$rodki spotecznego przekazu’, podkreslajac agregacyj-
ng zdolno$¢ mediow w tworzeniu wspdlnot wokot siebie, ich spoteczne oddziaty-
wanie, misj¢ 1 funkcje. Dzi$§ myslimy, rozmawiamy o $rodkach spoteczno$ciowych,
ktorych jestesmy protagonistami w sensie uzytkownikow i tworcow?.

Autoprezentacja medialna ze swej natury jest problemem etyczno-moralnym,
oprocz innych swoich cech zwigzanych przede wszystkim z jezykiem uzytych me-
diow. Jezeli etyczno-moralny wymiar, to i edukacyjny (intelektualny, informacyjny),
a zarazem formacyjny (pedagogiczno-psychologiczny).

Naszg refleksje pragniemy oprze¢ na niektorych znanych pojgciach o mediach
z zakresu socjologii, semiotyki, na opublikowanych badaniach o ,,reprezentacji”” me-
dialnej kaptana®, duchowienstwa zarowno w tradycyjnych juz srodkach komunika-
cji, jak i w spotecznos$ciowych nalezacych do epoki Web 2.0.

Nie mamy zamiaru dostarcza¢ ostatecznych interpretacji czy odpowiedzi, a ra-
czej uzyczy¢ bodzcow do ewentualnej dyskusji, refleksji pedagogiczno-formacyjnej
nad problemem autoprezentacji kaptana, duchowienstwa ,,w sieci”, z mysla o od-
dziatywaniu duszpasterskim.

! Autor jest kaptanem, salezjaninem, nalezacym do grupy zatozycielskiej Instytutu, a potem Wy-
dzialu Nauk Komunikacji Spotecznej Papieskiego Uniwersytetu Salezjanskiego (od 1988 r.). Jest dtugo-
letnim wyktadowca semiotyki generalne;j, historii 1 teorii teatru 1 spektaklu; wspdtpracuje z instytucjami
kulturalnymi i formacyjnymi glownie w dziedzinach edukacji medialnej i teatralne;.

Artykut jest owocem kilkuletnich badan, a takze seminariéw-wykladow dla kandydatow do
kaptanstwa rzymskich seminariow duchownych, mtodych kaptanéw réznych diecezji wloskich, a takze
odpowiedzialnych za formacj¢ w kolegiach rzymskich réznych panstw. Pomocne byly takze wyktady
dla studentoéw Wydziatu i wyniki ich badawczych prac seminaryjnych.

2 Pojecia angielskich naukowcdw, badaczy uzytkownikow sieci-Internetu, Longhursta i Aber-
crombiego o byciu protagonista, aktorem, tworcag w Web 2.0. Por. N. Abercrombie, B. Longhurst,
Audiences: A Sociological Theory of Performance and Imagination, London 2003.

3 Badania poprowadzone we Wtoszech w latach 2011-2012, opublikowane w marcu 2012 i ostat-
nio w kwietniu 2015 r. podczas Kongresu naukowego ,,Churchbook: Tra Social Network e Pastorale”
w Uniwersytecie ,,Sacro Cuore” w Mediolanie.
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2. OD PRAWDZIWOSCI POPRZEZ WIRTUALNOSC AZ DO FIKCJI

Postawmy pewng hipoteze: autoprezentacja medialna kaptana (podobnie jak
polityka czy naukowca, zwlaszcza tzw. eksperta) przeszta pewna ewolucje wraz
z rozwojem mediow od audiowizualnych (radia, telewizji), poprzez Web 1.0* do
wspolczesnej Web 2.0°, w ktorej mozna wyodrebni¢, jak na dzi§, pewne stadia:
prawdziwos$ci, komunikatywnosci, wirtualnosci, a nawet fikcji.

2.1. AUTOPREZENTACJA W MEDIACH TRADYCYJNYCH

W okresie panowania radia i telewizji, a zwlaszcza tej drugiej, kaptani gosz-
czagcy w jej programach byli prezentowani i prezentowali si¢ w formach narracyj-
nych, monologizujagcych®. W polskiej rzeczywisto$ci historycznie uwarunkowanej
rezimem socjalistycznym lat piecdziesiatych i sze$¢dziesiagtych nie byto miejsca na
programy religijne. Jednak jako przyktad niech nam postuzy wtoska Radiotelevisio-
ne Italiana (RAI), w ktorej od 1955 do 1972 r. byt obecny Padre Mariano da Torino
— Ojciec Marian z Turynu, kapucyn-kaznodzieja, kapelan rzymskich szpitali, au-
tentyczna ikona wtoskiej telewizji, kandydat na oltarze ogtoszony 15 marca 2008 r.
Czcigodnym stuga Bozym przez papieza Benedykta XVI. Rozpoczynat swoj aposto-
lat medialny na falach Radia Watykanskiego, aby zwiazac si¢ z telewizja na dobre
poprzez programy Sguardi sul mondo (Spojrzenia na $wiat), In famiglia (W rodzi-
nie), Chi e Gesu? (Kim jest Jezus?), a przede wszystkim przez audycje La posta di
padre Mariano (Poczta ojca Mariana), ktory to program stat si¢ swoistym rytuatem
wtoskich rodzin przed telewizorami. Wypowiedzi ojca Mariana byly odpowiedzig na
pytania zawarte w listach telewidzow, jasno sformutowane, wypowiedziane w spo-
sob wyrazny, z odpowiednia doza informacji, z nutg przyjacielskiej pogawedki. Jego
glos w sprawach wiary, kwestiach Pisma Swietego, pewnych problemoéw etycznych,
moralnych nie byt glosem autorytetu bez sprzeciwu, ale przyjacielskim $wiadec-
twem, narracjg wlasnych przekonan i doswiadczen’. Po jego $mierci w programach
wloskiej telewizji, zarowno RAI, jak i sieci Mediaset, goscito wielu kaptanoéw ze

4 Zob. definicja Web 1.0 w https://www.techopedia.com/definition/27960/web-10 (10.09.2015):
pojecie Web 1.0 odnosi si¢ do historycznej juz postaci ,,World Wide Web”, ktéra byta zbiorem stron
internetowych potaczonych dzigki tzw. hyperlink. Odznaczala si¢ ona statycznoscia stron, ich gtow-
nie informacyjnym, encyklopedycznym charakterem i podobienstwem do publikacji ksigzkowych, bez
mozliwosci obcowania interaktywnego z konsultowang trescia.

5 Zob. definicja Co to jest Web 2.0? w: http://stronymalowane.pl/web-2-0/ (10.09.2015): ,,Web
2.0, okreélana jako ,,druga generacja Internetu”, charakteryzuje nowy sposob korzystania z sieci — obej-
muje serwisy internetowe powstajace po 2001 r., wykorzystujace tresci generowane i/lub wspottworzo-
ne przez ich uzytkownikéw. Poprzez wykorzystanie kanatéw RSS i Atom oraz nowych technik, takich
jak: XHTML, SOAP, AJAX, XUL i RDF umozliwia tworzenie i swobodng wymiang informacji”.

¢ Mam na mysli wszelkie programy kaznodziejsko-informacyjno-interpretacyjne, typu kazanie
na niedziele, formy katechezy antenowej, czy programy wprowadzajace w lekture Pisma Swietego.

7Zob. G.L. Colacino, Padre Mariano da Torino: Una nuova presenza della Chiesa in TV, in:
http://www.aiart.org/public/web/documenti/informazione religiosa in Tv_la posta di Padre Maria-
no.pdf (10.09.2015).
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swoimi statymi programami kaznodziejskimi i informacyjnym: Ersilio Tonini,
Gianfranco Ravasi, Gianni D’Ercole, Luigi Ciotti, Antonio Mazzi, Cesare Bissoli,
czy tak popularny w Polsce, kapucyn Raniero Cantalamessa.

Prezentacja i autoprezentacja tych kaptanéw byta zazwyczaj zgodna z formatem
i funkcja danego programu, np. programy kaznodziejskie interpretowaty niedzielne
i $wigteczne czytania mszalne w sposob krotki, zwigzly i okraszony aktualizacja
etyczno-moralng. Biblista i nauczyciel akademicki, Bissoli, salezjanin, gtosil ‘stowo
na niedzielg’ przy biurku w swojej uniwersyteckiej pracowni petnej ksiagzek; kazno-
dzieja Domu Papieskiego, ojciec Cantalamessa, kapucyn, duchowy syn §w. Fran-
ciszka, wyglaszat swoje kazania na wolnym powietrzu, w atmosferze klasztornego
dziedzinca, przy dzwiekach natury. Inny biblista i dyrektor mediolanskiego muzeum
archidiecezjalnego, Ravasi, interpretowat strony ksigg Pisma Swigtego w pomieszcze-
niach muzealnych, w otoczeniu obrazow, rzezb, przy dzwigkach dobranej muzyki kla-
sycznej. W programach publicystyczno-informacyjnych glos zabierali kaptani zaan-
gazowani w dziela spoteczne, walke z narkomanig czy przestepczoscia, jak chociazby
ksieza Mazzi czy Ciotti. Swoistym glosem autorytatywnym w kwestiach politycznych
i spotecznych bywaty wypowiedzi Ersilio Tonini’ego czy Gianniego Baget Bozzo.

Inne cechy charakterystyczne tradycyjnej prezentacji i autoprezentacji telewi-
zyjnej byly nastepujace:

— przewazalo sfowo wypowiadane przez uwizyjnionego kaptana, w kontekscie

charakterystycznym jego pracy-postannictwa;

— programy byly zazwyczaj nagrywane uprzednio, w studio badz w scenerii uwa-
runkowanej religig, wedlug scenariusza i pomyshu rezyserskiego realizatoréw;

— przy udziale kaptana w programie publicystycznym byl on zazwyczaj eksper-
tem reprezentujacym Kosciot, chrzescijanstwo itp.;

— obecnos¢ kaptana w debacie telewizyjnej miata na celu uzyskanie opinii auto-
rytatywnej, godnej zaufania, uspokajajacej opini¢ publiczna;

— kaptan udzielat odpowiedzi na problematyczne pytania, dzielit si¢ wiedzg eks-
perta ‘od religii’, swoim doswiadczeniem wiary i przyktadow duszpasterskich
pozytywnych w swoim wydzwigku;

— sieci telewizyjne zapraszaty tych samych kaptanéw, ktorzy z czasem stawali
si¢ znanymi, cenionymi, opiniotworczymi osobami telewizyjnymi.

Juz w nowej polskiej rzeczywistosci politycznej od poczatku lat dziewigcdzie-
sigtych w studiach telewizyjnych zaczeli pojawiac si¢ kaptani, gtownie w nowo po-
wstatych programach o tresciach religijnych, ale rowniez jako eksperci, opiniodawcy
w programach publicystyczno-kulturalnych®. Warta przypomnienia i odnotowania

8 Wspomnijmy chocby ks. Wojciecha Drozdowicza, pomystodawce, tworce i animatora progra-
mu dla dzieci ,,Ziarno”, czy w Telewizji Lodzkiej poczatki programéw religijnych przy wspolpracy
ks. Stanistawa Hajkowskiego, salezjanina. Z biegiem lat liczba kaptanow obecnych i zapraszanych do
telewizyjnego studia znacznie wzrosta, wytwarzajac takze i w Polsce pewna grupe ,,kaptanskich twarzy
telewizyjnych”, do ktorych publiczno$¢ zaczela si¢ przyzwyczaja¢ w wyniku stalych programow typu
kaznodziejskiego, czy informacji religijnej i publicystyki. Osobnym terenem i problemem badawczym
jest obecnos$¢ kaptanow w filmowo-dramatycznej produkcji telewizyjnej, czy w reportazu i informacji
o0 zyciu i sprawach biezacych spoleczenstwa.
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proba analizy prawie dwudziestoletniej obecnosci kaptanéw na polskich ekranach
byly artykuty, Swiadectwa, dyskusja zawarte w kwartalniku ,,Pastores” w pierwszym
zeszycie 2009 r.°.

Zarowno w telewizji wloskiej, jak i w polskiej, przynajmniej w programach reli-
gijnych i publicystyczno-religijnych, generalnie kaptan byl przedstawiany i prezen-
towat si¢ pozytywnie, w licznych formach narracyjnych stownych, jak i wizualnych,
ktore byly owocem pracy zespotu redakcyjno-technicznego.

Teorie narracji wskazuja na podwojna nature, celowos¢ komunikacji w formie
prezentacji-autoprezentacji jako opowiadania historii wlasnych przezy¢ czy komen-
towania faktow, odwotujac si¢ do wlasnych doswiadczen, zwlaszcza kiedy pomigdzy
zapraszajacym i protagonista zawigzuje si¢ i jest uwidoczniana ni¢ przyjazni. Dia-
log w studio programoéw religijnych pomiedzy prowadzacym a ekspertem-kaptanem
zazwyczaj bywa przyjazny, nakierowany na wyczerpujaca (w miar¢) odpowiedz na
pytanie; jeszcze bardziej pragnie by¢ przyjazny w stosunku do telewidza monolog
komentatora lub kaznodziei dzielacego si¢ wiedzg na temat Stowa Bozego. Pomoc-
ny dialog ze strony kaptana, bedacy odpowiedzig na listy widzéw, jak w przypadku
Poczty ojca Mariana, umacnia jeszcze bardziej 6w przyjazny wizerunek. Przyjazna
opowies¢, narracja ma na celu z jednej strony udzieli¢ kompetentnej odpowiedzi,
oczekiwanej przez interlokutora (widza w naszym przypadku), a z drugiej strony, ma
W sposob pozytywny zaprezentowac udzielajacego odpowiedz. Udzielajac oczeki-
wanej odpowiedzi, czgstokro¢ uspokajajacej jakies obawy, niepewnosci, niewiedze,
doceniamy osob¢ pytajacego, budujac jednoczesnie wiasny przyjazny wizerunek,
autorytet.

Ten sposob prezentacji — autoprezentacji mozemy okresli¢ jako nastawiony na
prawdziwos$¢ (to ja jestem, taki wihasnie i dziele si¢ mojg wiedzg z tobg, moim do-
swiadczeniem, szanujac jak najbardziej twoja postawe, twoje pytania) oraz na ko-
munikatywno$¢ zaspokajajaca tak zatozone przez tworcdéw cele programu, jak i do-
mniemane lub wyrazone w listach, w dialogu potrzeby za strony widzow.

2.2. O AUTOPREZENTACIJI GENERALNIE

Przypomnijmy opinie o autoprezentacji socjologa i pioniera studiéw nad me-
diami, Ervinga Goffmana'®. Problem autoprezentacji zajmuje autoréw literatury
pigknej, historykow, mediologéw; jest przedmiotem studidow psychologicznych,
pedagogicznych; jest materig procesu formacji politykow, prawnikow, urzednikow

% Zob. Pastores. Kwartalnik po$wigcony formacji kaptanskiej, Wydawnictwo Bernardinum,
42 (2009) 1, passim; w dziewieciu artykutach autorzy przedstawili rozne formy i problemy zwigzane
z obecnoscig kaptana w mediach, gtownie w telewizji. Kilka Swiadectw ubogacito refleksje teologicz-
no-komunikologiczne o wspomnienia i do§wiadczenia protagonistow telewizyjnych; w kilku artyku-
tach z rubryki ,,Z zycia Kosciota” przewazaty gltosy obaw i krytyki w stosunku do zagrozen medialnych
(np. uzaleznienie od Internetu).

10 Zob. poglady E. Goffmana zawarte w jego fundamentalnym dziele: La vita quotidiana come
rappresentazione, Bologna 1969. Akt autoprezentacji, w swojej istocie jest aktem komunikacji. Osoba
komunikuje siebie innym, by w zamian co$ otrzymac (potwierdzenie) interpretacj¢ tegoz komunikatu
poprzez swoistg ekspresje.
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administracji. Formy i przebieg autoprezentacji sg badane przez jezykoznawcow,
uczonych z dziedzin antropologiczno-humanistycznych. Czlowiek, wedtug Goffma-
na, prezentuje si¢ w zyciu codziennym na rézne sposoby, wchodzac w rdzne role
spoteczne, przybierajac caly szereg masek, odpowiednio do sytuacji. Uzywajac roli
i maski, oferujemy swoisty, konstruowalny dyskurs komus, kto w danym momencie,
miejscu dzieli fragment zycia z nami. Goffman uzyt metafory teatralnej do swojej
analizy autoprezentacji: konstruujemy nasz obraz-ikong, bedac w roli, przywdzie-
wajac maske, wchodzac w dialogiczng relacje (werbalng i niewerbalng) z innymi
osobami, wypowiadajac swoiste monologi w celu zaprezentowania si¢, wyrazenia
opinii, podzielenia si¢ wiedzg. Nasze role spoleczne przyjmujemy-przywdziewamy
w sposob raczej wolny, bo tego chcemy.

Autoprezentacja werbalna dokonuje si¢ poprzez konstruowany przez nas dys-
kurs; takze jak najbogatszego w informacj¢ dyskursu oczekujemy od osoby uzna-
wanej czy nam przedstawianej jako wptywowa. Tym, co nas interesuje zazwyczaj
w wypowiedzi, jest pewno$¢ opinii potaczona z elementami nowosci, z ekspertyza
najlepiej popartg do§wiadczeniem.

Proces autoprezentacji wystepuje w wielu dziedzinach naszego zycia; jest naj-
bardziej dostrzegalny w literaturze picknej, w poezji, gdzie autorzy wyrazajg swoj
poglad, swoje stany ducha, konstruuja historie fikcyjne, odwotujac sie¢ do wlasnych
doswiadczen. Podobny proces zachodzi w pracy historyka, ktory, zaktadajac sobie
jak najwieksza obiektywnos$¢, dokonuje jednak wiasnej interpretacji faktow, doku-
mentdéw, prezentujac swoje poglady. Wszystkie sfery zycia publicznego sa scenami
autoprezentacji, od nauczyciela po polityka, od lekarza po kaptana.

Kategorig bezposrednio zwigzang z procesem autoprezentacji jest tozsamosc.
Takze tozsamo$¢ medialna, a zwlaszcza w mediach spoteczno$ciowych, ma swoje
uzasadnienia w teorii autoprezentacji (psychologia) i tym, co mediolodzy nazywaja
»teleobecnoscia” (telepresence).

Zardwno w szeroko, jak i w §cisle rozumianej komunikacji, wedtug Goffma-
na, bezposrednig obecnos$¢ kogo$ drugiego pojmujemy jako co$ zapowiadajace-
g0, co$ obiecujacego informacj¢. Przyjmujemy, akceptujemy — pojmujemy kogos
drugiego w dobrej wierze, oferujac cos w zamian, pewien sygnat dopoki ten kto$
jest obecny; prawdziwa wartos¢ owej zapowiedzi, obietnicy informacji bgdzie
akceptowalna juz po odejsciu danej osoby!!. W procesie autoprezentacji gtowny
nacisk potozony jest na stworzenie wrazenia, na zarzadzanie nim w sposéob efek-
tywny. W tradycyjnych formach autoprezentacji bylo to mozliwe, lecz w mediach,
a szczegodlnie w Internecie nie, bo nasz obraz wyedytowany jest przyjmowany
przez kogos drugiego, daleko od nas, nie w naszej bezposredniej obecnosci. Jest to
proces niezalezny od nas, cho¢ nasza autoprezentacja byta od nas zalezna. Nasza
tozsamos¢ jest poczytywana w zaleznosci od zdolnosci, checi, mozliwosci kogo$
drugiego'?. Aczkolwiek pojmujac nature mediow, kontynuujemy proces definio-
wania nas, naszej medialnej tozsamosci, odpowiadajac niekiedy na sygnaty pocho-

1 Zob. E. Goffman, The Presentation of Self in Everyday Life, New York 1959, Introduction 2—-3.
Polskie ttumaczenie: Czlowiek w teatrze Zycia codziennego, Warszawa 2011.
12 Wspomnijmy stare przystowie: Jak ci¢ widza, tak ci¢ pisza.
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dzace od innych, a po cze¢sci realizujac nasze krytyczne spostrzezenia wzgledem
samych siebie, naszego obrazu medialnego.

2.3. TELEOBECNOSC I WIRTUALNOSC OBECNOSCI

Pojecie ,teleobecnosci” zwracato uwagg na manipulacje rzeczywistoscig i osobami
fizycznymi poprzez narzedzia telewizyjne, na interakcje pomiedzy osobami w nowej
telewizyjnej rzeczywisto$ci i z taz rzeczywistoscig. To samo pojecie zostato zastosowa-
ne w odniesieniu do rzeczywisto$ci wirtualnej i bycia w niej. Inna, nowa rzeczywistos$¢
zaktadata takze wygenerowanie nowej tozsamosci odpowiedniej do mozliwosci 1 wy-
mogow ,,nowego” srodowiska. Uwielokrotnienie wirtualnych rzeczywistosci pozwo-
lito jednoczesnie na tworzenie wielu tozsamosci czy na powielenie tejze w réznych
wirtualnych srodowiskach. Sie¢, Internet zaoferowaly nowe przestrzenie do spotka-
nia drugich oso6b, do zaprezentowania si¢ w nowych formach, nie zawsze odpowia-
dajacych fizycznej rzeczywistosci, do rozwijania tychze tozsamosci-osobowosci'>.

Wspolczesne technologie Web 2.0 pozwalajg na kreowanie srodowisk wspot-
pracy, przy jednoczesnym zachowaniu indywidualnosci w potaczeniu z innymi
wspoétuczestnikami wirtualnych grup spotecznych. Sie¢ spoteczna, czy jak zwykli-
$my ja okresla¢ ,,spotecznosciowa” ze wskazaniem na jej dynamiczny charakter,
pozwala na zaprezentowanie si¢, na poznanie innych bez wchodzenia w rzeczywista
z nimi relacj¢. Pozostajac aktywnymi w sieci, jesteSmy osiagalni dla innych: umoz-
liwiamy poznanie naszych tozsamosci, jawnych i ukrywanych, naszych znajomosci
i relacji, naszych zainteresowan. Mowimy o aktywnej partycypacji w sieci, dzigki
ktorej jestesmy odpowiedzialni za nasz wspotudziat w nowych spotecznosciach wir-
tualnych, ktére moga sta¢ si¢ rzeczywistymi (po kontakcie — relacji w sieci rzeczy-
wiscie spotykamy sie, nawigzujemy relacje w jakims$ celu). Badacze tych nowych
form istnienia, tozsamosci i relacji ponownie odwotuja si¢ do metafory teatralnej,
upatrujac w sieci sceny, w technologii/software scenariusza, a uczestnikach aktyw-
nych aktorow, w tychze samych niekiedy uczestnikach przy pobieraniu informa-
¢ji o innych — publiczno$ci. Nasze uczestnictwo, partycypacja w rzeczywistosciach
spotecznosciowych staje sie recytacja, tworzeniem i odtwarzaniem osobistego dys-
kursu oferowanego innym uczestnikom.

W sieci pragniemy zaistnie¢ dla pewnej grupy wspotuczestnikow, niekiedy dla
jak najszerszej. Dyskurs nasz wigc stuzy naszym zamiarom dominacji nad publicz-
nos$cig, naszemu wptywowi, a wigc jest ideologicznie skonstruowany wedtug cech
socjo-politycznych. Uzywamy stow, form jezykowych, gatunkéw literackich, obra-
zu, dzwigku — tego wszystkiego, co srodowisko/software dopuszcza.

13 Zob. M. Minsky, Telepresence, Omni magazine 6 (1980), 44-52, w: https://omnireboot.co-
m/?portfolio=omni-magazine-06-1980-june (10.09.2015). Pojecie zostato rozwinigte przez Thomasa
Sheridana, ktory ukut takze koncept virtual presence, ,jako stan do$wiadczany przez osobe, kiedy
informacja sensoryczna jest generowana tylko przez i wewnatrz komputera, co zmusza do poczucia
obecnosci w srodowisku innym od tego, w ktorym osoba znajduje si¢ rzeczywiscie”, w T.B. Sheridan,
Telerobotics, Automation, and Human Supervisory Control, Cambridge (MA) 2003, 6.
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Od dyskursu ideologicznego, dominujagcego nasza autoprezentacje, juz tylko
krok do fikcji, do nieprawdziwosci, do zaktamania naszej tozsamosci. Uzalezniony
jest ten ,,krok™ od naszej woli, od osobowej decyzji.

2.4. AUTOPREZENTACJA W EPOCE MEDIALNEJ
PORTALI SPOLECZNOSCIOWYCH

Przyjmujac jako wspoétrzedne rozumowanie Goffmana, za pomocg metafory te-
atralnej mozemy rozrézni¢ miedzy autoprezentacjg zorganizowana i niezorganizo-
wang'*. W pierwszej nasza autoprezentacja podlega regutom programu, mysli twor-
cy, rezysera, prowadzacego, a takze jest przygotowana przez nas wedlug uprzednio
przemyslanej koncepcji; taka autoprezentacja ma wlasng dramaturgi¢. Drugi rodzaj,
nazywany umownie niezorganizowang autoprezentacja, jest tylko pozornie taki,
w rzeczywistosci bowiem jest zarzadzany prawami programu/sofiware ’u, reguta-
mi wytworzonymi przez wydawce/tworce, wedlug ktorych my tylko dysponujemy
fragmentami naszej autoprezentacji. Jesli pierwszy rodzaj odnosit si¢ do klasycz-
nych programow, np. telewizyjnych, to ten drugi jest obecny wtasnie we wspotcze-
snych portalach spotecznosciowych, w ktorych tworzymy, rozwijamy, ubogacamy,
a tym samym udostepniamy siebie poprzez nasze profile — autoprezentacje w sieci.
Jesli w formach tradycyjnych, podlegajac regutom programu, moglismy by¢ wspot-
tworcami dramatycznych sytuacji, tak w nowych formach, cyfrowych, catkowicie
zalezymy od tworcow/wydawcoOw programow/sofiware.

W badaniach dotyczacych autoprezentacji 1 uzywanego jezyka zgodnie wyod-
rebnia si¢ okreslone przez ojcow teorii komunikacji, jak chociazby wspomnianego
Goffmana i Williamsa, nastgpujace kategorie opinii: dominujaca, konserwatywnag
1 niosgcg nowosci. Nie sg one jednak monolityczne, lecz w procesie autoprezentacji
osoba przechodzi z jednego typu do drugiego w zaleznosci od kontekstu i wymogow
programu i medium.

Przyktadem zorganizowanej autoprezentacji niech bedzie udzial w programie
panelowym typu talk show. Uczestnicy sg zaproszeni do dialogu z prowadzacym
program; toczy si¢ dialog pomiedzy nimi, w atmosferze stownej gry, sytuacji mig-
dzyosobowych, krétszych czy dhuzszych wypowiedzi-narracji; cato$¢ sprawia wra-
zenie nieformalnego spotkania, cho¢ dobrze wiemy, ze prowadzacy realizuje pewien
z gory utozony scenariusz, zadaje wczesniej uzgodnione pytania, znajac niekiedy
takze uzgodniona odpowiedz. Wypowiadajacy si¢ uczestnik ma jednak pewien
margines wolnosci, bo to on/ona fizycznie reaguje (jezyk niewerbalny zachowania,
ubioru, makijazu), odpowiada, formutujac swoj dyskurs (jezyk werbalny uzaleznio-
ny od inteligencji, wiedzy, kultury stownej nabytej poprzez wyksztalcenie). Pomie-
dzy prowadzacym a uczestnikami, a takze w gronie uczestnikow rodza si¢ nowe
sytuacje — relacje, nie zawsze wolne od problemow, czy wrecz konfliktowe.

4 Zob. B. Hogan, The Presentation of Self in the Age of Social Media: Distinguishing Perfor-
mances and Exhibitions Online, Bulletin of Science, Technology & Society 30 (2010) 6, 377-386.
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2.5. TYPY OSOBOWOSCI MEDIALNYCH WG ESPENA YTREBERGA

W analizie autoprezentacji medialnej moga by¢ pomocne rozréznienia wpro-
wadzone przez Espena Ytreberga, a opierajace si¢ glownie na mysli Williamsa
i Goffmana, co do autoprezentacji telewizyjnej, zwlaszcza w przypadku politykow,
ekspertow, opiniodawcow biorgcych udzial w programach publicystycznych!>. Wy-
odrebnial on cztery (idealne?) typy osobowosciowe: paternalistow, biurokratow,
charyzmatykow i awangardzistow.

Paternalista jest typem osobowos$ci najbardziej powszechnym, studiowanym
i krytykowanym. Dominuje program, wyraza swoja opini¢, wchodzi w dialog z in-
nymi z pozycji sity. Z jednej strony pragnie zapanowa¢ nad programem, a z drugiej
wydaje si¢ niezainteresowany rzeczywista komunikacja z publicznos$cig; celem jest
jak najlepsze, wedtug wtasnych parametrow, przedstawienie siebie, swojej opinii.

Biurokrata (telewizyjny, medialny) jest nowszym typem osobowosci i cechuje
go wysoki stopien auto-kontroli w prezentacji zarowno werbalnej, jak i niewerbal-
nej, odznacza si¢ zdolnoscia dobrego oceniania innych uczestnikoéw i ich prezentacji-
-wypowiedzi; stara si¢ nie wchodzi¢ w konflikty 1 wyraza¢ opinie, powotujac si¢ na
inne autorytety.

Charyzmatyk jako typ osobowosci medialnej pojawil si¢ w epoce neo-telewiz;ji
lat osiemdziesiatych i dziewigcdziesiatych, ktora za wszelka ceng pragneta dotrze¢
do serc publicznosci'®. Emanuje swoja czarujaca osobowoscia, uspokaja i zapewnia
publicznos$¢ o prawdziwosci przekazu, o bezpieczenstwie; jest nad wyraz perswazyj-
ny i zapewnia wlasnym do$wiadczeniem, przezyciami komunikowane tre$ci. Taki
typ osobowosci, wedtug Ytreberga, przewaza we wspotczesnej telewizji i jest nad
wyraz manipulacyjny w stosunku do tresci, jak 1 uczu¢ widzéw. Jest jednak wytwo-
rem telewizji komercyjnej, rozrywkowej, a nie edukacyjno-informacyjne;j.

Osobowo$¢ telewizyjna, medialna nazywana avant-gardist nalezy do wspot-
czesnej telewizji wszelkich programow typu reality show, investigating journalism
i infotainment. Tacy prowadzacy przynaleza takze do kanalow telewizyjnych nasta-
wionych na mtodego widza, na rozrywke (jak MTV chociazby i podobne). Ktadzie
si¢ nacisk na dystans od wielu prezentowanych informacji, dodaje si¢ okreslenia
pejoratywne w komunikatach niezgodnych z moda, z postepem, z nowoczesnos$cia
itp. Obserwowalne jest swoiste ,,bycie w roli” prowadzacego zaréwno pod wzgle-
dem komunikacji niewerbalnej (str6j, makijaz, uczesanie, uzywane przedmioty,
wybrane $rodowisko programu, scenografia), jak i komunikacji werbalnej (krotkie
i powierzchowne informacje, swoisty zargon reprezentowanych grup spotecznych,
wulgaryzmy, naduzywanie neologizmdéw i popularnych zwrotow w jezyku angiel-
skim w przypadku telewizji narodowych).

15 Zob. E. Ytreberg, Ideal Types in Public Service Television: Paternalists and Bureaucrats, Char-
ismatics and Avant-gardists, Media, Culture & Society 24 (2002) 6, 759-774.

' Ytreberg cytuje Umberto Eco z 1984 r., 4 Guide to the Neo-Television, Framework 25 (1984)
18-27, ktory zapozyczyt juz istniejace okreslenia od R. Williamsa, Television, Technology and Cultural
Form z 1974 r. (wykorzystano wydanie z 1994 r.). Zob. Neo-televisione, w: https://it.wikipedia.org/
wiki/Neotelevisione (10.09.2015).
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2.6. AUTOPREZENTACJA 1 SIEC... STRONA INTERNETOWA

Internet i jego najbardziej popularna ustuga ,.,sie¢” (WWW — World Wide Web)
staty si¢ czyms$ tak powszechnym, ze praktycznie nie ma sfery zycia osobistego
jak publicznego, ktéra by si¢ w sieci nie znajdowata czy siecig postugiwala. Jest
ona naszym $rodowiskiem, w ktorym dokonujemy zakupow, zdobywamy informa-
cje, poznajemy nowych ludzi, wchodzimy w nowe relacje spoleczne, czy wreszcie
przedstawiamy si¢ innym poprzez aktywne formy internetowej prezentacji.

W tak krotkiej historii Internetu i sieci najdawniejsza forma autoprezentacji jest
popularna ,,strona internetowa” (Website), bedaca zestawem stron lub informacji
w Internecie na dany temat, a opublikowanym przez jaka$ osobe czy instytucje'”.

Celem prezentacji poprzez strong internetowa bylo dotarcie do publiczno$ci juz
znanej z wigksza liczba informacji, z dodatkowymi wyjasnieniami; strona zapew-
niata takze dotarcie do informacji od strony uzytkownika w dowolnym momencie,
pozostawata — tak si¢ wydawato — ,,na zawsze” gotowa do konsultacji.

Bardzo szybko t¢ nowa forme autoprezentacji wykorzystali politycy i ich sztaby me-
dialne w kampaniach wyborczych (Nicolas Sarkozy w 2007, czy Barack Obama w 2008
i w 2012). Pozwolito to na zwielokrotnienie informacji narracyjnej i ikonicznej o poli-
tyku, wytwarzajac w uzytkownikach sieci ich pozytywny obraz medialny. Narodzity si¢
réwnie szybko pytania o rzeczywisto$¢ tychze prezentacji, o sposoby ich konstrukeji
ze strony odpowiedzialnych za teksty, za fotografie, za uklad wydawniczy (architektu-
r¢) stron. Szybkos¢ konsumpcji tresci strony ze strony uzytkownika powodowala takze
szybkie ,,starzenie si¢” strony statycznej, informacyjnej, a co za tym idzie swoiste znu-
zenie si¢ tg forma. Jakkolwiek strona internetowa pozostata dominujacg formag w sieci.

2.7. AUTOPREZENTACJA NA/W BLOGU

W potowie lat dziewigcdziesigtych w architekturach stron internetowych czgsto
odnawianych przez ich tworcow, zwlaszcza w dziennikarstwie, pojawily si¢ diary
on line, z ktorych wywodzi si¢ forma weblogu, czy jeszcze bardziej skrotowo blogu.
Ukute zostato takze imi¢ prowadzacego t¢ nowa forme: blogger. Od samego ich po-
czatku dominowala w blogach indywidualna odpowiedzialnos¢ za tresci (narracyj-
no-informacyjne, jak i ikoniczne), co zwigkszato z jednej strony ich subiektywnos¢,
a z drugiej ich wartos¢ jako informacji popartej osobistym $wiadectwem, autoryte-
tem, doswiadczeniem. Blogi staly si¢ swoistymi przewodnikami opiniotworczymi.
Autoprezentacja w/na blogu, z jednej strony, stala si¢ dynamiczna, ptynna, wcigz
dostarczajgca nowych tresci, a z drugiej strony odnosita si¢ do jednej i tej samej oso-
by (z czasem grup os6b), co wytwarzato pewna stabilno$¢ bloga, pozyskujac pewna
grupe statych uczestnikow dialogujacych z prowadzacym bloga.

7 Por. “a set of pages of information on the internet about a particular subject, published by a sin-
gle person or organization”, w http://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/website (10.09.2015).
Por. inng definicje w jezyku angielskim: “a connected group of pages on the World Wide Web regarded
as asingle entity, usually maintained by one personor organization and devoted to a single topic or sev-
eral closely related topics”, Dictionary.com Unabridged. Random House, Inc., http://dictionary.refer-
ence.com/browse/website (10.09.2015).
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Mozna by si¢ pokusi¢ o stwierdzenie, ze blog jest forma autoprezentacji oscy-
lujacej miedzy prywatng sferg (blogger i jego zycie, opinie itp.) a publiczng (odwie-
dzajacy 1 uzytkowujacy czyj$ blog i dialogujacy z tworca). Blogger osobiscie ma
dostep do swojego bloga, kontroluje swoja prywatnos¢, dozuje o sobie informacje,
powieksza lub likwiduje zamieszczane tre$ci, dokonuje samooceny swojej prezenta-
¢ji, decyduje o tym, kto z nim moze wejs¢ w dialog, w wirtualng relacje'®.

Karen McCullogh w swoim studium z 2008 r., opartym na analizie 1258 blogéw
iich bloggeréw, podaje, ze 62,6% tworcow podato jako racje swojej tworczosci cheé
udokumentowania osobistych doswiadczen i1 podzielenia si¢ nimi z innymi; ponad
potowa badanych (58,4%) podkreslata warto§¢ mozliwosci wyrazenia siebie, swoje-
go zycia i relacji spotecznych.

Blogi staty niezwykle popularne takze jako artystyczne formy narracyjne, two-
rzgce nowe granice literatury.

2.8. AUTOPREZENTACJA NA/W SERWISIE SPOLECZNOSCIOWYM

Narodziny serwisow spotecznos$ciowych (social networking service) i ich roz-
woj poszerzyly mozliwosci autoprezentacji do nienotowanych do tej pory rozmiarow.
Utworzony przez nas profil staje si¢ podstawa do korzystania z ustug oferowanych
przez dany serwis. Profil moze by¢ osobisty, odnoszacy sie do rzeczywistej badz fik-
cyjnej osoby, a moze by¢ grupowy, zrzeszajacy pewna tylko liczbe uzytkownikows;
istniejg profile instytucji, produktow, czy tez wydarzen, profile o dlugim, aktywnym
zyciu w sieci i te, ktore tworzone dla jednego, okreslonego w czasie i przestrzeni
wydarzenia, pozostaja wprawdzie w tym swoistym sieciowym uniwersum, ale stajg
si¢ historig, profilem nierozwijajagcym sie.

Wsrdd ponad 30 znanych serwisOw sg swoiste giganty, jak chociazby najbar-
dziej znany Facebook, o wielokierunkowym i wcigz w ewolucji mozliwym uzyt-
kowaniu. Inne sg zwigzane z bezposrednig informacja oparta na osobistym $wia-
dectwie, doswiadczeniu czy opinii (Twitter), czy tez z checig zaprezentowania si¢
zawodowego, wejécia w relacje z innymi podzielajagcymi podobne zawody, zaintere-
sowania (Linkedin). Serwisy poczty elektronicznej takze oferujg swoje ushugi wielo-
kierunkowych profilow. Przegladarki sieciowe, jak chociazby Google, nie pozostaty
w tyle 1 zapodaly uzytkownikom wtasne formy spotecznosciowe (Google+). Ktokol-
wiek jest uzytkownikiem Internetu, sieci, moze bez najmniejszej trudnos$ci stac si¢
cztonkiem jednego czy wielu serwisdéw spotecznosciowych i realizowac prezentacje
siebie, prawdziwa czy fikcyjnag.

Nasza autoprezentacja w jakims$ stopniu jest zalezna od nas, ale przede wszyst-
kim podlega prawom, kryteriom, mechanizmom wyprodukowanym przez tworcow/
wiascicieli i nam tylko zaoferowanym. Pozornie zachowujemy nasza prywatnosc,
jednak w sieciowej rzeczywistosci nasze dane sa dostgpne dla wiascicieli/tworcow,
a takze dla ,,ztodziei” informacji.

18 Zob. K. McCullagh, Blogging: Self Presentation and Privacy, Information & Communications
Technology Law 17 (2008) 1, 3-23.
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3. SIEC SRODOWISKIEM PREZENTACJI KAPLANA:
GLOWNE DANE Z BADAN WE WLOSZECH

W marcu 2012 r., podczas konferencji naukowej zorganizowanej w Uniwersy-
tecie ,,Sacro Cuore” w Mediolanie, zaprezentowano wyniki pierwszych, szerokich
badan nad obecnos$cia duchowienstwa w sieci (duchowienstwo diecezjalne, zakonne
i pilotazowe badania wsérod czlonkin zenskich zakonéw i instytutdow zycia konse-
krowanego), zwlaszcza w najbardziej popularnym serwisie spolecznos$ciowym,
Facebooku. Badania przeprowadzilty dwie wspolpracujace instytucje uniwersytec-
kie, CREMIT Uniwersytetu Mediolanskiego (Centro di Ricerca sull’Educazione ai
Media e alla Tecnologia — Centrum Badan nad Edukacja do Mediow i Technologii)
i Wydziat Instytucje i Spoteczenstwo Uniwersytetu w Perugii. Badania zostaty prze-
prowadzone na zamdwienie Stowarzyszenia Webmaster Katolickich we Wtoszech.
Okres badawczy rozciagat si¢ od marca 2011 do lutego 2012 r. Swoje profile na
Facebooku miato wowczas 20% duchownych diecezjalnych i zakonnych; wsérdéd
kaptandow diecezjalnych 17,9% byto uzytkownikami portalu, a wérod zakonnikow
(cztonkowie zakonow, instytutow zycia konsekrowanego) ten procent siegat 20,4%.
W zgromadzeniach Zenskich 9,3% cztonkin miato wlasny profil. Naukowcy posta-
wili zatem pytania na temat przyczyn roéznic wynikajacych z badan: czy zalezy to
od charakteru postugiwania duszpasterskiego (w przypadku kaptanow diecezjalnych
a zakonnych), czy od stylu zycia (indywidualny a wspolnotowy), czy tez od roznicy
rodzajowej (wigksza ‘swoboda’ w zyciu zakonnym meskim, bardziej zorientowana
na wymiar wspdlnotowy wsrdd kobiet-zakonnic).

Zgodnie z oczekiwaniami, wsréd mlodszej generacji duchowienstwa, czyli
kandydatow do kaptanstwa, az 59,7% seminarzystow nalezato do spotecznosci
Facebookowej'. Seminarzysci, jak ich rowiesnicy, urodzili si¢ w epoce medialne;j,
dorastali wraz z ewolucja komputerdéw, Internetu, sieci, sg wigc przyzwyczajeni do
spotecznosciowych form komunikacji.

To uwarunkowanie pokoleniowe odzwierciedlato si¢ rowniez w czestotliwosci
codziennego uzywania Facebooka, co oznaczato zard6wno pobieranie/odczytywanie
informacji, jak i produkcj¢/zamieszczanie wlasnych komunikatow. W ten sposob co-
dziennie komunikowalo poprzez Facebook 19,5% uzytkownikow w przedziale wie-
kowym 18-32 lata, 19,4% w wieku 33-42, 15,8% w przedziale wieckowym 43-52,
juz tylko 8,2% w wieku od 53 do 71 lat; uzytkownikow codziennych powyzej 70 lat
zycia bylo 4,8%. Podkreslano niezwykta aktywno$¢ najmtodszej i $redniej grupy
wiekowej, co zwigzane jest z postuga i zaangazowaniem duszpasterskim?.

19 Korzystam z danych udostgpnionych mi przez dyrektora CREMIT, prof. Pier-Cesare Rivoltelli;
zespotem badawczym w Perugii kierowala dr Rita Marchetti. Niektore dane zostaty opublikowane we
wloskiej prasie codziennej, aczkolwiek pod do$¢ sensacyjnie brzmigcymi tytutami, zob. artykut w edy-
c¢ji mediolanskiej dziennika ,,La Repubblica” 16 marca 2012 r.: ,,Facebook, ¢ boom di sacerdoti. Cosi
la fede viaggia su Internet” — ,,Facebook, boom kaptanéw. W ten sposob wiara wedruje w Internecie”.

2 Inne dane dotyczyly rozmieszczenia geograficznego uzytkownikéw Facebook’a. Przodowaty
w statystyce prowincje koscielne z potudnia i centrum Wioch zaréwno wsrod kaptanow diecezjalnych,
jak i seminarzystow.
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W wielogtosowej debacie nad danymi statystycznymi wzi¢li udzial socjologo-
wie mediow, pedagodzy, a takze odpowiedzialni za centralne instytucje komunikacji
spotecznej Kosciota wloskiego. Postawiono caty szereg hipotez interpretacyjnych,
a zarazem pytan, na ktore odpowiedzi obiecano poszuka¢ w dalszych badaniach
i w programach formacyjnych uczelni przygotowujacych do kaptanstwa. Podstawo-
we bylo pytanie o przyczyny tak powszechnego uzytkowania Facebooka ze strony
seminarzystow. Czy wystarczy zadowoli¢ si¢ odpowiedzia juz przytoczona powyzej
o ich wezesnej znajomosci Internetu i jego form? Czy moze odpowiedz zawiera inne
elementy, jak chociazby fatwosc¢ i bezposrednio$¢ dotarcia do innych uzytkownikow?
Mozliwo$¢ zaznajomienia si¢, pobrania tresci informacyjno-pastoralnych w réznych
sytuacjach i okolicznos$ciach, dalekich od tradycyjnego ‘bycia w kosciele’?

Prezentacja tych pierwszych, kompleksowych badan nad ‘duchowienstwem
w sieci’ we Wloszech zrodzita pojecie Churchbook na okreslenie form, sposobow,
tresci obecnosci pastoralnej Kosciota w Internecie przede wszystkim za posrednic-
twem osobistych profili, blogéw czy stron internetowych. Rozpoczeto takze prace
analityczne pod aspektami: semiotycznym, edukacyjnym i pastoralnym.

Po dwoch etapach prac analitycznych (wrzesien 2012 — wrzesien 2013 i grudzien
2013 — kwiecien 2014) poprowadzonych przez ekipy z CREMIT z Mediolanu i z Wy-
dzialu Nauk Politycznych Uniwersytetu w Perugii, podczas Kongresu naukowego
Churchbook: Tra Social Network e Pastorale?!, ogloszono wyniki trzyletnich badan.

Przypomniano wyniki pierwszego etapu badan ogtoszone w marcu 2012 r. Cieka-
wym dodanym wynikiem byta informacja o tym, ze az 73,4% uzytkownikéw zamie-
$Scito na swoim profilu fotografie, na ktérych w centrum znajdujg si¢ oni sami, w od-
niesieniu do pewnych elementow $rodowiskowych i osobistych doswiadczen. Taki
materiat ilustracyjny spetnia wymogi autoprezentacji wtasnej tozsamosci, tego, kim
si¢ jest, czym dana osoba si¢ zajmuje i do kogo jest skierowane jej/jego dziatanie. Na-
tomiast 26,6% wybrato formy ikoniczne prezentacji ukrytej za ilustracjami czy foto-
grafiami symbolicznymi, maskujgcymi wlasng tozsamo$¢, czy wprost jg negujgcymi?2,

Analiza stylow komunikacji uzywanych przez protagonistow-witascicieli profili
aktywnych pozwolita na ich zgrupowanie w czterech rodzajach: przedstawianie zy-
cia realnego-codziennego, komunikacja celebrowanych rytow (glownie sakramen-
talnych), komunikowanie o tradycjach i przedstawianie innowacji (cz¢sto zwigzane
z zamitowaniami). Wyodrgbnione cztery grupy, okreslajace celowo$¢ uzywania pro-
fili Facebooka, mianowicie: cel narracyjny-opowiadania, cel normatywny-poucza-
jacy, cel podzielenia si¢ do§wiadczeniem i cel opiniotworczy. Wyodrebniono takze
cztery dominujace sposoby enuncjacji/wypowiedzi: dewocjonalny, nauczajacy, bio-
graficzny i duszpasterski.

I Kongres odbyt si¢ 29 maja 2015 r., w Uniwersytecie ,,Sacro Cuore” w Mediolanie. Tym razem do
tego grona dotaczylo si¢ Krajowe Biuro ds. Komunikacji Spotecznej Konferencji Episkopatu Wtoskiego,
kierowane przez ks. dra Ivana Maffeis. Na program ztozyly si¢ dwie sesje, przedpotudniowa, traktujaca
zagadnienia teoretyczne serwisow spotecznosciowych, wspoltczesnej teologii pastoralnej i edukacji, oraz
popotudniowa, podczas ktorej przedstawione teoretyczne podstawy i wyniki dtugofalowych badan.

22 Profesor P.-C. Rivoltella okresla pierwszy sposob jako identity performance (tozsamos¢ perfor-
matywna), drugi natomiast jako identity erasure (tozsamo$¢ skasowana, wymazana, usuni¢ta).
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Druga grupa analiz dotyczyla przede wszystkim relacji miedzyosobowych,
ktore ,,duchowienstwo w sieci” zawigzywato poprzez swoje profile i uczeszczanie
innych. I tak, w przypadku kaptandéw diecezjalnych gtowna grupa relacji dotyczyta
wtasnych parafian, a w drugiej kolejnosci cztonkdéw rodzin i przyjaciét. W przypad-
ku za$ seminarzystow przewazajaca liczba relacji dotyczyta cztonkow ich rodzin
i przyjaciol, a dopiero potem innych seminarzystow czy kaptandéw. Zakonnicy, za-
rowno w przypadku siostr, jak i m¢zczyzn, nawigzywali relacje gtdwnie z innymi
osobami zakonnymi, potem z r6znymi osobami czy instytucjami w sieci (kategoria
internautow), a dopiero w dalszej kolejnosci z rodzing czy przyjaciotmi. Uzycie re-
lacji poprzez swoj oferowany innym profil oraz przez nawigzywane relacje z innymi
miaty na celu przede wszystkim dziatanie duszpasterskie (nazwijmy je ,,zawodo-
we”), potem korzysci osobiste (podtrzymywanie przyjazni), a na trzecim miejscu
dzialanie na rzecz wspolnoty (koscielnej, jak i zakonnej, religijnej).

4. KONSEKWENCJE EDUKACYJNE I FORMACYJNE

Zaréwno w danych mediach, jak i w serwisach spotecznosciowych autoprezen-
tacja jest obecna, wyrazana poprzez stowo i obraz, sluzagca nawigzywaniu relacji
1 podtrzymywaniu istniejagcych. Od strony edukacyjnej, formacyjnej konieczne wy-
daje sie ciagle monitorowania przeréznych form komunikowania, prezentacji siebie
wobec innych. Wzrosta liczba mozliwosci komunikowania, rozwijaja si¢ one wraz
znowymi formami technologicznymi. W komunikacji przeszli$my znaczacg ewolu-
cj¢: od srodkow 1 komunikacji masowej, poprzez spoteczne, do osobistych, migdzy-
osobowych. Z uzytkownikow biernych staliSmy si¢ protagonistami, aktorami owego
spektaklu komunikacji siebie i odbierania innych.

Tak wiele jest zjawisk pozytywnych, korzysci zwigzanych z ‘byciem w sieci’.
Prowadzimy intensywna dziatalno$¢ poznawczo-badawcza, nasza inteligencje twor-
czg konfrontujemy z innymi, uczymy si¢ by¢ krytycznymi wobec naszej tozsamosci
prezentowanej i innych, ktoére poznajemy. Umacniamy nasze przyjaznie, zawigzu-
jemy nowe i to ‘nowe’ przewyzsza glosy krytyczne, alarmistyczne, ograniczajace
ludzkie dziatania. Zainteresowanie si¢ losem innych, czesto potrzebujacych pomocy,
wystuchania wzrasta poprzez szersze kregi naszych znajomosci. Tworza si¢ swoiste
interakcje symboliczne, potgczone z dobrymi intencjami, wyrazanymi w naszych
autoprezentacjach pozytywnych, jak najbardziej prawdziwych.

W pracy duszpasterskiej, edukacyjnej i formacyjnej nalezy znalez¢ czas i miej-
sce, formy, aby zagadnieniom ,,bycia w sieci” stawi¢ czota, o nich dyskutowac.
Nowe media, nowe formy ,,bycia” z innymi tworza nowe sgsiedztwa®.

Przyktad badan przeprowadzonych we Wtoszech moze postuzy¢ do konfron-
tacji z podobnymi badaniami w naszym kraju, moze dotozy¢ si¢ do debaty nad na-
szym, cztonkéw Kosciota, byciem $wiadkami dzisiaj, takze w Sieci.

% Por. L. Rainie, B. Wellman, Networked: The New Social Operating System, Cambridge (MA)
2012, 13:,,The new media is the new neighborhood”. Cytat uzyty przez dr R. Marchetti podczas kon-
gresu w Mediolanie.
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THE CLERGY ON THE WEB... AN ATTEMPT TO OUTLINE
THE PROBLEM. SELF-PRESENTATION IN MEDIA AND SOCIAL
NETWORKING IN THEORY AND RESEARCH
(EG CHURCHBOOK IN ITALY)

Summary

The presence of Church ministers in traditional media and now in social networking services has
already become a field of research in its various aspects, as was demonstrated by the Italian longitudinal
study called “Churchbook” in 2012 and recently in 2015. The article, through the category of self-
presentation, tries to draw possible research-lines concerning the traditional television-based presenta-
tion of priests and their recent presence in social media. The author suggests that media identity and
activity/presence of the Church ministers should be scrutinised under the lenses of pastoral theology,
educational mission and purposes; the subject of the self-presentation should be covered in a formation
process during the years of preparation for priesthood and religious life.

Key words: self-presentation, priest — television, priest — internet, mediatic identity, Facebook, Churchbook



