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Damian Guzek, Media katolickie w polskim systemie medialnym, Torun:
Wydawnictwo Adam Marszatek 2016, ss. 7-367.

Publikacja naukowa Damiana Guzka Media katolickie w polskim systemie medialnym jest udang
proba spojrzenia na polskie media katolickie z perspektywy systemowej i przestrzenno-strukturalne;j.
Autor monografii systematyzuje wiedz¢ na temat ww. zagadnien, wskazujac dwie wazne, obecne
w literaturze naukowej, perspektywy badawcze: perspektywe nauk spotecznych oraz perspektywe nauk
teologicznych.

Autor ksigzki jest adiunktem w Zaktadzie Dziennikarstwa Instytutu Nauk Politycznych i Dzienni-
karstwa Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach oraz Visiting Research Fellow w School of Humanities
Keele University w Anglii. Jest wspotautorem monografii Medialna abdykacja oraz autorem lub wspot-
autorem ponad 20 publikacji naukowych z zakresu medidw, religii i polityki. W latach 2015-2018
realizuje grant ,,Media wobec idei $wieckiego panstwa”, finansowany przez Narodowe Centrum Nauki
w ramach programu Preludium.

Monografia naukowa Media katolickie w polskim systemie medialnym sktada si¢ z czterech roz-
dziatow, w ktorych autor przybliza czytelnikowi m.in. nastgpujace zagadnienia: system medialny oraz
media katolickie w Polsce w perspektywie teoretycznej, system medialny w perspektywie proceséw
koncentracyjnych, rozwoj i ksztatt struktury mediéw katolickich w Polsce po 1989 r., miejsce struktury
medidéw katolickich w polskim systemie medialnym w perspektywie analitycznej, prezentacja uktadu
przestrzenno-strukturalnego poszczegodlnych segmentow mediow katolickich oraz miejsca tych me-
diow na poziomie lokalnym, regionalnym i ogdlnokrajowym systemu, poréwnanie struktury koncen-
trycznych mediow katolickich z modelem koncentracji wtadzy komunikacji w Polsce.

Rozdziat I ksigzki, zatytulowany Teoretyczne podstawy badan nad mediami katolickimi w ramach
systemu medialnego (ss. 11-44), porzadkuje definicj¢ systemu medialnego, definicj¢ mediow katolic-
kich, ponadto prezentuje zatozenia katolickiej doktryny medialnej oraz struktur¢ mediéw na tle pojeé
System medialny” oraz ,,media katolickie”. Doktor Damian Guzek ukazuje réznorodnos$é rozumie-
nia tego, czym jest model systemowy. Przywotuje tu m.in. nastgpujace autorytety naukowe: Talcotta
Parsonsa, Gabriela Almonda, Roberta Dahla, Bogustawe Dobek-Ostrowska. Szczegdlnie cenne jest
wskazanie prac badawczych polskiego politologa Zbigniewa Oniszczuka, ktory, korzystajac z ujecia
systemowego, porzadkuje system medialny w czterech kategoriach: politologicznej, medioznawczej,
rynkowej, strukturalnej. Autor monografii zwraca uwage czytelnika na swoista dwoisto$¢ rozumienia
pojecia ,,system medialny”, ktory w ujeciu Oniszczuka w sensie waskim obejmuje wszystkie media
masowe, dzialajace w danym panstwie w sposob, ktory wyznaczajg im normy prawa, zasady organiza-
cyjne i normy etyki. W sensie szerokim za$ system medialny oznacza system komunikowania masowe-
go, ktory dziala, opierajac si¢ na mediach masowych i instytucjach medialnych (s. 14). Doktor Guzek
prezentuje takze cenne ujecie badawcze prof. Dobek-Ostrowskiej, ktora ,,w szerokim zbiorze komu-
nikowania masowego lokuje mniejszy system komunikowania masowego, a w nim jeszcze mniejszy
system medialny” (s. 15). W dalszej czgsci rozdzialu autor z powodzeniem wyjasnia réznice meto-
dologii badawczej nauk spotecznych i nauk teologicznych, w szczegdlnosci réznice jezyka teologii
katolickiej i jezyka nauk spotecznych w podejmowaniu prob zdefiniowania istoty mediow katolickich
(s. 21). Przy tej okazji zostaje wyeksponowana trudnos¢ dotyczaca znalezienia jednolitej definicji me-
dioéw katolickich i przedtozona przez autora propozycja definicji mediow katolickich. W ujeciu Guz-
ka media katolickie nalezy rozumie¢ jako ,,masowe oraz odmasowione $rodki przekazu (prasa, radio,
telewizja, media w $rodowisku sieciowym), ktore kieruja si¢ zasada eklezjalnosci, tj. funkcjonuja za
zgoda lub przy poparciu kompetentnej wladzy kosScielnej, sa rozpowszechnione w celu wszechstron-
nego ogladu rzeczywistosci, w tym informacji z zycia Kosciolow lokalnych oraz Ko$ciota powszech-
nego, ponadto reprezentujg dziennikarstwo oparte na zasadach katolickich w obszarze komunikacji”
(s. 24). Zastosowany termin ,,odmasowione $rodki przekazu odnosi si¢ m.in. do tezy Alvina Tofflera,
ktora zostaje omowiona szerzej w publikacji Trzecia fala. W dalszej czg$ci rozdziatu I autor w sposob
syntetyczny, a jednoczes$nie nie pomijajac najwazniejszych zagadnien, prezentuje zalozenia katolic-
kiej doktryny medialnej. Zdaniem Guzka, communio stanowi kluczowa zasad¢ organizacyjng mediow
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w porzadku katolickim (s. 28). Katolicka doktryna medioéw jest uksztaltowana przez nauczanie papie-
zy, dokumenty Soboru Watykanskiego II, dokumenty dykasterii watykanskich (m.in. Communio et
progressio, Aetatis novae), a w porzadku normatywnym przez Kodeks Prawa Kanonicznego, promul-
gowany w 1983 r. (kan. 747 §1, 822 §1 KPK) oraz przez Kodeks Kanondéw Kosciotow Wschodnich
(kan. 651 §1 KKKW).

Omawiajac temat struktury mediow, autor monografii zauwaza, ze system medialny ksztaltowa-
ny jest w sporej czgsci przez swoja strukturg. Zdaniem Damiana Guzka, ,,system mozna rozpatrywaé
przez pryzmat jego organizacji wewngtrznej, wspdlnego funkcjonowania oraz wspotdziatania jego ele-
mentéw. W ramach struktury systemu nalezy wyraznie odrézni¢ strukture mediow od tzw. warunkow
strukturalnych, takich jak: odpowiednie prawo medialne czy wlasciwie prowadzona polityka panstwa”
(s. 43). System medialny — zauwaza Guzek — powinien cechowac si¢ medialng r6znorodnoscia, sktadac¢
si¢ z wielu réznych rodzajow mediow na kazdym poziomie (poziom lokalny, regionalny, ogélnokra-
jowy) oraz odzwierciedla¢ tozsamos¢ swoich odbiorcow poprzez dostarczenie im okreslonych tresci.
Chodzi zatem o takie funkcjonowanie mediow, ktore zagwarantuje pluralizm opinii (ss. 43—44). Intere-
sujace 1 potrzebne na etapie refleks;ji teoretycznej sa przywotane przez autora ksigzki warunki wolnosci
mediéow w ujeciu McQuaila (brak cenzury koncesjonowania lub innej formy rzadowej kontroli; rowne
prawo do kanatéw wypowiedzi i publikacji; niezalezno$¢ od nadmiernej ingerencji i kontroli wtasci-
cieli, od interesdw zewnetrznych, politycznych, ekonomicznych; konkurencyjnos¢ ograniczajaca kon-
centracj¢ mediow; wolnos$¢ medidow w pozyskiwaniu informacji) (s. 44). W perspektywie strukturalnej
Kosciot promuje koncentryczny model funkcjonowania mediow, z kolei media katolickie tworzg od-
rebng strukture, ktorej poziom wigzi sieciowych zdaje si¢ wickszy niz wszelkie potaczenia w ramach
ogolnej struktury mediow (s. 44).

Rozdziat II monografii, zatytutowany Zarys polskiego systemu medialnego (ss. 45-111), po-
dejmuje nastgpujace zagadnienia: uwarunkowania prawno-polityczne, funkcjonowanie mediow pe-
riodycznych, rozwoj skoncentrowanej struktury systemu medialnego w Polsce, koncentracj¢ prasy
periodycznej, media audiowizualne jako element stabilizujacy koncentracje, udzial nowych mediow
w koncentracji systemu medialnego, modelowe ujecie korporacyjnej koncentracji systemu medialne-
go. Damian Guzek zauwaza dwie teoretyczne drogi zwigzane z analiza mediow katolickich: pierwsza,
polegajaca na badaniu zawarto$ci konkretnych §rodkow przekazu oraz petnionych przez nie funkcji
w spoteczenstwie, druga za$, koncentruje si¢ na analizie mediow katolickich w szerokim kontekscie
rzeczywisto$ci medialnej, w ktérej media katolickie stanowityby swoisty podsystem. Autor ksigzki
proponuje czytelnikowi drugi typ analizy, osadzajac polskie media katolickie w obowiazujacych ure-
gulowaniach prawnych oraz ukazujac zwigzek polityki z mediami. W celu lepszego zobrazowania $ci-
stego zwigzku mediow z polityka, dr Guzek przybliza okres transformacji systemu medialnego po
1989 r. (likwidacja RSW, wejscie na polski rynek prasy zagranicznych inwestoréw, zwt. niemieckich
np. Passauer Neuer Presse, nowe akty normatywne, uwzglgdniajace m.in. szczego6lna role Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji, niedojrzatos¢ elit politycznych w ksztattowaniu modelu obsady stanowisk
w mediach publicznych, zalezno$¢ srodowiska dziennikarskiego i aktoréw politycznych).

Damian Guzek, szukajac przyczyn skoncentrowanej struktury systemu medialnego w Polsce,
przedstawia trafng diagnoze, wedlug ktorej powojenna polityka wtadz PRL oraz kolejne posunigcia
kierownictwa PZPR w obszarze zmian w strukturze mediow, doprowadzity do ww. centralizacji (s. 58).
Nie sposob bowiem oddzieli¢ historii mediow od historii politycznej, zauwaza autor monografii. Kon-
sekwencja promowania mediow centralnych stata si¢ marginalizacja mediéw regionalnych, ktére nie
byly w stanie zrownowazy¢ dominujacego wplywu osrodka stotecznego. Punktem zwrotnym w tak
propagowanym po 1945 r. ksztalcie systemu medialnego w Polsce stala si¢ ustawa z 22 marca 1990 r.
o likwidacji RSW Prasa-Ksigzka-Ruch oraz nabierajaca na znaczeniu logika rynku, wedtug ktorej,
media nierentowne zostaty zlikwidowane.

W rozdziale 11 czytelnik odnajdzie cenne zestawienie aktualnego naktadu i dystrybucji ogélnokra-
jowych i ponadregionalnych dziennikoéw, ich poziom czytelnictwa oraz rzetelny komentarz naukowy
dr. Guzka, dotyczacy koncentracji prasy periodycznej. Autor zwraca uwage na istotny fakt, ktory nie
powinien by¢ pominicty w podjetej refleksji naukowej, ze polska prasa charakteryzuje si¢ wysokim
stopniem koncentracji dziennikow i czasopism, pozostajacych w dyspozycji koncernow niemieckich:
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Agora SA, Bauer Media Polska sp. z o.0., Polskapresse sp. z 0.0., Ringiel Axel Springer sp. z o.0.
Autor zauwaza, ze wérodd dziesieciu najchetniej kupowanych tygodnikow opinii zaledwie jeden nalezat
do wielkiego koncernu (,,Newsweek Polska”, Ringier Axel Springer). Regionalng pras¢ cechuje niski
poziom czytelnictwa, co skutkuje stabym wpltywem na czytelnika. Godny uwagi jest relatywnie staby
udziat zagranicznych wydawcow w prasie ksztaltujacej i podtrzymujacej opinie. Autor zwraca rowniez
uwage na pionowy model zarzadzania prasa periodyczna, ktory sprzyja deficytowi w mechanizmach
ksztattowania opinii publicznej.

Doktor Guzek dostrzega pewna zbieznos¢ polskiego i brytyjskiego systemu medialnego. ,,Pod-
czas gdy prasa periodyczna w calosci znajduje si¢ w rgkach prywatnych, sektor mediow audiowizu-
alnych oparty jest na modelu dualnym. Cecha charakterystyczng Polski jest jednak swoisty podziat
nadawcow prywatnych na podmioty komercyjne oraz spoteczne” — pisze autor ksigzki (s. 87). Ponadto
trafnie eksponuje znaczenie uchwalonej 29 grudnia 1992 r. ustawy o radiofonii i telewizji dla polskiego
systemu medialnego. Nastapito to w chwili przejscia mediow elektronicznych z modelu panstwowego
na model publiczny.

Czytelnik w rozdziale 11 znajdzie rowniez informacje na temat struktury publicznej radiofonii i te-
lewizji (ss. 88-91). Autor monografii dostrzega na tym obszarze badawczym prawidlowos¢ polegajaca
na tym, ze ,,im wigkszy wybor stacji radiowych w regionie medialnym, tym stabszy udzial w stuchal-
nosci rozgtosni regionalnych Polskiego Radia” (s. 90). Ewenementem w skali Europy jest istnienie juz
od ponad 20 lat trzech komercyjnych stacji o charakterze ogolnokrajowym (Radio RMF FM, Radio
ZET, Radio Maryja). W pozostatych krajach europejskich stacje prywatne konkuruja ze sobg jedynie
na szczeblu lokalnym lub regionalnym. Wiele uwagi poswigca autor rozwojowi telewizji komercyjne;j
w Polsce po 1989 r., ze zwroceniem szczegolnej uwagi na rozwoj Polsatu i TVN. Innym zagadnieniem
o wysokim stopniu aktualnosci jest rekonfiguracja przestrzeni medialnej, ktora cechuje interaktyw-
nos¢, fragmentaryzacja, cyfryzacja, konwergencja, tabletyzacja. Guzek nie tylko poznaje czytelnika
ze znaczeniem nowych poje¢, ale rowniez z powodzeniem odnosi je do struktury polskiego systemu
medialnego (ss. 98-105).

Rozdziat 11 ksiazki zatytulowany jest Rozwdj i uksztaltowanie struktury mediow katolickich
w Polsce (ss. 112—162). Autor w interesujacy i przystepny sposob nakresla mediamorfozg prasy katolic-
kiej w Polsce po zniesieniu realnego socjalizmu. Mialy na nig wptyw trzy zasadnicze problemy, z kto-
rymi musial zmierzy¢ si¢ Kosciol: zmiany w tytutach katolickich, zmiany administracyjne w strukturze
Kosciota katolickiego, dziatania instytucji koscielnych w zakresie adaptacji do sfery medialnej. Doktor
Guzek zwraca uwage czytelnika na radykalng przebudowe systemu prawnego oraz nowe standardy
w relacjach panstwo-Kosciotl, bedace konsekwencja dwoch ustaw uchwalonych 17 maja 1989 r., tj.
ustawy o stosunku panstwa do Kosciota katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej i ustawy o gwaran-
cjach wolnos$ci sumienia i wyznania. Zapisy ww. ustaw gwarantowaty Kosciotowi m.in. prawo do emi-
sji niedzielnej i $wiatecznej mszy §w. oraz programow religijnych, prawo do zakladania wiasnych stacji
radiowych i telewizyjnych oraz uzyskiwanie na ten cel niezb¢dnych czgstotliwosci. Doniostym etapem
w ksztaltowaniu struktury mediow katolickich w Polsce byt art. 20 ust. 2 Konkordatu migdzy RP i Sto-
lica Apostolska, ratyfikowanego w 1998 r. Autor monografii przywotuje jego tresé: ,,Kosciot katolicki
ma prawo do posiadania i uzywania wlasnych srodkéw spotecznego przekazu, a takze do emitowania
programow w publicznej radiofonii i telewizji, na zasadach okreslonych w prawie polskim” (s. 115).

Wiele uwagi autor monografii poswigca, nalezacej do Zgromadzenia Najswigtszego Odkupiciela,
rozglosni Radia Maryja, ktdra rozpocze¢ta emisje 8 grudnia 1991 r. jako stacja lokalna o profilu spo-
feczno-katolickim, a juz w czerwcu 1994 r. w wyniku procesu koncesyjnego uzyskala status nadawcy
ogolnopolskiego o profilu spoteczno-religijnym. Byla ona w 1995 r. jedna z czterech ogdélnokrajowych
rozgloéni prywatnych. Ponadto Guzek szczegdtowo omawia przedsigwzigcia Konferencji Episkopatu
Polski w obszarze radiofonii, zwt. struktury Radia VOX oraz Radia Plus, ktore odnosza si¢ do lat 90.
XX w.

W ksiazce nie brakuje rowniez opisu przedsiewzigé Kosciota w Polsce zmierzajacych do powsta-
nia ogdlnopolskiej telewizji katolickiej, w tym historii TV Niepokalandw, jak rowniez konsekwencji
dominujacej roli ,,mediow torunskich”, w tym ukazujacego si¢ od 1998 r. ,,Naszego Dziennika”, dla
wizerunku polskich medidéw katolickich. Na tym obszarze analizy autor zwraca uwage na wzajemne prze-
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nikanie si¢ religii i polityki w katolickich $rodkach przekazu, do ktérych zalicza Radio Maryja, ,,Nasz
Dziennik” i Telewizje Trwam (ss. 123—124). Autor monografii wiele miejsca poswigca profilom tygo-
dnikow katolickich ,,Go$¢ Niedzielny” i ,,Niedziela”.

Rozdziat 11T oferuje rowniez czytelnikowi analize struktury polskich mediow katolickich, wraz
z danymi liczbowymi z 2013 r. Nalezy doda¢, ze aktualne zestawienia liczbowe poréwnane zostaja
z danymi z 1994 r. w odniesieniu do stanu czasopism diecezjalnych, ogdlnopolskich, radiofonii katolic-
kiej diecezjalnej, zakonnej i parafialnej. W ten sposob czytelnik moze uzyska¢ szeroka panorame spoj-
rzenia na dokonujace si¢ zmiany w polskim systemie medialnym. W monografii nie zabrakto rowniez
spojrzenia na obecnos¢ mediow katolickich w srodowisku cyfrowym.

Rozdzial IV monografii, zatytutowany Media katolickie w ramach polskiego systemu medialnego
(ss. 163-225), podejmuje m.in. nastgpujace zagadnienia: relacj¢ kompozycji uktadu poszczegdlnych
segmentéw mediow katolickich oraz konkretnego poziomu tych mediow do reszty mediow periodycz-
nych; katolicka radiofoni¢ i telewizj¢ w ukltadzie strukturalno-przestrzennym; media katolickie w ra-
mach komunikacji lokalnej; media katolickie w regionalnej komunikacji medialnej oraz w komunikacji
medialnej na poziomie ogdlnokrajowym.

Guzek zauwaza, ze wydawcy prasy katolickiej funkcjonuja zasadniczo jako koscielne osoby
prawne (74,2% przebadanych przez autora tytutlow), rzadziej natomiast jako spotki z ograniczong od-
powiedzialnoscia (16,1% badanego materiatu), stowarzyszenia (6,5%) lub fundacje (3,2%). Pierwsze
z Ww. rozwigzan umozliwia wydawnictwom katolickim traktowanie tytulow prasowych jako czesci
wybranej instytucji Ko$ciota, w pozostatych przypadkach nalezy mowi¢ o odr¢bnym, tj. autonomicz-
nym podmiocie prawa, ktory bedzie charakteryzowat si¢ okreslonymi prawami i obowigzkami (s. 163).
Autor monografii szczegétowo przyporzadkowuje wydawcow badanych przez siebie tytulow prasy
katolickiej do formy prawnej podmiotow redagujacych prase. Czytelnik monografii otrzymuje rowniez
zbiorcze informacje na temat naktadu badanych tytutéw prasy katolickiej w latach 1994-2013. Cato-
Sciowy zsumowany naktad badanych przez dra Guzka tytutow rozprowadzanych ptatnie w statej cenie
wynosil, wg danych z 2013 r., 471 350 egz., a $rednia sprzedaz 363 850 egz., a deklarowane zwroty
99 640 egz. Z danych tych wyptywa interesujacy wniosek: ponad 77% wydawanego naktadu byto
sprzedawane, przy czym prasa duzych wydawcow sprzedawata si¢ w granicach 68-100% naktadu,
natomiast tytuly mate, o $rednim naktadzie nieprzekraczajacym 800 egz., sprzedawatly jedynie w okoli-
cach potowy naktadu (s. 169). Zdaniem autora ksiazki, relatywnie wysoki poziom sprzedazy, przy tren-
dzie ograniczania naktadow, wskazywat na coraz stabsza pozycje prasy katolickiej. Guzek zauwaza po-
nadto, ze polska prasa katolicka znajduje si¢ poza zainteresowaniem szerokiego grona reklamodawcow.

W rozdziale IV czytelnik odnajdzie rowniez informacje na temat sposoboéw kolportazu prasy ka-
tolickiej oraz informacje na temat ogolnej struktury zatrudnienia w prasie katolickiej — sg to dane
z 2013 r. Autor ksigzki prezentuje ponadto katolicka radiofoni¢ i telewizj¢ w uktadzie strukturalno-
-przestrzennym. Z danych z 2013 r. wynika, ze na 44 diecezje az 12 nie posiadato swojej diecezjalnej
rozgto$ni. Dominacja Radia Maryja, ktorego zasieg przestrzenny obejmuje 80,6% obszaru Polski, zda-
niem Guzka, sprawial, ze rozgto$nia ta docierata do wszystkich diecezji, co nie pozostato bez wptywu
na struktury mediow Kosciotow lokalnych (s. 180). Adiunkt US wskazuje i do$¢ szeroko przedstawia
charakterystyke pigciu najwigkszych polskich rozglo$ni ponaddiecezjalnych: Radia eM, Radia Plus
Warszawa, Radia Plus Gdansk, Radia Jasna Gora i Radia Plus Krakow. W podjetej analizie autor oma-
wia takze stacje diecezjalne i zakonne, ktore obejmowaty zasiggiem technicznym wigcej niz macierzy-
sta diecezje¢, stacje obejmujace macierzysta diecezje, ale niewykraczajace poza jej obszar, stacje obej-
mujace tylko w czesci macierzysta diecezje oraz stacje nieobejmujace w petni macierzystej diecezji, ale
znaczaco wykraczajace poza jej obszar (ss. 185-191). Intersujacy jest przypadek Radia Niepokalanow,
ktory dowodzi, ze rozgto$nia moze uzyskac koncesje nicobejmujaca miejscowoscei, z ktorej nadaje.

Doktor Guzek dokonuje réwniez udanej proby spojrzenia na media katolickie z perspektywy ich
klasyfikacji ze wzgledu na zasigg geograficzny. Przyjmuje przy tym zatozenia metodologiczne Maria-
na Gieruli, ktory dzieli media lokalne na mikroregionalne oraz sublokalne (s. 191). Autor monografii
wskazuje najwazniejsze cechy mediow Kosciota katolickiego na poziomie lokalnym: efemerydalnosé,
informacja lokalna, wspotwystepowania z innymi mediami w przestrzeni komunikacji lokalnej lub
samodzielne podtrzymywanie komunikacji medialnej na poziomie lokalnym. Krajobraz mediow lo-
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kalnych i sublokalnych jest bardzo mocno zréznicowany, na ich dzisiejszy ksztalt wptywaja zasadni-
czo procesy digitalizacji oraz konwergencji. Spojrzenie na media katolickie jako sktadowe regionalnej
komunikacji medialnej prowadzi, zdaniem autora, do podzialu tych mediow na dwa rodzaje: uzupet-
niajace w stosunku do $wieckich mediow regionu oraz konstytuujace okreslony subregion medialny
(s. 216). Badania dra Guzka pozwalaja rowniez dostrzec czytelnikowi wyrazny brak katolickiej telewi-
zji o charakterze regionalnym. Jest to spowodowane tym, ze media katolickie o charakterze regional-
nym to przede wszystkim rozglosnie radiowe. Drugi powod to ten, ze w warunkach ogdlnego regresu
regionalnych i katolickich telewizji obecno$¢ kanatéw katolickich mogtaby okazac¢ si¢ problematyczna
pod wzgledem zrodet finansowania oraz produkeji tresci do emisji. Refleksja naukowa nad mediami
katolickimi na poziomie ogdlnokrajowym prowadzi autora do nastgpujacych obserwacji i konkluzji:
program jedynej ogolnopolskiej rozgtosni katolickiej Radia Maryja nie dociera do szerokiego grona
odbiorcy (537 tys.); ,,Nasz Dziennik” jest jedynym istniejacym polskim dziennikiem katolickim, ktory
wskazuje, ze w przestrzeni medialnej istnieje miejsce dla medidéw, ktore swoja orientacja katolicka-
-narodowa wyraznie odbiegaja od pozostatych dziennikow (brak dostepu do danych dotyczacych na-
ktadéw oraz wynikéw czytelnictwa utrudnil oceng jego potencjalu nabywczego); TV Trwam cho¢ jest
jedyna stacja telewizyjna katolicka, funkcjonujaca w ogolnopolskiej przestrzeni medialnej, to jednak
ma marginalny zasieg techniczny. W segmencie tygodnikow opinii najbardziej znaczaca pozycje uzy-
skaty ,,Go$¢ Niedzielny” oraz ,, Tygodnik Powszechny”.

Monografia Media katolickie w polskim systemie medialnym zawiera réwniez bibliografie
(ss. 235-249), w ktorej czytelnik odnajdzie zrodta prawa polskiego dotyczace mediéw katolickich oraz
zrodla norm etyki dziennikarskiej, dokumenty Urzedu Nauczycielskiego Kosciota dotyczace profe-
sji dziennikarskiej, a takze opracowania naukowe polskich i zagranicznych autorytetdw obszaru nauk
o mediach.

Ksigzka dra Guzka zawiera takze Aneks (ss. 251-278), w nim m.in. wykaz rozgtos$ni katolickich,
ktorym KRRiT przyznata koncesje w pierwszym konkursie koncesyjnym wraz z okresleniem ich formy
prawnej, informacje na temat struktury wewngtrznej i przestrzennej radiofonii katolickiej, struktury
zatrudnienia w radiofonii katolickiej, liczbe oraz moc nadajnikoéw rozgtosni katolickich, zestawienie
zasigegu przestrzennego radiostacji katolickich.

W ostatniej czesci monografii znajduje si¢ katalog dokumentujacy media katolickie w polskim
systemie medialnym (ss. 279-357). Sktada si¢ on az z 644 tytutéw mediow katolickich, podzielonych
przez autora ksigzki na pi¢¢ dziatdw (prasa periodyczna, prasa parafialna, radio, telewizja, telewizja
internetowa 1 portale informacyjne).

Monografia Damiana Guzka odzwierciedla aktualny stan badan mediéw katolickich w polskim
systemie medialnym. Bez watpienia begdzie stanowi¢ pomoc dydaktyczng dla studentow dziennikar-
stwa 1 komunikacji spotecznej, jak rowniez podejmujacych prace naukowa. Ksigzka obejmuje swo-
im zakresem badawczym nauki o mediach, nauki polityczne, ale takze dziedzing nauk teologicznych.
Z pewnoscig zagadnienie mediéw katolickich i ich umiejscowienie w systemie medialnym, ktore
W przystepny sposob przedstawit dr Guzek w poddanej recenzji monografii, sktoni innych naukowcow
do podjecia refleksji naukowej nad mediami katolickimi innych krajow europejskich w perspektywie
obowiazujacych tam norm prawnych i istniejacego tam systemu medialnego.
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