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Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.
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Poczatek XXI wieku to okres wielu zmian i powstawania nowych zjawisk w go-
spodarce europejskiej i $wiatowej, co znajduje rowniez odzwierciedlenie w go-
spodarce regionalnej. Nalezg do nich m.in. rozwdj proceséw gospodarczych, in-
tensyfikacja obrotow towarowych, przyspieszenie tempa wdrazania osiaggnie¢ na-
uki i techniki do dziatalno$ci gospodarczej, a dla Polski — dostosowanie wielu
dziedzin gospodarki, w tym rowniez ustug do wymogdéw Unii Europejskiej; stop-
niowy proces ujednolicania zasad dzialania podmiotéw na tym rynku oraz pod-
kreslania swej odrebnosci regionalnej czy lokalnej. Sg to przyczyny istotnych
zmian w sposobie postrzegania rynku regionalnego. Nalezy zatem bardzo wni-
kliwie analizowa¢ mechanizmy ksztattujace zachowania konsumentdéw oraz
nowe oczekiwania roznych grup interesariuszy. W tym kontekscie funkcjonowa-
nie i organizacja przedsi¢biorstw oraz podmiotow ze sfery publicznej muszg row-
niez ulega¢ przemianom. W ich relacjach z rynkiem coraz wigksza role odgry-
wajg komunikacja i partnerstwo, ktore powinny by¢ postrzegane przez pryzmat
wykorzystywania szans rozwojowych ptynacych z otoczenia. Pozycja rynkowa
podmiotow jest $cisle zwigzana z umiej¢tnoscig komunikowania sie, dyskusji
1 zrozumienia wzajemnych potrzeb w partnerskich relacjach z podmiotami oto-
czenia. Problematyka zintegrowanej komunikacji marketingowej, wykorzystuja-
cej nowoczesne narzedzia jest bardzo aktualna, szczegélnie w kontekscie kreo-
wania trwatych relacji, opartych na wzajemnym zaufaniu i wspolnych korzy-
$ciach. Wtasciwa komunikacja i skuteczne zarzadzanie w sferze publicznej czy
przedsiebiorstwach wplywa réwniez na rozwoj regionu i budowanie relacji part-
nerskich podmiotow w regionie.

Czasopismo sktada si¢ z nastepujacych czesci:

Wybrane aspekty rozwoju regionu.

Partnerstwo 1 komunikacja podmiotéw w ujeciu regionalnym.

Zachowania konsumentow i rola marki a komunikacja marketingowa.
Narzedzia wykorzystywane w komunikacji marketingowej —nowe podejscie.
Rola medioéw spotecznosciowych w komunikacji marketingowe;.

Autorzy artykutéw ujmujg omawiane zagadnienia bardzo réznorodnie, co
przyczynia si¢ do tego, ze prezentowana publikacja moze by¢ przydatna szero-
kiemu gronu odbiorcow. Rozwazania teoretyczne i wyniki badan prezentujg au-
torzy z licznych o$rodkéw akademickich. Ich publikacje dowodzg indywidual-
nego i wielowatkowego podejscia do poruszanej problematyki.

Redaktorzy sktadaja podzigkowanie wszystkim Autorom artykutéw za pod-
jecie wysitku i przygotowanie oryginalnych opracowan naukowych, wzbogaca-
jacych wiedzg w zakresie szeroko rozumianego marketingu przysztosci.
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