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Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.
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MEDIA W INKUBATORZ€E

Informacja na temat Inkubatora Technologicznego ,Arterion” i nowych kanatéw

Fabryki Mediéw

Wyzsza Szkota Humanistyczno-Ekonomiczna
w todzi uczestniczy obecnie w realizacji
dwéch projektéw zwigzanych z mediami:
pierwszy z nich obejmuje wybudowanie oraz
wyposazenie studia produkcyjnego Inkubato-
ra Technologicznego ,Arterion”, drugi nato-
miast zaklada powstanie nowego satelitarne-
go kanatu telewizyjnego i radiowego'.

Na druga potwe listopada 2007 roku zaplano-
wano otwarcie Inkubatora Technologicznego
»Arterion” - projektu wspétfinansowanego
przez Europejski Fundusz Rozwoju Regional-
nego w ramach Sektorowego Programu Ope-
racyjnego ,Wzrost Konkurencyjnosci Przed-
siebiorstw”, ktérego beneficjentem jest Fun-
dacja Wspierania Przedsiebiorczosci i Nauki.
W zrewitalizowanych budynkach po starej
farbiarni przy ulicy Pomorskiej powstanie
czterdzie$ci nowoczesnych pomieszczen biu-
rowych, dwa studia produkcyjne oraz trzy sale
konferencyjne. ,Arterion” ma utatwia¢ wcho-
dzenie na rynek osobom, ktére maja pomyst

! Zainteresowani wspétpraca wiecej informaciji
znajda na stronach: www.arterion.pl, www.fabryka-
mediow.pl.

na dziatalnos¢ gospodarcza, jednak nie dys-
ponuja odpowiednim zapleczem technicznym
i finansowym. Do wspétpracy zapraszana
bedzie spotecznos¢ akademicka regionu t6dz-
kiego - przede wszystkim studenci i absolwen-
ci kierunkéw zwigzanych z mediami, a takze
firmy i osoby z branzy IT/Media.

Inkubator ma by¢ siedziba m.in. agencji rekla-
mowych, public relations i eventowych, ma-
tych stacji telewizyjnych, firm z zakresu IT
i multimediéw, dziennikarskich czy pracowni
architektonicznych. Wspierane beda firmy,
ktérych gtéwnym problemem jest wysoki
koszt dostepu do drogiego, specjalistycznego
wyposazenia. Przez trzyletni okres inkubacji
firmy beda miaty preferencyjne stawki wynaj-
mu powierzchni, dostep do wyposazenia
i najnowszych technologii, oraz wsparcie
w ramach doradztwa dotyczacego prowadze-
nia dziatalno$ci gospodarczej. W dtuzszej
perspektywie ,Arterion” ma przyczynic sie do
spadku bezrobocia, wzrostu liczby matych
przedsiebiorstw, promocji samozatrudnienia
i poprawy konkurencyjnosci regionu t6dzkie-
go jako silnego centrum medialnego.
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Drugim projektem jest uruchomienie przez
Fabryke Mediéw Sp. z 0.0. kanatéw (telewizyj-
nego i radiowego) edukacyjno-poradnikowych,
ktére maja pojawic¢ sie na jednej z platform
satelitarnych. Stosowne wnioski koncesyjne
na nadawanie radiowe i telewizyjne zostaty
ztozone do Krajowej Rady Radiofonii i Telewi-
zji. Start kanatu telewizyjnego zaplanowano
na wrzesien 2008, jednak produkcja bedzie
przygotowywana juz jesienia tego roku. Be-
dzie to pierwsza telewizja o zasiegu europej-
skim, nadajgca z Lodzi. Zaangazujg sie w nig,
pod okiem doswiadczonych producentéw
telewizyjnych, studenci m.in. WSHE w Lodzi,
ktéra prowadzi takie kierunki ksztatcenia, jak:
realizacja obrazu filmowego, telewizyjnego
i fotografia, dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna czy kulturoznawstwo. Studenci
beda mieli do dyspozycji profesjonalnie wypo-
sazone hale do produkcji telewizyjnej
i radiowej oraz wykwalifikowang kadre peda-
gogiczna sktadajaca sie z dziennikarzy, grafi-
kéw i specjalistéw od obrébki obrazu i dZwie-
ku. Baza produkcyjna telewizji bedzie realizo-
wana w klasie professional i broadcast.
W studiach powstana plany telewizyjne,
a program bedzie emitowany 17 godzin na
dobe.

Odbiorcami i twércami telewizji beda mtodzi
ludzie. Grupa docelowa to osoby w wieku
15-30 lat, uczacy sie i chcacy poszerzac swoja
wiedze. Nowy kanat da mtodemu cztowiekowi
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mozliwo$¢ poznawania $wiata. Celem telewizji
i radia Fabryki Mediéw ma by¢ réwniez moz-
liwo$¢ wspéttworzenia kanatu telewizyjnego
i radiowego, co jest nowoscig nie tylko w Pol-
sce, ale i w Europie. Projekt Fabryki Mediéw
oferuje szanse zaistnienia na antenie, prezen-
towania swoich umiejetnosci i opinii. Nowy
kanat bedzie lansowac trendy i pobudzac¢ wi-
dzéw do pozytywnego i kreatywnego dziata-
nia. Format kanatu bedzie oferowac czas an-
tenowy na relacje z wyjatkowych zakatkow
$wiata, do ktérych docieraja eksploratorzy,
stajac sie tym samym platforma dla Srodowisk
aktywnie ,podrézujacych przez zycie”.

Uczelnia dzieki wspoétpracy z zarzadzajaca
nowym kanatem telewizyjnym i radiowym
Fabryka Mediéw, bedzie uczyla tworzenia
interaktywnej telewizji i radia poprzez prak-
tyke. Najlepsi absolwenci beda mogli znalez¢
zatrudnienie w Fabryce Mediéw w todzi. Fa-
bryka Mediéw wiaczyla sie w budowe Klastra
Medialnego, ktéry korzysta z ponad 60-letniej
tradycji kodzi filmowej oraz wysokiego poten-
cjatu ludzkiego, naukowego, kulturalnego
i gospodarczego zwigzanego z lokalnym ryn-
kiem medialnym. £6d7 jest doskonatym miej-
scem na realizacje takiego projektu. Co roku
uczelnie ksztatcace w kierunkach zwigzanych
z przemystem filmowym i telewizyjnym wy-
puszczaja absolwentéw przygotowanych do
pracy w mediach, ktérzy beda mieli szanse
tworzenia wlasnych programoéw.



