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Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.
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galaretki i tym podobnych przysmakéw.
Zrezygnowano z ciezkich, ttustych i ja-
jecznych ciast na rzecz lekkich ciast
drozdzowych, kruchych i francuskich.
Do picia podawano wina francuskie,
wloskie i niemieckie. Po zakonczeniu
positku przechodzono do salonu na
czarng kawe i likiery.

Zwyczajne kolacje skladaly sie
z dwéch do czterech dand na przyklad:
pieczystego (lub potrawki z kaplonéw),
salat, konserw (zblizone do naszych
wekow) 1 leguminy.

Pomimo protestéw tradycjonali-
stéw ,nowinki kulinarne” przenikaty
do coraz wigkszej liczby kuchni dwor-
skich. Codzienny jadlospis ulegl wzbo-
gaceniu a nowe dania nie spowodowa-
ty usuniecia z niego tych tradycyjnych,
co doskonale uwidaczniaja propozycje
menu obiadowych zamieszczane w 6w-
czesnych ksigzkach kucharskich. Nasze
polskie barszcze, krupniki, kapusnia-
ki, chlodniki przeplatane byly zupami
rumianymi, puree, bulionami. Zrazy,
pieczen huzarska z buraczkami, pierogi
ruskie i szczupak na szaro figurowaly
kolo pasztecikéw z mézdzkiem, wlo-
skiego makaronu z szynka, angielskiego
befsztyku i faszerowanych ptaszkéw.

Co wazne, nowe i znamienne - zaczeto Kuchnia z otwartym paleniskiem i jednym rusziem; garnki |
ceni¢ bardziej jakos¢ jedzenia niz jego przystawione do ognia, w glebi rozen, 1822 .
ilos¢, przyktadajac réwniez wieksza
uwage do rozsadniejszego uzywania potrzeby zaimponowania przybyszom.
przypraw. W jednym tylko przypadku Trufle, ostrygi, owoce cytrusowe i wiele
dktad dania ob d polski innych zagranicznych specyfikéw byt Anna Pachocka
przedkladano dania obce nad polskie Y g Yy pecy yiy . e
— gdy organizowano przyjecia. Nawet nieodzownymi sktadnikami dan popi- Jest GbSOIWeﬂikq europelstykl, dok-
dwory na co dzieri holdujace staropol- sowych. Obowiazywata bowiem ciagle torantkg w Instytucie Historii UMCS,
skim zwyczajom uginaty sie pod presja zasada: ,zastaw sig, a postaw si¢”. W zajmuie sig kulturg XIX wieku.

Czym jest reklama?

Jest znakiem wspdlczesnej kultury, ktéra wspéitworzy
i ktéra parafrazuje. To nie tylko forma perswazji czy zjawisko
jezykowe, to cala poetyka, m.in.: obrazu (z jego linig, barwa,
Swiatlocieniem, kompozycja), ruchu oraz dzwieku (z jego
rodzajami, synchronizacja, tempem, reklamowa wartoscia glosu,
muzyka). To nowe, prezentowane tu spojrzenie na reklame nie
odbiera jej jednak wymiaru marketingowego, a tylko nadaje jej
warto$¢ humanistyczna. M. McLuhan stusznie napisal:

Pewnego dnia bistorycy i archeologowie odkryjq, ze reklamy
naszych czaséw sq najbogalszym i najwierniejszym odzwiercie-
dleniem zycia codziennego i wszelkich czynnosci ludzkich, jakie
pozostawito po sobie jakiekolwiek spoleczeristwo. Pod tym wzgle-
dem bieroglify egipskie nawet nie umywajq sie do reklam.”

Do kogo adresowana jest ksigzka?

- badacze kultury i komunikacji

- studenci kierunkéw humanistycznych
- twérey reklam i sztuki multimedialne;j
- specjalisci od marketingu i reklamy
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