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Dziennikarze w przestrzeni internetu - zawodowo

i prywatnie

Wstep

Internet, po prasie, radiu i telewizji stanowi naturalne §rodowisko pracy dzien-
nikarzy —-podobnie jak w pozostatych typach mediéw publikuja oni za jego poéred-
nictwem swoje profesjonalne materiaty. Jednocze$nie zaden inny $rodek masowego
przekazu nie daje dziennikarzom az takiej swobody wyrazania swoich prywatnych
pogladow. Wspomniane spostrzezenie stato si¢ dla mnie inspiracja do napisania
artykutu, gdzie z jednej strony ukazuje fachowcéw wykorzystujacych nowe media
w codziennej pracy, z drugiej uzytkownikéw social media, ktérzy dziela si¢ wybra-
nymi szczegdlami swojego zycia prywatnego, czesto w sposéb nieodbiegajacy od

tego jak czynig to inni internauci.

1. Profesjonalne wypowiedzi dziennikarskie

Internet jako medium nie mégltby istnie¢ bez fachowych materiatéw zaréwno
informacyjnych, jak i publicystycznych czy rozrywkowych. Faktem jest, ze dzi$ kaz-
dy z nas moze zamiesci¢ w sieci niemal dowolny tekst, zdjecie czy film, jednakze
znaczna cze$¢ odbiorcoéw przyciagaja profesjonalne wypowiedzi dziennikarskie,
ktérych tematyka i poziom merytoryczny sa bardzo zréznicowane — od prawdziwie
opiniotworczych propozycji cenionych dziennikarzy, po zrecznie formutowane plotki

z zycia gwiazd, generujace setki tysiecy odston badz ,kliknie¢”.
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W jednym z artykuldéw pracy w pelni poswieconej wypowiedzi dziennikarskiej,
Wojciech Sztombka zauwaza, iz wspolczesnie system srodkéw masowego przekazu
znaczgco wplywa na postrzeganie dziennikarskiego obiektywizmu. Dzi$§ dziennika-
rze nierzadko wrecz, jak ujmuje to autor, tworzg $wiat spolteczny ,za sprawa selekcji
oraz interpretacji publikowanego materiatu™. Pelna bezstronno$¢ pozostaje ideatem,
do ktérego dziennikarze daza, cho¢ wydaje sie, ze w sieci trudniej pozosta¢ zupetnie
obiektywnym, zwlaszcza gdy jest sie np. redaktorem serwisu plotkarskiego. Skoro padto
odniesienie do sformutowania ,serwis”, nalezy podkresli¢, iz gléwnie za sprawg serwi-
sow, portali lub wortali internetowych, dziennikarze prezentujg obecnie swoje materiaty
odbiorcom w sieci WWW. Krzysztof Pigdlowski zadaje pytanie o gtéwne cele portalu
internetowego. Odpowiedz wydaje si¢ oczywista — powstaje on po to, by ,tatwo zaspoka-
ja¢ potrzeby informacyjne uzytkownikéw”2 Te wymagania w znaczacej mierze spetniajg
dziennikarze internetowi. Jak zauwaza Agnieszka Mielzynska, tworza oni wspomniane
weze$niej, wielotematyczne badz wyspecjalizowane w przekazywaniu informacji z danej
dziedziny portale w sieci WWW. Co wigcej, to wlasnie rozwdj portali przyczynit sie do
wzrostu znaczenia dziennikarstwa internetowego, ktére bezsprzecznie ulega znaczacym
modyfikacjom od lat 90. XX wieku i powstania Yahoo! - pierwszego bardzo niegdy$
popularnego portalu internetowego®. Barb Palser - felietonistka American Journalism
Review’s News sugestywnie podsumowata swdj tekst dotyczacy wlasnie znaczenia Yahoo!
dla dziennikarstwa internetowego: ,,Yahoo!News moze by¢ pomijany w zestawieniach
najlepszych stron informacyjnych i nie otrzyma zadnych znaczacych nagréd reporter-
skich. Ale jego zdolno$¢ do niezawodnego dostarczania informacji stanowi wyzwanie
- ipod pewnymi wzgledami przyklad - dla dziennikarstwa internetowego™. Okazuje
sie, ze kilkanascie lat temu Palser niejako ,,przewidziata” kierunek, w ktérym podazy
dziennikarstwo internetowe, stawiajace na szybkos$¢ i niezawodnos$¢ dostarczania in-
formacji, mimo iz wciaz krytykowane przez zwolennikéw ,,tradycyjnego” postrzegania

mediéw, to jednak coraz bardziej doceniane i coraz cz¢$ciej nagradzane.

1 W.Sztombka, Informacyjna, krytyczna oraz edukacyjna funkcja mediow a odpowiedzialno$é etyczna
dziennikarza, [w:] Wypowiedz dziennikarska teoria i praktyka, red. B. Bogolebska, A. Kudra, L6dz
2008, s. 11.

2 K. Pigdlowski, Portale Internetowe. Warszawa 2006, s. 13.

3 A. Mielzynska, Narodziny i rozwdj Internetu na swiecie. Powstanie internetowych form dziennikar-
skiej ekspresji, [w:] Dziennikarstwo internetowe - teoria i praktyka, red. G. Habrajska, J. Mikosz,
L6dz 2010, s. 16-17.

4 B. Palser, Is It Journalism?, http://ajrarchive.org/article.asp?id=2540, (22.01.2014). org: Yahoo! News
might be overlooked in roll calls of the nation’s top news sites, and it won’t win any reporting awards.
But its ability to reliably amalgamate and deliver information presents a challenge--and in some re-
spects an example--for online journalism.
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Instytut Monitorowania Mediéw od 2003 r. niemal kazdego miesigca publikuje
raport dotyczacy poziomu opiniotworczos$ci polskich mediéw. W pierwszym raporcie
z grudnia 2003 r. jedynie 2% przekazdéw internetowych bylo cytowanych przez inne
media’®, podczas gdy po uplywie ponad dekady, najnowsze zestawienia szczegoélowo
opisuja udzial wielotematycznych portali badZ serwiséw internetowych w ksztatto-
waniu spoteczno politycznych pogladéw Polakéw. Przyjrzyjmy si¢ zatem najbardziej
opiniotwoérczym obecnie stronom w polskim Internecie.

Wedlug najnowszego raportu Instytutu Monitorowania Mediéw (2014 r.) portale
internetowe o najwiekszym stopniu opiniotwdrczosci to kolejno: onet.pl, gazeta.pl,
tvn24.pl. Czwarte miejsce zajela strona o charakterze sportowym sportowefakty.pl.
W dziesigtce, a doktadnie na szostym miejscu uplasowata si¢ witryna, gdzie znajdzie-
my publikacje o mediach - czyli wirtualnemedia.pl6. Zwycigzca zestawienia, czyli
onet.pl, to jedno z najpopularniejszych polskich mediéw internetowych docierajace
do 70% polskich internautow.

Kontynuujac rozpoczety watek, zwigzany z pojawiajacymi sie w internecie, warto-
$ciowymi pod wzgledem merytorycznym materialami, warto wspomniec¢ o portalach
ekonomicznych i biznesowych. Najbardziej opiniotwoérczym i najczedciej cytowanym
samodzielnym portalem biznesowym jest money.pl’, zajmujacy trzecie miejsce posrod
mediéw ekonomicznych, za Pulsem Biznesu i Forbesem, gdzie mozemy zapoznac si¢
m.in. z tekstami o charakterze eksperckim. Zatem nie tylko dziennikarze, ale i praw-
nicy, finansiéci czy biznesmeni chwytaja z powodzeniem za komentatorskie pidro.

Nie spos6b wymieni¢ i oméwi¢ wszystkich portali regionalnych, ktére funkcjo-
nuja w polskiej sieci internetowej, aczkolwiek nalezy o nich wspomnieé, omawiajac
dziennikarskg aktywno$¢ online. Podobnie jak prasa skierowana do mieszkancow
okreslonych miast czy miejscowosci, rowniez i witryny o charakterze regionalnym
s3 miejscem, gdzie odbiorcy moga wymienia¢ poglady na temat bardzo konkretnych
spraw i problemoéw dla nich istotnych. Dobrym przyktadem jest portal gryfnie.com,
ktéry w caloéci prowadzony jest w gwarze $laskiej, oferujac internautom profesjo-
nalne materiaty dziennikarskie, np. wywiady z popularnymi Slagzakami, zapowiedzi

wydarzen kulturalnych itp.

5  Raport Instytutu Monitorowania Mediéw: Analiza czestotliwosci cytowania poszczeg6lnych mediow
przez inne media, http://www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/Cytaty_raport.pdf, (23.01.2014).

6  Raport Instytutu Monitorowania Mediéw: Najbardziej opiniotwoércze polskie media w listopadzie
2013 roku, http://www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/raport_najbardziej_opiniotworcze_me-
dia_11_2013.pdf, (23.01.2014).

7 Najbardziej opiniotwércze polskie media w listopadzie 2013 r., http://www.instytut.com.pl/IM-
M/o_firmie/raport_najbardziej_opiniotworcze_media_11_2013.pdf, (23.01.2014).
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Piszgc o witrynach regionalnych, nie sposéb poming¢ portali, na ktérych do-
minuje dziennikarstwo obywatelskie. Tego typu strony internetowe czesto maja
charakter regionalny, cho¢ nie jest to reguta. Warto podkresli¢, ze szybko rozwija-
jace sie witryny o specyfice obywatelskiej, gdzie kazdy zainteresowany okres$lonymi
kwestiami uzytkownik ma prawo publikowa¢ swoje materialy, zyskuja na znaczeniu.
Jako przyklady mozna wymieni¢: ogélnopolskie wiadomosci24.pl badz interia360.pl
i regionalne np. sie¢ MM Moje Miasto, mmsilesia.pl badz mmkrakow.pl.

Szczegoélnie poszukiwane w internecie dziennikarstwo rozrywkowe, skierowane
jest do zadnych sensacji odbiorcéw, jednakze nie mozna nazwac go nieprofesjonal-
nym, gdyz wprawnie realizuje swoje cele i generuje spore zyski. Niemal kazdy, nawet
powazny, portal internetowy posiada swoj serwis plotkarski. Wedlug rankingu
miesiecznika Press® najpopularniejszy z nich do plejada.pl, aspirujacy do miana luk-
susowej, elitarnej i dementujacej plotki witryny o zyciu gwiazd, nalezacy do portalu
onet.pl. Drugi w kolejnosci, juz mniej ekskluzywny, lecz bez watpienia najbardziej
znany pudelek.pl jest wlasnoscig portalu 02.pl.

Wortale tematyczne to kolejny przejaw profesjonalnej dzialalnosci dziennikar-
skiej w sieci. Nie sposdb zliczy¢ wszystkich obszardéw ludzkich zainteresowan, po-
dobnie nie ma mozliwosci wymieni¢ kazdej wyspecjalizowanej w podawaniu infor-
macji z danej dziedziny strony internetowej. Faktem jest jednak, ze dziennikarstwo
specjalistyczne znalazto oraz ugruntowalo swoje miejsce w przestrzeni internetowej
i ma si¢ dobrze. Strony poswiecone muzyce (np. Codzienna Gazeta Muzyczna cgm.
pl), filmom (np. filmweb.pl), podrézom (np. globtroter.pl) oraz innym rodzajom hobby
maja swoich wiernych odbiorcéw. Znajdziemy réwniez portale z oryginalnymi prze-

kazami o charakterze publicystycznym, tworzone w ramach profesjonalnych redakcji.

2. Blogi dziennikarskie

Wyrézniajacym si¢ przejawem aktywnosci dziennikarzy w Internecie s3 prowa-
dzone przez nich blogi. Na poczatku, warto zdefiniowa¢ kluczowe pojecie ,,blogu”. Jak
zauwaza Marta Wieckiewicz w rozprawie w calosci po$wieconej badaniom dotyczacym
blogowania, ,,blog” jest pojeciem trudnym do jednoznacznego okre$lenia, a niektorzy
naukowcy uwazaja, iz wrecz niedefiniowalnym. Odrzucajgc jednak skrajne punkty
widzenia, przywolam autorska definicje wspomnianej wyzej badaczki. Blog to ,,do-

kument osobisty skladajacy sie z datowanych wpiséw prezentowanych w kolejnosci

8  Press 11 (190) Ranking serwiséw plotkarskich, http://www.press.pl/w-najnowszym-press/poka-
2/2130,Press-11-_190_-Ranking-serwisow-plotkarskich, (30.01.2014).



Dziennikarze w przestrzeni internetu - zawodowo i prywatnie 447

odwrotnej do chronologicznej, publikowany przez blogera na stronie WWW™°.

Autorka cytowanej przeze mnie pracy gruntownie i w ujeciu interdyscyplinar-
nym przeanalizowata wiele definicji pojecia ,,blog”, wyrdzniajac doktadnie, jaka
strona internetowa jest w §wietle jej badan blogiem, a jaka juz nie jest, pomimo,
ze bywa w ten sposéb nazywana. Ponadto badaczka wyznacza bardzo dokladnie
elementy, z ktérych powinien sktada¢ si¢ blog'. Wydaje sie, ze ujecie Wieckiewicz
doskonale wpisuje si¢ w realia polskiego Internetu, w ktérym dzienniki internetowe
w wigkszosci rzeczywiscie prowadzone s przez osoby prywatne i maja charakter
dokumentu osobistego. Dokonujac przegladu literatury anglojezycznej oraz za-
granicznych blogéw, zwtaszcza amerykanskich, zauwazytam, Ze czesto sa one pro-
wadzone przez kilku, kilkunastu, a nawet kilkudziesieciu uzytkownikéw, tworzac
rozbudowane witryny przypominajace bardziej portale internetowe niz skromne
dzienniki. Ponadto anglojezyczne definicje pojecia ,,blog”, zakladajg taki stan rze-
czy. Na potwierdzenie powyzszych obserwacji przedstawie definicje zaczerpnieta ze
stownika internetowego dictionary.reference.com: ,blog - jest strona internetowg, na
ktora skladaja si¢ dos§wiadczenia, obserwacje, opinie (itp.) autora, lub grupy autoréw;
czesto zawiera zdjecia czy linki do innych stron internetowych”™.

Marta Wieckiewicz przytacza slowa Brendana Henessy’ego, ktory sadzi, ze ,,pu-
blicysci [...] wrecz powinni blogowad, aby podkresla¢ swoja opinie, a jednoczesnie do-

skonali¢ warsztat pisarski poprzez regularne tworzenie wpisow”"?

. W zwiazku z tym
w pelni uzasadnionym wydaje si¢ wyrdznienie w niniejszym artykule blogerskiej
aktywnosci dziennikarzy. Warte podkreslenia jest, iz to wlasnie dziennikarze (ma-
gazynu ,,Chip”) od 1997 r. zamieszczali na stronie internetowej pisma indywidualne
notatki, dajac poczatek rodzimej blogosferze. Pod koniec lat 90. XX wieku prowa-
dzenie dziennika w internecie bylo zajeciem niszowym, ze wzgledu na koniecznos¢
posiadania wykwalifikowanych umiejetno$ci — podstawg byla zdolnosé¢ postugiwania
sie jezykiem HTML, wykorzystywanym przy tworzeniu stron WWW?. Oczywistym
jest, ze dziennikarze czasopisma ,,Chip” nig dysponowali i mogli dzieli¢ si¢ z od-
biorcami wiedzg dotyczacg nowych technologii, gdyz taka byla gtéwna dziedzina ich

zainteresowan i obszar tematyczny czasopisma, ktére tworzyli. Z biegiem czasu, gdy

9 M. Wieckiewicz, Blog w perspektywie genologii multimedialnej, Torun 2012, s. 27.
10 Ibidem, s.79-88.

11  Blog, http://dictionary.reference.com/browse/blog, (29.07.2014), org. Blog - a website contain-
ing a writer’s or group of writers’ own experiences, observations, opinions, etc., and often having
images and links to other websites, (29.07.2014).

12 M. Wieckiewicz, op. cit. s. 149.
13 Ibidem,s. 53-55.
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prowadzenie blogu stato si¢ znacznie mniej skomplikowanym zajeciem i wlasciwie
kazdy uzytkownik internetu moégt takowa witryne zatozy¢, pojawily sie réznorodne
pod wzgledem tematycznym dzienniki.

Chcac stworzy¢ dokladng typologie blogéw dziennikarskich, mozna by byto
z pewnos$cig wydzieli¢c wiele kryteriow podzialu. Opierajac si¢ na literaturze,
wlasnych obserwacjach i analizach dziennikarskich blogéw, wyréznie pod wzgledem
liczby uzytkownikéw - blogi indywidualne (stanowiace wigkszos¢) i zbiorowe.

Pod wzgledem tre$ci mozna wymieni¢ wiele rodzajéw blogéw dziennikarskich.
Na poczatku wyszczegdlnie blogi dotyczace zycia prywatnego, np.: blog Beaty Tadli
pt. Ambasada normalnosci' - wciaz dostepny w Internecie, cho¢ dziennikarka poze-
gnala si¢ z czytelnikami 2 stycznia 2014 r. i od tego czasu nie publikuje nowych tresci;
mozna wymieni¢ takze blog Moniki Zamachowskiej” - réwniez dostepny, cho¢ od
dawna nie pojawiajg si¢ na nim nowe wpisy.

Te najpopularniejsze to blogi dotyczace polityki, np. wyrézniony w rankingu Top 12
blogow dziennikarskich miesigcznika Press blog publicystki Polityki, Janiny Paradowskiej
pt. Skrét myslowy', ktdry zajal 9. miejsce w najnowszym zestawieniu miesiecznika’;
wsérod zagranicznych blogéw wskaze bardzo czesto aktualizowany, poruszajacy wazkie
problemy polityczne, uhonorowany przez duzy portal internetowy About.com, jako
jeden z najlepszych dotyczacych polityki zagranicznej' blog: Nota z Waszyngtonu' Ste-
vena Clemonsa, amerykanskiego dziennikarza magazynu The Atlantic. Szereg blogéw
dziennikarskich traktuje o szeroko pojetej kulturze: sztuce, filmie czy muzyce. Jako god-
ny uwagi polski blog nt. muzyki nalezy wymienic¢ ten prowadzony przez Dorote Szwarc-
man, ktora przedstawia sama siebie przede wszystkim jako muzyka, ale i dziennikarke
Polityki oraz Ruchu Muzycznego zarazem. Co w duszy gra* zajal 1. miejsce w rankingu

najlepszych dziennikarskich blogéw najnowszego zestawienia miesiecznika Press®.

14 B. Tadla, Ambasada Normalnosci, http://beatatadla.bloog.pl/, (29.07.2014).
15 M. Richardson, Swigtecznie, http://monikarichardson.natemat.pl/, (29.07.2014).
16 J. Paradowska, Skrét myslowy, http://paradowska.blog.polityka.pl/, (30.07.2014).

17 A. Uchanska, Top blogéw dziennikarskich 4/2013, http://www.press.pl/miesiecznik-press/poka-
2/2832,Top-blogow-dziennikarskich, (30.07.2014). (dostep platny).

18 K. Porter, Top 8 best foreign Policy blogs: http://usforeignpolicy.about.com/od/backgroundhistory/
tp/topusfpblogs.htm, (31.07.2014).

19  S. Clemons, The Washington Note, http://usforeignpolicy.about.com/gi/o.htm?zi=1/X]J&zTi=1&sdn
=usforeignpolicy&cdn=newsissues&tm=99&f=00&su=p284.13.342.ip_&tt=3&bt=6&bts=27&zu=ht
tp%3A//www.thewashingtonnote.com/, (31.07.2014).

20 D. Szwarcman, Co w duszy gra, http://szwarcman.blog.polityka.pl/, (1.08.2014).

21 A.Uchanska, Top blogéw dziennikarskich 4/2013, http://www.press.pl/miesiecznik-press/poka-
2/2832,Top-blogow-dziennikarskich, (1.08.2014), (dostep ptatny).



Dziennikarze w przestrzeni internetu - zawodowo i prywatnie 449

Dla poréwnania zachecam do odwiedzenia blogu o charakterze zbiorowym
Dziennikarz w Bollywood - Indyjski Przemyst Filmowy. Zdemaskowany®*, aktualizo-
wanego gtownie przez dziennikarzy mniej lub bardziej zwigzanych kinematografia
Bollywood. Jako kolejne wyréznig blogi podréznicze, np. blog Tomka Michniewicza®,
polskiego dziennikarza i podréznika, na biezgco aktualizowany, bogaty pod wzgle-
dem tredci merytorycznych, lecz z ubozszym layoutem; z kolei blog Simona Worralla*,
angielskiego dziennikarza i podréznika, realizowany jest w sposob odpowiadajacy
wielu definicjom blogu - wpisy pojawiaja sie bardzo czesto, sg krotkie i emocjonalne.
Ponadto warte wspomnienia sg blogi sportowe. Na tle rodzimych blogéw o tej tematy-
ce wyrdznia sie witryna prowadzona z pasja przez Michata Pola, dziennikarza, jak sam
o sobie méwi, multimedialnego, media workera; Polsport® réwniez znalaz! sie w ostat-
nim rankingu Pressu®’; w Wielkiej Brytanii uhonorowany przez Press Gazette (specja-
listyczny magazyn dedykowany dziennikarzom i pracownikom mediéw) zostat David
Conn, dziennikarz The Guardian, wyrézniony jako jeden z najlepszych dziennikarzy
sportowych w Wielkiej Brytanii; tworca blogu Wewngtrz Sportu®, po$wigconego
gléwnie pilce noznej®®. Dziennikarzom nieobca jest takze problematyka biznesowa
i ekonomiczna. Na polu polskiej blogosfery, w dziedzinie ekonomii przoduje witryna
dziennikarza ,Gazety Wyborczej” Macieja Samcika — Subiektywnie o Finansach,”
wytypowana przez Press® jako trzeci najlepszy blog dziennikarski; za granicg
preznie rozwija si¢ blog zbiorowy zarzadzany przez dziennikarzy i specjalistow Sto-

warzyszenia Amerykanskich Publicystow Biznesowych®; za posrednictwem witryny

22 Bollywood Journalist - The Indian Film Industry. Unmasked, http://bollywoodjournalist.com/,
(1.08.2014).

23 T. Michniewicz, Blog, http://michniewicz.blog.onet.pl, (1.08.2014).
24 S. Worral, Blog, http://simonworrallauthor.com/?cat=28, (1.08.2014).
25 M. Pol, Polsport, http://michalpol.blog.pl/, (1.08.2014).

26 A. Uchanska, Top blogéw dziennikarskich 4/2013, http://www.press.pl/miesiecznik-press/poka-
2/2832,Top-blogow-dziennikarskich, (1.08.2014), (dostep ptatny).

27 D, Conn, InsideSport, Dane za strong internetowa: http://www.theguardian.com/sport/david-conn-
-inside-sport-blog, (1.08.2014).

28 W. Turvill, Martin Samuel named top UK sports journalists in PressGazette top 50 poll: http://
www.pressgazette.co.uk/martin-samuel-named-top-uk-sports-journalist-press-gazette-top-
50-poll, (1.08.2014).

29 M. Samcik, Subiektywnie o finansach, http://samcik.blox.pl/html, (1.08.2014).

30 A. Uchanska, Top blogéw dziennikarskich 4/2013, http://www.press.pl/miesiecznik-press/poka-
2/2832,Top-blogow-dziennikarskich, (1.08.2014), (dostep ptatny).

31 Society of American Business Editors and Writers, http://businessjournalism.org/category/work-
shops/sabew-workshops/sabew-blog/, (1.08.2014).
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publikowane sg posty m.in. dotyczace aktualnych probleméw $wiata finanséw. Warto
wymieni¢ blogi dotyczace dziennikarstwa i jego wspolczesnej kondycji. Na anglo-
jezycznych stronach internetowych znajdziemy wiele blogéw prowadzonych przez
dziennikarzy, dla dziennikarzy i o dziennikarstwie; w polskiej sieci nie znalaztam
godnego uwagi dziennika internetowego tego typu, w zwigzku z tym wymienie
jedynie anglojezyczny Dziennik Buttry'ego®’, prowadzony przez amerykanskiego
dziennikarza, posiadajacego wieloletnie dos§wiadczenie w publikowaniu w réznych
srodkach masowego przekazu, Steve’a Buttry’ego, ktory zostal wyrdzniony przez
dziennikarski portal Journalism.co.uk®.

Spotykamy takze blogi, gdzie tematem przewodnim sa nowe media. Sytuacja
przedstawia sie podobnie, jak w przypadku blogéw na temat dziennikarstwa w ogéle.
Zagraniczna sie¢ oferuje wiele dziennikéw o nowych mediach, natomiast w polskim
internecie nie odnajdziemy tego rodzaju dziennikarskich propozycji; pozostaje odwie-
dzi¢ Blog takiego jednego goscia®* - autorstwa Adama Tinwortha, gdzie dziennikarz
porusza tematy nowych technologii, nowych mediéw, mediéw spotecznosciowych
oraz wspolczesnych strategii wydawniczych.

Kolejny rodzaj tematyczny blogéow dziennikarskich to ten dotyczacy dzien-
nikarstwa obywatelskiego. Jako ze dziennikarstwo obywatelskie ma w Polsce
niejasny status (nie wszyscy badacze i publicy$ci uwazaja, ze w ogdle powinno
sie 0 nim mowic), réwniez brakuje rodzimych blogéw na ten temat; jesli chodzi
o anglojezyczne propozycje, chciatabym wyszczegélni¢ witryne zbiorowg Cyber-
Dziennikarz.net*®. Jako kolejne wyszczegélnie blogi odnoszace sie do dziennikar-
stwa internetowego - analogicznie do trzech oméwionych powyzej przypadkow,
ciekawe blogi po$wiecone dziennikarstwu internetowemu sa prowadzone raczej
przez zagranicznych autoréw, np. zbiorowy blog Dziennikarstwo Internetowe.
Szczegdlnie zainteresowaly mnie blogi dotyczace ksztalcenia mtodych dzienni-
karzy i rozwoju ich drogi zawodowej, wspierane przez szkoly dziennikarskie
badz wydzialy dziennikarstwa na wyzszych uczelniach, moja uwage przykut

zwlaszcza blog zbiorowy Przytyk®, wspierany przez nowojorski Uniwersytet

32 S.Buttry, The Buttry Diary, http://stevebuttry.wordpress.com/, (1.08.2014).

33 S. Marshall, 50 blogs by journalists, for journalists, http://www.journalism.co.uk/news/50-blogs-by-
journalists-for-journalists/s2/a551846/, (1.08.2014).

34 A.Tinworth, One Man and his Blog, http://www.onemanandhisblog.com/, (1.08.2014).
35 CyberJournalist.net, http://news.cyberjournalist.net/, (1.08.2014).

36  OnlineJournalismBlog, http://onlinejournalismblog.com/, (1.08.2014).

37 'The Kicker: http://www.cjr.org/the_kicker/, (1.08.2014).
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Columbia, gdzie za posrednictwem rozbudowanej strony internetowej na wiele
wyrdznionych odpowiednimi zaktadkami tematéw wypowiadajg si¢ m.in. stu-
denci uczelni. Oczywiscie nie ma mozliwo$ci by wymieni¢ wszystkie typy dzien-
nikarskich blogéw, gdyz ich zakres tematyczny jest nieograniczony, podobnie jak
nieograniczone sa dziedziny zainteresowan wspdlczesnych publicystow.

Powyzej wyréznitam, moim zdaniem, godne uwagi blogi dziennikarskie, cho¢
wspomnialam jedynie o kilkunastu z nich. Odwolywatam sie¢ kilkukrotnie do naj-
nowszego rankingu Top 12 blogéw dziennikarskich® czasopisma Press, gdyz wlasnie
na te witryny wskazato jury, sktadajace sie z dziesieciu osobistosci $wiata mediow.
Poniewaz osobiscie, w wiekszosci przypadkéw, zgadzam si¢ z ich opiniami i doko-
nanym ostatecznie wyborem, nie bede podejmowata polemiki z przedstawionymi
propozycjami.

Bardzo czesto zdarza sie, ze w konsekwentnie prowadzonym na okreslony temat
blogu moze pojawic si¢ wpis z zupelnie innej dziedziny. Jest to indywidualna decyzja
autora i w moim odczuciu, nie zmienia ona istoty prowadzonej przez niego strony.
Gdyby kazda notka nieprzystajaca do gtdéwnego nurtu tematycznego nakazywata kla-
syfikowa¢ blog jako wielotematyczny, to w znaczacej czesci przypadkéw mielibysmy
do czynienia wlasénie z tego rodzaju dziennikami. Tak naprawde nigdy nie posiadamy
stuprocentowej pewnosci, na jaki temat bloger przygotuje kolejny wpis. Mimo, ze
autorzy ksiazki Blog — wigcej niz internetowy pamietnik radzg: , Trzymaj sie tematu.
Czytelnicy zainteresowani danym tematem, beda wéciekli, jesli zbyt czesto bedziesz
zajmowal sie zupelnie innymi zagadnieniami”, to réwnieZ oni zauwazaja, Ze swoisty
synkretyzm jest wpisany w kulture blogowania.

Ponadto wielu blogeréw, réwniez dziennikarzy, odwotluje si¢ w swoich notatkach
do pewnych wybranych szczegéléw ich wlasnego zycia prywatnego. Zapis w dzien-
niku, niezalezne od tego czy prowadzonym indywidualnie czy w ramach wigkszej
grupy osob, majacych np. podobne zainteresowania, ma charakter osobisty. Z pew-
nos$cia dziennikarze na wlasnych blogach moga wypowiada¢ sie¢ odwazniej, niz czynia
to przed mikrofonem, kamerg badz podczas pisania tekstu w mediach, w ktérych
pracuja. Zwrécili na to uwage pracownicy Katedry Spoteczenstwa Informacyjne-
go Uniwersytetu Szczecinskiego w oryginalnej ksigzce skierowanej do odbiorcéw
wspolczesnych zdobyczy techniki, notabene napisanej wta$nie w formie blogu: ,,0d

jakiego$ czasu interesuje si¢ rozdzwigkiem pomiedzy informacjami przekazywany-

38 A.Uchanska, Top blogéw dziennikarskich 4/2013, http://www.press.pl/miesiecznik-press/poka-
2/2832,Top-blogow-dziennikarskich, (1.08.2014), (dostep ptatny).

39 M. Sokol, R. Sokol, Blog wiecej niz internetowy pamietnik, Gliwice 2008, s. 10.
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mi przez dziennikarzy z mainstreamowych mediéw a tym co mozna znalez¢é w tzw.
blogosferze™?.

Ciekawym zjawiskiem jest prowadzenie przez dziennikarza wyspecjalizowanego
w konkretnej dziedzinie blogu na inny temat. Tak dzieje si¢ np. w przypadku Marka
NiedZwieckiego, dziennikarza muzycznego Polskiego Radia, ktérego blog ma charak-
ter gléwnie globtroterski. Gdy dziennikarz rusza np. do ulubionej Australii, zasadni-
czy charakter prowadzonej przez niego strony, zmienia si¢ w dziennik podroézy. Kiedy
Niedzwiecki jest w Polsce, na jego stronie pojawia si¢ wiecej notek okotomuzycznych.
Oczywiscie autor czgsto wspomina o muzyce, ktéra towarzyszy mu podczas wyjazdow.
Jak wyzej wspomniatam, zdarza sie, ze tylko muzyce poswieca swoje zapiski, jednak to
nie ona jest tematem przewodnim prowadzonej przez niego strony. Autor doskonale
faczy pasje¢ podrozowania z zainteresowaniami muzycznymi, tworzac przykuwajace
uwage notki. Przyktadem niech bedzie cytat z wpisu, pochodzacego z 1 listopada 2007
r., w caloéci poswigconego relacji z wycieczki dziennikarza na wyspe Rottnest, poto-

zonej nieopodal wybrzeza Australii Zachodniej:

Pigkne widoki rekompensuja bol migsni i “tej” czesci ciala. Gdzies$ po drodze spotka-
tem malego kangurka, znaczy to jest quokka, ale tez skacze jak kangur i wyglada jak
jego dziecko [...] Po drodze do hotelu zakupy w shopping mall, a tam zawsze gdzie$ za
rogiem czai sie sklep z ptytami. I co ja widze. Eagles ‘Long Road Out Of Eden’ juz na
pierwszym? Dwa dni po wydaniu... Kupitem album za 25$ (troch¢ ponad 50 ztotych).
Jeszcze nie stluchalem, bo troch¢ mam pietra. Na razie poogladatem, poczytatem
teksty. Fajnie, ze jednak jest nowy album, 10 lat po ‘Hell Freezes Over’. Eagles to cale

moje muzyczne zycie.*'.

Blogi prowadzone przez dziennikarzy bardzo rzadko maja wylacznie cha-
rakter pamietnika opisujacego doswiadczenia codziennego, prywatnego zycia.
Szczegbly osobistych doswiadczen jedynie uzupelniaja wypowiedzi na istotne dla
tworcow tematy, wzbogacajac je i ukazujgc dziennikarzy nie jako zdystansowane
od odbiorcéw postacie zza szklanego ekranu, ze studia radiowego badz artykutow
prasowych, a wrecz przeciwnie, tworza obraz ludzi, z ktérymi Internauci chcg na-

wigzac kontakt i wymienia¢ poglady.

40 A. Gontarek-Janicka, E. Krok, M. Mazur, Z. Stempnakowski, A. Szewczyk, G. Wojarnik, Gdzie to
spoleczenistwo informacyjne? Blog rodzinny. Szczecin 2010, s. 136.

41 M. Niedzwiecki, Blog, http://www.marekniedzwiecki.pl/972f34b8129¢9eacac2f3f4db79c4a81,entry.
html, (30.07.2014).
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3. Aktywnos¢ na serwisach spolecznosciowych - Facebook,
Twitter

Chcac trafi¢ do jak najwiekszej grupy odbiorcow, dziennikarze korzystaja dzi$ z tzw.
mediéw spolecznosciowych. Jednym z ich przyktadéw sa omoéwione juz przeze mnie
blogi. Jednak méwiac dzisiaj — social media, bez watpienia myslimy w pierwszej kolej-
nosci o serwisach takich jak: Facebook, Twitter, YouTube, MySpace etc. Skupie sie na
pierwszych dwdéch wymienionych przeze mnie, ze wzgledu na globalna popularnos¢,
a takze zupelnie odmienne przeznaczenie i sposob zastosowania kazdego z nich.

Na poczatku sprobujmy odpowiedzie¢ na pytanie czym sa media spoleczno-
$ciowe? Monika Czaplicka pisze, ze ,kazda strona w internecie, w ktorej zachodzi
interakcja miedzy uzytkownikami, jest medium spotecznosciowym.™?. Bardzo cie-
kawie postrzegaja to zagadnienie Anthony J. Bradley oraz Mark P. McDonald*, wy-
mieniajgc trzy kluczowe komponenty tworzace tzw. ,wspolprace masowq” — sg to ich
zdaniem media spolecznosciowe, sama spoteczno$¢ oraz cel. Media spolecznosciowe
to ,,$rodowisko internetowe stworzone w celu wspdtpracy masowej.™*. Spoleczno-
$ci — ,to grupy oséb, ktére daza do osiagniecia wspdlnego celu™. Sam cel zas$ jest
tym, ,co przyciaga ludzi do spotecznosci. Stanowi kwestie, wokot ktdrej gromadza
sie ludzie, jest ogniwem zmieniajacym przecietne osoby w cztonkéw spolecznosci.™e.
Trzeba podkresli¢, ze te trzy elementy stanowia wspdlna caloé¢, zatem social media
nie mogg istnie¢ bez wchodzacych w ich sktad spolecznosci oraz celu, ktory chcg
osiggnac uzytkownicy.

Portale spolecznosciowe to szczegdlne, zdaniem Czaplickiej, przypadki social
media - ,,s3 to serwisy, ktorych celem jest tworzenie spotecznosci (poprzez zakladanie

indywidualnego profilu) mogacych wchodzi¢ ze soba w interakcje na réznych pozio-

42 M. Czaplicka, Zarzgdzanie kryzysem w social media, Gliwice 2014, s. 10.
43 A.]. Bradley, M. P. McDonald, The social organization, how to use social media to tap the collective

genius of your customers and employees, Boston, Massachusetts, s. 10; org. Mass Collaboration, Social
Media, Community, Purpose.

44 Ibidem, s. 10; org. Social media is an online environment created for the purpose of mass collabora-
tion.

45 Ibidem, s.11; org. Communities are collections of individuals who come together to pursue a common
purpose.
46 Ibidem, s.11; org. Purpose is what draws people together into a community. It is the cause around

which people rally, the link that turns individuals into members of a community.

47  Portal spotecznosciowy = serwis spoteczno$ciowy — w literaturze przedmiotu uzywa si¢ wymiennie
obu sformutowan, podobnie bedzie w niniejszej pracy.
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mach™®. Arkadiusz Podlaski dodaje, ze serwis spoteczno$ciowy jest specyficznym
rodzajem strony internetowej. ,,Jej celem jest skupienie w ramach witryny oséb zain-
teresowanych danym tematem i stworzenie prostej wymiany informacji.™’. Zatem so-
cial media nie istniejg bez uzytkownikdéw, ktorzy sami kreuja ich ostateczng formute.

W spoleczenstwie sieci istniejg tzw. wspdlnoty wirtualne: ,komunikacja stanowi
ich rdzen i cel ostateczny, czlonkostwo w nich jest dobrowolne i tatwo odwolywal-
ne, a podstawa relacji sg gtéwnie wspdlne, osobiste zainteresowania, a nie jakakol-
wiek forma obowigzku”. Jednakze, jak zauwaza w swojej glosnej ksigzce Manuel
Castells, powolujac si¢ na spostrzezenia Barry>ego Wellmana, niekoniecznie sg one
przeciwstawne ,wspdlnotom fizycznym”™'. Oznacza to, Zze w ramach sieci, np. za
posrednictwem serwisu Facebook czy Twitter, gromadzimy nie tylko ,wirtualnych”
znajomych, lecz takze jest to platforma kontaktu z naszymi bliskimi czy przyjaciéimi,
ktérych znamy, i z ktérymi spotykamy si¢ prywatnie. Taki byl wtasnie cel Marka
Zuccerberga, tworcy najpopularniejszej na swiecie ,,Ksigzki Twarzy”*>. Ponadto me-
dia spotecznosciowe to, jakby powiedzial Castells, swoiste ,portfele osobowe”, czyli
osobiste wspdlnoty, tworzace indywidualna ,spoleczng sie¢ nieformalnych wiezi
miedzyosobowych”. Zatem social media tacza mozliwo$¢ zaspokojenia potrzeby
kontaktu z innymi uzytkownikami internetu oraz potrzebe wyrazania wlasnej od-
rebnosci i demonstrowania swego indywidualizmu.

David Kirkpatrick pisze, ze idea serwisu spotecznosciowego nie jest niczym no-
wym, siega my$li inzynieréw, ktérzy byli twércami koncepcji internetu, zatem moze-
my przenie$¢ sie w czasie do 1968 r., kiedy to Joseph Carl Robnett Licklider i Robert
W. Taylor sami zadali pytanie o charakter spotecznosci internetowych w przysztosci,
wskazujac, iz media spolecznosciowe beda tworzyly osoby znajdujace sie w réznych
miejscach na $wiecie, skupiajac si¢ w niewielkie, niezalezne od siebie grupy, ktére in-
tegrowac ze soba beda ich wspoélne zainteresowania. 4 lutego 2004 r. Mark Zuckerberg
uruchomit serwis Thefacebook, ktérego przeznaczeniem bylo umozliwianie kontaktu
miedzy soba studentom uczelni, tworzac zalazek najwigkszej ogdlnoswiatowej

sieci spolecznej. W 2005 r. wykupiono adres: facebook.com i usunigto przedrostek

48 M. Czaplicka, op. cit. s. 10.

49  A.Podlaski, Marketing spotecznosciowy, tajniki skutecznej promocji w social media, Gliwice 2011, s. 7.
50 D. Barney, Spoteczeristwo sieci, Warszawa 2008, s. 186.

51 M. Castells, Spofeczeristwo sieci, Warszawa 2007, s. 363.

52 D. Kirkpatrick, Efekt Facebooka, Warszawa 2011, s. 19.

53 M. Castells, op. cit., s. 364.
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»the” z nazwy serwisu®™, od tego czasu ciagle roénie liczba uzytkownikéw Facebooka,
przekraczajaca juz miliard cztonkow™.

Pierwszy tweet opublikowano 21 marca 2006 r. Pomystodawcami Twittera byli
programisci firmy Odeo Inc - Jack Dorsey oraz Evan Williams. Najwazniejszym
zalozeniem serwisu jest publikowanie krotkich (do 140 znakéw) wiadomosci teksto-
wych%. ,Cwierka¢” mozna na kazdy temat i mimo, iz paradoksalnie wydawaé by sie
moglo, ze witryna bedzie wykorzystywana w niekoniecznie ambitnych celach (wszak
»twittng¢” mozna o tym, ze wlasnie wypilisSmy drinka w dyskotekowym barze),
jest to narzedzie powszechnie wykorzystywane przez politykow, ludzi biznesu czy
dziennikarzy, w celu poinformowania swoich ,,obserwujacych” o wazkich i wartych
skomentowania wydarzeniach.

Zanim przejde do swoistego poréwnania aktywnosci dziennikarzy w ramach
serwiséw Facebook i Twitter, wyja$nie, dlaczego uwazam, iz dziennikarze chcac
pozyska¢ nowych - zwlaszcza mlodych odbiorcéw, powinni korzysta¢ z tychze
platform komunikacyjnych. Temat nowych mediéw i mlodego pokolenia w intere-
sujacy sposob podejmuje Paula M. Poindexter, profesor dziennikarstwa w Szkole
Dziennikarstwa Uniwersytetu Texas w Austin®. Cala praca koncentruje si¢ na za-
nikajacej zdaniem autorki, potrzebie dostepu do informacji wsréd wspoétczesnych
tzw. Millennials, czyli os6b urodzonych w latach 1980-1995%. Poindexter podkre-
$la, ze inspiracja do napisania ksigzki byta jej corka Alexandra urodzona w 1986 r.,
ktérajako pierwsza wyjasnita matce czym jest Facebook oraz pokazatajak korzysta¢
z Twittera. Profesor dziennikarstwa z niemala dozg humoru, ale i zaniepokojenia,
opisuje lata dorastania cdrki. Urodzita si¢ ona w czasie, kiedy nie bylo mowy o po-
siadaniu osobistych komputerdw, a pojecie smartfonu nie byto nikomu znane. Na-
tomiast gdy dziewczynka miata 11 lat, cieszyta si¢ juz dostepem do internetu. Kiedy
skonczyta 17 lat, spedzata od 3 do 5 godzin surfujgc w sieci oraz korzystajac z wszyst-
kich jej dobrodziejstw, poza czytaniem najswiezszych informacji. Alex rozpoczela
nauke w college’u w 2004 r. i wtedy jej matka miata nadzieje, ze w cdrce zrodzi sie

potrzeba poszukiwania biezgcych informacji, zwlaszcza, iz Pointexter wielokrotnie

54 Ibidem, s. 36, 147.

55 M. Kasperski, Stato si¢! Facebook ma juz MILIARD aktywnych uzytkownikéw, http://www.komputer-
swiat.pl/nowosci/internet/2012/40/stalo-sie!-facebook-ma-juz-miliard-aktywnych-uzytkownikow.
aspx, (10.08.2014).

56 K. Zotynski, Lata ¢wierkania, http://gamermag.pl/14/twitter_historia.html, (10.08.2014).
57 AEJMIC President, http://www.aejmc.org/home/about/officers/president/, (10.08.2014).

58 Pokolenie Millennials na rynku pracy, http://hrstandard.pl/2011/04/29/pokolenie-millennials-na-
-rynku-pracy/, (10.08.2014).



456 Iwona Lydek

podkresla, ze sama wychowata sie w domu, gdzie prenumerowano dwa dzienniki
i od czytania najswiezszych wiadomosci rozpoczynano kazdy kolejny dzien. Jed-
nakze mimo, iz w college’n Alexandra posiadata nieograniczony dostep do bez-
platnej prasy, zignorowata mozliwos¢ korzystania z niej. Wybrata zalogowanie si¢
do serwisu spolecznosciowego Facebook w 2005 r. W 2008 r. skonczyla studia,
odbierajac dyplom w dziedzinie psychologii. Okazuje sie, ze przez ten caly czas
poswiecony wyzszej edukacji nie byt jej potrzebny dostep do najswiezszych infor-
macji.

Poindexter, na przykladzie wlasnej corki wyraza w swojej pracy obawe, iz jesli
w mtodych ludziach nie zrodzi si¢ che¢ poznawania najnowszych faktéw z kraju
i ze $wiata, to przed 2030 r. mniej niz 10% dorostych oséb bedzie regularnie czytato
gazety, a to niewatpliwie wplynie niekorzystnie na kondycje intelektualng spote-
czenstwa®.

Jak zatem znalez¢ remedium na opisany kryzys? Ot6z nalezy dotrze¢ z infor-
macja dziennikarskg zwlaszcza do mlodych oséb, poprzez chetnie wybierane przez
nich kanaly, czyli wlasnie serwisy spoteczno$ciowe: Facebook lub Twitter. Sile so-
cial media jako pierwszy na niezwykle szeroka skale wykorzystal Barack Obama
w kampanii prezydenckiej w 2008 r., stosujac strategie, ktora zaowocowala tym, ze
zwlaszcza mtodzi Amerykanie z checia oddali na niego swdj gtos. Podobnie moga
dzi$ dziata¢ dziennikarze, zakladajac profilowe konta na wyzej wymienionych por-
talach i docierajac w ten sposob z wlasnym przekazem informacyjnym gléwnie do
mtodych ludzi (cho¢ oczywiscie nie tylko do nich). Wydaje sie, iz obawy zapowia-
dajace koniec potrzeby pozyskiwania biezacych informacji sa przedwczesne i nie
nalezy spisywac na straty pokolenia Millennials.

Koncepcja, wokot ktorej zbuduje ostatnig cze$¢ artykulu, jest proba porow-
nania sposobu prowadzenia profili na serwisach spotecznosciowych przez popu-
larnych polskich i zagranicznych dziennikarzy. Réznice miedzy przeznaczeniem
Facebooka i Twittera zauwazyl i trafnie skomentowal Tomek Michniewicz, dzien-
nikarz i podréznik, w dniu kiedy zatozyt swoje konto na Twitterze. W jednym

z postow na Facebooku napisat wowczas:

Ludno$ci, odpalam konto Twitterowe, ktore bedzie mi stuzyto wylacznie do komen-
towania wazkich spraw z dziedzin podréze, media, sprawy miedzynarodowe, eko-

logia, turystyka masowa i tym podobnych [...] Facebook pozostaje naszym gtéwnym

59 P. M. Poindexter, Millennials, News and Social Media, Is News Engagement a Thing of the Past?, New
York 2012, s. 1-7.
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miejscem wymiany opinii, dzielenia si¢ réznymi sprawami [...] Czyli spoteczno$¢ tu,

szybkie newsy i opinie — tam.®.

Zainspirowal mnie tym samym do wybrania kilku profili dziennikarzy, prowa-
dzacych osobiste konta zaréwno na Facebooku, jak i Twitterze oraz przeanalizowania
podobienstw i réznic w sposobie przekazywania informacji odbiorcom za ich poéred-
nictwem.

By klarownie przedstawi¢ swoja analize, postuzylam sie tabelg, gdzie opisatam
aktywnos$¢ wybranych dziennikarzy na serwisach spotecznosciowych oraz pordw-
natam ich styl prowadzenia kont na Facebooku i Twitterze. Kluczem do wyltonienia
konkretnych publicystéw byta popularno$é, jaka ciesza sie wéréd uzytkownikéw
wspomnianych portali spolecznos$ciowych. Postanowitam oméwié dziatalnos¢ pu-
blicystéow informacyjnych oraz dziennikarzy kojarzonych z branzg rozrywkowa.
Zapoznatam sie z zestawieniami najpopularniejszych dziennikarzy §ledzonych na
Twitterze oraz prowadzacych profile na Facebooku. Chcac poréwnaé dziatalnosé
na obu tych serwisach spolecznosciowych, moim zadaniem bylo wylonienie po-
staci aktywnie zarzadzajacych zaréwno jednym, jak i drugim kontem. Wydaje sie,
ze Twitter moze by¢ narzedziem blizszym dziennikarzom newsowym, natomiast
Facebook daje szersze mozliwoséci dziennikarzom pracujacym w branzy rozryw-
kowej. Jednakze postanowilam omdwié¢ sposoby, jakie wybieraja dziennikarze by
komunikowac¢ sie z odbiorcami, prowadzgc aktywnie konta na obu kanatach social

media.

60 T. Michniewicz, Konto na Facebooku, https://www.facebook.com/tomekmichniewicz?fref=ts,
(10.08.2014).
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Tabela 1. Serwisy spoleczno$ciowe prowadzone przez dziennikarzy informacyj-

nych i rozrywkowych.

Dzienni- | Social | Aktywno$¢ dziennikarza na Poréwnanie stylu
karz media | serwisie spoleczno$ciowym prowadzenia kont
Jarostaw | Face- |Ogodlna charakterystyka profilu: | Jarostaw Kuzniar dobrze
Kuzniar |-book |Jarostaw KuzZniar (polski dzien- [ rozumie specyfike me-

nikarz informacyjny, zwiazany
z TVN, TVN24) prowadzi swoje
konto na Facebooku nie jako fan-
page, gdzie gromadzitlby swoich
fanow, ale jako profil, ktory osoby
zainteresowane moga po prostu
obserwowac (obecnie dziennikarza
»obserwuje” prawie 11 tys. osob).
Konto wydaje si¢ mie¢ charakter
raczej prywatny, dziennikarz dzie-
li si¢ na nim wlasnymi zdjeciami
z podrozy lub zza kulis prowa-
dzonych w telewizji programodw,
udostepnia artykuty czy filmiki,
ktore szczegdlnie go w ostatnim
czasie zainteresowaty. Rzadko ko-
mentuje rzeczywistos¢ spoleczno
- polityczna. Jego wypowiedzi sa
wywazone.

diéw spolecznosciowych
i inteligentnie je wyko-
rzystuje, wciaz zwiek-
szajac swoja popularnosé
w sieci. Niewatpliwie
wystepuja podobienstwa,
jedli chodzi o prowadzo-
ne przez niego profile
na portalach spoteczno-
$ciowych: obydwa konta
sg czesto aktualizowane,
zdarza sig, iz dziennikarz
zamieszcza na nich te
same zdjecia, czy linki
do interesujacych mate-
rialéw. Znaczgce roznice
zauwazalne sg w jezyku
jakiego uzywa Kuzniar
na Facebooku i na Twit-
terze. Facebookowy profil
jawi si¢ jako ten w pelni
prywatny, gdzie dzien-
nikarz prezentuje wy-
cinki swojej codzienno-
$ci, rzadkos¢ stanowia

tresci  kontrowersyjne.

Inaczej wyglada jego

konto na Twitterze.
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Co wyrdznia ten profil? Godny
uwagi jest fakt, Ze dziennikarz
prowadzi profil podobnie do wielu
przecietnych uzytkownikéw Fa-
cebooka. Sadze, ze prywatny cha-
rakter konta szczegélnie przyciaga
odbiorcéw, ktérzy moga poznaé
nie tylko zawodowg strone Jarosta-
wa KuZniara.

Jest
przez dziennikarza, maja-

ono prowadzone
cego sprecyzowane i jasne
poglady, ktory nie obawia
sie ich prezentowa¢, nie-
zaleznie od poézniejszych
komentarzy. Oczywiscie
duzo cze¢$ciej niz na Fa-
cebooku, Kuzniar wyko-
rzystuje na Twitterze tzw.
hashtagi®, czyli odno$ni-
ki do konkretnych tresci,
poprzedzone  znakiem
#. Nie jest to niczym
zaskakujacym, gdyz po-
jawily sie one najpierw
wlaénie na omawianym
kanale social media i tam
sa najbardziej popular-
ne, natomiast Facebook
wprowadzil mozliwos¢é
korzystania z nich sto-
sunkowo niedawno.

Twitter

Ogdblna charakterystyka profilu:
Jarostaw Kuzniar jest bardzo ak-
tywnym uzytkownikiem Twittera.
Zamieszcza kilka, czesto nawet kil-
kanascie wpiséw dziennie. Trudno
w 140 znakach wyrazi¢ petng opi-
ni¢ na konkretny temat, lecz nie
mozna odmoéwi¢ dziennikarzowi
umiejetnosci  btyskotliwego ko-
mentowania rzeczywisto$ci, cho¢
oczywiécie nikt nie ma obowigzku
zgadzania si¢ z prezentowanymi
pogladami.
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Dzienni-

karz

Social

media

Aktywnos$¢ dziennikarza na

serwisie spoteczno$ciowym

Poréwnanie stylu

prowadzenia kont

Dziennikarz bez watpienia bywa
kontrowersyjny (warto przywota¢
np. szeroko komentowany wpis
skierowany przeciwko Filipowi
Chajzerowi®, w ktorym Kuzniar
pokazal, jak bardzo nie podoba
mu si¢, ze mlodszy kolega zartuje

ze $rodowiska dziennikarskiego).

Co wyrodznia ten profil? Wedlug
zestawienia sporzadzonego przez
portal Wirtualnemedia.pl© Jaro-
staw Kuzniar jest najpopularniej-
szym polskim dziennikarzem na
Twitterze — obecnie jest obserwo-
wany przez ponad 90 tys. uzyt-
kownikoéw serwisu. Skad ta popu-
larnos$¢? Wydaje sie, iz moze by¢ to
zwigzane z faktem, iz dziennikarz
na Twitterze prezentuje zdecy-
dowane, czesto kontrowersyjne
oblicze. Niemniej jednak meryto-
rycznie komentuje rzeczywistosc,
gléwnie spoleczno - polityczng, co
bezsprzecznie trafia do odbiorcow.

Karolina
Korwin-
-Pio-
trowska

Face-
-book

Ogolna charakterystyka profi-
lu: Karolina Korwin-Piotrowska
(dziennikarka opisujaca kulisy
show biznesu, zwigzana gloéw-
nie z TVNStyle) w najnowszym
felietonie dla www.TVNStyle.pl
przyznata, ze lubi nowe techno-
logie i sadzi, ze jako dziennikarka
powinna korzysta¢ z medidéw spo-

teczno$ciowych.

Nie
$ci, ze to

ulega  watpliwo-
Facebook
jest gléwna platforma
komunikacji ~ Karoliny
Korwin-Piotrowskiej
z odbiorcami. Jest cze-
$ciej aktualizowany, to
na nim dziennikarka

chetniej wdaje sie w dys-

kusje z internautami.
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Na Facebooku prowadzi fanpa-
ge, aktualnie gromadzac ponad
46 tys. fanow?. Nie ma watpliwo-
$ci, iz Korwin-Piotrowska sama
zarzagdza swoim kontem, nie
zatrudniajagc do tego celu spe-
cjalistow public relations. Czesto
wdaje si¢ w dyskusje z odbiorca-
mi, ktérzy komentujg jej wpisy,
a to bez watpienia rodzi prze-
$wiadczenie, ze glos internautéow
jest dla niej wazny. Profil jest ak-
tualizowany codziennie, dzien-
nikarka wykorzystuje go m.in.
do promocji swoich publikacji;
jednakze jest to gtéwnie platforma
zywej dyskusji o polskim i §wiato-

wym show biznesie.

Nie-

watpliwie wazna jest interakcja

Co wyrédznia ten profil?

z odbiorcami, od ktérej nie stroni
Karolina Korwin-Piotrowska. Fani
jej profilu wiedza, ze moga wypo-
wiedzie¢ si¢ na interesujacy ich
temat, a dziennikarka traktuje ich

personalnie.

Twitter

Ogoélna charakterystyka profilu:
»Zastanawia mnie to, ze Twitter
bazuje na kontrowersji, na szyb-
kim skojarzeniu, zabawnej grze
stow, duzo tam polityki, obycza-

jow i przepychanek stownych.™.

Przypuszczalnie dzieje
si¢ tak dlatego, iz oma-
wiany serwis spoteczno-
$ciowy daje dziennikar-
ce, dzialajacej gltéwnie
w branzy rozrywkowej,
wigksze mozliwoéci do
wykorzystania - przede
wszystkim mam na mysli
dtugos¢ publikowanych
wypowiedzi. Z drugiej
strony sama Korwin-
-Piotrowska zauwaza, iz
Twitter rzadzi sie swoimi
prawami - tu najwazniej-
sze jest stowo, jednakze
wypowiedziane madrze
i blyskotliwie, gdyz na
Twitterze nie ma miejsca

na jego marnowanie.
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Dzienni-
karz

Social
media

Aktywnos$¢ dziennikarza na

serwisie spoteczno$ciowym

Poréwnanie stylu

prowadzenia kont

W ten sposob Korwin-Piotrowska
rozumie przeznaczenie Twittera
i, realizujac powyzsze zalozenia,
prowadzi na nim swoje konto.

Co wyroznia ten profil? Na Twit-
terze' Dziennikarka nie unika pro-
wokacji, bywa bezlitosna nie tylko
dla gwiazd show biznesu, ale nie
od dzi§ wiadomo, Ze w taki wlaénie
sposob kieruje z powodzeniem
swoja karierg zawodowa. Czesto
wypowiada si¢ na temat mody czy
sztuki, co moze by¢ zaskoczeniem
dla odbiorcéw znajacych ja tylko z
programu Magiel Towarzyski.

Larry
King

Face-
-book

Ogoélna charakterystyka profilu:
Larry King to wielokrotnie nagra-
dzany amerykanski dziennikarz,
zwigzany gldéwnie ze stacja CNN,
znany przede wszystkim z bycia
gospodarzem do 2010 r. talk show
Larry King Live. Przeprowadzil
niezliczong ilo$¢ wywiadow z oso-
bistosciami $wiata polityki i show
biznesut. Dziennikarz jest aktyw-
nym uzytkownikiem Facebooka",
czesto aktualizuje profil, dodajac
nowe wpisy. Od 2012 r. prowadzi
program Larry King Now i czesto
pyta swoich odbiorcéw za posred-
nictwem konta na omawianym
portalu, jakie pytania chcieliby
zada¢ bohaterowi kolejnego od-
cinka.

Najbardziej zadziwia
fakt, iz mimo zaawan-
sowanego wieku (Larry
Kingurodzilsiew1933r.)
dziennikarz  aktywnie
korzysta z social media,
komunikujac  sie  za
ich posrednictwem ze
swoimi odbiorcami. Jest
w gronie dziennikarzy,
najchetniej ,,$ledzonych”
przez internautéw na
Twitterze', a jego profil
na Facebooku lubi 325

tys. osob.
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Na profilu pojawiajg si¢ m.in.
zdjecia z go$¢mi show czy za-
powiedzi kolejnych programoéw,
chetnie komentowane przez fanéw
Kinga, niemniej jednak profil nie

ma stricte prywatnego charakteru.

Co wyrdznia ten profil? Niewatpli-
wie fakt, ze w wieku 81 lat, dzienni-
karz aktywnie korzysta z nowych
mediéw, ktore wydawaloby sie sa
zdominowane jedynie przez mto-

dziez, budzi podziw i szacunek.

Mimo, ze wydaje sie,
iz konto na Facebooku

pomagaja mu tworzy¢

wspotpracownicy, to
konto na  Twitterze
jest pelne autorskich

i trafnych komentarzy.

Twitter

Ogodlna charakterystyka profilu:
Konto Larry’ego Kinga na Twitte-
rze jest popularniejsze od tego na
Facebooku, dlatego dziennikarz
wiekszg uwage przywiazuje do
tego pierwszego. Wpisy pojawiaja
si¢ kilka razy dziennie. Czesciej
niz na Facebooku dotycza one
drugiego prowadzonego przez
Kinga programu - politycznego
sie
rowniez, ze Twitter dziennikarza

show PoliticKing. Wydaje

ma bardziej prywatny charakter,
gdyz dzieli si¢ on z odbiorca-
mi opiniami na wiele tematdw,
ktore go zaskakuja, ciesza badz
denerwuja i niekoniecznie maja
zwigzek z dzialalnos$cig dzienni-
karskg.
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Dzienni-

karz

Social

media

Aktywnos$¢ dziennikarza na

serwisie spoteczno$ciowym

Poréwnanie stylu

prowadzenia kont

Co wyrdznia ten profil? Sadze,
ze duzy dystans do otaczajacej
dziennikarza rzeczywistosci orz
spora dawka humoru moga przy-
ciggac odbiorcow w réznym wieku.
Swiadczy o tym m.in. jeden z nie-
dawnych tweetow: ,Hej @stevele-
vitan! Jestem wlasnie w domku na
wsi nad jeziorem Joe... zgadnij czyj
woreczek strunowy ze mng podré-
zuje? Mam Twoja karte Visa i 204
dolary w gotowce :)”.

Oprah
Winfrey

Face-
-book

Ogolna charakterystyka profilu:
Oprah Winfrey, przez portal www.
biography.com nazwana medialng
gigantka, to dziennikarka, filan-
tropka, publicystka, najbardziej
znana z prowadzenia programu
The Oprah Winfrey Show*. Na
Facebooku lubiana przez ponad 10
milionéw uzytkownikéw!. Stara
si¢ ich nie zawodzi¢, bardzo czesto
publikujgc nowe tresci. Profil ma
charakter raczej prywatny, pre-
zenterka dodaje zdjecia zza kulis
medialnych wydarzen, w ktérych
bierze udzial. Konto pomagaja jej
prowadzi¢ specjalisci, wystepujacy
pod nazwa OprahWinfreyNerwork,
ktorzy odpowiadaja na pytania
uzytkownikéw komentujacych ko-
lejne posty. Obecnie dziennikarka
promuje film pt.: Podrdz na sto stép,
ktérego jest wspolproducentka i to
zwlaszcza tej tematyce poswieca
SWa uwage.

Nie ulega watpliwosci, ze
wsrdd dziennikarzy, kto-
rych aktywnosci w social
media po$wiecam znacz-
ny fragment biezacej cze-
$ci artykulu, to wlasnie
Oprah Winfrey jest po-
stacig najpopularniejsza.
Miliony ludzi codziennie
oczekujg, iz zamie$ci na
swoich kanalach spotecz-
nosciowych nowe infor-
-macje. Wydaje sie, ze
prezenterka nie musi spe-
cjalnie zabiega¢ o wzgle-
gdyz
cokolwiek znajdzie sie

dy publicznosci,

w sieci, a jest sygnowane
jej nazwiskiem, natych-
miast generuje tysigce
kliknie¢ ,,lubie to” czy od-
powiedzi w postaci twe-

etow osob ja sledzacych.
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Co wyrdznia ten profil? Profil
Oprah Winfrey jest ogromnym
medialnym przedsiewzieciem.
Znajdziemy tu materialy o cha-
rakterze prywatnym oraz te pro-
mujace dziatalno$¢ zawodowa pu-
blicystki. Fani nie moga narzekac

na brak nowosci.

Twitter

Ogodlna charakterystyka profilu:
Twitter Oprah Winfrey obfituje
w wielo$¢ wpiséw, ktérymi pre-
zenterka motywuje swoich fanow
do Ma
iz z jej opiniami liczy si¢ wielu

dziatania. $wiadomos¢,
ludzi, dlatego tweety sprawiaja
wrazenie przemy$lanych, przez to
godnych uwagi. Tym, co zwraca
uwage, s3 czeste wpisy dotyczace
sposobu wychowania dzieci i tego,
jak istotne jest przekazywanie im
waznych wartosci. Poza tym na
profilu mamy do czynienia z pelng
mnogoscia tematéw - od kultury,
poprzez kwestie spoleczne, po
sprawy prywatne.

Co wyroznia ten profil? Profil jest
obserwowany przez 25 milionéw
uzytkownikéw™, co stanowi nie-
bagatelna liczbe. Wystarczy sobie
wyobrazi¢ site wplywu stow, ktére
Winfrey zamieszcza na swoim
koncie, aby mie¢ pewno$¢, ze
dziennikarka nie moze dobiera¢
ich przypadkowo.

Réznice miedzy profi-
lem na Facebooku i na
Twitterze stanowi fakt,
iz Twitter jest najpewniej
zarzgdzany przez sama
Winfrey, poniewaz po-
jawiajg sie na nim wpisy
pelne emocji, dotyczace
z jednej strony np.:
spotkan z przyjaciotmi,
ale z drugiej porusza-
jace réwniez powazne
problemy spoteczne, na-
tomiast w prowadzenie
Facebooka angazuja sie
réwniez osoby zwiazane
z kreowaniem wizerun-
ku dziennikarki.

Zrédlo: opracowanie wiasne.
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Podsumowanie

W artykule staralam si¢ uwzgledni¢ i oméwic jak najwiecej przejawéw dzienni-
karskiej aktywnosci online. Co prawda w jednym teksécie nie ma mozliwoéci przedsta-
wienia wszystkich jej aspektow, jednakze chciatam wybra¢ przyklady tak réznorodne,
by w efekcie wskaza¢ na heterogeniczno$¢ badanego fenomenu.

Aktywno$¢ dziennikarzy w internecie przybiera rézine formy: poczawszy od
profesjonalnych wypowiedzi, zwigzanych z wykonywaniem przez nich codziennej
pracy i publikowaniem artykuldéw, po prywatne wpisy pod zdjeciami na serwisach
spotecznosciowych. Nie ulega watpliwosci, ze sie¢ WWW zmienila relacje na linii
publicysta — odbiorca. Gdy $§ledzimy debaty dziennikarzy z internautami prowadzone
online, nierzadko mozemy dostrzec partnerska wymiane informacji, co po odrzu-
ceniu wypowiedzi i komentarzy tzw. ,hejter6w™, tworzy nowa jako$¢, stanowiac

wspolnie wypracowang warto$¢ — informacyjng badz rozrywkowg.

61  Hater, http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/hater , (11.08.2014), Hejter - negatyw-
nie nastawiona, krytykujgca osoba ; org. Hater - a negative or critical person.
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Summary

In this article the author focuses on showing three aspects of journalists’ activi-
ties on the internet. First of all, it refers to publishing professional journalists’ mate-
rials mainly on web portals; the second sphere is running blogs and the last symptom
of journalistic activity in the virtual space mentioned in the publication is having and
managing social media profiles (Facebook and Twitter). The text presents that journa-
lists” activities on the internet take many different forms - from publishing specialist
articles which are results of their everyday editorial work to making their private
photos available via social media. On the basis of Polish - and English - language
literature and lots of examples, the author traces both: not only how far the internet
influenced the transformation of journalistic profession but also how significantly it

affected the relationship between journalists and media recipients.
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