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1. Uwagi wstepne

Prasg¢ wyspecjalizowana tworza takie periodyki, ktore maja okre$lony profil
tematyczny i sa przeznaczone dla konkretnego kr¢gu odbiorcéw. Mozna zatem w
jej ramach wyodrebnia¢ magazyny kobiece i adresowane do mgzczyzn, tygodni-
ki dla mlodziezy, a takze pisma poswigcone problematyce hobbystycznej (w tym
dla przyktadu pras¢ motoryzacyjna, rowerowa, komputerowa, gorska, wedkar-
ska). Jest to prasa zréznicowana pod wzglgdem genologicznym. Warto si¢ nia
zaja¢ zarowno ze wzglgdu na jej znaczenie spoleczne oraz pozycjg na rynku
mediow, jak i z powodu niewielkiej liczby opracowan filologicznych'.

1 Por. W. Kajtoch: Odlotowe bez dwéch zdan! Kultura jezyka, stylu perswazji w czasopismach
dla mlodziezy. ,Zeszyty Prasoznawcze” 1999, z. 3-4, s. 79-101; M. Wojtak; ,, Wysoki wspétczynnik
czadu”, czyli o slownictwie w prasie specjalistycznej — na wybranych przyktadach.[W:] Stownictwo
wspolczesnej polszczyzny w okresie przemian. Red. J. Mazur. Lublin 2000, s. 117-130; tejze:
O przemianach w jezyku mediow (prasa wyspecjalizowana). [W:] Jezyk a komunikacja 1: Zbior
referatow z konferencji ,,Jezyk trzeciego tysigclecia” Krakow 2—4 marca 2000. Red. G. Szpila.
Krakow 2000, s. 235-244; tejze: Przejawy kunsztu stylizatorskiego w artykulach z prasy wyspe-
cjalizowanej. [W:] Poznarskie Spotkania Jezykoznawcze. T. XIII. Red. Z. Krazynska, Z. Zagorski.
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Dla genologa stanowi ona niezwykle interesujacy obiekt badan z dwoch
powodow: 1) preferuje takie formy wypowiedzi prasowej, ktérych brak w prasie
ogoblnej, 2) wprowadza osobliwe modyfikacje regut gatunkowych, wedtug kto-
rych redagowane sa prasowe komunikaty typowe dla prasy ogoélnej. Nazwalam
to zjawisko redukcjonizmem genologicznym 1 uznatam za rys charakterystyczny
dla prasy wyspecjalizowanej’.

Warto wroci¢ do tego zagadnienia i przedstawi¢ w oddzielnej charakterysty-
ce najwazniejsze przejawy wspomnianego redukcjonizmu w prasie wyspecjali-
zowanej.

Polaryzacja gatunkowa tej prasy jest zjawiskiem na tyle skomplikowanym
1 wielowymiarowym, ze zasada porzadkujaca wywody uczynié trzeba wybrane
rodzaje periodykow, a nie gatunki wypowiedzi.

W jednym artykule nie uda si¢ wyczerpujaco scharakteryzowac¢ wszystkich
odmian prasy wyspecjalizowanej. Niektore jej segmenty maja konfiguracje ga-
tunkowa analogiczna. Uwaga ta odnosi si¢ przede wszystkim do prasy, ktora
profiluje” swych odbiorcow wedlug wieku i ptci. W pewnym zakresie analo-
gicznie swoj genologiczny wizerunek ksztattuje prasa hobbystyczna. Niniejszy
artykul bedzie wige poswigcony gatunkom wypowiedzi realizowanym w prasie
motoryzacyjnej.

2. Formy przedstawiania poszczegolnych numerow

2. 1. Wieloksztaltnos¢ zapowiedzi

Zapowiedz jest we wspoélczesnej prasie jednym z najbardziej ekspansyw-
nych i dynamicznych gatunkéw?. Jej dynamizm, zwiazany z zakresem i jako$cia
metamorfoz, wynika z roli, jaka przypisuje si¢ temu gatunkowi we wszystkich
typach przekazu prasowego. ZapowiedZ bowiem ma przede wszystkim wstgpnie
zaanonsowac¢ okreslony tekst rozszerzony (a wige tekst wlasciwy) lub stowarzy-
szony (moze to tez by¢ cala gama tekstow). Stuzy tez jednak jako forma reklamy
samego pisma lub jego konkretnego numeru. Wyksztalcita dwie podstawowe
odmiany gatunkowe: zapowiedz autonomiczna, redagowang wedlug osobliwych

Poznan 2004, s. 179-188; tejze: Kolaze tekstowe jako forma komunikacji publicystycznej. ,,Studia Jezy-
koznawcze”. T. 2: Synchroniczne i diachroniczne aspekty badan polszczyzny. Szczecin 2003, s. 9-27.

2 M. Wojtak: Przejawy kunsztu..., s. 180. Nieco inny ksztalt przybiera to zjawisko w prasie
regionalnej. Por. na ten temat: M. Wojtak: Gatunkowa wieloksztaftnosé tekstow z , Dziennika
Wschodniego”. [W:] Media lokalne w $wiecie wolnosci i ograniczen. Red. 1. Borkowski, A. Wozny,
Wroctaw 2003, s. 50-66.

3 Por. M. Wojtak: Gatunki prasowe. Lublin 2004, s. 101-119.
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wzorcow, 1 zapowiedz nieautonomiczng, a wige spokrewniona z innymi gatunka-
mi wypowiedzi prasowe;j*.

Prasa motoryzacyjna wypracowata wlasna odmian¢ zapowiedzi. Mozna ja
traktowa¢ zasadniczo jako kolejna wersje odmiany autonomicznej, gdyz kieru-
nek adaptacji nie odpowiada standardom znanym z prasy ogolnej. Ksztalt odno-
$nych komunikatéw, anonsujacych wybrane teksty z konkretnego numeru lub
przedstawiajacych bardziej szczegblowo jego zawarto$¢, zalezy przede wszyst-
kim od miejsca publikacji. Da si¢ wyodrgbni¢ dwie zasadnicze pododmiany
gatunku: zapowiedZ charakterystyczna dla oktadki i zapowiedz w formie spisu
tresci. Obie wersje wystepuja w seriach.,

Zapowiedz z oktadki jest jedynie dodatkiem do urozmaiconego mniej lub
bardziej materiatu ikonograficznego. Pojedyncze komunikaty przybieraja wige
formg niezwykle lakoniczna 1 sa forma elementarnego powiadomienia lub zy-
skuja ksztalt wypowiedzi nieco dluzszych, laczacych powiadamianie z wa-
loryzacja przekazywanych tresci. O formie konkretnego tekstu decyduje tez
przedmiot anonsowania. Na okladce pisma ,,Auto+” (A) dla przyktadu w roli ko-
munikatéw dominujacych funkcjonuja zapowiedzi nowych samochodow, gdyz
kryterium nowosci na rynku motoryzacyjnym to podstawowa zasada doboru
marek 1 modeli aut do prezentacji we wspomnianym magazynie. Zapowiada-
nie bloku wypowiedzi, shuzacych przedstawianiu tej problematyki, jest w pew-
nym sensie standardowe. Komunikaty wyrdzniaja si¢ miejscem na okladce
1 grafig oraz ksztaltem jezykowym, nie sa jednak kliszami tekstowymi. Por. dla
przyktadu:

(1) 30 nowosci na polskim rynku po wejsciu do Unii [A, 2004/6];
(2) 180 premier w 2005 roku [A, 2005/1];

(3) 69 premier wiosna 2005 [A, 2005/3];

(4) 24 gorace premiery [A, 2005/9].

Pozostale zapowiedzi z oktadki maja bardziej urozmaicony ksztalt, cho¢
trudno tu si¢ dopatrywaé szczegblnej zurnalistycznej inwencji. Czg$¢ z nich
przybiera form¢ powiadomien przypominajacych tytuly, np.:

(5) Pierwszy test Pandy z polskim dieslem [A, 2005/4];
(6) Wszystko o... Peugeocie 407 [A, 2004/6].

Wyrazista grup¢ tworza ponadto komunikaty o nieco bardziej ztozonej
strukturze. Zawieraja one odestanie do dzialu magazynu (mutacja klasycznej
formuly odsytajacej) 1 krétki korpus powiadamiajaco-oceniajacy, poprzedzony

4 Ibidem, s. 103 in.
5 Lokalizujac cytaty, podaje skrot tytutu periodyku, rok wydania oraz numer.
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nazwa marki lub modelu samochodu, stanowiacego przedmiot prezentacji
w glebi numeru. Oto przyktady:

(7) PIERWSZA JAZDA KLASA R Najnowszy pomyst Mercedesa to proba polaczenia
wody z ogniem [A, 2005/9];

(8) MEGATEST FIAT CROMA Na naszym rynku pojawit si¢ samochod — wielka na-
dzieja Fiata. Sprawdzili$my jak jezdzi [A, 2005/9];

(9) AUTO+ TECHNIKA BEZPIECZENSTWO Dlaczego producenci przekonuja, ze
akurat w ich autach nic nam nie grozi [A, 2005/9].

O polimorficznosci charakteryzowanego gatunku swiadczy to, ze w konkret-
nych magazynach moga funkcjonowac typowe dla nich formy zapowiadania.
Réznica w stosunku do opisanych powyzej moze mie¢ w istocie charakter ko-
smetyczny. I tak dla przyktadu w magazynie ,,Motor” (M) funkcjonuja na oktad-
ce obie przedstawione juz pododmiany zapowiedzi. Roznica polega jednie na
konsekwentnym stosowaniu klasycznej formuly odsytajacej: st X. Odwotajmy
si¢ do nastepujacych przyktadow:

(10) Zamienniki Tansze niz oryginat str. 32 [M, 2004/36];

(11) Audi Q5 STYL I SPORT str. 8 Firma z Ingolstadt zasypie nas nowosciami
[M, 2004/53];

(12) POROWNANIE str. 14 Mitsubishi Lancer kontra Subaru Impreza — niepozorni
kuzyni WRC [M, 2004/38];

(13) NOWE MARZENIE: Ferrari F430 str. 8 [M, 2004/38].

W powstalym wtasnie miesigczniku ,,Wysokie Obroty” (WODb), magazynie,
ktory przejat ,,Auto+”, zapowiedzi z okladki pierwszego numeru przybieraja
formg lakonicznych komunikatow anonsujacych rzeczowo wybrane materiaty
Z wnetrza numeru:

(14) Czym wozi si¢ wladza [WOD, 2006/1];

(15) Od czego zalezy prestiz [WOb, 2006/1];
(16) Jezdzimy Ferrari F 430 [WOb, 2006/1];
(17) Pojedynek superkompaktow [WODb, 2006/1].

Zapowiedzi tworzace rozbudowany spis tresci tez maja wzglednie urozma-
icony ksztalt. W kazdym magazynie motoryzacyjnym wydziela si¢ cz¢s¢ komu-
nikatow, taczac je ze zdjgciami 1 nadajac formg rekomendacji materiatow szcze-
gblnie polecanych uwadze czytelnika. Same komunikaty moga nie odznaczaé si¢
wyszukang stylizacja jezykowa (tak jest w magazynie ,,Auto+”) lub przeciwnie
— przybiera¢ formg¢ wypowiedzi, ktére powinny sig sta¢ przedmiotem lektury. Tg
formg przekazu anonséw stosuje ,,Motor”, a takze miesigcznik ,,Wysokie Obro-
ty”. Dla ilustracji zacytujmy nastgpujace przyktady:
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(18) NOWE AUTA Ferrari F430 Mitosnicy aut legendarnej wtoskiej marki znéw maja
nowy przedmiot marzen. Tych ,,skromniejszych”, bowiem nowe Ferrari F430 bg-
dzie najtansza pozycja w cenniku firmy. Najtansza, ale nie najbrzydsza i nie najgor-
sza. 8 (cyfra jest specjalnie wyrdzniona graficznie i oznacza strong) [M, 2004/36];

(19) TEST Smart Forfour Marka Smart zaistniata dzigki bardzo oryginalnym, budzacym
zainteresowanie, ale nieco ,,zabawkowym” modelom — City-Coupe (obecnie For-
two), pozniej za§ Roadsterowi-Coupe. Testujemy najnowszego i zdecydowanie naj-
bardziej praktycznego ze wszystkich Smartow. [M, 2004/38];

(20) 90 FANGO REKORDZISTA Dopiero Michael Schumacher potrafil wyréwnac jego
rekord [WOb, 2006/1];

(21) 82 KRZYS SKANDALISTA Mister Bangle nie wyglada na rewolucjonistg. A jed-
nak... [WOb, 2006/1] (zapowiedz odsyla do artykutu przedstawiajacego sylwetke
nowego projektanta BMW).

Czas skupi¢ uwage na wlasciwym spisie tre§ci. Ma on kompozycj¢ standar-
dowa, gdyz jest zwykle podzielony na kilka czgsci sygnowanych wyrdéznionymi
graficznie tytutami, co ulatwia wst¢pna orientacj¢ 1 planowanie lektury. Porow-
najmy dla przyktadu:

(22) Nowoéci; Jakie auto; Twoje auto; Nowe auto — to tytuly z magazynu ,,Auto+”.
W ,.Motorze” dla odmiany state dzialy wymieniane sg oddzielnie, a konfiguracje
indywidualne obejmuja konkretny numer. Wytluszczonym drukiem sygnuje si¢
wigc dla przyktadu nastgpujace dzialy:

(23) Nowe auta; Poréwnanie, Test, Uzywane, Porady, Motopasje, Sport [M, 2004/38].

Pojedyncze teksty moga by¢ zapowiadane w rozmaity sposob (statym sktad-
nikiem jest oczywiscie cyfra oznaczajaca strong, a takze nazwa gatunkowa anon-
sowanego tekstu: prezentacja, test, minitest, megatest, konfrontacja, minikon-
frontacja, raport specjalny itd.).

Polaryzacja wypowiedzi jest dos¢ duza i znaczaca. Trudno wyodrebni¢ naj-
wazniejsze tendencje stylizacyjne. Moga si¢ wigc pojawiaé anonse o ksztalcie
quasi-definicyjnym (charakteryzuje si¢ w ten sposob nowe lub szczegélnie
atrakcyjne auta), zapowiedzi powiadamiajace, wypowiedzi apelujace (w zwiaz-
ku ze stosowaniem poetyki interakcyjnej jako sposobu fingowania bezposrednie-
go kontaktu z odbiorca), zapowiedzi powiadamiajaco-oceniajace. Porownajmy
nastgpujace przyktady:

(24) PIERWSZA JAZDA Volkswagen Passat Variant — wigkszy od starszego brata
[A, 2005/9];

(25) PIERWSZA JAZDA Range Rover Sport — sportowy, terenowy, elegancki [A, 2005/9];

(26) MINITEST Renault Vel Saris — limuzyna i hatchback w jednym [A, 2005/9];

(27) MARZENIE Mercedes-Benz CLK - elegancja tego kabrioletu i jego sportowa
zadziorno$¢ wywiera wrazenie na kazdej dziewczynie [A, 2005/9];

(28) RAPOT SPECJALNY Nie badz naiwny! — nie daj sig nabrac¢, gdy decydujesz sig za
zakup uzywanego samochodu [A, 2005/9];

(29) KUPUJ Z GLOWA — Przed kupnem auta zapoznaj si¢ z kosztami eksploatacji,
spadkiem warto$ci i opiniami wlascicieli. W tym miesiacu limuzyny [A, 2005/9];
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(30) MARZENIE Volkswagen Golf GTT — 200 KM pod maska najbardziej kultowego
GTI [A, 2005/1];

(31) MINIKONFRONTACJA Fiat Doblo, Opel Combo Tour, Volkswagen Caddy —
kombivany, czyli duza przestrzen na malej powierzchni [A, 2005/1];

(32) 12 Jazda gwiazda Ferrari F 430 — auto przed ktérym nie wstyd upas¢ na kolana
[WOb, 2006/1];

(33) 40 Naukowcy do wozu Samochodd catkiem sam — czy wkrotce kierowca nie bgdzie
potrzebny? [WOb, 2006/1].

Zawartos¢ konkretnych numeréw magazynéw motoryzacyjnych jest anonso-
wana kilkakrotnie (oktadka i spis tre§ci z wypowiedziami stowarzyszonymi),
selektywnie i niebanalnie. Wypowiedzi funkcjonujace w roli anonséw mozna
interpretowac jako szczeg6lna realizacj¢ konwencji gatunkowej zapowiedzi au-
tonomicznej lub dostrzega¢ w nich nowa genologiczna jako$¢®. Oktadka koloro-
wego magazynu (nie tylko motoryzacyjnego), a takze strona zawierajaca spis
tresci to dwa segmenty magazynu, ktére mogltyby by¢ traktowane jako gatunek
wypowiedzi w formie kolekcji, czyli ukonkretniajac — zapowiedZ autonomiczna
w formie kolekeji’.

2.2. Edytorial

Nazwa ta odnosi si¢ do specjalnie ksztattowanego komunikatu, w ktorym
redaktor naczelny pisma komentuje jakie$ aktualne wydarzenia, interesujace
czytelnikow magazynu, lub poleca okreslony numer pisma jako cato$¢ badz
konkretne materiaty publicystyczne z tego numeru®.

Zbior sygnalow gatunkowych edytorialu, sposréd ktérych miejsce druku
zyskuje rol¢ dominujaca, tworzy dynamiczne uklady. Oprocz stalego miejsca
publikacji funkcj¢ sygnatow gatunkowych pelnia: nazwa (editorial, edytorial,
komentarz — to nominacje charakterystyczne dla prasy motoryzacyjnej) lub inny
trwaly incipit, a takze zdjgcie autora. Konkretne realizacje moga sig r6zni¢ do-
borem sygnatléw gatunkowych. W ,,Auto+” sa to: miejsce publikacji, zwrot do
adresatow 1 dane personalne naczelnego w finalnej cz¢$ci komunikatu, w ,,Mo-
torze” za$:; miejsce druku, zdjecie autora i na koncu jego dane personalne. ,,Auto

6 Na mozliwo$¢ interpretowania okladki jako tworu gatunkowego wskazuje A. Wozny i inni
autorzy rozpraw oraz szkicow zamieszczonych w tomie: Nowe media — nowe w mediach. 1:
W kulturze pierwszych stron. Red. 1. Borkowski, A. Wozny. Wroclaw 2005.

7 O pojeciach: gatunku w formie kolekcji i kolekcji gatunkéw pisze m.in. w nastgpujacych
publikacjach: Zanr w formie kollekcji a kollekcija zanrow. [W:] Stereotipnost i tworczestwo w
tekste. T. 8. Red. M. P. Kotiurowa. Perm 2005, s. 108—115; Genologiczne aspekty charakterystyki
modlitewnika. ,,Studia Jezykoznawcze”. T. 4. Szczecin 2005, s. 430.

8 Por. M. Wojtak: Osobliwosé genologiczna — editorial. ,Stil”, Belgrad 2005, nr 4, s. 113-122.
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Swiat” z kolei preferuje nastepujacy zbiér sygnatéw: miejsce, nazwe gatunkowa
(komentarz), zdjecie autora, tytul konkretnego tekstu i dane osobowe naczelne-
go. W miesigczniku ,,Wysokie Obroty” konwencja dopiero si¢ tworzy. Numer
plerwszy zawiera nazwe¢ gatunkowa (edytorial), tytul komunikatu i dane osobo-
we nadawcy. Czas pokaze, w jakim stopniu jest to trwala praktyka.

Zasada urozmaicania form przekazu decyduje o tym, Ze prasa motoryzacyj-
na zawiera dwa zasadnicze typy edytoriali: a) wypowiedz komentujaca spokrew-
niong z komentarzem autonomicznym, pozbawiona funkcji anonsowania numeru
— nazwijmy ten typ edyforialu interpretacyjnym, b) wypowiedz hybrydalna, ta-
czacq fragmenty komentujace z zapowiadaniem catego numeru lub wybranych
publikacji — mozna dla niego zaproponowac nazw¢ edyforial interpretujaco-
anonsujacy’. Z moich wcze$niejszych ustalefi wynika, ze forma edyvtorialu zale-
zy od przypisywanych mu funkcji. W niektérych magazynach dominuje rola
budowania wigzi z czytelnikami, gdyz interakcja przebiega w nich zgodnie z za-
sada: entuzjasci komunikuja si¢ z entuzjastami'®. Komentarze redakcyjne maja
wtedy ksztatt komunikatéw fingujacych bezposredni kontakt z czytelnikami
(wprowadzenie pytan lub calych wymian dialogowych, uzycie wielokrop-
ka)!!. W prasie motoryzacyjnej cze$ciej pojawiaja sie jednak wypowiedzi, kté-
rych zadaniem jest kreowanie wizerunku pisma. Magazyn po$wigcony zagadnie-
niom motoryzacji przypisuje sobie zwykle rolg doradcy, przyjaciela, a takze
wybawiajacego z klopotow fachowcal!?,

Bardziej szczeg6lowa prezentacjg edytoriali z prasy motoryzacyjnej zacznij-
my od charakterystyki wypowiedzi interpretujacych, gdyz w niektorych pismach
to wilasnie one dominuja. Sa to przekazy dos¢ blisko spokrewnione z komenta-
rzami autonomicznymi. Przedstawiane w nich fakty lub zdarzenia ukladaja si¢
w sekwencje tematyczne bliskie odbiorcom. Istotg interpretacji za$ stanowi w
nich rzeczowe 1 fachowe prezentowanie okre$lonych skladnikéw tego $wiata.
»Auto+” bylo dla przyktadu nastawione na przedstawianie nowosci na rynku
motoryzacyjnym. ,,Auto Swiat” (AS), oprécz tego prezentuje wyniki sprawdzia-
néw, jakim poddawane sa auta nowe i uzywane, aby pomoc czytelnikom w do-
konywaniu wyboréw. ,,Motor” za$§ uprawia, i1 w edytorialach anonsuje, wielo-
aspektowe doradztwo. Ocena okre§lonych zjawisk, zajmowanie stanowiska
w okreslonej sprawie czy tez polecanie czego$ — wszystkie te dziatania interpre-
tacyjne zyskuja urozmaicony ksztalt, gdyz autorzy edyforiali odwoluja si¢ do

? Tbidem, s. 115-117. Przedstawiam tu edytoriale z roéznych typdw pism wyspecjalizowanych,
wyodrgbniajac: wypowiedzi komentujace, wypowiedzi anonsujaco-komentujace i realizujace kon-
wencjg recenzji. Tych ostatnich nie ma w prasie motoryzacyjne;j.

10 Por. na ten temat: M. Wojtak: ,, Wysoki wspolczynnik czadu”..., s. 117-130; tejze: O prze-
mianach w jezyku mediow..., s. 235.

11 Zob. M. Wojtak: Osobliwosé genologiczna..., s. 117-118.

12 Ihidem, s. 118.
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r6znych technik komentowania: przez poréwnanie, bezposrednie wyrazanie opi-
nii 1 formulowanie ocen, wprowadzanie réznych srodkéw obrazowania, sprzyja-
jacych redagowaniu komunikatow sugestywnych, a takze, cho¢ rzadko, postugi-
wanie si¢ innowacjami jgzykowymi. Chcac czytelnika zaskoczy¢, redaktorzy
czesciej stosuja bowiem koncepty strukturalne, a wigc odnoszace si¢ do catosci
komunikatu, niz koncepty wolne, czyli niezwykle sposoby wystowienia drob-
nych fragmentow!?,

Oto wybrane fragmenty komentarzy z opiniami i ocenami formutowanymi
bezposrednio:

(34) Kto jak kto, ale wloski koncern potrafi od lat produkowa¢ tadne i popularne male
auta [AS, 2004/9];

(35) Bylby to zatem kolejny samochod z naszych fabryk, co niewatpliwie przyniesie
nam kolejny powdd do dumy [AS, 2004/9];

(36) W migjscach szczegdlnie niebezpiecznych mozna by ustawi¢ znaki ostrzegajace
o napadach. Fakt, Ze to wstydliwe ostrzezenia, ale dzigki nim przynajmniej kilka
pan wigcej uchronitoby si¢ przed napadem [AS, 2001/48];

(37) Co zatem stoi za Toyota? Chyba jednak legendarna niezawodnos¢ marki potwier-
dzona licznymi rankingami nawet na bardzo wymagajacym niemieckim rynku mo-
toryzacyjnym. Japonska firma sympatig naszych rodakow zaskarbita sobie nie tylko
atrakcyjna oferta rynkowa, lecz takze z pewnoscig do$¢ pokaznymi finansowymi
inwestycjami w Polsce. [AS, 2003/48].

Nastawienie interpretacyjne przejawia si¢ juz w tytutach edytoriali, choé nie
sa to tytuly specjalnie atrakcyjne. Oto kilka przykladow bez podawania lokaliza-
cji: Polska dla Europy, Wybieramy Auto nv I w Polsce; Jestesmy w Unii Euro-
pejskiej; Juz czekamy na Fiata Trepiuno, Kurs samoobrony nie wystarczy, Za-
placimy za recykling?,; Wiecej optymizmu,; Odrobina optymizmu, Znowu zima,
Liderzy vynku.

Uwypuklajac funkcj¢ tworzenia 1 podtrzymywania wigzi z czytelnikami,
redaktorzy pism motoryzacyjnych formutuja rady dotyczace spraw zywo odbior-
cOw interesujacych, wigc np. oceny réznych rodzajow paliwa czy zasad postepo-
wania umozliwiajacego uzyskanie oszczedno$ci polegajacych na zmniejszeniu
zuzycia paliwa. Oto stosowne fragmenty edytoriali:

(38) Teraz postanowilismy rozwia¢ kolejne watpliwosci kierowcow: czy warto wigcej
zaplaci¢ i1 tankowaé benzyng o wyzsze] liczbie oktanowej, niz zaleca producent
samochodu? [AS, 2003/31];

(39) Niewielu kierowcow zdaje sobie sprawg z tego, ze spokojna technika jazdy bez
gwaltownych zrywow 1 ,.krecenia” silnika do wysokich obrotéw tez pozwala zao-
szczedzi¢ paliwo. [AS, 2002/32].

13 Ibidem, s. 118-119.
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W tej samej strategii komunikacyjnej mieszcza si¢ deklaracje towarzyszenia
czytelnikom w §ledzeniu trendéw i1 zmian na rynku motoryzacyjnym:

(40) Miejmy nadziejg, ze obejmie on [chodzi o optymizm, ktory wyrazaja producenci
aut — dop. M. W.] rowniez wszystkich naszych Czytelnikow, ze spelnia si¢ ich
liczne marzenia, w tym réwniez i te o nowym aucie. Bedziemy pomaga¢ w ich
realizacji, dostarcza]qc co tydzieh $wiezych informacji o nowych modelach, za-
mieszczaé testy 1 pordwnania. Postaramy sig tez, tak jak w mijajacym roku by
przynajmniej kilku Czytelnikow zostato wiascicielami nowych aut, ktore deq do
wygrania w naszych konkursach. Zyczymy spetnienia marzen. [AS, 2002/5 1/52].

W komentarzach interpretujaco-zapowiadajacych z prasy motoryzacyjnej
brak wszystkich charakterystycznych dla tego typu edytoriali technik stylizowa-
nia wypowiedzi. Przypomng, Ze przedstawiajac komentarze redakcyjne z r6z-
nych pism 1 magazynéw poradnikowych, zwracalam uwage na trzy rozne style
zapowiadania: ,,zajawkowy” (zajawkq nazywaja dziennikarze zapowiedz), re-
cenzyjny i reklamowy'4. W prasie motoryzacyjnej pojawia si¢ z reguly ten
pierwszy, gdyz, anonsujac wybrane publikacje z konkretnego numeru pisma,
redaktorzy naczelni wprowadzaja formuly odsytajace. Oto przyktad:

(41) Pomiardw mocy, momentu obrotowego, toksycznosci spalin oraz jakosci benzyn
dokonywali$my w specjalistycznych laboratoriach i warsztatach (strona 28). I co sig
okazato? [AS, 2003/31].

Aby pokaza¢ mozliwosci zmiany konwencji redagowania edvtoriali, odwo-
fam si¢ na koniec do tekstu, ktéry taczy rézne style wystowienia i zakresy
adaptacji gatunku. Jest to wypowiedz redaktora naczelnego ,,Auto+”, realizujaca
typowy dla tego magazynu rodzaj stylizacji komentarza, nawiazujacego do for-
my oficjalnego listu, z wbudowanymi wen Zzyczeniami §wigtecznymi, powiaza-
nymi $ci§le z anonsowaniem zawarto$ci numeru. O oryginalnoéci wystowienia
decyduje jeszcze laczenie tonu rzeczowego z doradzaniem, postugiwanie sig
aluzjami 1 innymi $rodkami obrazowania, nadajacymi wypowiedzi form¢ komu-
nikatu sugestywnego. Oto 6w edytorial w cato$ci:

(42) Szanowni Czytelnicy Na tradycj¢ nie ma mocnych, wigc nie wypada, by w arty-
kule wstgpnym do $wiateczno-noworocznego ,,auto+” zabraklo zyczen. W przy-
padku nas, polskich kierowcow, lista Zyczen mogtaby by¢ dluga jak nogi Jennifer
Lopez, ale ja ograniczg si¢ tylko do kilku. Po pierwsze, zyczg sobie i Wam, bysmy
mogli przez caly rok szale¢ po drogach takimi samochodami jak Aston Martin
(str. 70). Zycze nam, by sta¢ nas bylo pod choinke podarowaé zonom, matkom,
kochankom takie auto jak nowa Honda Civic (str. 12) czy Renault Clio (str. 42).
Naszymi wymarzonymi samochodami wyruszmy w wakacyjne podrdze drogami tak
niezwyklymi jak prowadzaca z Paryza nad Morze Srodziemne (str. 50), a nie pol-
skimi ,,autostradami”. Niech w podrdzach towarzysza nam kobiety tak pigkne jak

14 Thidem, s. 120.
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hostessy ozdabiajace swa obecno$cig targi motoryzacyjne (str. 74). A na koniec
zyczg nam wszystkim: kierowcom, producentom samochodéw i dilerom, by
w przysztym roku w Polsce sprzedato si¢ wigcej nowych aut niz w Albani,
a benzyna kosztowata mniej niz piwo. Zapraszam do lektury. Redaktor naczelny
Cezary Jeksa [A, 2006/1].

Analiza edytoriali z prasy motoryzacyjnej pokazuje, jak bardzo ztozony jest
charakter interferencji gatunkowych charakterystycznych dla tego typu komenta-
rzy prasowych. Adaptacje globalne zyskuja dwa zasadnicze kierunki, gdyz reali-
Zuja sig w postaci nawiazan do konwencji komentarza autonomicznego lub kon-
wencji epistolarnej, adaptacje czastkowe za§ wynikaja z kontaminacji struktury
autonomicznego komentarza prasowego!® lub listu ze struktura zapowiedzi pra-
sowej. Ogranicza si¢ w ten sposob typowe dla edytoriali zakresy interferencji
stylistycznych, rezygnujac z pokrewienstwa ze stylem recenzji lub reklamy. Za-
sada redukcjonizmu genologicznego dziata w tym przypadku jedynie jako reguta
selekcyjna, cho¢ w indywidualnych przypadkach mozna méwié takze o probach
tworzenia konwencji wlasnych (por. przyktad 42).

3. Komunikaty stanowigce wlasciwg publicystyke magazynow

3.1. Sposoby redagowania wzmianek

Wzmianka jest takim gatunkiem przekazu prasowego, ktory §wietnie sig
nadaje do przekazywania lakonicznych informacji o wielu aktualnych wydarze-
niach!®. W prasie motoryzacyjnej jest to zwykle zbiér wypowiedzi (nawiazanie
do konwencji wzmianki seryjnej) sygnowanych wspolnym tytutem i zawieraja-
cych dane o waznych zdaniem redakcji wydarzeniach na rynku motoryzacyj-
nym!’. Wzmianki nie wystepuja zatem w magazynach motoryzacyjnych jako
samodzielne komunikaty. Sposob ich redagowania sprawia przy tym, Ze nawia-
zuja zardwno do wzorca kanonicznego, a wigc sa realizacja regut gatunkowych
wzmianki z dominanta informacyjna, jak i do wzorcéw alternacyjnych, ktore
przesadzaja o ksztalcie wzmianek z dominanta publicystyczna.

Wzmianki z dominantg informacyjna to dla przyktadu publikowane w dziale
Nowosci prezentacje pojedynczych nowych modeli aut okreslonej marki. Komu-
nikaty te maja schematyczna budowe, gdyz skladaja si¢ z tytulu (zawsze nazwa
modelu) i krétkiego korpusu, przybierajacego w niektérych seriach ksztalt reali-

15 Wyznaczniki gatunkowe tego typu komentarza zostaly opisane w: M. Wojtak: Gatunki pra-
sowe..., s. 170-192.

16 Thidem, s. 39—55.

17 Por. M. Wojtak: Przejawy kunsztu stylizatorskiego..., s. 181-182.
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zacji matrycy tekstowej, w ramach ktorej pomieszczone sa podstawowe dane
techniczne i informacje o osiagach samochodu. Seri¢ urozmaica wtedy jedynie
materiat ikonograficzny. Oprocz tak zredagowanych dzialow pojawiajq sig reali-
zacje nieco mniej schematyczne, gdy korpus zawiera odwotania do opinii produ-
centow lub inne przeksztalcenia, ktére nie oddalaja go jednak zbytnio od wspo-
mnianego schematu. Oto przyktad:

(43) Audi R8 Zaprezentowany w 2003 roku, podczas frankfurckiego salonu samocho-
dowego, prototypowy model Audi Le Mans, wejdzie do seryjnej produkcji. Samo-
chod bedzie wytwarzany w fabryce w Neckarsulm. Koszt przygotowania linii pro-
dukcyjnej supersportowego auta, ktore wedlug prezesa zarzadu Audi AG Martina
Winterkona jest hotdem oddanym sukcesom sportowym firmy, wyniost ponad
28 milionow euro. Do salondw nowy model trafi jako RS [A, 2006/1].

Serie wzmianek z dominanta informacyjna moga by¢ mniej schematyczne
takze ze wzgledu na ich tematyczne zréznicowanie. Tak mozna scharakteryzo-
waé staly dziat ,,Motoru” zatytulowany W skrdcie (zwr6émy uwage na pokre-
wienstwo ze wzmiankami z prasy ogolnej), gdzie redaktorzy umieszczaja krotkie
komunikaty, dotyczace nowoS$ci na rynku motoryzacyjnym, réznych wydarzen
z rynkéw konkretnych krajow, prognozuja, przewidujac, jakie tendencje na
owych rynkach sig ustabilizujg itd. Wzmiankom, ktére przekazuja wspomniane
tresci, nadaja ksztalt wypowiedzi rzeczowych 1 precyzyjnie powiadamiajacych
o konkretnym fakcie lub zdarzeniu. Tytul takiej wzmianki jest na ogédt powiado-
mieniem (w wersji zdaniowej lub réwnowaznikowej), a korpus uzupetnia dane
zawarte w tytule 1 ma konstrukcj¢ odwréconej piramidy, gdyz informacja naj-
wazniejsza zawarta jest w pierwszym zdaniu, a szczegdly pojawiaja sig w kolej-
nych wypowiedzeniach. Dominuje ton rzeczowy ze wzgledu na uzycie leksyki
wspolnoodmianowej lub potocznej z rejestru neutralnego 1 takich poktadow lek-
syki fachowej, ktore sa znane szerokiemu gronu czytelnikow. Odwotajmy si¢ do
przyktadu:

(44) 12 min Renault w Hiszpanii. Z tasmy fabryki Renault w hiszpanskiej Palencji
zjechal 12-milionowy samochod tej marki. To Megane w wersji Sport. Zaktad
dziata od 1953 roku, a pierwszym autem, jakie tam budowano, bylo Renault 4CV
(na zdjgciu). W Hiszpanii poza Palencja fabryki Renault sg takze w Valladolid
i Sewilli. Powstajg tam silniki, skrzynie biegdéw, a takze samochody Modus
[M, 2006/7].

W odmienny sposob realizuje konwencj¢ wzmianki magazyn ,,Wysokie Ob-
roty”, w ktorym w dziale Nowosci pomieszczone sa komunikaty o wyrazistej
stylizacji wizualnej (nawiazanie do stylu prezentacji typowego dla prasy mto-
dziezowej), a wigc wypowiedzi drukowane na apli ze zréznicowaniem ksztattu
geometrycznego tak ksztaltowanego kolorowego tta i uzupelieniem o atrakeyj-
nie skonfigurowany material ikonograficzny. Liczy si¢ dynamizm prezentacji
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osiagany takze za posrednictwem indywidualizujacego sposobu redagowania
cz¢sci komunikatu. Czesci, gdyz tytuly sa schematyczne i sprowadzone do na-
zwy marki czy raczej modelu prezentowanego samochodu. Rzadko pojawia si¢
tytut zawierajacy innego rodzaju informacje. Stylizacyjna inwencyjnosé¢ obowia-
zuje za§ w korpusach. Pojawiaja si¢ w nich podstawowe informacje o samocho-
dzie, podane jednak w oryginalny spos6b, a wigc sugestywnie i obrazowo, cza-
sem tez niebanalnie. Wypowiedz laczy funkcj¢ w miar¢ precyzyjnego powia-
damiania z rola dyskretnego interpretowania. Jako przyktad niech postuzy naste-
pujaca wzmianka:

(45) Auto dla 20-latka Nowa edycja popularnego w Japonii i USA [...] mlodziezowego
pojazdu wyrdznia si¢ mniej kanciastym nadwoziem. Kierowca autka moze poczu¢
sig w jego wngtrzu jak w klubie lub na dyskotece. To zastuga sprzgtu audio
z dziesigcioma glosnikami [...] oraz zainstalowanych w réznych miejscach kabiny,
pulsujacych w rytm muzyki punktéw $wietlnych. [...] Bez wigkszych zmian pozo-
staly natomiast zespoly napedowe [...]. Oble ksztalty, zwlaszcza przedniej czgsci
karoserii nadano z myslg o maksymalnej ochronie pieszych [WOb, 2006/1].

Za realizacj¢ konwencji wzmianki z dominantg publicystyczna nalezy uznac
tez takie wypowiedzi, w ktorych pojawiaja si¢ pytania na poczatku korpusu
iinne elementy dynamizujace komunikat (np. przytoczenia lub dos¢ bliskie
przytoczeniom parafrazy stow ludzi zwiazanych z motoryzacja).

Redaktorzy pism motoryzacyjnych nie przeksztalcaja konwencji gatunko-
wych wzmianki w znaczacym stopniu, a redukcjonizm genologiczny w odniesie-
niu do tego gatunku polega na redukeji jednej z odmian, a mianowicie wzmianki
autonomicznej, gdyz nie jest ona no$nym komunikacyjnie typem wypowie-
dzi i nie miesci sig w zwyczajach redakcyjnych tego typu magazynéw (w ich
makiecie).

Wspomnie¢ jeszcze tylko wypada, ze miesigcznik ,,Wysokie Obroty”, na-
wiazujac do praktyk typowych dla prasy poradnikowej (kobiecej dla przykiadu),
postuguje si¢ wzmiankami jako budulcem korpusu wypowiedzi o ksztalcie wia-
domosci. W tekscie zatytutowanym Relacja z targow Detroit 2006 po opisowym
lidzie (z elementami komentarza) pojawia si¢ korpus (bogato i dynamicznie
ilustrowany) ztozony z konstelacji wzmianek skomponowanych schematycznie,
a wige z tytulem zawierajacym nazwg modelu i lakonicznym korpusem, ktory
zawiera uwagi o przedstawianym modelu podane w tonie rzeczowym, cho¢ bez
szablonowo$ci. Oto przyktad jednego sktadnika takiej konstelacji:

(46) FROD F-250 SUPER CHIEF Cho¢ nazwa zaczerpnigta zostala od luksusowego
pociagu kursujacego w latach 1937-1971, ten samochdd bardziej zwiazany jest
z przysztoécia. Dotadowany silnik V10 moze by¢ napgdzany wodorem, etanolem
lub benzyna. Monumentalne ksztalty karoserii wskazuja stylistyczng drogg, jaka
bedzie podazal Ford w projektowaniu pickupow [WOb, 2006/1].
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3.2. Teksty poradnikowe o ksztalcie wiadomosci

Sa one genologiczna osobliwoscia charakterystyczng dla pism oceniajacych
jakie§ urzadzenia (zwlaszcza pojazdy), a wigc prasy rowerowej, poswigconej
motocyklom i prasy prezentujacej samochody'®. Z moich dotychczasowych usta-
len wynika, Ze sa to wypowiedzi przez redakcje postrzegane jako festy, superte-
sty, megatesty, testy porownania. Uzywana jest tez nazwa test telegram na ozna-
czenie jednego z typow takich komunikatow!®. Czym motywowane sa owe
nominacje, ktére moga by¢ odbierane jako kwalifikacje gatunkowe odnosnych
wypowiedzi? Uzasadnieniem podstawowym jest tre$¢ komunikatow, ktora ogra-
nicza si¢ do prezentacji wynikow sprawdzianu, jakiemu poddawany jest okreslo-
ny pojazd lub grupa pojazdéw. Do konwencji testu (sprawdzianu) nawiazujq tez
wypowiedzi uzupeiajace komunikat gtéwny. Sa to wzmianki (lub tylko sygna-
ly) towarzyszace zdjgciom, tabele zawierajace dane techniczne samochodu,
a takze segment zawierajacy ocen¢ ogolna w postaci cyfry (jak ocena szkolna)
1 wyliczenia cech dodatnich i1 cech odbieranych jako niedogodno$¢. Oba rodzaje
wypowiedzi funkcjonuja zatem jako kolekcja gatunkowa obejmujaca wspotwy-
stepujace typy przekazéw prasowych, pelniacych t¢ sama funkcj¢. Poniewaz
istnieje co$ takiego, jak strukturalne zwienczenie catosci w postaci tytutu cy-
klicznego: Auto Swiat Test telegram + nazwa marki i modelu czy Auto Swiat
Porownanie + nazwy sprawdzanych modeli, mozna wspomniane wypowiedzi
traktowac jako charakterystyczne dla prasy motoryzacyjnej gatunki wypowiedzi
poradnikowych, funkcjonujacych jako gatunki w formie kolekcji. Nazwy stoso-
wane przez redakcje pism nie maja zakotwiczenia w genologii, mozna wigc je
uznaé za gatunkowe na mocy arbitralnej decyzji lub zaproponowaé nowe termi-
ny. Niestety trudno znalez¢ termin lakoniczny, wigc roboczo proponuje okresle-
nie wypowiedzi poradnikowe o ksztatcie wiadomosci.

Stanowia one podstawowa forme publicystyki w prasie motoryzacyjnej. Ko-
lekcja sktada sig z tekstu bedacego mutacja wiadomosci (adaptacja gatunkowa)
oraz wymienionych juz tekstow satelickich. Owe komunikaty towarzyszace wy-
powiedzi uznawanej za gldéwna maja trwata forme, wypada wigc poswigci¢ im
kilka stow na poczatku charakterystyki calej kolekcji. Tabelki z danymi tech-
nicznymi nie wymagaja specjalnych omowien. Takze sygnaly towarzyszace
zdjeciom nie budza specjalnej ciekawosci, gdyz sa na ogo6! sformutowane jako
rzeczowe komunikaty objasniajace. Segment zawierajacy oceng ostateczng
przedstawia zar6wno walory ocenianego auta, jak 1 cechy uznane za mniej atrak-
cyjne. Ksztalt owego segmentu zalezy tez od tego, czy oceniany jest jeden
samochdd, czy kilka pojazdow. Nie stosuje si¢ w ocenach Zadnych gier jgzykowych

18 Moga sig tez pojawia¢ w pismach komputerowych.
19 M. Wojtak: Przejawy kunsztu stylizatorskiego..., s. 180.
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lub innych symptoméw zabawy (a taka praktyka byla charakterystyczna swego
czasu dla prasy rowerowej), lecz wprowadza waloryzowanie kilku parametrow
technicznych auta. Oto dla przyktadu ocena jednego samochodu:

(47) + [plusy — dop. M.W.] Oszczedny silnik, dobra relacja ceny do wyposazenia, sku-
teczne hamulce; — [minusy] Maly bagaznik, brak ESP i kurtyn, malo atrakcyjny
design karoserii, brak radia [AS, 2003/46].

W segmencie oceniajacym kilka pojazdoéw pojawia si¢ ich ranking oraz
wyszczegolnienie pluséw i minusoéw pod nazwa marki auta;

Renault (plusy) — zwawa jednostka napgdowa — duzo miejsca z przodu — pojemna
przestrzen tadunkowa — niska cena; (minusy) — najnizsza ladowno$¢ w tescie —
staby uktad hamulcowy;

Opel (plusy) — najnizsze zuzycie paliwa w tescie — skuteczny uktad hamulcowy — prze-
stronne wngtrze; (minusy) - wysoka cena — najmniejszy bagaznik — mato dynamicz-
na jednostka napgdowa;

Peugeot (plusy) najwigkszy bagaznik po zlozeniu siedzen — wysoka tadownos$¢ komfor-
towo zestrojone zawieszenie; (minusy) - najwyzsze spalanie — tylko roczna gwaran-
cja — wysoko poprowadzony prog zaladunkowy [AS, 2003/46].

Schemat strukturalny wypowiedzi podstawowej w charakteryzowanej ko-
lekeji juz kiedy$ omawiatam, ograniczg si¢ tutaj wigc do przypomnienia kwestii
najwazniejszych?0.

Wypowiedz przedstawiajaca oceng jednego samochodu ma strukturg dwu-
segmentowa, obejmujaca tytut cyklu i tytul konkretnego tekstu oraz dos¢ rozbu-
dowany korpus podzielony na czgsci $rodtytutami, ktore stanowia swego rodzaju
kompozycyjne rusztowanie 1 sa powielane w kolejnych realizacjach: Nadwozie/
Jakosé¢; Uktad napedowy/osiagi; Uklad jezdny/komfort, Koszty/bezpieczenstwo.

Tytuly cato$ci byly niegdy$ poddawane réznorodnym zabiegom stylizacyj-
nym. Ostatnio ta tendencja si¢ ostabita 1 we wspomnianych typach wypowiedzi
przewazaja tytuly oceniajace: Udana operacja (o potaczeniu Nissana i Renault);
Luksus z dieslem; Bez adrenaliny; Sportowy inaczej (w tym tytule mozna si¢
dopatrywaé aluzyjnosci); Uszlachetniony; Wodoodporny?; Jak Romeo i Julia;
Wspomnienie lata lub tytuly informacyjne: Transportowiec, Sposob na zycie;
Luksus i sport; Na dalekie wojaze; Jedyny w gamie; Nie warto uciekac; Auto dla
odwaznych; Wskaznik wzrostu.

W poszczegblnych segmentach korpusu dominuje narracja rzeczowa i sto-
nowana w warstwie stylistycznej, cho¢ zdarzaja si¢ tez fragmenty z neologizma-
mi, nadajacymi cato$ci form¢ komunikatu obrazowego 1 sugestywnego. Oto wy-
brane przyktady:

20 Ibidem.
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(48) Uklad jezdny/komfort Wygodnie, wrgez komfortowo, ale bez ,rajdowania”.
Migkkie zawieszenie powoduje silne bujanie sig karoserii, a zmienianie obcigzenia
w czasie pokonywania tuku nie jest dobrym pomystem [AS, 2002/27];

(49) Zawieszenie auta zastuguje na pochwalg — nawet na ztych nawierzchniach prowadzi
si¢ ono stabilnie i dobrze utrzymuje kierunek jazdy, jest tez stosunkowo mato
wrazliwe na koleiny. Komfort jazdy powyzej przecigtnej w tym segmencie aut
[AS, 2003/48];

(50) Nie jest to z pewnoscia samochdd dla ludzi cenigcych sobie komfortowe prze-
jezdzanie przez wyboje. [...] Jadacy odczuwaja nawet niewielkie nierownosci. Za
to szybka jazda krgtymi drogami to czysta przyjemnosc [...] [AS, 2003/30].

Wypowiedzi, w ktorych przedstawia si¢ okre§lony model samochodu, bgda-
cego nowoscia na rynku, lub porownuje si¢ jakosé dwoch pojazddéw, nie maja
tak schematycznego korpusu (cho¢ moze on by¢ podzielony na segmenty sygno-
wane tytulami) 1 nawiazuja w szerszym zakresie do struktury wiadomosci. Sa to
wypowiedzi trjsegmentowe ztozone z tytutu, w ktorym mieszcza si¢ zarowno
elementy standardowe, jak i indywidualne, lidu oraz korpusu. Kazdy z tych
skladnikéw poddawany jest uatrakcyjniajacym zabiegom stylizacyjnym?!. Obec-
nie czg¢s¢ tych konceptow juz nie funkcjonuje, a wypowiedzi dziennikarskie sa
jedynie lekko stylizowane na komunikaty sugestywne.

W tytutach przejawia si¢ to w uzywaniu formut oceniajacych, wprowadza-
niu $rodkéw stylistycznego zdobnictwa lub postugiwaniu si¢ aluzja czy uzyciu
neologizméw. Dzigki tym zabiegom tytuly zyskuja formg atrakcyjna i moga
zatrzymywac uwage czytelnikow. Oto wybrane przyktady bez lokalizacji: Wyj-
Scie z cienia; Unisex; Perla na tovze; Co za duzo, to niezdrowo; W rytmie
flamenco; Obrazki z wystawy;, Boski woz;, Biale szalenstwo; Nostalgia i nowo-
czesnos¢; Nareszcie dla ludu!;, Ogien pod miekkq czapka; Chrabagszcz bez pance-
rza;, Mali czarodzieje; Nowoczesny konserwatysta.

W doborze lidéw mozna dopatrywaé si¢ nastgpujacych prawidlowosci:
przewazaja lidy pojedyncze i lidy streszczajace, nieco rzadziej pojawiaja sig lidy
komentujace. Ostatnio jednak redaktorzy pism motoryzacyjnych staraja si¢ wy-
chodzi¢ poza standard i wprowadzaja lidy o interesujacej stylistyce, a wigc
eksponujace indywidualny punkt widzenia i indywidualne sposoby wystowienia,
oraz lidy dialogowe, zaadresowane bezposrednio do czytelnikow. Odwolajmy
si¢ do wybranych przyktadow:

(51) Czy dwa samochody ztozone z tych samych klockéw moga mie¢ r6zne charaktery?
Nawet nie wiecie jak bardzo [WOb, 2006/1];

(52) Co ma zrobi¢ indywidualista w czasach unifikacji? Nie traci¢ nadziei. Sa firmy,
ktore o nim pomyslaty. Chce oryginalne auto? Zaden problem. O ile ma gruby
portfel... [WOb, 2006/1];

(53) Kompaktowemu Renault obecnemu na naszym rynku nie mozna odmowi¢ wyra-
zistosci. Jednak latka leca... [A, 2006/1];

21 por. M. Wojtak: O przemianach w jezyku mediéw..., s. 328-332; tejze: Przejawy kunsztu
stylizatorskiego..., s. 181-187.
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(54) Podrézowanie samolotem z przesiadka w Monachium moze by¢ przyczyna..., no
moze nickoniecznie wielu groznych chordb, ale z pewnoscia jest szansa, ze szlag
cztowieka trafi. Ze ztoéci [A, 2006/1];

(55) Samochdd stal si¢ juz przedmiotem codziennego uzytku. Ma by¢ prosty w obshi-
dze, bezpieczny i wygodny. Ale czy konstruktorzy nie przesadzaja z ta wygoda?
[A, 2006/1].

O tendencjach w redagowaniu korpuséw pisatam juz w innych opracowa-
niach, zwracajac uwage na mode¢ przejawiajaca si¢ w stosowaniu wyszukanych
konceptow, zwlaszcza metafor konceptualizujacych najwazniejsze skladniki
przedstawianego §wiata. W wielu wypowiedziach typowa dla konceptu niezgodna
zgodno$¢ czy tez zgodna niezgodno$¢ zamieniata si¢ w zwyczajna (czgsto kiczo-
watg) niezborno$é¢*’. Obecnie ta tendencja nieco ostabla. Autorzy wypowiedzi
oceniajacych starajg si¢ przede wszystkim przedstawi¢ najwazniejsze walory mo-
delu samochodu, zbierajac argumenty wynikajace z prezentacji wynikow prob,
jakim poddawali samochdd. Porownajmy dla przyktadu nastgpujace fragmenty:

(56) Jego zawansowana konstrukcja da kierowcy stalg kontrolg nad pojazdem i bedzie
zrodiem czystej przyjemnosci z jazdy [AS, 2006/11];

(57) Auto wyraznie urosto i nabrato ogtady, gabarytami przeskoczyto nieco konkurencj¢
[...]. Zrezygnowano z kontrowersyjnej stylistyki na rzecz ,,grzecznych” linii. Po-
prawiono wyraznie jako$¢ wykonczenia i materiaty [AS, 2006/11].

Staraja si¢ tez nadawa¢ swym wypowiedziom ksztalt komunikatéw ujgtych
w stylistyce interakcyjnej, a wige z uzyciem form jezykowych sygnalizujacych
dialogowe nastawienie:

(58) A moze to blad? Przeciez zdarzaja si¢ przypadki, kledy to schodzace z rynku
modele sa znacznie tansze niz mniej przestronne nowosci. [...] Co wige robi¢? To
proste. Przy braku zdecydowanego faworyta, zalozmy, ze mamy do wydania okre-
$lona kwotg 1 rozejrzymy sig po salonowych ofertach. [AS, 2006/11];

(59) Toyota niedawno wypuscita na rynek swoje malenstwo — Aygo. [...] A jak z wraze-
niami z jazdy? Aygo okazuje si¢ zwinne niczym gokart. [...] Yaris wcale nie jest
specjalnie ,,migkki”, jednak na tle mniejszej Toyoty réznica okazuje si¢ odczuwalna
[AS, 2006/11].

Mozna znalez¢ fragmenty napisane z humorem:

(60) Trzeba sig tylko przyzwyczai¢ do spartanskich rozwiazan technicznych: klapg Dacii
przytrzymuja sprgzyny przypominajace te ze starych tapczanow. Oba samochody sa
w $rodku bardzo plastikowe, jednak to Logan pod wzgledem owej ,,plastikowosci”
okazuje si¢ liderem tandety [AS, 2006/11]; (61) Dla kochajacych zakrgty niski
komfort resorowania bgdzie uczciwa ceng za §wietne prowadzenie, jednak mnigj
zdesperowani fani marki i twardych amortyzatorow moga si¢ poczu¢ ,,wstrzasnigci”
[AS, 2006/11].

22 M. Wojtak: Przejawy kunsztu stylizatorskiego..., s. 185-188.
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Wypowiedzi poradnikowe o ksztalcie wiadomo$ci wraz z towarzyszacymi
im komunikatami, tworzacymi kolekcj¢ gatunkowa trzeba uzna¢ za utrwalony
w praktyce komunikacyjnej genologiczny twor charakterystyczny dla prasy mo-
toryzacyjnej (co oczywiscie nie znaczy, ze tego rodzaju przekazy nie moga
funkcjonowa¢ w innych rodzajach prasy wyspecjalizowanej).

4. Konkluzje

Prasa motoryzacyjna zawiera zbior gatunkéw wypowiedzi dobieranych

1 ksztaltowanych zgodnie z zasada redukcjonizmu genologicznego. Do przeja-

wow 1 skutkow dziatania wspomnianej zasady naleza nast¢pujace zjawiska:

* redukcja niektérych gatunkéw wypowiedzi prasowej lub ich odmian gatun-
kowych (niektore gatunki, np. wybrane odmiany komentarza, felieton czy
reportaz, sa pomijane tylko w niektorych magazynach);

* traktowanie wybranych gatunkoéw jako efemerycznych (por. dla przykladu
czgsto$¢ pojawiania si¢ sylwetki czy wywiadu);

* trwata obecno$¢ kilku gatunkéw tradycyjnych i znanych z innych typow
prasy (wzmianka czy notatka prasowa);

* dominacja gatunkéw (lub odmian gatunkowych) nowych, charakterystycz-
nych dla prasy poradnikowej (lub wybranych typow owej prasy): zapowiedz
autonomiczna w formie kolekcji, edytorial, wypowiedZ poradnikowa
o ksztalcie wiadomo$ci i gatunki wspottworzace zbior tekstow oceniajacych.

Dobér gatunkéw wypowiedzi zwigzany jest ze specjalizacja tematycznag tej
prasy oraz stylem komunikacji z czytelnikami (komunikacja interakcyjna), a tak-
ze kreowaniem wizerunku pisma, ktoremu przypisywana jest rola doradcy, przy-
jaciela 1 wybawiajacego z klopotoéw eksperta.

Analiza dziatania zasady redukcjonizmu genologicznego w prasie motoryzacyj-
nej pokazuje, jakie formy i kierunki przybiera¢ moze gatunkowa transgresyjnosc.

Summary

The author presents how the rule of genealogical reductionism is reflected in the motor press
pertaining to the choice of genre of written pieces

The analysis shows that the motor press omits certain genres of written forms. Some are
lacking in all the magazines, some are forced out from certain journals.

Some genres, which are chiefly commentarial appear rarely or sporadically. This also relates
to an outline, a report, an interview and some variations of commentaries.

Another example of the functioning of the rule of genealogical reductionism is the domina-
tion of some peculiar forms of transmission, mainly such forms (and their variations) as autonomo-
us announcement under the form of a collection, specific editorial commentary, special realization
of the convention of mentioning as series, advisory commentary as a news piece creating an
ensemble of genres with certain types of judgmental commentaries.

The motor press shows, how such forms may be characterized by genre transgression.



