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RECENZJE

Katarzyna Walotek — Scianska, Michal Szyszka (red.), Komunikowanie
sie ludzi mlodych we wspdlczesnym swiecie, wydawca Wyzsza Szkola
Administracji, Bielsko — Biala 2013, s. 219.

Recenzja: Zbigniew Widera (Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach, Polska)

Motywem publikacji recenzji ksiazki Komunikowanie sie ludzi mtodych
we wspolczesnym Swiecie pod redakcja naukowa Katarzyny Walotek-Scianskiej
1 Michata Szyszki, recenzowanej przez dr. hab. Krzysztofa Gajdke, profesora
Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, w wydawnictwie ,,Preferencje
polityczne” jest zapoznanie czytelnikow zaabsorbowanych polityka ze sposo-
bami wspotczesnej komunikacji ludzi mtodych, bedacych aktywnymi lub
potencjalnymi wyborcami. Trudne do wyobrazenia jest profesjonalne formo-
wanie produktu politycznego bez znajomosci mechanizmoéw, funkcjonuja-
cych w poszczegdlnych segmentach rynku wyborczego, ktorych zrozumienia
pomaga w formowaniu i pozycjonowaniu oferty politycznej. Skuteczne prowa-
dzenie kampanii wyborczych i oddziatywania w okresie pomigdzy kampa-
niami musza realizowaé si¢ w oparciu o trafne decyzje w wyborze technik
1 instrumentéw porozumiewania w relacji polityk-wyborca. Proces pozyski-
wania wyborcow winien by¢ organizowany racjonalnie i konsekwentnie.
Wszystko, co moze go skutecznie wspiera¢ — szczeg6lnie znajomo$¢ oczekiwan
wyborcow — 1 zwigksza szansg sukcesu wyborczego, wazne jest do uwzgled-
nienia w pracy specjalistow marketingu politycznego. Chodzi jednak roéwniez,
a moze przede wszystkim, by znalazto si¢ w §wiadomos$ci samych politykow.
Szerszym motywem poznania i zrozumienia swoich wyborcoOw nie powinna
by¢ jednak sama cheé wygrania kampanii, ale faktyczna che¢ zaspokojenia
potrzeb, artykutowanych przez elektorat w rozny sposob. Istotnym elementem
musi by¢ takze urzeczywistniona wola politykéw takiego funkcjonowania poli-
tycznego, by jego podstawa stalo si¢ tworzenie wspolnych wartosci z wybor-
cami w procesie trwalej i nieodwracalnej relacji polityk-wyborca, w ktorej
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kazda ze stron ma poczucie wygranej. Polityk powinien by¢ §wiadomy roli,
jaka spehia, a wyborcy przekonani o trafnosci swojego wyboru.

Przytoczona we wstepie monografia zostata wydana w 2013 roku przez
Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Administracji w Bielsku Biatej 1 jest poswig-
cona problematyce komunikowania si¢ ludzi mtodych. Intencja redaktorow
tomu, jak sami to opisuja w jego wprowadzeniu, byto podjecie proby udzie-
lenia odpowiedzi na pytania skoncentrowane wokot determinantéw, modeli
oraz zmian dokonujacych si¢ we wspotczesnej komunikacji ludzi mtodych.
Szczegbdlne miejsce w recenzowanej pozycji zajmuja odpowiedzi na pytania:
,Jaki jest obraz medialny mtodego cztowieka? Czy wyznawana przez niego
filozofia jest konsumpcjonizm? Czy postuguje si¢ j¢zykiem skrotow? Czy swoja
warto$¢ mierzy ilo$cia znajomych na portalach spotecznosciowych? Czy pozo-
staje we wtadaniu komunikatow reklamowych? Jak pojmuje sferg¢ sacrum?”.

Kontynuujac ten zestaw pytan, dodac¢ nalezy jeszcze jedno: czy intencja
inicjator6w monografii zostata zrealizowana? Bez watpienia, nalezy zgodzi¢
zteza, 1z zaprezentowane teksty sa bardzo réznorodne. Artykuly skupiaja doswiad-
czenia autorOw, przytaczaja wyniki obserwacji, badan i analiz oraz poglady
wobec sposobow komunikowania, w réznych kontekstach, m.in. w perspektywie
medioznawczej, socjologicznej, kulturoznawczej czy pedagogiczne;.

Autorzy poruszaja si¢ w obszarze Internetu, prezentuja kwestie funkcjo-
nowania mtodych ludzi w przestrzeniach spotecznych, pokazuja ich komuniko-
wanie m.in przez sztuke, tworzenie graffiti, poszukiwanie kontaktu z sacrum.
Monografig¢ rozpoczyna tekst Magdaleny Kokoszki pt. Czytelnik «cofiline).
Mtody odbiorca ksiqzki tradycyjnej w dobie nowych mediow. Tre$¢ artykutu
porusza niezwykle wazna 1 rzadko pojawiajaca sig¢ tematyke czytelnictwa
mtodych ludzi. Przytacza alarmujace wyniki badan, ktore jednoznacznie wska-
zuja, 1z pokolenie dorostych nie przyzwyczaito swoich dzieci do obcowania
z ksiazka. Autorka podejmuje niezwykle istotna mys$l, zawarta w pozycji
Mirostawa Filiciaka, iz: ,,mlodzi ludzie sa z mediami zro$nigci, laptopa zabie-
raja do t6zka, by przez Skype’a by¢ blisko z chtopakiem, w szkole sprawdzian
pisany jest z jedna stuchawka empetrojki w uchu, bo tatwiej si¢ skupi¢, gdy
si¢ pisze 1 stucha. Po miastach chodza ludzko-technologiczne hybrydy (...)
wytania si¢ srodowisko kulturowym w ktorym obieg tresci, emocji, wzajem-
nosci 1 marzen nie da si¢ oddzieli¢ od podtrzymujacej go infrastruktury plikow,
adresow UR 1 hiperlinkow”. To mysl inspirujaca do refleksji nad przysztoscia
ksztaltowania si¢ $wiadomos$ci, wartosci 1 zachowan miodych ludzi, coraz
czgsciej zyjacych samotnie w wirtualnym, rownoleglym do rzeczywistosci
swiecie.

Pawel Sarna w tekscie «Moda poezja)» w ankietach znawcow porusza
temat komunikacji literackiej, prezentuje analiz¢ dwoch ankiet, ktorych tematem

172



Recenzje

byto zjawiska mfodej poezji. Ich wyniki warte sa zapoznania si¢ z nimi, przy-
nosza interesujace informacje o zagadnieniu, ktoére wydaje si¢ na marginesie
codzienno$ci. Ewa Tomaszewska, dokonujac analizy spektaklu teatralnego,
wywodzi szerszy wniosek: ,,spotkania z teatrem moga by¢ forma przeciw-
dziatania spolecznemu otgpieniu, wnikajacemu z permanentnych oddziatywan
medidéw, coraz czgsciej przybierajacych formy manipulacji”.

Redaktorzy ksiazki, Katarzyna Walotek-Scianska, Michat Szyszka,
w tek$cie Pomiedzy integracjq a dezintegracjq komunikacji: socjolekt uczniow
i studentow opisuja zjawisko socjolektu, ktorym postuguja si¢ mtodzi ludzie,
a ktory, jak twierdza autorzy, poprzez pojedyncze wyrazy trafia do jezyka
1 ogolnego 1 potocznego. To interesujacy tekst, akcentujacy zjawisko charakte-
rystyczne dla pokolenia poczatku XIX wieku.

Grazyna Kilianska-Przybylo przybliza zagadnienie, z ktorym spoty-
kamy si¢ na ulicach, w tek$cie Graffiti jako zapis kultury, jezyka i komen-
tarz do otaczajqcej rzeczywistosci. To kolejny interesujacy temat subkultury
mtodych ludzi, manifestujacych swoje emocje w ten nieckonwencjonalny, para
artystyczny, a czasem bardzo artystyczny sposob. Zjawisko to, coraz bardziej
powszechne, najczesciej pigtnowanie 1 uwazane za zachowanie patologiczne,
ma swo0j wazny motyw. Jest w swej istocie wyrazem spektakularnego zazna-
czenia obecnosci 1 srodkiem do wybrzmienia pokladéow spolecznej, orygi-
nalnej aktywnos$ci. Istotna tematyke podejmuje tekst Joanny Czyz-Cieciak
pt. Przestrzen sakralna jako przestrzen komunikacji ludzi miodych z sobq.
Jest on ambitna, ograniczona proba spojrzenia poprzez pryzmat respondentow,
na problem wspotczesnego pojmowania religijnosci. Autorka probuje zwrocic
uwage na fakt marginalizacji wartosci zwiazanych z zyciem religijnym.

Przytoczone przyktady tekstow wskazuja na ciekawy charakter
monografii. swoistego forum wypowiedzi w sprawach waznych, dotykaja-
cych pokolenie miodych ludzi. Wérdéd dalszych tematéw znajdziemy tekst
Rafata Guzowskiego, pokazujacy Internet jako zrdédto zmian paradygmatu
komunikacji migdzyludzkiej, Marii Kopsztejn o komunikacji j¢zykowej
w Internecie na przykladzie Facebooka, Malgorzaty Koszembar-Wiklik
o kreowaniu wizerunku uczelni wyzszych w Internecie. Studenci, to dzi$§ poko-
lenie sieci, co potwierdza Joanna Miccznik-Warda, piszac o komunikowaniu
si¢ ucznioéw i studentow w erze nowych mediow.

Poruszana w monografii tematyka, niezwykle aktualna, ulokowana na
forum wypowiedzi naukowych, jest wotaniem o powazne traktowanie jezyka
komunikacji mlodych ludzi 1 przyczyn, dlaczego ma taki, a nie inny wyraz.
Jest bez watpienia w czgsci jgzykiem moderowanym przez reguty, ktorym podo-
daje si¢ Internet. W refleksj¢ t¢ wpisuje si¢ tekst Karoliny Golemo Spofeczno-
kulturowa krucjata «Indignados)» w sieci i na ulicach. Ksiazk¢ zamyka
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prezentacja zdje¢ Urszuli Kucharskiej pt. Ludzie miodzi w obiektywie.
Ten celowy zabieg wkomponowany w miejsce tradycyjnego zakonczenia,
pokazuje, 1z ksiazka zostata przez jej redaktorow przemyslana.

Michal Kaczmarczyk, Dariusz Rott (red.)przy wspoéludziale Magdaleny
Boczkowskiej, Problemy konwergencji mediow, Oficyna Wydawnicza
Humanitas w Soesnowcu 2013, s. 378.

Recenzja: Zbigniew Widera (Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach, Polska)

Monografia Problemy konwergencji mediow pod redakcja Michata
Kaczmarczyka, Dariusza Rotta przy udziale Magdaleny Boczkowskie;j,
wydana przez Oficyn¢ Wydawnicza Humanitas w Sosnowcu w roku 2013,
jest imponujacym zbiorem kilkudziesigciu artykutow o niezwykle aktu-
alnej tematyce 1 szczegdlnym obszarze: media, bo to wlasnie ich obecnos¢
zaznacza si¢ umystach ludzi, ktorzy w rozwijajacych si¢ czesciach $wiata,
zostali w ogromnym procencie od nich uzaleznieni. Informacja jest dzi$
towarem powszechnym. To ona ostrzega, uczy, wychowuje 1 pozwala zara-
bia¢. Saczy si¢ do swych odbiorcéw tym szybciej, im szybszy jest rozwoj
nowych technologii. Jest wszechobecna i1 wszechwtadna. Umiejgtnie podana
potrafi wywolywac rewolucje. Umiej¢tnie ukryta, rzadzi Swiatem, bowiem sita
mediéw nie jest to, co prezentuja, a to, czego nie prezentuja. Jak pisza redak-
torzy monografii, zajmujacy si¢ dziedzina naukowo, ale roéwniez praktycznie:
,W kulturze konwergencji, ktorej rysem charakterystycznym sa wciaz poste-
pujace 1 wzajemnie przenikajace si¢ zaleznosci pomigdzy tresciami medial-
nymi, kulturowymi i1 komercyjnymi oraz ich tworcami i odbiorcami, w funk-
cjonowanie branzy medialnej na state wpisana jest zmiana. Media — bedace
jednym ze sprawcoOw plynnego charakteru Baumanowskiej ponowoczesnos$ci
— same ulegly owej plynnosci, co wigcej — zanurzaja si¢ w niej coraz gigbie;j.
Swiat komunikacji masowej i reguly, ktore go konstytuuja, zmieniaja si¢ z dnia
na dzien, zmienia si¢ rowniez charakter relacji taczacych media ze «$wiatem
zewngtrznym»y: odbiorcami, reklamodawcami, klientami”.

To interesujace stwierdzenie dokumentuja doborem artykuldw,
ich szerokim spectrum tematycznym, zgodnie z zapowiedzia sformowanym
W nastgpujacy sposob: ,,konwergencja wraz z jej przejawami 1 skutkami (kultu-
rowymi, technologicznymi, spolecznymi, ekonomicznymi) jest przeto obecna
we wszystkich dziedzinach funkcjonowania aktorow komunikacji masowe;:
od warsztatu pracy dziennikarza, stylu i regul uprawiania zawodoéw medial-
nych i «okotomedialnych», poprzez formg i tres¢ jezyka mediow, po zasady
zarzadzania przedsigbiorstwami medialnymi, reguty prowadzenia marketingu
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