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W kolejnym zeszycie naukowym sktadajacym si¢ na seri¢ wybranych
problemow z zakresu marketingu, finanséw i zarzadzania podjgto zagadnienia
zwiazane z innowacyjnoscia przedsigbiorstw i instytucji, ktora stanowi podstawe
rozwoju spoleczenstwa opartego na wiedzy. Publikacja ta jest proba podsumo-
wania wynikoéw badan prowadzonych w wielu osrodkach naukowych w Polsce.
Omowione zostaty do$wiadczenia, badania i postulaty kierowane pod adresem
przedsigbiorstw i instytucji.

Wraz z nabywaniem do$wiadczenia i umiejgtno$ci odnalezienia si¢ w no-
wych warunkach postepuje rozwo6j, doskonalenie narzedzi i instrumentéw im-
plementowania innowacyjnosci. Oznacza to zmiany w najistotniejszych obsza-
rach pobudzania przedsigbiorczosci, a takze funkcjonowania i gospodarowania
zaro6wno przedsigbiorstw, instytucji finansowych, jak i sektora publicznego oraz
spoleczenstwa. Zmiany we wspotczesnej gospodarce powoduja odejscie od
tradycyjnych technologii i teorii postrzegania cztowieka w gospodarce. Ciagly
wzrost niepewnosci dziatania, procesy fragmentacji rynkowej, wzrost znaczenia
sektora ustug, szybkie upowszechnienie elastycznych technologii to wyzwania,
ktorym musi sprosta¢ gospodarka i wszystkie jej sektory. Stosowanie najnow-
szych rozwigzan nie zawsze wymagac bedzie korzysci skali, koncentracji dziatan
w jednym miejscu. Szybkie starzenie si¢ moralne rozwigzan wymusza zdolnos¢
do szybkiej adaptacji w nowych warunkach. Konieczne staje si¢ wdrazanie inno-
wacji tak w zakresie technologii, jak i innowacji organizacyjnych, produktowych
i procesowych. Przed innowacjami wspoétczesne spoleczenstwo, przedsigbior-
stwo czy instytucja nie moga si¢ broni¢, by funkcjonowaé w otoczeniu muszg je
kreowac i absorbowac.

Celem opracowania byto wskazanie na znaczenie proceséw innowacyjnych
w roznych sektorach gospodarki, a takze zaprezentowanie kwestii dyskusyjnych,
ktore posrednio moga determinowac¢ wzrost innowacyjnosci w réznych sekto-
rach gospodarki. Problemem waznym, do ktorego wielu autoréw si¢ odnosi, jest
préba odpowiedzi na pytania, jak wspiera¢ innowacyjnos¢ i jak ja finansowac.
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infrastrukture teleinformatyczna. Innowacyjne zachowania w administracji pub-
licznej wzmacniaja gospodarke i stymuluja jej zmiany.

Calo$¢ problematyki ujeto w trzy dziaty, pozwalajace odnie$¢ si¢ do wy-
branych problemoéw zaréwno finansowania, kapitatu ludzkiego, innowacyjnosci
w przedsigbiorstwach, jak i determinant lokalnych i regionalnych innowacyjnosci.

Autorzy zdaja sobie sprawe, ze ograniczona objetosc i charakter materiatow
powoduja, ze tylko czgs¢ istotnych problemow (w swej istocie réznych) zostata
zasygnalizowana. Finanse, zarzadzanie i marketing sa niezwykle wazne dla budo-
wania innowacyjnej gospodarki opartej na wiedzy. Bez spojrzenia catosciowego
przez pryzmat proceséw, wzajemnych wspolzaleznosci i wewngetrznych ztozo-
nos$ci nie uda si¢ kompleksowo i trwale kreowaé rozwoj spoteczno-gospodarczy
1 innowacyjnos$¢. Autorzy maja nadziejg, ze zaprezentowana problematyka stanie
si¢ inspiracja do dalszych dyskusji i badan.
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