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Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.
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Niniejsza publikacja jest rezultatem twoérczego wysitku pracownikow
naukowych kilku uczelni w Polsce. Stanowi probg podsumowania wynikow
badan prowadzonych w wybranych osrodkach naukowych w Polsce, a takze sfor-
mutowania postulatow kierowanych do roznorodnych podmiotow rynkowych.

Zawarte w nim artykuly mieszcza si¢ w tematyce, ktora zostata podzie-
lona na nastepujace obszary:

1. Nowoczesne koncepcje zarzadzania organizacja i finansami.

2. Nowe podejscie do marketingu w podmiotach rynkowych.

Uklad i struktura tresci publikacji wynikaja z przyjetych celow i obszarow
tematycznych.

Czg$¢ pierwsza zawiera siedem opracowan dotyczacych wybranej pro-
blematyki zarzadzania i finanséw w organizacjach, poruszajacych zagadnienia:
rentownosci relacji, innowacji w brytyjskiej bankowosci komercyjnej, uwarun-
kowan rozwoju ustug e-administracji podatkowe;j, przewag i luk konkurencyj-
nych wybranych podmiotow, innowacyjnej przedsiebiorczosci akademickie;j,
zabezpieczen emerytalnych wobec niepewno$ci 1 niestabilnosci gospodarczej
oraz zarzadzania finansami gospodarstw domowych w warunkach pogarszajace;j
si¢ sytuacji makroekonomiczne;j.

Cze$¢ druga zawiera dziewig¢ opracowan dotyczacych nowego podejscia
do marketingu podmiotéw rynkowych, poruszajgcych zagadnienia: postrzegania
ryzyka zakupu jako bariery w zakupach internetowych ,mlodych dorostych”,
cyfrowego wykluczenie polskich senioréw jako bariery w realizacji badan mar-
ketingowych prowadzonych w Polsce, zachowan ,,mtodych dorostych” w inter-
necie jako szansy rozwoju sprzedazy w tym kanale dystrybucji, polityki produktu
realizowanej w polskich przedsigbiorstwach, przeobrazen w marketingu mix
ustug transportowych, analizy inwariancji pomiaru w badaniach przekrojowych,
analizy witryn internetowych wybranych miast wojewodzkich, roli imprez maso-



wych w kreowaniu wizerunku miasta, ewolucji koncepcji marketingu — w kie-
runku podejscia holistycznego.

Ograniczona objgto$¢ Zeszytu Naukowego pozwolita tylko na zasygnali-
zowanie probleméw istotnych z punktu widzenia zarowno teoretycznego, jak
1 empirycznego.
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