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Abstract

Urban system of occasion and its users

This article addresses the issue of the role of consumption in contemporary post-industrial cities.
The development of consumer culture and consumer society led to the spread of consumerism as
a new way of life inclined toward active, individualistic consumption of symbolic values. It is a way of
aggressive acquisition of cultural capital exploited to create self-concepts and personal identities.

Post-industrial cities are primarily systems of amenities: urban system of occasion that facilitates
such urban ways of life. In this context, urban space may be considered as an environment for proc-
esses of post-modern consumption. Urban development (growth) takes place on the basis of the enter-
tainment machine which is driven by the increase of consumer activity in urban space.

The presented theses are supported by the results of sociological research on consumption of lei-
sure time in Wroctaw. The study revealed the existence of three categories of Wroclaw residents
which are characterised by different models of participation in urban occasion system. Moreover,
there is a reciprocal action between the way of organisation of urban occasion system and the ongoing
consumer orientations. On the one hand, the system is created as the mapping of consumption activi-
ties of city residents while on the other it organises the means of consumption in the city. The analyses

pointed out that policies of urbanity, e.g. the way of organisation of urban occasion system, favour
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those categories of residents who follow the ways of life associated with active, individualistic and

symbolic consumption.

Stowa kluczowe: konsumpcja, miejski system okazji, przestrzern miejska, miejskie style zycia, Wro-

claw.

Key words: consumption, urban occasion system, urban space, urban ways of life, Wroctaw.

1. Kryzys i odnowa miasta a konsumpcja

W ekonomicznych koncepcjach rozwoju lokalnego miasta postrzega sie za-
zwyczaj jako przestrzenne jednostki produkcji. Uklady lokalne (miasta, regiony) po-
strzega sie w nich w kontekscie: (1) miejsc rosnacych przychodéw, ktére wynikaja
przede wszystkim z wzrostu produktywnosci, (2) miejsc specjalizacji eksportowe;j
oraz (3) miejsc lokalizacji zasobéw wykorzystywanych w procesach produkgji (por.
Martin 2003). Rozw6j miasta rozumie sie jako skutek akumulacji kapitatu, ktéra
z kolei wynika z intensyfikacji dziatalnosci gospodarczej (zob. Grosse 2002; Capello
2011). W takiej perspektywie powszechnie diagnozowany - przynajmniej od lat 60.
XX wieku - kryzys miast (szczegodlnie miast amerykanskich) przedstawia sie zazwy-
czaj jako nastepstwo dezindustrializacji (Bluestone, Harrison, 1982). Ten proces
oznacza utrate przez miasta ich funkcji przemystowych, ktére przynajmniej od cza-
sow dziewietnastowiecznej industrializacji organizowaly - przez baze ekonomiczna
- struktury miasta.

Manuel Castells wskazuje jednak, zZe miasto nalezy rozumie¢ przede wszyst-
kim jako przestrzenna jednostke reprodukgji sity roboczej. Ten autor traktuje miasto
jako przestrzenne odwzorowanie procesu kolektywnego odtwarzania wzoréw kon-
sumpcji gospodarstw domowych (Castells 1982). Kryzys miasta, a raczej kryzys miej-
skosci, dotyczy nie tyle ,ram zycia”, aspektéw ekonomicznych, instytucjonalnych
i przestrzennych, ale regresu okreSlonych jakosci, zasad zycia (Castells 2002: 108).
Wspomniany kryzys miejskosci jest kryzysem pewnego - okreélanego jako ,, miejski”
- sposobu zycia, ktérego sens wywies¢ mozna z prac Georga Simmla (2005), Louisa
Wirtha (1938) i Herberta J. Gansa (1962). Poszukujac wspdlnego elementu przywota-
nych koncepcji (mimo dzielacych je istotnych réznic) nalezy uzna¢, iz wskazuja one
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na lokalne (okreslone przez tad przestrzenny, spoleczny i instytucjonalny miasta)
uwarunkowania, ktére determinujg sposoby zycia w znaczeniu, jakie nadawali im
Karol Marks lub Max Weber. Chodzi tu o wzory zachowan realizowane w praktyce
zycia codziennego réznych kategorii spotecznych, grup i jednostek (por. Btaszczyk
i inni, 2010: 9-14). Ujawniaja si¢ one przede wszystkim w procesach konsumpgiji stu-
zacych reprodukciji sity roboczej.

We wspoblczesnej refleksji nad miastem coraz czeéciej wskazuje sie nie na kry-
zys, ale na odnowe miast, miejskie ozywienie, odrodzenie albo nawet - jak to ujmuje
Edward Glaeser - ,triumf miast” (Glaeser 2011). Przetamanie kryzysu miast obser-
wuje sie przede wszystkim w ozywieniu demograficznym, zaréwno w skali catych
aglomeracji miejskich, jak i miast centralnych (Storper, Manville, 2006). Procesom
zahamowania, a czesto takze odwrécenia tendencji kurczenia sie miast, towarzyszy
koncentracja w przestrzeniach miejskich powiazan miedzy przedsiebiorstwami i in-
westycji stuzacych podnoszeniu jakosci zycia oraz ograniczajacych zjawisko urban
sprawl przez zageszczanie wiezi spolecznych w centrach miast.

Jedna z najpopularniejszych i szeroko dyskutowanych (nie tylko w aspekcie
naukowym, ale takze wsréd praktykéw polityki miejskiej) koncepcji zawierajacych
obietnice sukcesu miejskosci jest teoria miast kreatywnych (Florida 2010; Landry
2013). Richard Florida przekonuje swoich czytelnikéw, i daje na to empiryczne do-
wody, ze prowadzenie polityki rozwoju opartej o koncepcje trzech T: (1) talentu,
(2) technologii i (3) tolerancji, poprowadzi do rozkwitu miast (Florida 2005). Splot
wymienionych czynnikéw ma doprowadzi¢ do sytuacji, w ktérej miasta stajg sie
atrakcyjnymi miejscami do zycia dla ,klasy kreatywnej”, tj. tej czesci sily roboczej,
ktéra w najwiekszym stopniu przyczynia sie do generowania wzrostu gospodarcze-
go, napedzajac przy tym koniunkture w miejscach swojego zamieszkania. Opisujac
nurt nowych, afirmatywnych wzgledem miasta (zwlaszcza jego funkgji i przysztosci)
koncepcji, Andrzej Majer napisal, iz podejicie takie , opiera sie na przekonaniu, ze
wiele miast ma wiekszy lub mniejszy potencjal przydatny dla odniesienia ekono-
micznego sukcesu we wspodlczesnym Swiecie. Szanse na taki sukces nie sa przy tym
zastrzezone tylko dla nowoczesnych miast w rozwinietych gospodarkach. Nie sg ich

takze pozbawione ,stare miasta poprzemystowe, kluczowymi czynnikami pozostaja
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bowiem w tym wypadku swoiste cechy miast, takie jak gesto$¢ zaludnienia i r6zno-
rodnosé¢ styléow zycia; nowy czynnik stanowi w tym zestawieniu pewna otwarto$¢ na
zmiany” (Majer 2011:40).

Przelamanie kryzysu miasta, obok aspektéw demograficznego, spotecznego,
urbanistycznego oraz politycznego, ma takze swoj przejaw ekonomiczny. Funda-
mentem gospodarczym miast epoki postindustrialnej ma sie sta¢ kultura (zob. Kim,
Short, 2008: 98 i nast.). W tym aspekcie miasta jawia sie jako miejsca produkcji i wy-
miany wartoéci symbolicznych oraz przestrzenie lokacji tzw. przemystéw kultural-
nych (Horkheimer, Adorno, 2002), ktére postrzega sie jako jedna z gléwnych wspot-
czesnych domen akumulacji kapitatu (Scott 2008). Co wiecej, kulture traktuje sie tak-
ze jako zasob pelnigcy kluczowa role w procesach rozwoju uktadéw lokalnych (Po-
wer, Scott, 2004; Hausner i inni, 2013).

Mozna postawic teze, iz skoro kryzys miasta byl kryzysem okreslonego spo-
sobu zycia, to takze na sanacje miejskoéci nalezaloby spojrze¢ jako na fenomen odro-
dzenia miejskich sposobéw zycia. Odrodzenie to nastepuje jednak w nowych wa-
runkach makroekonomicznych i makrospolecznych. W literaturze nauk spotecznych
te nowe uwarunkowania okreslajace wspodlczesng rzeczywistos¢ spoteczno-
ekonomiczng opisuje sie przy uzyciu koncepcji elastycznej akumulacji, postfrody-
zmu, postmodernizmu, ponowoczesnosci, péZniej nowoczesnosci, rozwinietego lub
pdznego kapitalizmu lub tez ,trzeciej fali” (zob. Amin 1994; Nycz 1997; Toffler 1997;
Bell 1998; Bauman 2006; Giddens i inni 2009). W kontekscie prowadzonych, w niniej-
szym opracowaniu, analiz szczeg6lnie interesujgce sa koncepcje koncentrujace si¢ na
kwestiach konsumpgiji i jej nowych jakosciach ekonomicznych, spotecznych oraz kul-
turowych.

Zmiany zachodzace w S$wiatowym kapitalizmie powoduja przeobrazenia
w samej konsumpgji. Punktem wyjécia dla zrozumienia tego fenomenu jest koncep-
cja, w ktorej mowa o wyksztalceniu sie nowego typu spoteczenistwa, tzw. spoleczen-
stwa konsumpcyjnego. Konsumpcja (mozliwosci i sposoby konsumowania) to naj-
wazniejszy cel, ktéry jednoczesnie organizuje caly tad spoteczny, w tym relacje
i struktury spoteczne, normy, obyczajowos¢, polityke, etyke a nawet estetyke (zob.

Goodwin i inni, 1997; Watroba 2006; Bauman 2009). Konsumpcja jest zaréwno érod-
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kiem, jak i motorem zachodzacych w spoteczenstwie zmian spotecznych i ekono-
micznych, elementem konstruujacym spoteczne znaczenie przestrzeni, odgrywa tak-
ze kluczowa role w konstruowaniu tozsamosci oraz styléow zycia (Krajewski 1997).

Emergencja nowego typu spoleczenistwa pozostaje nierozerwalnie zwigzana
z rozprzestrzenianiem si¢ kultury konsumpcyjnej. Dla zrozumienia pozaekonomicz-
nego i ponadindywidualnego znaczenia konsumpcji kluczowe jest uwzglednienie jej
kulturowego aspektu. Kultura organizuje indywidualne zachowania konsumenckie
w formie uwzorowanych i powtarzalnych praktyk spolecznych. Jest tez - w szer-
szym ujeciu - niezbednym noénikiem wiedzy o tym, co wyznacza sfere dazen i aspi-
racji, o mozliwosciach i sposobach zaspokajania potrzeb jednostek i zbiorowych ak-
torow zycia spotecznego. Tego rodzaju wiedza staje sie podstawowa kompetencja
spoleczna: z jednej strony motywujac do dziatan, z drugiej stuzac za instrukcje po-
stepowania i funkcjonowania. Dzieki niej mozliwe jest skuteczne pelnienie w spote-
czenistwie roli konsumenta. Sposéb realizacji tej roli (a zatem zakres wspomnianej
kompetencji) oraz praktykowany wzér kulturowy okreslaja sposéb zycia, ktérego
immanentnym, a w spoteczenistwie konsumpcyjnym nawet zasadniczym, elementem
jest sposéb konsumpciji (Btaszczyk i inni, 2010: 24).

We wspolczesnym kapitalizmie kultura w coraz wiekszym stopniu podlega
procesom utowarowienia, a co za tym idzie - staje si¢ istotng (a nawet kluczowaq)
dziedzing akumulacji kapitatu. Coraz czesciej aktywnosé¢ ekonomiczna pozostaje
zwigzana z produkcja i sprzedaza estetycznych lub symbolicznych atrybutéw
przedmiotéw (Scott 1997: 324). Ten proces ma swoje odwzorowanie takze
w zjawisku konsumpcji. Mozna tu przywota¢ koncepgcje ,,ekonomii doswiadczenia”,
ktéra sformutowali B. Joseph Pine II i James H. Gilmore. Owi uczeni okreslaja tym
mianem nowy etap rozwoju gospodarki, w ktérym przedmiotem obrotu gospo-
darczego poddawane sg przezycia i doznania. ,Do$wiadczenie nie jest amorficznym
konstruktem, jest realng oferta jak kazda ustuga, dobro lub towar. [...] Aby osiagna¢
pelnie zyskéw z inscenizowania do$wiadczen, biznes musi celowo zaprojektowaé
sympatyczne doswiadczenia, za ktére bedzie sie ptaci¢” (Pine II, Gilmore, 1998: 98).
Szczegodlna cecha oferowanych na rynku doswiadczer, a takze calej ,ekonomii do-

$wiadczenia”, jest indywidualizacja. Doznawane przezycie jest czym$ zupelnie wy-
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jatkowym i w zasadzie jednostkowym. Mamy tu do czynienia z nowa jakoscia, na-
wet w odniesieniu do wystepujacej w ,tradycyjnej” gospodarce oferty dopasowanej
do oczekiwan klienta (customised).

Ekonomia do$wiadczenia jest najbardziej zaawansowana forma odpowiedzi
biznesu na spotecznie konstruowane oczekiwanie ,nowosci”, ,wyjatkowosci” i ,in-
dywidualnosci”. Wywodzi sie ono ze wspoélczesnej kultury konsumeryzmu, promu-
jacej nowa jakos¢ konsumpcji - skupiajac sie na wartosciach estetycznych i semio-
tycznych (McCracken 1988). Ekonomie doswiadczenia mozna traktowac jako rozwi-
niecie koncepcji ,konsumpcji symbolicznej”, wedle ktérej nad cechy fizyczne i uzyt-
kowe obiektéw materialnych przedkladane sa ich wlasciwosci symboliczne. Produk-
ty staja sie narzedziami uzywanymi jako Srodek stuzacy do komunikowania przez
jednostki spotecznych odniesierr, ktére definiuja ich koncepcje siebie (Grubb, Gra-
thwohl, 1967).

Konsumpcja stuzy juz nie tyle (albo nie tylko) zaspokajaniu potrzeb, ale takze
(a moze nawet przede wszystkim) gromadzeniu kapitalu kulturowego przez co staje
si¢ narzedziem w budowaniu kapitaléw symbolicznych w znaczeniu, jakie tym ter-
minom nadal Pierre Bourdieu (Featherstone 2007). Dzigki konsumowaniu wartosci
kulturowych jednostki przewlaszczaja elementy, ktore wykorzystuja do okreslania
swoich spolecznych tozsamosci: lokowania si¢ w obrebie spoleczenstwa oraz odréz-
niania od innych (Belk i inni, 1982; Wattanasuwan 2005). Tym samym zmienia si¢
znaczenie sposobow (stylow) zycia. Style zycia przestaly bowiem pelnié role stabili-
zatoréw struktur spolecznych, ktére przez dystynkcje okreslaly przynaleznos¢ do
poszczegodlnych, weberowskich, stanow. Wspoélczednie dystynkcje okreélone stylem
zycia sluza procesualnemu, dynamicznemu negocjowaniu pozycji spotecznych i bu-
dowaniu indywidualnych tozsamosci. Style Zzycia staja si¢ zatem - jak twierdzi Sha-

ron Zukin - formami agresywnej pogoni za kapitatem kulturowym (Zukin 1998).

2. Miejski system okazji jako przestrzen rywalizacji miejskich sposobow zycia

Miasto mozna traktowac jako miejsce, przestrzeni, w ktorej obiektywizuja sie
i ukonkretniajg procesy konsumpcji. Mozna dowodzié, ze wspoélcze$nie w systemie

organizacji miast w coraz wigkszym stopniu miejsce podupadlych funkcji osrodkéw
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produkcji zajmowane jest przez funkcje osrodkéw konsumpcji (por. Jayne 2006). We
wspomnianym juz podejsciu proponowanym przez M. Castellsa system konsumpcji
- jako element systemu ekonomicznego - jest konstytutywnym dla systemu miej-
skiego, a szerzej: sedna (sensu) miejskosci (Castells 1982). W miastach przemysto-
wych fundamentem organizujacym sposoby zycia byla konsumpcja zbiorowa, obej-
mujaca miedzy innymi kwestie mieszkaniowe, opieke zdrowotng, system edukacji,
pomoc spoleczng, ale tez zaopatrzenie w energie, wode itp. ustugi swiadczone przez
lokalne wladze w celu utrzymania zasobu sily roboczej potrzebnej w procesach pro-
dukgcji przemystowej (por. Harvey 1973; Castells 1979; 1982; Saunders 1986). W takiej
perspektywie dezindustrializacja doprowadzila do destabilizacji miejskich systeméw
konsumpcji zbiorowej, a poprzez to takze do kryzysu miejskich sposobéw zycia (por.
Dondaneau 1996). Ta teza tylko pozornie jest sprzeczna ze stanowiskiem E. Glaesera
i jego wspodtpracownikéw, ktérzy glosza, ze obecnie sukces miast w coraz wiekszym
stopniu zalezy od ich roli jako centréw konsumpgji (Glaeser i inni, 2003). Dezindu-
strializacja bowiem nie tylko zmienila podstawy ekonomicznej egzystencji wspoélcze-
snych miast poddanych temu procesowi, ale takze okreslita nowe sposoby miejskie-
go zycia (Blaszczyk 2013: 133 i nast.). Meritum zmiany zachodzacej w miejskim sys-
temie konsumpcji polega na przesunieciu akcentéw ekonomicznych, spotecznych
i politycznych z zagadniert konsumpcji zbiorowej na, bedacg immanentnym elemen-
tem konsumeryzmu - konsumpcje indywidualna. Miasto staje sie mediatorem, prze-
kaznikiem, przez ktéry obiektywizowany i materializowany jest konsumpcjonizm
(Jayne 2006). Miejsca i miejskie przestrzenie organizuja zinstytucjonalizowany sys-
tem okazji, w ktéorym realizowane sa akty przewlaszczania réznego rodzaju débr,
wrazen, symboli oraz interioryzowania do$wiadczen. Miejski system okazji tworzo-
ny jest przez formy przestrzenne, instytucjonalne i spoteczne, przez ktére udostep-
niane sg zasoby i $rodki stuzgce indywidualnej konsumpcji. Mozna go traktowac ja-
ko odwzorowanie kultury konsumeryzmu a miejska przestrzen jako ,anturaz” kon-
sumpcjonizmu. W takim podejsciu postawi¢ mozna teze, ze wspolczesne miasto staje
sie ucielednieniem , magicznego $wiata konsumpcji” (Ritzer 2001).

Odrodzong z kryzysu, nowq jako$¢ miejskosci mozna wyrazaé¢ w kategoriach

spektaklu, ktéry przyciaga widzéw i sklania ich do konsumowania. W takim spekta-
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klu ,miasto”, sprowadzone do kategorii miejskiego systemu okazji, jest specyficzna
scenerig, w ktorej trwa Debordowskie przedstawienie (Vaz, Jacques, 2006; Debord
2006). Ten spektakl nie jest jednak - jak stwierdzit Guy Debord - plaga niszczaca
spoleczenistwo i zbiorem biernie pozadanych imaginacji, na ktére ludzie nie maja
wplywu. Maja Brzozowska-Brywczyriska, przywolujac stanowisko Douglasa Kellne-
ra, stwierdzila, ze , obecnos¢ spektakli, spektakularyzacja rzeczywistosci, nie skutku-
je w spos6b konieczny alienacjg jednostek i bierna postawa wobec $§wiata [...], spek-
takularyzacja w istotny sposéb przyczynia sie do redefinicji sposobu myslenia
o Swiecie, a przede wszystkim dziatania w jego ramach” (Brzozowska-Brywczyrska
b.d.). Co wiecej, wielowatkowosc¢ spektaklu - a tym samym wielo$¢ mozliwosci, 16z-
norodnoé¢ konsumpcji - jest fundamentalnym czynnikiem stratyfikacyjnym. Samo
uczestnictwo w spektaklu, jak i sposéb uczestnictwa w nim, objawiajace sie w reali-
zowanych wzorach konsumpcji, organizuja sposoby i style zycia rozumiane jako
strategie gromadzenia kapitaléw kulturowych przez jednostki i konwertowania ich
w kapitaly symboliczne. Tak ujmowane style Zycia sa powigzane ze strukturg spo-
teczng (Gdula, Sadura, 2012).

Rozwijajac w swoich analizach teoretycznych poswieconych konsumpcji wat-
ki podejmowane przez klasykow socjologii (Karola Marksa, Georga Simmla oraz
Thorsteina Veblena), P. Bourdieu podkreélit jej role nie tylko w wyrazaniu zréznico-
wan spolecznych, ale przede wszystkim w ich wytwarzaniu (Bourdieu 2005). Uzna-
jac, ze konsumpcja staje sie ucielesniong postacia kapitatu kulturowego i symbolicz-
nego, spos6b zycia nalezy traktowac nie tylko jako obserwowalng forme wtadania
nim, ale przede wszystkim jako wyraz strukturalnych podziatéw spotecznych. Przy
tym zaznaczy¢ nalezy, iz nastawienie na konsumowanie jest tylko jednym ze spo-
tecznie i kulturowo potencjalnie dostepnych sposobéw zycia (Miles 1998).

W takim paradygmacie utrzymane jest podejscie do kwestii konsumpcji i kul-
tury konsumpcyjnej prezentowane przez Terry’ego N. Clarka. Ten autor prezentujac
zalozenia swojej ,politycznej teorii konsumpcji” (Clark 2003b), zapozycza z teorii
Daniela Elzara koncepcje trzech typéw kultury politycznej a nastepnie przeklada i
rozwija ja jako trzy konteksty polityki konsumpcji. Te konteksty odnosza sie do okre-

Slonych typéw kultury i maja swoje konotacje spoteczno-historyczne, a takze powia-
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zane s z podejéciami teoretycznymi, w ramach ktérych sie je analizuje. W tym sensie
dla T. Clarka jego teoria ma by¢ eklektycznym powigzaniem réznych tradycji teore-
tycznych obecnych w naukach spotecznych: (1) ekonomicznego, liberalnego indywi-
dualizmu, (2) neomarksizmu oraz(3) koncepcji spoteczeristwa postindustrialnego.

Polityki konsumpcji, w ujeciu T. Clarka, sg strukturami spotecznymi i mode-
lami wzoréw kulturowo-etycznych, ktére organizuja zachowania konsumpcyjne
i w obrebie ktérych dochodzi do indywidualnych zréznicowan. Pierwszy wskazany
przez przywolywanego tu autora kontekst kulturowy nazywany jest ,moralistycz-
nym”. T. Clark doszukat sie jego Zrédet w kalwinizmie. Cechg tego rodzaju kultury
politycznej jest postrzeganie spoleczenistwa jako wspélnoty majacej prymat nad jed-
nostka i jej dazeniami: zbiorowego normowania indywidualnych zachowan w celu
osiggniecia ponadjednostkowych celéw. Moralistyczny model konsumpcji cechuje
sie promowaniem postaw i zachowan stuzacych dobru wspolnemu, nawet kosztem
ograniczenia lub rezygnacji z pewnych indywidualnych form konsumowania.

Drugi wyrézniony kontekst kultury T. Clark okreélit jako , indywidualistycz-
ny”. Ow kontekst wywodzi sie z tradycji liberalizmu, kladacych nacisk na ekono-
miczne funkcje rynku oraz prawa (przywileje) jednostek. Kultura indywidualistycz-
na legitymizuje indywidualne ambicje i dazenia, przedkladajac je nad tzw. interes
zbiorowy. W tego rodzaju kulture wpisuja si¢ konsumpcja ostentacyjna i konsumpcja
nastawiona na budowanie oraz eksponowanie statuséw spotecznych.

Trzeci kontekst to kultura ,tradycyjna”. Konsumpcja jest w tym przypadku
silnie normowana spotecznie oraz zrytualizowana. Konsumpcja ma stuzy¢ odtwa-
rzaniu opartego na tradycyjnych wartosciach (np. rodzina, dom i wspdlnota) tadu
spotecznego, odwzorowujacego hierarchicznosé, a po czesci takze trybalizm spote-
czenistwa. Kultura ,tradycyjna” kultywuje przede wszystkim wartosci symboliczne
kosztem praktyczno-uzytkowych. Nie ma w niej miejsca na odstepstwa od panuja-
cych regul, obowiazuje tu bowiem nastawienie ,na przesztos¢” i zachowawczosc.
Orientacja na rozw¢j i zmiane, a takze zaawansowany indywidualizm, postrzega sie
jako zagrozenia dla spoistosci obowigzujacego porzadku spotecznego.

Trzy opisane powyzej konteksty kulturowe to ramy, w obrebie ktérych do-

chodzi do spotecznych zréznicowan orientacji na wartosci, rol i statuséw, preferencji,
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realizowanych zachowan itp. Polityczna teoria konsumpcji ma - zdaniem jej autora -
nie tylko tlumaczy¢ zachowania konsumpcyjne, ale takze by¢ narzedziem do opisu
i analizy zachodzacych wspoélczeénie zmian spotecznych. W omawianym eseju
T. Clark skoncentrowat sie na lokalnych aspektach tych zmian, szczegélnie dotycza-
cych polityki miejskiej. Autor uznaje, iz w wyniku proceséw globalizacyjnych poja-
wia sie ,nowa kultura polityczna”, bedaca odpowiedzia na konsumpcyjne potrzeby
mieszkaficow miast. Polityka miejska prowadzaca do miejskiego ozywienia jest
skutkiem dobrego rozpoznania i efektywnego zaspokojenia potrzeb konsumpcyj-
nych mieszkaricow. Dlatego tez lokalny establishment orientuje swoje dziatania na
rozw¢j tych infrastruktur miejskiego systemu okazji, ktére odpowiadaja dominuja-
cym w danym ukladzie spoteczno-przestrzennym sposobom konsumpcji. Ujmujac te
kwestie inaczej - polityka rozwoju miasta staje si¢ polityka wspierania okreslonych,
zorientowanych na konsumpcje, sposobéw zycia.

Mozna tu przywolaé teorie ,miasta jako maszyny rozrywki” (Lloyd, Clark,
2001; Clark 2003a), wedle ktérej dZwignia wzrostu miast jest rozrywka, rozumiana
jako kwintesencja kultury konsumeryzmu. W tej koncepcji glosi sie, ze we wspotcze-
snych uwarunkowaniach makroekonomicznych podstawowym zasobem rozwoju
miast, ale takze gléwnym przedmiotem konkurencji miedzy miastami, staja sie
mieszkarncy-konsumenci. W istocie chodzi tu o szczegélny typ mieszkaricéw: pracu-
jacych w zawodach kluczowych dla postindustrialnej gospodarki, zajmujacych
uprzywilejowane pozycje w strukturze spolecznej, ktérzy jednoczesnie wykazuja
znaczng mobilnoscia przestrzenna (nie sa ,, uwigzani” do konkretnych miejsc pracy).
Jednoczesnie realizuja oni style zycia ukierunkowane na nowoczesng, ekstensywna,
zorientowana na dobra symboliczne i doswiadczenia konsumpcje. Richard Florida
pisze w tym kontekécie o klasie kreatywnej, jako nowym segmencie struktury spo-
tecznej (Florida 2010), Sharon Zukin o kategoriach Yuppies i Buppies (Zukin 1998),
Rosabeth Moss Kanter o , klasie swiatowej”, zas Bohdan Jalowiecki uzywa okreslenia
»klasa metropolitarna” (Jalowiecki 2000). Takie kategorie mieszczan moga wybierac
miejsce zamieszkania, kierujgc sie przy podejmowaniu tej decyzji obecnoscia
w przestrzeni udogodnieni, ktére ulatwia realizacje ich sposobéw zycia. Polityka

miejska zmierza wiec do Sciggania wspomnianych kategorii mieszkaricow, wabigc
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ich bogata oferta wysokiej jakosci zycia. Przy tym nadmieni¢ trzeba, Ze jakos¢ zycia
wyznaczana jest przez mozliwosci konsumpcji - zwlaszcza konsumpcji czasu wol-
nego przeznaczanego na szeroko rozumiang rozrywke. ,Potencjalny mieszkaniec jest
zainteresowany czerpaniem gar$ciami z urokéw zréznicowanych modeli konsump-
qji. Coraz czeéciej mieszkaricy we wlasnym miescie chcg zachowywac sie tak, jak tra-
dycyjnie zachowywali si¢ turySci na urlopie. Nowoczesne miasta musza zapewnic
im te rozmaite atrakcje na miejscu” (Swianiewicz 2005: 19). Polityka podnoszenia
jakosci zycia przez tworzenie atrakcji w postaci konsumpcyjnych udogodnien,
a inaczej rzecz ujmujac: przez wytwarzanie miejskiego systemu okazji, stuzy nie tyl-
ko mieszkaricom. Dzieki takim dzialaniom zwigksza sie takze atrakcyjnos¢ tury-
styczna miasta. Pobudzona w ten sposéb koniunktura na oferte konsumpcyjna (za-
rowno wsréd miejscowych, jak i wéréd turystow) przeklada sie na rozwdj sektora
kulturalno-rozrywkowego i turystycznego, ktéry staje sie fundamentem bazy eko-
nomicznej miasta i w ktérym zatrudnienie znajduje znaczna cze$¢ mieszkanicow.

W takiej perspektywie miasto staje si¢ nie tyle przestrzenia konfliktu réznych
grup, kategorii i klas spotecznych, ale przede wszystkim miejscem rywalizacji od-
miennych praktyk konsumpcji organizowanych w ramach okreslonych sposobéw
zycia. Te sposoby zycia powigzane sa z kategoriami struktury spolecznej, jednak -
jako kategorie kulturowe - powinny we wspoélczesnej, postmodernistycznej rzeczy-

wistosci pelniej i bardziej kompetentnie wyjasniaé zjawiska spoteczne.

3. Typy miejskich konsumentéw

W kontekécie przywolywanych powyzej rozwazan interesujace sa wyniki ba-
dan socjologicznych prowadzonych we Wroctawiu (Btaszczyk i inni, 2010). W tych
badaniach analizy sposobéw zycia dokonano w odniesieniu do konsumpcji czasu
wolnego. Na podstawie zgromadzonych danych empirycznych wyréznione zostaly
trzy zasadnicze podejécia do spedzania czasu wolnego, ktére odpowiadaja trzem
typom konsumentéw.

Pierwszy, najliczniejszy (39% mieszkanicow Wroctawia w wieku 15-64 lat) typ

organizujacy sposoby konsumpcji w mieécie nazwano ,wycofanym”. Ten model
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,nie sprzyja podtrzymywaniu wiezi w kregach znajomych i przyjaciét, nie angazuje
takze znacznie zasobow i systemoéw okazji oferowanych przez miasto” (Btaszczyk
i inni, 2010: 141). Wycofani cechuja sie pasywna konsumpcja czasu wolnego: osoby
zaliczone do tej kategorii najrzadziej ze wszystkich korzystaly z miejskiego systemu
okazji w kazdym jego aspekcie. Ich konsumpcja odbywa si¢ indywidualnie lub
w kregu najblizszej rodziny, zazwyczaj w zamknietych, prywatnych przestrzeniach:
w domu, na dzialce, ewentualnie ,na spacerach”. Do tej kategorii mieszkaficow nale-
Za przewaznie osoby starsze (powyzej 50 roku zycia), z niskimi kapitatami kulturo-
wymi i spolecznymi, gorzej niz inni sytuujace sie na rynku pracy (ze znacznym
udzialem oséb nieaktywnych zawodowo).

Drugi z typ konsumentéw nazwany zostat ,aktywni”. Obejmuje on ok. 35%
uczestniczacych w badaniach. Gtéwna cechg oséb zaliczonych do tej kategorii jest
aktywne uczestnictwo w miejskim systemie okazji i korzystanie z jego bogatej oferty
na rézne sposoby. Ten sposéb konsumpcji manifestowany jest publicznie. Jest on
uspoteczniony w tym sensie, ze proces konsumowania podzielany jest z innymi kon-
sumentami w przestrzeniach publicznych. Tego rodzaju konsumpcja jest organizo-
wana przez odpowiednie, funkcjonujace w miescie instytucje i nastawiona przede
wszystkim na gromadzenie doznan i przezy¢. Modelowy przedstawiciel tej kategorii
mieszkaicOw miasta to osoba mioda (przed 35 rokiem zycia) i nieobciagZona obo-
wiazkami rodzinnymi, z wyksztalceniem wyzszym, pracujaca na stanowisku me-
nadzerskim lub wysoko kwalifikowanego specjalisty.

Trzeci wzér konsumpcji, a jednoczesnie typ konsumentéw-mieszkaricow,
okreslono jako ,tradycyjny-bierny”. Jest on najmniej liczny, obejmuje bowiem 26%
respondentéw. Typowe praktyki konsumpcji czasu wolnego dla tego modelu sa
zwiazane z podtrzymywaniem relacji w kregach rodzinnych i przyjacielskich. Przed-
stawiciele tego sposobu konsumpgji nie angazuja si¢ w uzytkowanie miejskiego sys-
temu okazji. Czas wolny spedzaja gléwnie w przestrzeniach prywatnych doméw
(swoich, rodziny i znajomych) oraz - co znamienne - koscioléw. Analiza profilu spo-
teczno-demograficznego o0s6b zaliczonych do tej kategorii pokazuje, ze naleza do niej
czeéciej osoby starsze, zazwyczaj juz uwolnione od obowiazkéw opiekuriczych nad

dzie¢mi, czesto z wyksztalceniem wyzszym. Nie daje sie¢ wskaza¢ wsréd nich domi-
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nujacej pozycji spoleczno-zawodowej. Interesujacym faktem jest to, ze w tej kategorii

odsetek o0s6b, ktore uczestniczyly w dziataniach kolektywnych na rzecz dobra

wspdlnego jest najwyzszy.

Interpretujac przywotane tu wyniki badait mozna wskaza¢ na dwa fronty,

wokoét ktérych nastepuje zréznicowanie spoteczno-kulturowe w dziedzinie kon-

sumpgcji. Osia, wokot ktorej buduje sie pierwszy front jest wiaczanie sie w miejski

system okazji: oddziela on osoby korzystajace w swoich praktykach konsumpcyj-

nych z miejskich udogodnierr od tych, ktére tego nie robig. Drugi front buduje sie

wokot kwestii uspotecznienia konsumpcji. Mamy tu do czynienia z: (1) konsumpcja

dokonywana samotnie, (2) w kregach grup pierwotnych oraz (3) w stycznosciach

z innymi, zazwyczaj nieznanymi osobi$cie mieszkaricami miasta.

Tabela 1. Realizowane praktyki spedzania czasu wolnego a typy konsumpcji

Regularnie (przynajmniej kilka razy w roku)

Typ konsumpcji

(dane w procentach)

Tradycyjn
Yoy Aktywny | Wycofany
bierny
Chodzi koncerty muzyki rozrywkowej 151 36,4 7,6
Chodzi na koncerty muzyki powaznej 9,0 10,7 4,9
Chodzi do klubéw, pubéw, kawiari 52,7 78,6 33,9
Stoluje sie restauracji, punktach gastrono-
49,2 71,0 32,0
micznych
Chodzi do kina 50,7 77,5 30,8
Chodzi do teatru, opery, filharmonii 21,0 28,1 10,6
Uczestniczy w imprezach masowych, festy-
Y P Y Y 21,0 29,3 11,4
nach itp.
Odwiedza muzea. galerie, wernisaze 15,0 22,2 8,1
Uczestniczy w réznych kursach, warsztatach
7,6 14,2 31
itp. nie zwigzanych z pracy
Chodzi na imprezy sportowe (jako widz) 13,3 29,8 8,6
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Chodzi (z dzieémi) na imprezy, festyny,
( ) presy, Ty 17,9 10,7 9,7
warsztaty dla dzieci
Chodzi (z dzie¢mi) w miejsca zabaw dla
20,6 11,8 15,5
dzieci, Swietlice
Bywa w zoo, ogrodzie botanicznym 26,7 22,4 16,4
Bywa w centrach handlowych 78,2 78,9 66,8
Korzysta z sal gimnastycznych, centrach
Y & Y 28,4 56,5 12,9
sportowych, basené6w
Uczestniczy w zawodach itp. imprezach
4,9 17,7 3,1
sportowych

Zrédlo: obliczenia wlasne na podstawie Blaszczyk i inni, 2010: 146

Rozpatrujgc pierwsze z zaznaczonych zréznicowan nalezy zauwazyé¢, iz frak-
cje korzystajacych z réznych rodzajéow oferty spedzania czasu wolnego we Wrocta-
wiu wéréd oséb z kategorii ,,aktywnych” sa zdecydowanie liczniejsze, niz tych, kté-
rych zakwalifikowano do kategorii , tradycyjnych-biernych” oraz wycofanych.

Zaobserwowane zréznicowanie mozna wyjaéni¢ odwolujac sie¢ do koncepcji
,nowych mieszczan” Pawla Kubickiego (2011). Ten autor wskazuje na wyksztalcenie
sie¢ nowego rodzaju miejskiej burzuazji, ktéra wyrdznia sie miedzy innymi aktyw-
nym korzystaniem z oferty konsumpcyjnej miasta. Uksztaltowanie sie takiej kategorii
(nawet klasy) mieszkaricow wspolczesnych polskich miast Pawel Kubicki wigze
przede wszystkim ze zmiang spoleczno-demograficzng i wejsciem w doroste zycie
kolejnego pokolenia osoéb, ktére urodzily i wychowaly sie w érodowisku miejskim.
W wynikach przywotanych powyzej badann wroctawskich mozna takze zauwazyg¢, iz
istnieje wyrazny podzial ze wzgledu na wiek: kategoria ,aktywnych” to przede
wszystkim ludzie miodsi, podczas gdy ,tradycyjni-bierni” i ,wycofani” rekrutowali
sie¢ glownie z pokolenia 0s6b w wieku powyzej 50 lat. Jednakze upowszechnienie
aktywnych modeli konsumpcji oraz organizujacych je sposoboéw zycia nalezy wigzac
przede wszystkim ze zmiang makrostrukturalng, ktérg mozna opisywac jako przej-
Scie z fordyzmu do postfordyzmu (Blaszczyk 2013). Ozywienie miejskie - bedace skut-

kiem udanej transformacji struktur miasta z epoki przemystowej do postprzemysto-
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wej - odbywa si¢ w przede wszystkim dzieki przestawieniu rezimu wytwarzania
wzrostu gospodarczego z produkcji przemystowej i maszyny wzrostu (Molotch
1976) na rezim konsumpcji napedzajacy opisang przez T. Clarka, postmodernistycz-
na maszyne rozrywki.

Drugi z zasygnalizowanych wczesniej ,frontéw” podzialu mozna odnosi¢ do
form wlaczania sie w zbiorowos¢ miejska. Szczegoélnie dla typu mieszkaricow miasta
okreslonych jako ,, wycofani” zauwaza si¢ wylaczenie z miejskiego zycia i izolowanie
od kolektywnych form spedzania czasu wolnego. Z drugiej strony lokuje sie katego-
ria ,aktywnych” tworzaca miejska publiczno$¢ w znaczeniu, jakie temu terminowi
nadat Florian Znaniecki (Znaniecki, Ziétkowski, 1984).

Interesujgco w kontekscie uspotecznienia aktywnosci konsumpcyjnych pre-
zentuje sie kategoria , wycofanych-biernych”. W przeciwienstwie do ,aktywnych”
nie korzystaja oni tak intensywnie z miejskiego systemu okazji, nie sa zainteresowani
wchodzeniem w ulotne relacje z innymi mieszkanicami, ale tez - w odréznieniu od
~wycofanych” - nie wylaczaja sie z konsumpgji. Ich sposéb konsumpcji czasu wol-
nego nastawiony jest na wspoétuczestnictwo stuzace - jak mozna przypuszczaé - bu-
dowaniu i wzmacnianiu trwaltych wiezi spolecznych. Kategoria ,wycofanych-
biernych” nad wchodzenie w przelotne stycznosci z obcymi przedkiada trwale
i stabilne kregi rodzinne oraz towarzysko-znajomosciowe. Jednoczeénie organizo-
wana przez system okazji publiczna przestrzei miejska w niewielkim tylko stopniu
oferuje mozliwosci stuzace wzmacnianiu takich sposobéw konsumowania. , Trady-
cyjni-bierni”, jako realizujacy alternatywne wzgledem kultury konsumeryzmu spo-
soby zycia, s w pewnym sensie wypychani z miasta. Musza samodzielnie, na obrze-
zach miejskiego systemu okazji, poszukiwac przestrzeni i form spedzania czasu wol-
nego, zapewniajac je sobie albo samodzielnie, albo przez instytucje wylaczone z kul-
tury konsumpcji, np. parafie. Interesujace egzemplifikacje tej tezy przynosza badania
nad funkcjonowaniem w przestrzeni publicznej senioréw i uczestnikéw organizacji

katolickich (Grotowska 2011).

125



socialspacejournal.eu nr 1/2015(9)

4. Struktura miejskiego systemu okazji

Polityka rozwoju miasta oparta na ,maszynie rozrywki” jest realizowana
przez tworzenie udogodnien, ktére ulatwiaja realizacje okreslonych sposobéw zycia
mieszkaricOw miasta. W zaprezentowanej juz koncepcji T. Clarka decyduja one
o atrakcyjnosci miasta dla jego uzytkownikéw. T. Clark wyréznit cztery rodzaje ta-
kich udogodnieri:

(1) naturalne udogodnienia fizyczne: klimat, wilgotnos¢, temperatura, dostep-

nos¢ do wody, atrakcyjnosc¢ krajobrazu itp.;

(2) udogodnienia wytworzone, do ktérych zaliczane sa ,, wigksze instytucje”:
biblioteki, muzea, opera oraz male przedsiebiorstwa w rodzaju specjali-
stycznych ksiegarni i antykwariatow, juice bary, sklepy ze zdrowa zywno-
Scig, kawiarnie typu , Starbucks” a takze np. Sciezki rowerowe;

(3) strukture spoteczno-ekonomiczna i zréznicowania kulturowe, wyrazajace
sie¢ poziomem dochodéw i wyksztalcenia mieszkaricow, obecnoscia obco-
krajowcéw, mniejszosci kulturowo-etnicznych i mniejszosci seksualnych;

(4) wartosci i postawy mieszkaficow: przyjacielskos¢ i goscinnoéé, tolerancja,
sklonnos¢ do ryzyka, indywidualizm itp. (Clark 2003c: 111).

Szczegolne znaczenie, przynajmniej analizujac problem z perspektywy polity-
ki miejskiej i odnowy miasta, maja udogodnienia wytworzone. Ten rodzaj udogod-
niet moze by¢ latwo, szybko i bezposrednio ksztaltowany przez polityke miejska
zorientowana na podnoszenie jakosci zycia. Nalezy przy tym zaznaczy¢, iz jakosé
zycia rozumie si¢ w tym przypadku jako mozliwos¢ zaspokojenia okreslonych po-
trzeb w procesach (indywidualnej) konsumpcji. Temu celowi sluzy wytwarzanie
~lokalnego koszyka udogodniert”, tworzacego materialng baze miejskiego systemu
okazji. Jest to proces spoteczny, bedacy szczegélng forma spotecznego wytwarzania
przestrzeni opisanego przez Bohdana Jalowieckiego (2010). W takim kontekscie
szczegblnego znaczenia nabiera sprzezenie miedzy systemem okazji i konsumpcja.

Miejski system okazji - jako produkt spoteczny - jest odwzorowaniem aspira-
qji, potrzeb i oczekiwan mieszkaricow - uzytkownikéw miasta. Wytworzona struktu-
ra udogodnien jest nastepstwem skomplikowanej rywalizacji o dominacje w prze-

strzeni. Miejski system okazji ma sluzy¢ interesom konsumpcyjnym przede wszyst-
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kim dominujacych kategorii spotecznych mieszkaficow, umozliwiajac realizacje ich
sposobow konsumpgji. Z drugiej strony wyprodukowane formy przestrzenne, insty-
tucjonalne i kulturowe, tworzace miejski system okazji, udostepniaja okreslone zaso-
by i predefiniuja sposoby ich wykorzystywania przez uzytkownikéw miasta. W ten
sposob system okazji staje sie gldéwnym elementem organizujacym miejskie sposoby
zycia. Realizacja , miejskiego” sposobu zycia jest bezposrednio zwigzana z uzytko-
waniem okre$lonego miejskiego systemu okazji. Inaczej rzecz ujmujac - miejski spo-
s6b zycia jest mozliwy tylko w takim stopniu, w jakim jego realizacja angazuje do
uczestnictwa w ofercie konsumpcji danej przez , miasto”, tak pod wzgledem dostepu
do udostepnianych zasobéw, jak i sposobéw, w ktérych sie z nich korzysta.

Miejski system okazji petni funkcje rozdzielania i udostepniania miedzy uzyt-
kownikéw miasta réznych rodzajéw zasobéw uzywanych do budowania odmien-
nych rodzajéow kapitatu kulturowego. Efektywnos¢ realizacji tych funkcji wymaga
wewnetrznego zréznicowania i ztozonosci systemu. Miasto tworzy bogata i zrézni-
cowang oferte dla r6znych kategorii konsumentéw. Na kanwie tej oferty organizuja
sie r6zne orientacje konsumpcyjne. Ta ztozonos¢ i zréznicowanie pozwalajg na orga-
nizacje miejskich habitatow dla odmiennych enklaw styléw zycia (Bellah i inni,
1996). Mozna przywola¢ tu teorie ,scen” przedstawiona przez Daniela Silvera,
T. Clarka i Clemente Yaneza (Silver i inni, 2010). W ich podejsciu , scena” jest rozu-
miana jako klaster miejskich udogodnieni. Kontekst klastra, tj. powiazania z innymi
udogodnieniami, okresla sens kulturowo-spoteczny oraz sposéb uzytkowania da-
nych udogodnienn przez rézne kategorie spoleczne. Z perspektywy uzytkownika
miasta, ze wzgledu na jego sytuacje demograficzng, pozycje w strukturze spotecznej,
podtrzymywane sieci relacji spolecznych oraz styl zycia, udostepnione sa mu okre-
Slone sceny z oferta konsumpcyjna miasta, podczas gdy inne pozostaja ,ukryte”.
Jednoczesnie sposoby uzytkowania okreslonych udogodnierr w réznych kontekstach
spotecznych
i réznym czasie powoduja, Ze moga sie one stawac elementami odmiennych scen.
Dla przykladu park - moze by¢ miejscem zabaw z dzie¢mi, miejscem rekreacji

i odpoczynku albo udogodnieniem stuzagcym uprawianiu sportu.
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Analizujac dane zebrane w przywolanych juz wczeéniej badaniach empirycz-
nych we Wroclawiu, Jacek Pluta powigzal oferte miejskiego systemu konsumpciji
z réznymi aspektami jakosSci zycia. Wyré6znil kilka elementéw miejskiego systemu
konsumpcji, ktére odpowiadaty badanym ,manifestacjom stylu zycia”. Ich rekon-
strukcje dokonane zostaly przez powiazanie realizowanych, objetych badaniem,
praktyk konsumpcyjnych z okreslonymi udogodnieniami wytworzonymi w mie$cie.
W ten sposéb wyrdzniono osiem styléw zycia zwigzanych z:

— kulturg wysoka - uczeszczanie na koncerty muzyki powaznej, chodzenie do
teatru, opery filharmonii, odwiedzanie muzeéw, wernisazy i galerii;
— rozrywka - uczeszczanie na koncerty muzyki rozrywkowej, do kin;
— aktywnym sportem - korzystanie z hal sportowych i gimnastycznych, cen-
trow sportowych, basenéw;
— rekreacja - chodzenie do zoo, na imprezy sportowe (jako widz), bywanie na
imprezach masowych-festynach;
— hobby - uczestnictwo w kursach, warsztatach niezwigzanych z praca;
— ,clubbingiem” i gastronomia - chodzenie do klubéw, pubéw, kawiarni, sto-
towanie sie w restauracjach i punktach gastronomicznych;
— wypoczynkiem i rekreacjg z dzie¢mi [...] - chodzenie na imprezy, festyny,
warsztaty, miejsca zabaw, Swietlice;
— centrami handlowymi - bywaniem w centrach handlowych (Pluta 2010: 286).
Na omawiane tu zagadnienie mozna tez spojrze¢ nie tylko od strony form prze-
strzennych, ale tez z perspektywy realizowanych praktyk. Punktem wyjscia do ta-
kich analiz s korelacje miedzy czestoscia korzystania z poszczegélnych form miej-
skiego systemu okazji. Analiza gléwnych sktadowych dokonana na zmiennych za-
prezentowanych w tabeli 1 pozwolila na ujawnienie czterech wzajemnie niezalez-
nych czynnikéw, ktére odnosza sie do relacji miedzy sposobami konsumowania cza-
su wolnego a odpowiadajacymi im formami przestrzennymi. Te czynniki mozna in-
terpretowac jako cztery odmienne orientacje konsumpcyjne: wzory konsumpcji or-
ganizowane przez przestrzennie osadzony miejski system okazji. W tabeli 2 ukazano
tadunki czynnikowe, tj. korelacje miedzy wyodrebnionymi w wyniku analizy czyn-

nikowej orientacjami konsumpcyjnymi a zmiennymi wyjéciowymi, poddanymi po-
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miarowi w badaniach. Przedstawione zaleznosci pozwalaja na interpretacje empi-

rycznego sensu ujawnionych orientacji.

Tabela 2. Analiza czynnikowa!. Rotowana macierz korelacji miedzy ujawnionymi
orientacjami konsumpcyjnymi a sposobami spedzania czasu ,na miescie”.

tadunki czynnikowe

Orientacja konsumpcyjna
Sport
Prosze powiedzied, jak czesto Pan(i)
Rozrywka| Sztuka | irekre- | Dzieci
acja
Chodzi na koncerty muzyki rozrywkowej ,398 ,514 ,348 -,038
Chodzi na koncerty muzyki powaznej ,018 ,812 124 ,061
Chodzi do klubéw, pubéw, kawiarni ,796 ,170 ,240 -,075
Stoluje sie restauracji, punktach
,761 /157 ,219 -,062
gastronomicznych
Chodzi do kina ,729 ,344 ,169 ,074
Chodzi do teatru, opery, filharmonii ,253 ,789 ,049 ,081
Uczestniczy w imprezach masowych,
,258 377 499 ,152
festynach itp.
Odwiedza muzea. galerie, wernisaze ,156 ,782 ,173 ,114
Uczestniczy w réznych kursach,
,049 ,516 486 ,106
warsztatach itp. nie zwiazanych z praca
Chodzi na imprezy sportowe (jako widz) ,184 114 ,770 ,050
Chodzi (z dzie¢mi) na imprezy, festyny,
Y y -,069 ,083 192 ,859
warsztaty dla dzieci
Chodzi (z dzie¢mi) w miejsca zabaw dla
-,049 -,018 ,072 ,895
dzieci, Swietlice
Bywa w zoo, ogrodzie botanicznym ,279 ,249 ,013 ,634

' W procedurze analizy czynnikowej przy wyodrebnianiu czynnikéw zastosowano metode sktado-
wych gléwnych, a przy rotacji - metode varimax z normalizacjg Kaisera.
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Bywa w centrach handlowych ,716 -,010 -,024 ,145
Korzysta z sal gimnastycznych, centrach

456 ,107 ,587 ,063
sportowych, basené6w
Uczestniczy w zawodach itp. imprezach

,027 125 799 115

sportowych

Korelacje szczegolnie wazne dla interpretacji danych wyttuszczono

Zrodto: obliczenia wtasne

Pierwsza orientacja dotyczy szeroko rozumianej rozrywki: spedzania czasu
wolnego dla zabawy, odpoczynku itp. Obejmuje ona zachowania zwigzane z uczesz-
czaniem do klubéw, pubéw, spozywania positkéw ,na miescie” - w restauracjach,
barach itp., ale tez np. ,chodzenie do kina” oraz bywanie w centach handlowych.
Interesujace wydaje sie tutaj wilasnie ,kino”: fakt, ze bywanie w kinie konstruuje
czynnik nazwany ,rozrywka” (bardzo wysoka korelacja: r=0,73) wskazuje, iz jest ono
traktowane w kategoriach rozrywkowych - mitego spedzana czasu dla zabawy, a nie
w kategoriach obcowania ze sztuka, w spos6b znamienny dla filharmonii lub teatru.

Druga orientacja obejmuje konsumowanie doznan i przezy¢é zwiazanych
z tworczodcig artystyczna. Okreélona zostala tutaj jako ,sztuka”. Dotyczy przede
wszystkim takich dziatan, jak uczestnictwo w koncertach muzyki powaznej, uczesz-
czanie do instytucji kulturalnych: teatréw, opery lub filharmonii, odwiedzanie mu-
zebw 1 galerii, uczestnictwo w wernisazach itp. Konsumpcja sztuki (zinstytucjonali-
zowanych form dzialalnosci artystycznej okreslanych jako tak zwana , kultura wyso-
ka”) jest takze silnie zwigzana z aktywnoscia ,twoércza”, ,prosumencka”. Wskazuje
na to znaczaca korelacja omawianego czynnika ze zmienna odnoszaca si¢ do anga-
zowania w aktywne i uspolecznione uprawianie r6znego rodzaju hobby (uczestnic-
two w réznego rodzaju kursach, warsztatach itp. nie zwigzanych z pracy).

Warto tu takze zwréci¢ uwage na zmienng odnoszaca si¢ do ,chodzenia na
koncerty muzyki rozrywkowej”. Korzystanie z oferty miejskiego systemu okazji
w dziedzinie ,sztuki” obejmuje takze koncerty rozrywkowe, mimo ze - jak wskazuja
tadunki czynnikowe - jej znaczenie jest mniejsze niz zmiennych odnoszacych sie do

,Kkultury wysokiej”. Jednoczeénie jednak zmienna ta jest statystycznie istotnym (cho¢
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stabym: r=0,40) korelatem orientacji konsumpcyjnej okreslanej tu jako ,rozrywka”.
Mozna wiec sadzi¢, ze uczestnictwo w koncertach muzyki rozrywkowej dla jednych
jest wyrazem rozrywki i formg zabawy, dla innych - formg kontaktu z dziatalnoscia
artystyczng i okazja do doswiadczania przezy¢ estetycznych. Co ciekawe, istotna
korelacja inkryminowanej zmiennej z nastepna, opisang ponizej sktadowa sugeruje,
iz ,koncerty rozrywkowe” sa takze okazja do spedzania czasu z innymi, do przyj-
mowania roli publicznoéci nie tylko koncertowej, ale takze miejskiej.

Trzecia orientacja konsumpcyjna, odnoszaca sie do kolejnego aspektu miej-
skiego systemu okazji, to ,sport i rekreacja”. Obejmuje ona formy spedzania czasu
wolnego zwigzane z aktywnym uprawianiem sportu (wyczynowo, amatorsko i re-
kreacyjnie) oraz biernym , kibicowaniem”. Miejski system okazji oferuje tu udogod-
nienia w postaci form przestrzennych, instytucji oraz wydarzerr bezposrednio odno-
szacych sie do réznych sposobéw uczestnictwa w zyciu sportowym miasta. Nalezy
jednak zwroci¢ uwage takze na inny, ujawniajacy sie w strukturze zaleznosci, aspekt
omawianego czynnika. Mozna go okresli¢ jako kwestie , spotecznego uczestnictwa”:
podzielania doznari i wrazefi znamiennych nie tylko dla publicznosci sportowej, ale
takze niesportowych imprez i wydarzeri masowych, w tym takze koncertéw roz-
rywkowych (mozna domniemywa¢, ze darmowych, organizowanych w ramach in-
nych, szerzej zakrojonych imprez i wydarzeri). Ten czynnik, bedacy jednoczesnie
orientacja konsumpcyjna, jest zwigzany z publicznym manifestowaniem przynalez-
nosci do zbiorowosci mieszkaricow Wroctawia. Moze sie on wyrazaé na wiele sposo-
bow, chociazby w kibicowaniu pitkarzom Slqska Wroclaw, uczestniczeniu w festiwa-
lach w rodzaju ,Europa na widelcu”, odwiedzaniu festynéw i zawodéw organizo-
wanych na Wroctawskim Torze Wyscigéw Konnych - Partynice albo publicznym
manifestowaniu poparcia dla inicjatyw majacych stuzy¢ dobru miasta (na przyklad
w czasie ubiegania si¢ przez wladze Wroctawia o prawo do organizacji wystawy
EXPO).

Na szczegélng uwage zastuguje ostatnia, czwarta ujawniona orientacja kon-
sumpcyjna. Te orientacje okredlono terminem ,dzieci” i dotyczy form spedzania cza-
su wolnego z dzie¢mi i w miejscach przeznaczonych (lub postrzeganych jako prze-

znaczone) przede wszystkim dla dzieci. Sg to place zabaw, $wietlice, miejsca prowa-
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dzenia warsztatéw dla najmlodszych mieszkanicéw miasta, festyny i imprezy skie-
rowane do dzieci, ale takze - jak jednoznacznie wskazuja wykonane analizy - ogréd
botaniczny i zoo. Prawdopodobnie, co jednak nie zostalo poddane badaniu, znala-
ztyby sie tutaj takze parki i miejskie skwery. W kazdym razie nalezy zauwazyc
uksztaltowanie sie w praktykach miejskich konsumentéw oraz w $wiadomosci
mieszkaricow Wroclawia szczegdlnego - odpowiedzialnego za zaspokajanie potrzeb
zwigzanych z reprodukowaniem kapitatéw kulturowych w procesach socjalizacji

dzieci i mlodziezy - podsystemu miejskiego systemu okaz;ji.

5. Podsumowanie

Analizy dotyczace zr6znicowania form konsumpcji we wspoélczesnym miescie
prowadza do rozwazenia problemu, ktéry dotyczy istoty polityki miejskosci. W pre-
zentowanych tu aspektach polityka rozwoju miasta staje sie polityka wzmacniania
rezimu konsumpcjonizmu przez wspieranie okre$lonych modeléw konsumowania.
Tworzy sie podziat na , miejskie” i ,niemiejskie” wzory konsumpcji, ktére powiaza-
ne sa z miejskimi i niemiejskimi sposobami zycia.

~Miejskie” wzory konsumpcji sa zakorzenione w miejskim systemie okazji. Sa
one nastawione na budowanie indywidualnych kapitaléw kulturowych przez prze-
zywanie i gromadzenie do$wiadczeni. Sa to style ,aktywne”, angazujace w postmo-
dernistyczne konsumowanie oraz uzytkowanie przestrzeni publicznych. Jednocze-
$nie petnig one funkcje integracyjne budujac miejska publicznoé¢ oraz napedzajac -
przez indywidualnie realizowane akty konsumowania - miejska maszyne rozrywki.
W konsekwencji przestrzerr miejska wytwarzana w logice konsumpcjonizmu, w rela-
¢ji do konsumpcyjnie zorientowanych, miejskich styléw zycia, profilowana jest
gléwnie pod oczekiwania jednej tylko kategorii mieszkancow: tych, ktérych w przy-
wolanych badaniach wroctawskich okreslono jako ,aktywni”, uzywajac za$ termino-
logii proponowanej przez T. Clarka: osadzonych w kulturze indywidualistycznej.

Polityka miejskosci koncentruje sie na opartych na konsumpcjonizmie ,indy-
widualistycznych” i ,,aktywnych” sposobach zycia, forujac kategorie spoteczne, kto-

re sg ich gléwnymi nosicielami. Podtrzymywanie i realizacja alternatywnych wobec
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konsumpcjonizmu styléw zycia, a zatem i zwigzanych z nimi okres$lonych rodzajow
potrzeb, staje sie kwestia prywatna, wylaczang poza domene spraw publicznych,
probleméw spolecznych, a tym samym, poza gléwny nurt realizowanej polityki
miejskiej. Takiej marginalizacji ulegaja nawet kwestie, ktére dotycza tradycyjnie ro-
zumianej konsumpcji zbiorowej. W ten sposéb ,maszyna rozrywki” tworzy
i wzmacnia podzialy spoleczne, ktére uprzywilejowuja , klase kreatywna” (pozosta-
jac przy okresleniu R. Floridy) i jej spos6b zycia kosztem innych kategorii spotecz-
nych (Shearmur 2006-07).

~Maszyna rozrywki” do sprawnego funkcjonowania potrzebuje ,, paliwa”, kto-
rym jest konsumpcja. Dyspozycje do realizacji zorientowanych na indywidualng
konsumpcje miejskich sposoboéw zycia, ktére napedzaja maszyne rozrywki
w wiekszym stopniu determinowane s kulturowymi wzorami konsumpcji niz
czynnikami strukturalnymi, bedacymi poklosiem podziatéw klasowo-warstwowych.
Mozna zauwazy¢, ze poszerzenie ,bazy konsumentéw”: zasobu okres$lajacego moz-
liwosci akumulacji kapitalu w sektorze kultury i rozrywki, mozliwe jest na dwa spo-
soby. Pierwszy, ktory - jak sie wydaje - czeSciej obecny jest w polityce miejskiej, po-
lega na zwiekszeniu intensywnosci praktyk konsumpcyjnych obecnych, przede
wszystkim ,aktywnych” uzytkownikéw miejskiego systemu okazji. Osigga sie to
miedzy innymi przez laczenie réznych scen i przenikanie odmiennych orientacji
konsumpcyjnych. Latwo mozna wskazaé przejawy tego rodzaju praktyk np. wiaza-
nie oferty kulturalnej ze sportowa (wspomnie¢ mozna tu zrealizowany we Wrocla-
wiu , Bieg Kulturalny” taczacy bieg uliczny z wystawa malarstwa) lub rozrywkowga
(np. przestrzenie rozrywki stajace sie miejscami wydarzen artystycznych). Drugi
sposob polega na modelowaniu miejskiego systemu okazji tak, aby wlacza¢ wen
udogodnienia stuzace konsumpcji typowej dla kategorii ,tradycyjnych-biernych”,
realizowanej wedlug wzoru okredlanego przez T. Clarka jako , moralistyczny”. Logi-
ka funkcjonowania miejskich scen pozwala na koegzystencje r6znych typéw kon-
sumpcji, w ktérych podzielane i odmiennie uzytkowane sa te same elementy miej-
skiego systemu okazji. Wlaczenie w uzytkowanie miejskiego systemu okazji os6b

zaliczonych do typu ,tradycyjny-bierny” mozna wiec rozpatrywac jako nowego ro-
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dzaju wyzwanie dla miejskiej polityki spolecznej, w ktérej przedmiotem interwencji

staje sie przede wszystkim spos6b zycia (por. Blaszczyk i inni, 2010: 52-58).
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