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Sylwia Turzariska

Etyka w dziennikarstwie
— teoria a praktyka

STRESZCZENIE

Przedmiotem artykutu sa refleksje dotyczqce etyki dziennikar-
skiej, teoretycznych i praktycznych aspektéow tego zagadnienia.
Postawione zostaje pytanie, czy stworzenie kodeksu etyki dzien-
nikarskiej, ktéry znalazlby uznanie dziennikarzy, jest potrzebne
i mozliwe. W artykule zostaly przedstawione takze rozwiqzania
prawne, obowiazujace w Polsce i niektére akty europejskiego pra-
wodawstwa, regulujqgce kwestie etyki dziennikarskiej. Brak zgod-
nosci w kwestii stworzenia jednego uniwersalnego kodeksu etyki
dziennikarskiej skutkuje kompromisowym rozwiqzaniem, jakq
jest idea, ze normy zachowania dziennikarzy, redaktoréw i wy-
dawcéw powinny byé ustalane przez nich samych, a nie przez
instytucje paristwa. Z drugiej strony nieprzestrzeganie kodeksow
etyki dziennikarskiej czy ich brak nie przekresla istniejqcych stan-
dardéw, ktére obowiqzuja dziennikarzy, czyli komponentéw rze-
czowych i osobowych obiektywnosci dziennikarskiej.

SEOWA KLUCZOWE: kodeks etyczny, dziennikarstwo, dziennikarz,
moralnos¢, media.

,Byloby ideatem (...) sformulowac¢ kodeks etyczny obowiazujacy wszystkich
dziennikarzy. Myslenie o dziennikarstwie w tych kategoriach, tzn. ze trzeba je-
dynie pisac i mie¢ dobre uktady, degraduje ten zawod i jest nieetyczne”! — uwaza
Luka Brajnovi¢, prawnik, poeta, dziennikarz, pionier deontologii w Hiszpanii.
I dodaje: ,Dziennikarz nie jest ani encyklopedia, ktora posiada wiedze na wszyst-
kie mozliwe tematy poruszane w spolecznej komunikacji, ani tez nie jest caltko-
witym ignorantem, ktory sadzi, ze moze pisac czy informowac przy pomocy me-
diéw o sprawach, na ktoérych sie nie zna™.

Czy stworzenie kodeksu etyki dziennikarskiej, ktéry respektowaliby dzienni-
karze, jest w ogole mozliwe? Jak unika¢ manipulacji, konfabulacji czy po prostu
klamstwa w dziennikarskim fachu, a takze putapek, pokus, korzysci czy zadzy
stawy? Odpowiedz wydaje sie prosta. Dziennikarz powinien pisac¢ prawde i dawac
obiektywny oglad rzeczywistosci, rzetelnie relacjonowac fakty i wydarzenia, uka-

1 Cyt. za: L. Brajnovi¢, Kodeksy deontologii dziennikarskiej, [w:] Dziennikarski etos, red. Z. Kobylin-
ska i R.D. Grabowski, Olsztyn 1996, s. 307.
2 Tamze, s. 307.
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zywac racje obydwu stron. Stwierdzenie jest tak oczywiste, ze traci banalem.
Przeciez kazdy dziennikarz doskonale o tym wie, wie tez jak trudno trzymac sie
tych zasad w praktyce. Zdajemy sobie przeciez sprawe, ze prawda w znaczeniu
absolutnej obiektywnosci jest niedostepna ludzkim zdolno$ciom poznawczym.
JesteSmy ograniczeni w procesie poznawczym szeregiem czynnikoéw o znaczeniu
subiektywnym, wiec prawdziwa obiektywnos§¢ poznania jest niemozliwa.

Wciaz jednak dazenie do prawdy pozostaje jedynie waznym, o ile nie najwaz-
niejszym postulatem?®. Wiemy, ze nie odkryjemy prawdy absolutnej, jedynej, nie-
podwazalnej. Ale nie mozemy rezygnowac z prob dotarcia do niej. W przeciwnym
razie dziennikarstwo jako zawdéd, a dla wielu i powotanie, byloby z gory ska-
zane na niepowodzenie i wielka przegrana. Ostatecznie konsekwencje porzuce-
nia postulatu dazenia do poszukiwania prawdy na rzecz manipulacji, klamstw
i wyboru ,wygodnych” prawd, bylyby optakane. Takie stawianie sprawy i wynie-
sienie na piedestatl zasady selekcji ,,stusznych” prawd doprowadzitoby do znisz-
czenia spotecznego komunikowania, systemow i struktur spolecznych.

Sek w tym, ze kazda ze stron konfliktu ma wlasna, obiektywna i jedynie
stuszna prawde, a kazda sprawa ma podwéjne dno. Jak znalez¢é réwnowage?
Jak trzymac sie etycznych wzorcoéw postepowania, kodeksow, ktore nawet, jesli
sa opracowane, to nikt do nich nie zaglada, a ich przestrzeganie wymuszaja wia-
Sciwie istniejace normy i przepisy prawne.

Nie ma sie co tudzi¢ — gdyby nie perspektywa rozprawy sadowej i cena, jaka
trzeba zaptaci¢ za przegrana sprawe, czeS¢ a moze i wiekszoS¢ dziennikarzy
szybko zapomniataby o rzetelnosci dziennikarskiej i elementarnej odpowiedzial-
nosci za stowo.

Tymczasem jedno stowo i z pozoru niewiele znaczacy z punktu widzenia
dziennikarza tekst, moze mie¢ olbrzymia moc sprawcza. Zaréwno tworcza, jak
i niszczycielska. Dos¢ szybko publikacja moze doprowadzi¢ do tego, ze zycie
bohatera zmieni si¢ na lepsze o 180 stopni, jak i zmieni¢ sie moze w praw-
dziwy koszmar. Od utraty dobrego imienia, zszargania wizerunku juz tylko krok
dzieli bohatera publikacji od utraty wtadzy, pracy, pozycji, wplywow, przyjaciét,
a moze i rodziny.

To wlasnie prawo chroni nie tylko dziennikarza, dajac mu wolnos¢ slowa,
bo nie jest to wolnos§¢ nieograniczona. To prawo chroni takze bohatera publika-
cji przed oszczerstwem. Jednak uczciwie nalezy przyznac, ze w praktyce bardzo
trudno udowodnié¢ dziennikarzowi, ze z premedytacja zlamal prawo, a z reguly
zaden wyrok sadowy nie jest w stanie naprawi¢ wyrzadzonych szkéd, a sprosto-
wanie czy odszkodowanie nie jest wspélmierne do wyrzadzonej szkody*.

Zwlaszcza ze redakcje z reguly robia wszystko, co w ich mocy, by nie za-
mieszczaé sprostowan, wyjasnien czy polemik tak diugo, jak to tylko mozliwe,
bo godza one w ich reputacje i prestiz, a nikt nie lubi publicznie bi¢ sie¢ w piersi
i przyznawac do popelnionych bledow.

A sprostowanie dla ludzi, ktérzy i tak maja zszargana opinie, ma zwykle je-
dynie znaczenie moralnego zwyciestwa, ktore tylko w czesci jest w stanie zmniej-
szy¢ poniesione straty moralne.

Z. Sareto, Media w stuzbie osoby. Etyka spotecznego komunikowania, Torun 2002, s. 93.
P.

3
4 Kwiatkowski, Przedsiebiorstwo Apokalipsa. O etyce dziennikarskiej, Poznan 2003, s. 4.
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Niebagatelne znaczenie ma wiec profilaktyka, ktéra stosuje sie przez trzy-
manie sie norm etycznych, spelnianie kryteriéw dobrego dziennikarskiego rze-
miosta, a w skrocie — dbanie o czyste sumienie i autorefleksja. Mozna oczywi-
Scie powiedzie¢, jak pisze Jerzy Jastrzebski, ,ze w ogole nie warto méwic o etyce
dziennikarskiej, skoro zasady przyzwoitego postepowania obowiazuja wszyst-
kich i w kazdych okolicznosciach. Wydaje sie jednak, iz uswiadomienie sobie
standardéw zachowan srodowiskowych i zwiazanych z nimi oczekiwan publicz-
nosci, ma sens dla wszystkich uczestnikéw spotecznej komunikacji: jasna swia-
domos¢ norm nie tylko utatwia kontrole, ale rowniez korzystanie z doswiadczen
kregu zawodowego i podejmowanie akceptowanych w nim decyzji etycznych?.

Zgodnie z elementarng technika pisania tekstéw dziennikarskich, po pierw-
sze trzeba pamieta¢ o zasadzie 5 W i 1 H — who, what, when, where, why oraz
how, czyli co, kto, kiedy, gdzie, dlaczego cos sie stato i jak do tego doszto. Po dru-
gie, podczas pisania kazdej publikacji nalezy zachowac zloty Srodek, czyli w tym
przypadku rownowage. Rzetelnie przedstawic racje jednej i drugiej strony, obiek-
tywnie zarysowac tto konfliktu, faktograficznie ujac¢ nastepujace po sobie wyda-
rzenia i zapomnie¢ o sympatii czy wspélczuciu, ktore zwykle wzbudza w nas
jedna strona sporu, wymuszajac jednoczesnie negatywne uczucia, ktérymi obar-
czamy druga strone.

Proces dochodzenia do prawdy powinien by¢ diugi i szczegélowy. Dzienni-
karz powinien zapomnie¢ o posiadanych opiniach na dany temat, czesto gteboko
tkwiacych w nim przeswiadczeniach i nie polega¢ na swej intuicji i sadach. Pro-
blem w tym, ze na niekorzy$¢ kazdego dziennikarza dziala czas, ktory biegnie
zbyt szybko i wiszacy nad glowa termin oddania tekstu, ktéory uniemozliwia do-
glebne zbadanie, gdzie tak naprawde tkwi prawda.

Mozna jednak wskazac¢ komponenty obiektywnosci dziennikarskiej, zaréwno
rzeczowe, jak i osobowe®. W zakresie komponentow rzeczowych chodzi o tresé
przekazu, ktéra powinna zawierac istotne dane na temat relacjonowanego faktu.
Zaden z waznych aspektéow i watkéw sprawy nie powinien zostaé¢ pominiety
i ukryty. Tu pojawia sie kolejny problem odpowiedniej selekcji posiadanych in-
formacji. Kolejnym postulatem umozliwiajacym zachowanie obiektywnosci prze-
kazu jest wymog odroznienia informacji od komentarza, czyli napisanie tekstu
w takiej formie, by czytelnik bez najmniejszego problemu potrafil wyznaczyc¢ gra-
nice, gdzie konczy si¢ podawanie faktow, a nastepuje ich interpretacja i ocena.
Nie jest to jednak zadanie tatwe, bo trzeba sie pozby¢ sklonnosci do przedsta-
wiania wlasnej wizji rzeczywistosci i forsowania swojego punktu widzenia.

Stad tez redaktorzy radza: nie uzywac przymiotnikow, nie wartoSciowac i nie
komentowac, chyba ze sprawa wymaga zajecia okreslonego stanowiska. Wedtug
starej dziennikarskiej szkoly lepiej nie miesza¢ podawanych informacji i nie opa-
kowywac ich od razu w komentarz. Na jedno i na drugie powinno znalez¢ sie
miejsce, jesli temat tego wymaga. Na tym polega wlasnie cnota bezstronnosci
dziennikarskiej, by wyraznie oddzieli¢ przekazywana informacje od wyrazanej
przez dziennikarza opinii czy oceny, a nawet przeznaczac na ich prezentowanie
oddzielnych szpalt gazet, audycji radiowych i telewizyjnych’. Jednak utrzyma-

5 J. Jastrzebski, Etyka mediow lokalnych, [w:] W Swiecie wolnosci i ograniczeni, red. 1. Borkowski
i A. Wozny, Wroctaw 2003, s. 306.

6 Z. Sarelo, Media..., s. 97.

7 S. Dziamski, Kultura i etyka zycia spoteczno-zawodowego, Poznan 2005, s. 192.
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nie tej cnoty jest trudne, a czesto i wrecz niemozliwe, poniewaz kwestia rozdzialu
informacji od opinii przynosi wiele problemow praktycznych. Wynika to z tego,
ze nikomu nie udalo sie stworzy¢ satysfakcjonujacego praktyke i doktryne kata-
logu gatunkéw dziennikarskich, a granice pomiedzy nimi nie sg wyrazne. Na do-
datek cechy gatunkowe zmieniaja sie w zaleznosci od warunkow ekonomicz-
nych, spotecznych, politycznych i kulturowych®.

Rzeczywistosé, wymogi rynku i sami czytelnicy weryfikuja jednak sposob
przekazywania informacji i umacniaja nowe trendy. Juz od pierwszej linijki po-
winno by¢ ostro, niebanalnie, intrygujaco i z wielkim hukiem. Stowem - sen-
sacyjnie i szokujaco. Najlepiej z cieta riposta czy obrazliwag drwina. Bo przeciez
tylko zta wiadomos¢ jest wiadomoscia dobra.

Drugi aspekt dziennikarskiej obiektywnosci moze by¢ okreslony jako oso-
bowy. Polega on na tym, ze dziennikarz nie ma prawa i nie moze dziata¢ na ko-
rzyS¢ okreslonej jednostki lub grupy. Nie moze stana¢ po zadnej stronie czy
wrecz poprzec jednej ze stron. Musi takze zapomnie¢ o wlasnych przekonaniach
czy implikacjach ideologicznych, ktére moga rzutowac¢ na prezentowany obraz
rzeczywistosci. Jesli na dodatek opowie sie za okreslong opcja polityczna, to be-
dzie jedynie lansowal, jego zdaniem, stuszne i jedynie poprawne rozwiazania
pewnego problemu, pomijajac inne potencjalne rozwiazania.

Innym komponentem osobowym obiektywnosci dziennikarskiej jest rzetel-
nos¢ w prezentowaniu odmiennych stanowisk wraz z argumentacja®. To zada-
nie bardzo trudne, ale i bardzo wazne, by stworzy¢ etycznie poprawny przekaz.
Rzetelna prezentacja racji i argumentow dwoch stron nie wyklucza mozliwo-
§ci wyrazania wlasnych pogladow przez dziennikarza. Przy czym musi on mieé
Swiadomosc¢ tego, ze prezentuje wlasne poglady, a przeciw wlasnym pogladom
powinien wysunac te od przeciwnika. Z jednej strony musi poprawnie zrozu-
miec¢ kwestionowane przez siebie argumenty i nie doprowadzi¢ do ich przekta-
mania, ale do rzetelnego przedstawienia, a z drugiej strony musi podmiotowo
traktowac¢ odbiorcéw. Nie moze im wskazac jedynie stusznej, jego zdaniem,
drogi postepowania i nakltania¢ ich do dokonania okreslonego wyboru. W czy-
telnikach musi dostrzec, cho¢ brzmi to banalnie, istoty rozumne, ktoére maja
wolng wole i same potrafia wybrac to, co dla nich najlepsze i zajac¢, w ich opi-
nii, stuszne stanowisko.

Od wielu lat sg podejmowane proby, by dziennikarzy zaczely obowiazywac
kodeksy etyki dziennikarskiej. Jednak taki kodeks nie tylko ciezko jest stwo-
rzy¢, bo kolejne proby kodyfikacji norm nie znajduja uznania w Srodowiskach
tworcow, redaktorow, dziennikarzy i samych prawnikéw, ale takze niemozliwo-
Scia wydaje sie ich przyjecie i respektowanie. W Polsce zostal wprawdzie opra-
cowany m.in. Dziennikarski Kodeks Obyczajowy, przyjety przez Konferencje Me-
diow Polskich, ale doczekatl sie druzgocacej krytyki i niektére media nie uznaty
go za obowiazujacy!’, w tym TVP i TVN. Surowo z Kodeksem obszed! si¢ Jerzy
Urban, redaktor naczelny tygodnika ,Nie”, ktory stwierdzil, ze kodeks zawiera
komunaly i nonsensy. ,Kodeks zachwala tez nierealna i nieprzyjeta w Polsce re-
gute oddzielania informacji od komentarza. W istocie informacje prasowe cze-

8 A. Mlynarska-Sobaczewska, Wolnos¢ informacji w prasie, Torun 2003, s. 56.
9 Z. Sarelo, Media..., s. 104.
10 P. Kwiatkowski, Przedsiebiorstwo..., s. 55.
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sto zawieraja komentarz lub tez sam dobodr informacji ksztattuje poglady na bieg
zdarzen. Wystarczy porownac obraz dnia, ktory przynosi ,Nasz Dziennik” i ,Try-
buna”. (...) Nie wolno dziennikarzom wyolbrzymiac charakteru wydarzen. To zna-
czy, ze zakazuje im sie by¢ dziennikarzami i winni oni sie starac, zeby ich gazety
czy czasopisma nikt nie kupowal. Szczyt idiotyzmu zawarty jest w artykule 22.
Dziennikarz ma: obowigazek uszanowania woli informatora co do sposobu wyko-
rzystania informacji... Jesli udaje mi sie w ministerstwie potwierdzi¢, ze minister
wzial tapowke, mam uszanowac wole informatoréw, aby tego nie ujawniac, na-
tomiast zgodnie z wola informatora, powinienem opisac¢ sukcesy i madros¢ mi-
nistra” — uwaza Jerzy Urban!!.

Niezaleznie od tego, czy dziennikarz zobowiaze sie do ustalonego przez me-
dium, w ktérym pracuje, kodeksu etyki zawodowej, czy uzna go za pobozny zbiér
zyczen, powinien zawsze rzetelnie zbiera¢ informacje i uczciwie je wykorzysty-
wac. Problem rodzi wlasnie to stowo ,uczciwie”. Miedzynarodowa Konferencja
Dziennikarzy, ktéora w 1954 r. przyjeta Deklaracje Zasad, uchwalila m.in., ze:
sDziennikarz w zdobywaniu informacji, fotografii i dokumentéw, powinien po-
shugiwac sie wylacznie uczciwymi metodami”. Wiecej Swiatla moga rzucic polskie
dokumenty, jak np. Kodeks Etyki Dziennikarskiej Stowarzyszenia Dziennika-
rzy Polskich, gdzie ,W zbieraniu materiatow nie wolno postugiwac si¢ metodami
sprzecznymi z prawem i nagannymi etycznie; wyjatkiem jest dziennikarstwo
sledcze, tj. tropienie w imie dobra publicznego — za wiedza i zgoda przelozonych
— zbrodni, korupcji czy naduzycia wladzy”!?. Oznacza to, ze rozmoéwcy powinni
by¢ poinformowani, jak zostana wykorzystane ich wypowiedzi, autoryzacja jest
konieczna, jesli poprosi o nia rozmoéwca, a wypowiedzi dzieci moga by¢ wykorzy-
stane, jesli wyraza na to zgode rodzice lub prawni opiekunowie.

Na strazy moralnosci prasy, jak pisze Walery Pisarek, stoi nie tylko zdolnos¢
ludzi do oceny wlasnego postepowania, czy jest ono zgodne lub niezgodne z przy-
jetymi normami etycznymi, poczuciem etyki czy w koicu sumieniem dziennika-
rzy, redaktorow i wydawcow, ale przede wszystkim moralnosci ,pilnuja” przepisy
prawa panstwowego i wzmacniaja je kodeksy etyki zawodowe;j's.

Polskie prawo prasowe to glownie dwie ustawy: Prawo prasowe z 1984 r.
(z kolejnymi nowelizacjami), Ustawa o radiofonii i telewizji z 1992 r. (z noweliza-
cjami) oraz wydawane na ich podstawie rozporzadzenia wykonawcze. Do czego
zobowiazuje dziennikarza przestrzeganie prawa prasowego? Dziennikarz m.in.
powinien przedstawia¢ prawdziwie omawiane zjawiska, dziala¢ zgodnie z etyka
zawodowa i zasadami wspotzycia spotecznego, a takze zobowiazany jest do za-
chowania szczegoélnej starannosci i rzetelnosci przy zbieraniu i wykorzystywaniu
materiatow prasowych. Powinien chroni¢ dobra osobiste informatoréw i innych
osob, ktore ukazuja mu zaufanie, a nie wolno mu m.in. publikowac¢ informacji,
jesli osoba, ktora ich udzielila, nie wyraza na to zgody. Z kolei ustawa o radiofo-
nii i telewizji zakazuje nadawcom propagowania dziatan sprzecznych z prawem,
polska racja stanu oraz postaw i pogladow, ktore sa sprzeczne z moralnoscia
i dobrem spolecznym, a audycje powinny szanowac uczucia religijne odbiorcéow,
zwlaszcza respektowac chrzescijanski system wartosci.

11 Tamze, s. 56.

12 Tamze, s. 103.

13 W. Pisarek, Kodeksy etyki dziennikarskiej, [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediéw, red. Z. Bauer
i E. Chudzinski, Krakéw 2004, s. 423.
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Poczucie potrzeby wolnosci prasy pociaga jednoczesnie potrzebe jej odpo-
wiedzialnosci i tym samym ograniczenia jej wolnosci. Kompromisowym rozwia-
zaniem jest idea, ze normy zachowania dziennikarzy, redaktorow i wydawcow
powinny by¢ ustalane przez nich samych, a nie przez instytucje panstwa!®. Jed-
nym z najstarszych tego typow dokumentéw jest uchwalony przez dziennikarzy
dekalog Miedzynarodowej Unii Stowarzyszen Prasowych (IUPA) z 1936 r.

Wedlug tego kodeksu dziennikarz powinien m.in. szczegélnie starannie
sprawdzac¢ prawdziwos¢ wszystkich wiadomosci, prostowa¢ wiadomosci, ktore
okazaly sie nieprawdziwe, uznac¢ prawo innych do obiektywnego informowania,
ale takze powstrzymywac sie przed powierzchowna krytyka innych narodéw,
panstw, ich gltow czy uznawac prawo innych do propagandy obrony narodowe;j.

Szczegblne znaczenie jednak jako zrodlo inspiracji i wzorzec rozwiazan
w pracach legislacyjnych ma Rezolucja 1003 Zgromadzenia Parlamentarnego
Rady Europy z 1 lipca 1993 r.'5,

Wyraznie podkresla zasade, ze celem mediow jest pewien rodzaj posrednic-
twa i shuzba informacyjna. Z kolei zawodowi dziennikarza zostaje przypisana
wolnosé, jak i odpowiedzialnosé. Przy czym informacja powinna by¢ oddzielona
od opinii, prawdziwa, zweryfikowana, udokumentowana, bezstronna, a tytuly
informacji powinny odzwierciedla¢ prezentowane fakty. O ile jednak rezolucja
zostala dobrze przyjeta przez dziennikarzy, o tyle Miedzynarodowa Federacja
Wydawcow Dziennikéw zobaczyla w niej zamach na wolnos¢ mediow.

W Polsce pierwsze dziennikarskie kodeksy etyczne pojawily sie w XIX wieku.
Przed II wojna Swiatowa istniala Prasowa Komisja Orzekajaca, powotana
w 1937 r. na podstawie umowy miedzy Zwigzkiem Dziennikarzy RP a Zwigzkiem
Wydawcow Dziennikow i Czasopism. Po II wojnie Swiatowej na pierwszym zjez-
dzie Zwiazku Zawodowego Dziennikarzy w 1945 r. zostat uchwalony Dziennikar-
ski Kodeks Obyczajowy, ktory z niewielkimi zmianami obowiazuje w Stowarzy-
szeniu Dziennikarzy Polskich do dnia dzisiejszego. Aktualny kodeks obyczajowy
ma wsrod najwiekszych i najwazniejszych stowarzyszen dziennikarzy jedy-
nie Stowarzyszenie Dziennikarzy Rzeczypospolitej Polski (SDRP), ktory zostal
uchwalony w 1992 r. DKO SDRP wymaga od dziennikarzy poszukiwania i publi-
kowania prawdy, oddzielania komentarza od informacji, prostowania informacji
falszywej i zachowania oraz ochrony tajemnicy zawodowej, jesli informator za-
strzega swoja anonimowos¢. Jednoczesnie dziennikarz nie moze naruszac¢ dobr
osobistych, uzywac obelzywych stéw, poniza¢ czlowieka w opinii publicznej, sto-
sowac szantazu, przesadzac o winie oskarzonego przed wyrokiem sadowym, za-
mieszczaC¢ materialow o charakterze kryptoreklamy, dziata¢ na szkode innego
dziennikarza, propagowac wojny, przemocy, gwattu, naruszac¢ uczucé religijnych
i uczuc oso6b niewierzacych.

Wszystkie stowarzyszenia dziennikarskie i niektore organizacje nadawcow
przyjely w 1995 r. Karte Etyczna Mediow, ktorej inicjatorem byto rzymskokato-
lickie Duszpasterstwo Srodowisk Twoérczych. Karta zawiera siedem zasad: za-
sade prawdy, zasade obiektywizmu, zasade oddzielania informacji od komen-
tarza, zasade uczciwosci, zasade szacunku i tolerancji, zasade pierwszenstwa

14 Tamze, s. 425.
15 Tamze, s. 427.
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dobra i zasade wolnosci i odpowiedzialnosci za tresé¢ i forme przekazu'®. Orga-
nem odpowiedzialnym za wcielanie w zycie karty zostala powolana w 1996 r.
Rada Etyki Mediow.

Poréwnujac polskie kodeksy, zwlaszcza DKO SDRP z obcymi, nalezy stwier-
dzi¢, ze ten kodeks jest stosunkowo blizszy standardom zachodnim niz jaki-
kolwiek inny z polskich kodekséw. Badania dowodza, ze coraz mniejsza role
odgrywaja kodeksy etyki dziennikarskiej. Pomimo tego wciaz jednak idea samo-
regulacji etycznej mediow uwazana jest za jedyny sposob, ktory moze zapobiec
naduzyciom wolnosci prasy. Jak pisze Walery Pisarek, ,zapewne z zawodowymi
kodeksami etycznymi i sadownictwem dziennikarskim jest tak jak z demokra-
cja: wszyscy wiedza, ze sa one niedobre i niesprawne, ale na razie nikt nie wy-
mys$lit nic lepszego”'”.

Klamstwo ma niestety dos¢ dtuga i niechlubna tradycje w polskich mediach,
ktora zostata takze utrwalona w czasach realnego socjalizmu. Jacek Maziar-
ski, publicysta i dziennikarz TVP, niejednokrotnie wspominal, jak w tamtych
czasach unikano jak ognia zapowiedzi o opadach deszczu w czasie zniw czy
w przeddzien 1 maja'®. W ,Dzienniku Telewizyjnym” niemozliwa byla jakakol-
wiek najdrobniejsza nawet krytyka, a kiedy w 1974 r. w reporterskiej migawce
pokazano kucharza rozdeptujacego karalucha w kuchni ,Dom Chlopa”, kilka
minut pozniej premier Jaroszewicz zazadal wyciagniecia konsekwencji stuzbo-
wych wobec autora tej relacji.

W czasach dzisiejszych klamstwo nie jest tolerowane jak dawniej, ale i tak
krazy opina, ze polscy redaktorzy i wydawcy sg mniej wyczuleni na oszustwa niz
wydawcy zagraniczni, i sa w stanie wybaczy¢ wiecej. Amerykanie maja w zwy-
czaju po odkryciu konfabulacji nie tylko doktadnie opisac¢ caly przypadek, ale
takze bardzo szybko pozbyc¢ sie¢ dziennikarza — konfabulatora. Wychodza z bar-
dzo prostego zalozenia — jesli konkurencja temat podchwyci, pismo straci pre-
stiz i renome, dlatego lepiej wprost przyznac sie, ze w swoich szeregach miato
sie czarng owce.

Dlaczego czotowi dziennikarze prestizowych pism po prostu jawnie oszukuja,
jak przydarzylo sie¢ to m.in. Janet Cook, reporterce ,Washington Post”, ktora na-
pisata wzruszajacy, cho¢ zupelnie nieprawdziwy reportaz o osmioletnim chtopcu,
ktory byl uzalezniony od heroiny. W 1981 r. za reportaz otrzymata Pulitzera,
ktory redakcja musiata zwrocic'®. Nie jest to zreszta odosobniony przypadek.

Brytyjski tabloid ,Daily Mirror” opublikowal zdjecia przedstawiajace rze-
kome znecanie, jakiego mieli dopuscic¢ sie brytyjscy zolnierze wobec zolnierzy
w Iraku?®. Dopiero kiedy czytelnicy udowodnili, ze redakcji podrzucono fotomon-
taz, przeproszono czytelnikoéw, a redaktor naczelny, Piers Morgan, przestat byc¢
naczelnym. Takie przypadki mozna mnozy¢. Reporter ,New York Times” wymy-
slit reportaze o tym, jak towarzyszyt egipskim terrorystom i wywiad z cérka Sad-

16 W. Nieweglowski, Dziennikarz — nosiciel integralnej wizji cztowieka i Swiata, [w:] Dziennikarski
etos, red. Z. Kobylinska i R.D. Grabowski, Olsztyn 1996, s. 30.

17 W. Pisarek, Kodeksy..., s. 434.

18 P. Kwiatkowski, Przedsiebiorstwo..., s. 154.
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20 Cyt. za: A. Szostkiewicz, Zapasy z Golemem. Kiopoty z dziennikarskim sumieniem, [w:] Dziennikarstwo, media, spo-
leczenstwo, red. S. Mocek, Warszawa 2003, s. 102.
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dama Husajna. Wyrzucono nie tylko reporterow, ale takze szefow najwyzszego
szczebla?!.

Jak pisze Adam Szostkiewicz: ,Czy to wszystko dziato sie¢ umyslnie? Czy re-
daktorzy i reporterzy Swiadomie kltamali? Nie brak ludzi, ktoérzy utracili do me-
diow zaufanie. Widza w nich raczej legendarnego Golema, tratujacego bujny
ogrod ziemskich rzeczywistosci niz archaniola strzegacego prawdy i dobra pu-
blicznego. Dlatego zlota zasada jest pierwszym przykazaniem zawodu, najwaz-
niejsza moralng legitymacja powaznego dziennikarstwa. To prawda, ze w me-
diach tocza sie zapasy Golema z archaniotem, pewnie jak w kazdej innej waznej
instytucji publicznej. Golem wygra, kiedy padnie zlota zasada rzetelnosci”.

SUMMARY

The main topic of this paper is author’s reflection on ethics of jo-
urnalism and its theoretical and practical aspects. Author is lo-
oking for an answer for the question: “Is it possible and even ne-
cessary to create ethic’s of journalism code which would be accep-
ted by the journalists”. Article contains also some legal solutions
created in Poland and some of the European law regulations that
control the aspects of ethics of journalism. Lack of agreement in
the matter of one universal ethics of journalism brings a compro-
mise in the form of an idea that journalists’, redactors’ and publi-
shers’ behaviors should be set by themselves and not by the go-
vernmental institutions. On the other hand, not following the ethics
of journalism codes or lack of those codes does not cross out the
standards which are binding the journalists — journalist’s perso-
nal impartialities.

KEY WORDS: ethical code, journalism, journalist, morale, media.
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