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SWIAT Z KATALOGU IKEA.
WIZUALNE REPREZENTACJE RODZINY, DZIECINSTWA
[ PRZESTRZENI DOMOWE]

Artykut zawiera analizg dyskursu pokazujacego model rodziny, pozycjg dziecka oraz konstruowanie przestrzeni
domowej w katalogach IKEA z lat 2011-2014. Ponadto podjgto probg uchwycenia zmian pojawiajacych sig
w kolejnych edycjach, dotyczacych sposobu prezentowania kulturowych rél piciowych, wizji dziecinstwa,
sposobow spgdzania wolnego czasu, podzialow obowiazkow, a takze promowanych wartosci. Analizie poddano
wszystkie przedstawienia wizualne zawierajace ludzi z pierwszej i trzeciej czesci katalogéw ze wskazanych
lat. Jak pokazuja badania, katalog IKEA zdecydowanie wykracza w formie poza prosta broszurg reklamowa
dotyczaca aranzacji wngtrz. Przedstawiona jest tu pewna okre§lona wizja rodziny, sposobu spedzania czasu,
podziatu obowiazkéw oraz promowane sa okreslone wartosci i ideologie, takie jak ekologia czy zaangazowany
spotecznie biznes.

Stowa kluczowe: analiza dyskursu, rodzina, dziecinstwo, przestrzen domowa

WPROWADZENIE

Celem artykutu jest pokazanie sposobow reprezentacji kluczowych instytucji spotecznych
i r6l w dyskursie. Analiza zostana objete edycje katalogu IKEA z 1at 2011, 2012, 201312014

Dlaczego IKEA? Katalog tej firmy ukazuje si¢ w Polsce od osiemnastu lat. Co roku
drukowanych jest okoto pigciu milionéw egzemplarzy w polskiej wersji jezykowej, a we
wszystkich jezykach tacznie okoto 200 milionow egzemplarzy. W 2014 roku katalog powstat
w 66 wersjach, w 30 jezykach i mial by¢ rozpowszechniany w 44 krajach, w tym po raz
pierwszy w Egipcie, Jordanii oraz na Litwie!. A zatem jest to produkt masowy w petnym
tego stowa znaczeniu — dla porownania faczny naktad wszystkich ksiazek wydanych w Polsce
w 2011 roku wyniost 122,4 miliona przy srednim naktadzie pojedynczego tytutu na poziomie

*  Adres do korespondencji: Anna Walczak, Instytut Stosowanych Nauk Spotecznych Uniwersytetu Warszawskiego;
e-mail: aniawalczak@gmail.com.

! http://www.archirama.pl/wnetrza/katalog-ikea-2014-mamy-nowy-katalog-ikea-zobaczcie-co-w-2014-roku-
zaprezentuje-ikea,69 2565.html# [7.02.2015].
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niespelna 5 tysigcy egzemplarzy®. A zatem ikeowska broszura odpowiada ponad 4% rynku
ksiggarskiego w Polsce. W dyskursie publicznym katalog IKEA jest obdarzany wyraznymi,
aprobatywnymi okresleniami. Znajdziemy na przyktad epitet ,,kultowy”, co moze wskazywac
na znaczaca rolg katalogu w tworzeniu wzoré6w mieszkalnictwa Polakow.

W IKEA Katowice ruszyta wiasnie dystrybucja prawie 1 miliona kultowych katalogéw na 2013 rok.
Katowicki sklep ma ich najwigcej do rozdystrybuowania w Polsce!?

Katalog jest opisywany nie jako folder reklamowy producenta mebli, lecz co$ zwiazanego
z prestizowa sfera projektowania, designu:

To wngtrzarskie wydarzenie, na ktore czeka wigkszos¢ Polakow. Nie oszukujmy sig, coroczny,
nowy katalog szwedzkiej marki to tak naprawdg jedyne wydarzenie, ktore absorbuje wigkszos¢
naszych rodakow, jesli chodzi o tematyke wyposazenia wngtrz i wzornictwa®,

Mozna zatem zaryzykowac¢ stwierdzenie, ze katalog ten stanowi wazny czynnik ksztattu-
jacy praktyki mieszkalnictwa i poczucie estetyki Polakow. Z jednej strony jest dystrybuowany
na szeroka skalg, z drugiej — prezentuje produkty postrzegane jako estetyczne (,,szwedzki
design”), zawiera co$, co za Pierre’em Bourdieu mozna nazwaé kapitalem symbolicznym
(Bourdieu i Passeron 2006) — zdolno$¢ narzucania konsumentom definicji estetycznosci czy
modelowego designu, a by¢ moze, jak sprobuj¢ wykazaé dalej, stosuje przemoc symbolicz-
na nie tylko w polu estetyki, ale takze w odniesieniu do wzordéw rodziny. Celem artykutu
nie jest dalsza eksploracja realnego wptywu IKEA na gusta konsumentdw, ale biorac pod
uwagg skalg dziatan koncernu, planujacego tak spektakularne przedsiewzigcia, jak budowa
catych dzielnic®, trudno oczekiwac, aby wptyw ten byl nieistotny. Wystarczy przypomnie¢,
ze — jak podaje sama firma — jej sklepy w Polsce w 2012 roku odwiedzito ponad 19 milio-
néw klientow®. Definicja modelowego wyposazenia wngtrz jest wzmacniana przez szeroka
dystrybucje katalogu i innych materiatléw promocyjnych firmy (w tym reklam w gazetach
i magazynach), czasopisma i strony internetowe skupione na architekturze wnetrz, wreszcie
product placement. Przykladem tego ostatniego moze by¢ popularny sitcom ,,Rodzinka.pl”,
utrwalajacy arbitralny zwiazek pomigdzy wngtrzem urzadzonym meblami z IKEA, wypo-
sazeniem domu z logo firmy, a wartosciami takimi jak rodzina czy prestiz spoteczny klasy
reprezentowanej przez bohaterow.

Katalog IKEA mozna podzieli¢ na trzy czgsci. Pierwsza stanowia prezentacje réznych
wngetrz. Czgsto na zdjeciach pokazywani sa ludzie. Druga czgs¢ katalogu stanowia fotografie
i opisy poszczeg6lnych produktow. Natomiast trzecia czg¢§¢ zawiera informacje na temat

2 http://www.instytutksiazki.pl/upload/Files/rynek ksiazki 2012.pdf [8.02.2015].

3 http://panoramasilesia.pl/news/18356/prawie-milion-katalogow-ikea-trafi-do-domow [7.02.2015].

4 http://www.domosfera.pl/wnetrza/1,94387,12344325 Nowy katalog IKEA 2013  stawiaja na tkaniny.html
[7.02.2015].

5 http://pieniadze.gazeta.pl/Kupujemy/1,124630,12346507,IKEA_planuje_wielka_inwestycje W _Hamburgu
_zbuduje  .html [7.02.2015].

¢ http://retailnet.pl/2012/10/26/29667-ikea-plany-rozwoju-firmy-w-polsce/ [7.02.2015].
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samej firmy. W analizie uwzgledniono fotografie zamieszczone w pierwszej i trzeciej czgsci
katalogu. Ponadto zostata ona podzielona na trzy obszary obejmujace: model rodziny, pozycje
dziecka i przestrzen domu. Celem artykutu jest pokazanie, w jaki sposob modelowane sa
dyskursy dla tych trzech obszardéw, i jaka wizja rodziny, kulturowych ro6l plciowych, dzie-
cinstwa i domu jest narzucana w katalogu. Podazajac sladami Michela Foucault, przyjeto
zatozenie, ze tworzac dyskurs, tworzy si¢ takze jego reprezentacje oraz modeluje sposob
ich postrzegania. Stad styl IKEA, umasowiony za pomoca wielu medidow kreuje rzeczywi-
sto$¢ polskich mieszkan, a takze to, jak sami je postrzegamy. Co wigcej, styl nie oznacza
tylko umeblowania czy wyposazenia kuchni. Projekt idealnego domu narzuca arbitralny
system warto$ci, przyjmowanych — zgodnie z zasada przemocy symbolicznej — w sposob
nieswiadomy.

METODA

Na potrzeby tekstu zostala przyjeta uproszczona wersja foucaultowskiej analizy dyskursu—
bez szerokiego powiazania intertekstualnego z tekstami zrodtowymi podjgto probg opisania
modeli instytucji spotecznych reprodukowanych w katalogu IKEA (Rose 2010: 173). Pomimo
ryzyka pseudopozytywizmu perspektywy realistycznej (Pink 2009: 13) zostanie podjgta proba
pokazania réznic i zmian w czgstotliwosci pojawiania si¢ niektorych elementéw dyskursu.
Proponowany model analizy pozwoli na zrozumienie cato$ciowego przekazu przedstawien
wizualnych zawartych w katalogu (Collier i Collier 1987: 185).

Proba zostata dobrana zgodnie z nastgpujacymi kryteriami. Zakodowano wszystkie
przedstawienia wizualne ludzi z pierwszej i trzeciej czgsci katalogow z lat 2011-2014. Kaz-
de zdjgcie traktowane jest jako osobna jednostka analizy (Banks 2009: 82). W niektorych
miejscach zostana uwzglednione odwotania do slogandw i podpiséw pod zdjeciami zamiesz-
czonymi w katalogach.

Warto podkresli¢, ze wszystkie role przypisane postaciom na zdjgciach zinterpreto-
wano zgodnie z okre$lonym kodem kulturowym. Mgzczyzna przytulajacy dziecko lub
karmiacy je przy kuchennym stole jest interpretowany jako ojciec, starsza kobieta bawiaca
si¢ z matym dzieckiem jako babka. Warto zauwazy¢, ze takie rozumienie jest narzuceniem
wiasnych wzoréow kulturowych, w ktore wpisana jest definicja rél, relacji przestrzennych
i emocjonalnych w rodzinie. Niemniej, analizowana ,,rzeczywisto$¢” tez jest jedynie wy-
kreowana na potrzeby katalogu: nie portretuje on zapewne ,,prawdziwych” rodzin, tylko
wynajetych statystow. Prezentowana analiza jest zatem badaniem baudillardowskiej hi-
perrzeczywistosci, a jej celem jest sportretowanie wizji rodziny i domu, ktora na zasadzie
precesji oddziatuje na inne symulakra i konsekwentnie wpltywa na ,,pierwotna” rzeczywisto$¢
(Baudillard 1996: 175)".

7 Dlatego w dalszej czesci tekstu interpretacje rol i wigzi pomigdzy postaciami beda wyrdzniane kursywa.
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RODZINA

W analizowanych katalogach obraz rodziny w ciagu omawianych czterech lat w zasadzie
pozostaje niezmienny. Z pewnoscia najczeséciej pokazywana struktura jest rodzina nuklearna,
skadinad zgodnie z modelem dominujacym w spoteczenstwach wysoko uprzemystowionych
(Adamski 2002: 194). Jedynie na jednym zdjgciu w 2014 roku pojawia si¢ babcia w towa-
rzystwie wnuczki. Natomiast w katalogu z 2013 roku zamieszczono zdjgcie prezentujace
rodzicow z dwojka dzieci 1 dziadkiem.

Czgs¢ fotografii przedstawia dzieci w towarzystwie 0sob dorostych — najczgsciej z jednym
z rodzicoéw (rok 2011 — 11 zdje¢, 2012 — 9 zdje¢, 2013 — 6 zdjec, 2014 — 13 zdjgc).

Czynnosci opiekuncze sa przypisane zard6wno me¢zczyznom, jak i kobietom. Kobiety
1 megzczyzni rownie czesto przygotowuja positki. Nieco czeSciej mezcezyzni nosza na rekach
mate dzieci (rbwniez niemowlgta) — 3 fotografie ojcow, jedna z matkq. Natomiast w trakcie
mycia dziecka pokazywana jest tylko kobieta (2 zdjgcia), a przy podawaniu positku mate-
mu dziecku — mezczyzna (2 zdjgcia). Na pojedynczych zdjgciach pokazywana jest kobieta
w trakcie zakupoéw z dzieckiem i wykonujaca prace biurowa przy dziecku. W przypadku
zabawy z dzie¢mi i odpoczynku nie wida¢ wyraznych réznic migdzy kobietami i mgzczy-
znami. W analizowanych katalogach nieco czg¢$ciej na zdjgciach prezentowane sa kobiety
z dzie¢mi (21 fotografii kobiet i 18 fotografii mezczyzn). Mozna zatem wnioskowac, ze model
rodziny promowany na kartach katalogu IKEA zbliza si¢ do ideatu egalitarnego zwiazku
(Szlendak 2011: 447; Gerson 1997: 40). Wniosek ten wzmacnia fakt, ze w katalogu rzadko
pojawia si¢ rodzina poszerzona. Tu wraca tradycyjny podzial rél ptciowych: na jednym
zdjeciu pokazana jest babcia w trakcie zabawy z wnuczkq. Natomiast dziadek jest pokaza-
ny w sytuacji rozmowy z cata rodzina. W kontekscie wzoréw rodziny w kulturze polskiej
jest to o tyle zaskakujace, ze badania CBOS cyklicznie wykazuja, ze umacnia si¢ rola bab¢
i dziadkéw w wyniku ich wigkszego udziatu w wychowaniu wnukow (Szczepanska 2008;
Kowalczuk 2012). Jednocze$nie mozna zwrdci¢ uwage na ograniczenie wzoru rodziny do
modelu heteronormatywnego.

Zdecydowanie rzadziej pojawiaja si¢ zdjgcia prezentujace cata rodzing (2011 — 2 zdjgcia,
2012 — 1 zdjgcie, 2013 — 4 zdjecia, 2014 — 1 zdjecie). Oboje rodzice z dziecmi prezentowani
sa najczesciej w sytuacjach zwiazanych z odpoczynkiem, relaksem (3 zdjgcia), na zakupach
(np. w sklepie IKEA) — 2 zdjgcia. Natomiast na pojedynczych zdjgciach oboje rodzice uczest-
nicza w myciu dzieci, gotuja, spozywaja razem positek. Moze to wskazywa¢ na wyraznie
zarysowany podzial r6l w obrgbie rodziny w zaleznosci od plci kulturowej rodzica — ten
watek zostanie poruszony w dalszej czgsci tekstu.

Struktura rodziny to najczesciej model 2+1 lub —rzadziej — 2+2. Najczesciej na zdjeciach
prezentowane jest jedno dziecko (2011 — 16 fotografii, 2012 — 13 fotografii, 2013 — 12 fotografii,
2014 — 29 fotografii), nieco rzadziej pojawia si¢ dwojka dzieci (2011 — 8 fotografii, 2012 —
8 fotografii, 2013 — 7 fotografii, 2014 — 10 fotografii). Natomiast trdjka dzieci pojawia si¢ na
pojedynczych fotografiach (w roku 2013 nie ma ani jednego zdjgcia prezentujacego wigcej
niz dwojke dzieci). Obraz rodziny a la IKEA wzmacnia zatem dominujace strategie repro-
dukcyjne wsérod Polakow i wigkszosci Europejczykow. Wedtug danych GUS wspolczynnik
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dzietnosci w Polsce w roku 2013 wyniost 1,2568. Natomiast badania CBOS wykazaty, ze
migdzy 1996 a 2012 rokiem okoto 50% badanych deklarowato che¢ posiadania dwojki dzieci
(Kowalczuk 2012).

Rysunek 1. Mgzezyzni opiekujacy sig dzie¢mi

Zrodlo: Katalog IKEA 2011: 149; 2014: 81;2011: 89

Mozna zauwazy¢ pewne zmiany dotyczace udziatu zdje¢ prezentujacych dzieci w sto-
sunku do wszystkich fotografii z ludzmi. W 2011 roku na 27 z 68 zdj¢¢ przedstawiajacych
ludzi mozna bylo zauwazy¢ dzieci (39,7%), w 2012 roku z 40 zdjg¢ przedstawiajacych ludzi
23 prezentowaty dzieci (57,5%), w roku 2013 na 45 zdj¢¢ z ludzmi 19 przedstawiato dzieci
(42,2%). Natomiast w katalogu z 2014 roku znajduje si¢ 55 zdjg¢ przedstawiajacych ludzi,
z czego na 42 fotografiach sa obecne dzieci (76,4%). W analizie zostaty pominigte zdjgcia
projektantow prezentowanych produktow. Znaczny wzrost liczebnosci fotografii z dzieémi
moze $wiadczy¢ o ich rosnacym znaczeniu w przestrzeni domowej i coraz wigkszym wptywie
na tg przestrzen, ktora dalej bede nazywata juwenalizacja przestrzeni.

Wizja rodziny wiaze si¢ z podzialem rol piciowych. Na zdjeciach zamieszczonych
w analizowanych katalogach zaréwno kobiety, jak i megzczyzni opickuja si¢ dzie¢mi, bawia
si¢ z nimi, przygotowuja positki, sprzataja. Mozna jednak zauwazy¢ pewne subtelne rdznice,
na przyktad kobiety czg$ciej niz mezczyzni pokazywane sa w kuchni, co pokrywa sig¢ z opinia
na temat ,,wladzy kuchenne;j” kobiet, ktora jest sposobem na zaznaczenie pozycji w rodzinie
(Duch-Krzysztoszek 2007: 71). Wyjatkiem jest rok 2011, kiedy to na zadnym zdjgciu nie
zostata zaprezentowana kobieta w trakcie gotowania, natomiast mgzczyzna w takiej sytuacji
pokazany byt na dwoéch fotografiach.

8 Struktura ludnosci do 2013 roku, http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ludnosc/ludnosc/struktura-ludnosci-do-
-2013-r-,16,1.html [08.02.2015].
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Rysunek 2. Czynnosci kuchenne

Zrédto: Katalog IKEA 2014: 116; 2011: 107; 2014: 100

Natomiast przy takich czynno$ciach jak skrgcanie mebli, robienie pomiaréw przestrzeni
pokazywani sg wylacznie mezczyzni. Na jednym ze zdje¢ pokazana jest kobieta w biurze
w towarzystwie coreczki, co wskazuje na taczenie pracy zawodowej z opieka nad dzieckiem
(Katalog IKEA 2013: 132). Co ciekawe, w zadnym z analizowanych katalogéw nie pojawito
si¢ zdjecie prezentujace mezezyzng w kontekscie taczenia roznych roél (na przyktad roli za-
wodowej i rodzicielskiej). Moze to wskazywaé na utrzymywanie si¢ wyraznej roztacznosci
sfer zawodowej/domowej w przypadku me¢zczyzn i na faczenie tych sfer w przypadku kobiet.
W tym sensie zostaje utrwalony tradycyjny porzadek genderowy — kobieta jako ,,naturalnie”
blizsza sferze domowej i opiekunczej pomimo emancypacji i wejscia na rynek pracy laczy
przestrzen publiczna i prywatna. Wiaze si¢ to z tak zwanym ,,modelem podwojnego obcia-
zenia kobiet” (Sikorska 2012: 205). Mgzczyzna zawsze dziata w odrgbnych sferach: raz jest
pracownikiem, innym razem ojcem.

Rysunek 3. Osoby przy pracy
Zrodto: Katalog IKEA 2011: 117; 2013: 132; 2014: 9
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POZYCJA DZIECI W DOMU

W analizowanych katalogach mozna zauwazy¢ rosnacy wptyw dzieci na aranzowanie
przestrzeni w mieszkaniu oraz wyraznie zarysowana ich obecno$¢ we wszystkich typach
przestrzeni. Tendencja ta nasila si¢ w 2013 i 2014 roku. Na zdjgciach w katalogu z 2011
roku prezentowane sa dzieci w trakcie zabawy nie tylko w pokojach dziecigcych, ale takze
w innych pomieszczeniach, jednak ich obecnos$¢ nie wplywa na sposob aranzacji wngtrz. Co
wigcej, obecnos¢ dzieci na przyktad w salonie nie taczy si¢ z wyst¢gpowaniem tam przed-
miotow zwigzanych z dzie¢mi. Zabawki przynaleza do pokoju dziecigcego. Tylko na jednym
zdjeciu widzimy dziecigce taborety i zabawki w salonie (2011: 25) oraz gr¢ roztozona na
stoliku przed kanapa (2011: 14). Podobnie sytuacja wyglada w roku 2012, kiedy to w kazdej
przestrzeni jest zaakcentowana obecno$¢ dzieci, ale sg to rozwiazania raczej prowizoryczne.
Na zdjgciach pojawia si¢ kolejka roztozona w duzym pokoju (2012: 17), wozek dla lalek
(2012: 25), t6zeczko dla lalek pod tawa w jadalni (2012: 46). Natomiast nic nie wskazuje
na to, ze przestrzen jest na state przypisana tym rzeczom, mozna przypuszczaé, ze znalazly
sig one tam tymczasowo i w kazdej chwili moga zosta¢ usunigte lub przeniesione do pokoju
dziecigcego. Jest to zgodne z dazeniem do zminimalizowania wplywu dzieci na przestrzen
domowa, zaobserwowanym przez Dorot¢ Rancew-Sikor¢ w analizie wzoré6w mieszkan na
podstawie artykulow z pisma wngetrzarskiego ,,Cztery Katy” (Rancew-Sikora 2007: 59).

Natomiast w 2013 roku pojawiaja si¢ zdjgcia pokoi dziennych wyraznie akcentujacych
obecnos¢ dzieci przez usytuowanie w przestrzeni statych elementéw zwiazanych z naj-
mlodszymi domownikami. Przy kanapie stoja stoliki dziecigce do rysowania albo skrzynia
z zabawkami. Jako dekoracja stuza obrazki wykonane przez dzieci. Ponadto pojawia sig
stwierdzenie, ze ,,Kazdy pokoj jest pokojem dla dziecka. Bawi¢ si¢ mozna w dowolnym
miejscu w domu” (Katalog IKEA 2013: 36).

Rysunek 4. Miejsce do zabawy w pokoju dziennym

Zrodho: Katalog IKEA 2013: 36
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Mozna wnioskowaé, ze potrzeby dzieci sq stawiane na pierwszym miejscu. Przestrzen
dorostych ulega marginalizacji. ,,Pokoj dziecigcy to znacznie wigcej niz tylko miejsce do
spania. To takze miejsce do zabawy i pole dla wyobrazni. Moze wigc warto oddac¢ dzieciom
najwigkszy 1 najlepszy pokoj w domu? W koncu zazwyczaj to one maja najlepsze pomysty”
(Katalog IKEA 2013: 66). Na zdjeciu wida¢ duzy pokdj z dwoma t6zkami dziecigcymi, za-
bawkami i stolikami do rysowania, do ktorego wchodzi si¢ z przedpokoju, co sugeruje, ze jest
to najwigkszy poko6j w mieszkaniu. Na dalszym planie wida¢ przejscie do pokoju z kanapa,
czyli salonu, ktéry nie stanowi centralnego pomieszczenia w tym domu.

Jako$¢ produktow jest mierzona stopniem wytrzymatoSci na nieskrgpowana eksploata-
cje ich przez dzieci. ,,Najtrudniejszy test jakosci: siedmiolatek. Kiedy na sofie trwa wyScig
samochodowy, dobrze wiedzie¢, ze zostala gruntownie przetestowana, by poradzi¢ sobie
z wyzwaniami kazdego dnia” (Katalog IKEA 2013: 146). Zapis ten pokazuje swoisty per-
misywizm moralny dziecka, ktére w ramach swojej autonomii uzyskuje przyzwolenie na
famanie niektorych norm, w szczegdlnosci poszanowania rzeczy.

W roku 2014 juwenalizacja przestrzeni si¢ utrzymuje. Na jednej ze stron katalogu przy-
toczone sa stowa dekoratora wnetrz: ,,Dzieci chea przebywacé tam, gdzie ich rodzice. Dlatego
daj zabawie zielone $wiatlo i zapewnij dzieciom przestrzen, ktorej potrzebuja. Dzigki temu
twoj pokoj dzienny z pewnoscia zatetni zyciem” (Katalog IKEA 2014: 83). Na zdjeciu widzimy
pokdj dzienny, ktérego spora czg¢$¢ zajmuja meble do przechowywania zabawek i dziecigce
stoliki do rysowania, a na $cianie wisi tablica z planem dnia dzieci i miarka do mierzenia
wzrostu. Mozna odnie$¢ wrazenie, ze jest to przestrzen zdominowana przez potrzeby dzieci,
ktore sa mocno skorelowane z zabawa 1 przyjemnym spedzaniem czasu. Zanika granica mi¢dzy
przestrzenia dzieci i dorostych. ,,Bawi¢ mozna si¢ wszedzie [...] dzieci i ich zabawki beda
wszedzie mile widziane” (Katalog IKEA 2014: 56). Na jednym ze zdje¢ w katalogu widaé
otwarta szafke w salonie, ktora jest wypetniona mebelkami dla lalek i shuzy jako ich domek.

Nacisk na taka, a nie inna wizj¢ dziecinstwa moze by¢ oczywiscie odtworzeniem modelu
dziecinstwa charakterystycznego dla kultury skandynawskiej, ale tez §wiadomym zabiegiem
marketingowym (albo jednocze$nie jednym i drugim). Widac¢ tutaj pewna kulturowo uksztat-
towana wizjg dziecinstwa i roli dziecka w rodzinie. Przestrzen powinna by¢ tak zaaranzowana,
by umozliwia¢ dzieciom swobodna, niczym nie ograniczona zabawg. Wychowanie oznacza
stworzenie przestrzeni do ekspresji kreatywnosci dziecka, a nie stawianie barier: dziecko jest
bytem, ktore nie jest juz w jednoznaczny sposob podporzadkowane rodzicom, do harmonijnego
rozwoju musi mie¢ zapewniona odpowiednia autonomi¢. Mozna przywotaé tutaj Matgorzate
Sikorska, ktora wskazuje na zwiazek migdzy wzrostem znaczenia dzieci jako konsumentow
a zmianami modelu rodziny, podkreslajac takie zjawiska jak partnerstwo w relacjach, ak-
centowanie indywidualizmu wszystkich cztonkéw rodziny. W tym kontekscie warto zwrdcic
uwagg, ze stopniowo zaciera si¢ granica pomigdzy przedmiotami przeznaczonymi dla dzieci
i dla dorostych, co moze sugerowaé przyblizanie si¢ tych dwoch sfer (Sikorska 2009: 243).

Oznacza to odejécie od tradycyjnej wizji dziecinstwa (Jacyno i Szulzycka 1999). Moze
si¢ to wiaza¢ z nowymi trendami w podejsciu do wychowania i z postulatami, by traktowac
dzieci podmiotowo. Jednym z aspektow, ktory w tym kontekscie si¢ pojawia, jest podejscie
do dziecka jako do konsumenta majacego wplyw na decyzje zakupowe rodzicow. Zazna-
czanie w katalogach IKEA obecnosci dzieci w przestrzeni domowej mozna potraktowac tez
jako strategie majaca wytworzy¢ u nich na przyszto$¢ wiez z marka (Sikorska 2012: 213).
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Rysunek 5. Meble i zabawki dziecigce w pokoju dziennym

Zrodto: Katalog IKEA 2014: 83

Czg$¢ analizowanych katalogéw poswigcona dzieciom dotyczy aranzacji przestrzeni
przeznaczonej dla dzieci oraz sposobu spgdzania czasu i zabawy. Zabawki prezentowane na
zdjgciach pokazuja pewne nastawienie zwiazane z tolerancja (na przyktad lalki majace cechy
przedstawicieli roznych ras), ekologia (zabawki sa wykonane z naturalnych materiatéw, czego
przyktadem sa drewniane samochody i kolejki). Nie ma tu zabawek sktaniajacych do rywaliza-
cji, jest natomiast widoczne propagowanie tak zwanego kreatywnego sposobu spgdzania czasu,
dzieci na zdjgciach wycinaja, rysuja, bawia si¢ w teatrzyk. Na wielu fotografiach roztozone sa
przybory plastyczne. Kolejnym watkiem jest aktywno$¢ fizyczna, meble i zabawki dziecigce
maja sktania¢ do aktywnych zabaw (hustawki, meble i poduszki, po ktérych mozna skakac).
Mozna zatem wnioskowacé, ze katalog warto$ci lezacych u podstaw odzwierciedlanej tu wizji
dziecinstwa zawiera takie pozycje, jak otwartos¢, ekologia, kooperacja, rozwdj, zdrowie.
Niektore z tych wartosci, takie jak kooperacja, wydaja si¢ sta¢é w sprzeczno$ci z indywi-
dualizmem, mocno osadzonym w neoliberalnej ideologii spoteczenstwa kapitalistycznego.

LEKKAMRAT lalka

Rysunek 6. Zabawki i dzieci w trakcie zabawy

Zrodto: Katalog IKEA 2014: 238; 2012: 218; 2011: 206
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Wychowanie a la IKEA znosi dystynkcje zwiazane z plcia kulturowa. Na zdjgciach pre-
zentujacych dzieci nie ma wyraznego podziatu zabaw ze wzgledu na ple¢. Zaré6wno dziew-
czynki, jak i chtopcy bawia si¢ kuchenka, kolejka czy pluszakami. Stoi to w sprzecznosci
z tym, co pisata Anna Titkow na temat odmiennej wizji wychowania dzieci w zalezno$ci od
ich ptci (Titkow 2007: 178).

Co ciekawe, katalog tak wyraznie odwotujacy sig do idei tolerancji ogranicza reprezen-
tacje poprodukcyjnych grup wiekowych. W katalogach bardzo rzadko pojawiaja sig starsze
osoby: sa one pokazywane jako ludzie ,,mlodzi duchem”, podazajacy za nowoczesnymi
trendami. W katalogu z 2014 roku babcia bawiaca si¢ z wnuczkq jest ubrana w dzinsy i spor-
towa bluze. Natomiast na stronie zawierajacej informacje na temat serwisu internetowego
firmy zaprezentowana jest starsza pani z asymetrycznie przycigtymi wiosami i nowoczesnym
telefonem komorkowym. Rowniez w katalogu z 2011 pojawia si¢ starsza kobieta w spor-
towym stroju i butach do biegania. Ponadto starsze osoby pokazane sa w trakcie spotkania
towarzyskiego oraz w trakcie odpoczynku. Jedynie w 2012 roku mozna zobaczy¢ na zdjgciu
starsza pania o mniej wysportowanej sylwetce z wlosami upigtymi w tradycyjny kok. A zatem
dominujacy obraz starosci w katalogach jest w istocie nieautonomicznym odtworzeniem
modelu mtodosci.

Rysunek 7. Osoby starsze

Zrédlo: Katalog IKEA 2011: 121; 2014: 311; 2012: 41

WIZJA DOMU

Katalog IKEA nie jest tylko prostym folderem reklamowym oferowanych przez firmg pro-
duktow. Mozna zauwazy¢, ze na ponad 300 stronach prezentowany jest pewien styl zycia. Dom
to miejsce, w ktérym mamy czu¢ si¢ komfortowo, co pozwala nam tamac ,,tradycyjne” zasady
dotyczace aranzacji wngtrz lub podziatu przestrzeni, co obrazuje zdjgcie pokoju z roztozonymi
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materacami na podtodze i podpis: ,,Kto powiedzial, ze w domu musi sta¢ sofa?””. Dom to row-
niez miejsce, ktore moze skupiaé rozne sfery naszego funkcjonowania, takie jak odpoczynek,
spotkania z przyjaciotmi, zabawa. Autorzy katalogdéw zachgcaja w imi¢ komfortu i realizowa-
nia wlasnego stylu zycia do kreatywnosci, taczenia roznych funkcji przestrzeni mieszkalne;j.

Rysunek 7. Laczenie funkcji pomieszczen

Zrodlo: Katalog IKEA 2014: 15, 2014: 20, 2014: 34

Na jednym ze zdj¢¢ widzimy dziecko grajace w ping-ponga na stole w pokoju dziennym
(Katalog IKEA 2014: 34), na innym zdjgciu dziewczynka gra rowniez w pokoju dzien-
nym w koszykowke, a podpis glosi: ,,Kto powiedziat, ze duzy pokdj nie moze by¢ jednoczesnie
boiskiem do koszykowki?” (Katalog IKEA 2014: 20).

Rowniez praca jest nieodtacznym elementem naszego funkcjonowania w domu: ,,Miejsce
do pracy spotyka si¢ z zyciem codziennym” (Katalog IKEA 2013: 134). Ta multifunkcjonal-
no$¢ domu wydaje sig interesujaca — z jednej strony moze wskazywac na zanik tradycyjnego
podziatu na publiczne/prywatne (Habermas 2008). Dom jest przestrzenia intymna (odpoczy-
nek), przestrzenia do aktywnosci (sport), przestrzenia interakcji (przyjaciele) i przestrzenia
zawodowa (biuro w domu). Jest to swoista manifestacja postindustrialnego modelu rodziny,
tworzacego swoja tozsamos¢ na styku roznych sfer (Slany 2011: 234).

Podejscie do taczenia sfery pracy i odpoczynku/wychowania pokazuje na zmiang sposobu
postrzegania pracy. ,,Praca jest nieodzowna czgécig naszego zycia i wlasciwie nigdy sig nie
konczy” (Katalog IKEA 2013: 129) — to zaprzeczenie etatyzmowi i wejscie w baumanowski
$wiat nieustannego oczekiwania na miejsce przy tasmie produkcyjnej (Bauman 2005).

Autonomia, tak wyraznie akcentowana w odniesieniu do dzieci, jest tez obecna w przekazie
skierowanym do dorostych. ,,By Twdj dom byt taki, jaki chcesz — Twdj. Wierzymy w swo-
bodny niewymuszony sposob zycia. Naszym zdaniem najwazniejsze jest, by mie¢ dom,
w ktorym kazdego dnia czujemy si¢ dobrze. Dom, w ktorym mozemy wyraza¢ swoj styl,
dom, w ktérym komfort i wygoda sa na pierwszym miejscu i ktory jest zawsze otwarty dla
najblizszych i przyjaciot, bez wzgledu na dzien tygodnia” (Katalog IKEA 2013: 8). ,,W domu
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najwazniejsze jest stworzenie wygodnej przestrzeni do codziennego zycia, we wszystkich
jego odstonach — miejsca na codzienne zajecia, na rzeczy, ktdre kochasz i na spedzanie czasu
z bliskimi. Jesli dom funkcjonuje zgodnie z twoim stylem zycia, wszystko staje si¢ prostsze
i lepsze” (Katalog IKEA 2014: 2).

PRZESTRZEN — SYMULAKRUM

W analizowanych katalogach mozna wyrézni¢ dwa sposoby prezentowania pod wzglg-
dem tadu i porzadku. Zdarzaja si¢ fotografie prezentujace wngtrza bardzo uporzadkowane,
w minimalistycznej stylistyce, o stonowanej kolorystyce, matej liczbie gadzetéw, bez zadnych
przypadkowych przedmiotow. Jednak nawet na tych zdjeciach mozna zauwazy¢ oznaki wska-
zujace na to, ze sa to wngtrza zamieszkane, na przyktad kilka ksiazek utozonych w réwny
stosik, laptop na stole. Natomiast na zdjgciu prezentujacym bardzo uporzadkowane, wrecz
»sterylne” wnetrze kuchni, gdzie poza ekspresem do kawy i kilkoma pojemnikami na przypra-
wy nie ma zadnych przedmiotow, na stole leza okulary roztozona gazeta i szklanka z woda,
co sugeruje, ze kto$§ przed chwila przy nim siedziat (Katalog IKEA 2014: 108).

Jednak w katalogach dominuja zdjgcia przedstawiajace wngtrza z wyraznymi oznakami
uzytkowania. Rozlozone gazety na stoliku i szklanka z woda (Katalog IKEA 2014: 24), miska
z popcornem i niedbale rzucony koc (Katalog IKEA 2014: 27) wskazuja na to, ze kto$ byt
w pomieszczeniu 1 na chwilg wyszedt. Ponadto osobisty charakter wngtrz jest podkreslany
przez obecnos¢ przedmiotow o przeznaczeniu dekoracyjnym spoza oferty firmy, takich jak
bumerang, zabytkowa maszyna do pisania, stare radio, szachownica.

Pojawiaja si¢ rowniez zdjgcia prezentujace pewnego rodzaju nietad zwiazany z codziennym
uzytkowaniem wngetrz. Otwarte szuflady (Katalog IKEA 2014: 19), rozrzucone na podtodze
kredki (Katalog IKEA 2014: 20), ubrania wiszace na suszarce (Katalog IKEA 2014: 41), nie-
dbale pouktadane ksigzki na regale i otwarta ksiazka na podtodze (Katalog IKEA 2014: 121).

Rysunek 8. Nietad
Zrodto: Katalog IKEA 2014: 41; 2014: 20
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Wiarygodno$¢ przekazu katalogu IKEA opiera si¢ na podobienstwie reprezentacji do
rzeczywistosci. Swiat stworzony na potrzeby tego materiatu reklamowego w fotograficz-
nym atelier, a by¢ moze nawet wylacznie na twardym dysku komputera pretenduje do bycia
swiatem prawdziwym. Paradoks polega na tym, ze symulakrum, wykorzystujac mechanizmy
masowosci i przemocy symbolicznej wyprzedza rzeczywisto$¢ — kreuje trendy odtwarzane
potem w setkach tysigcy prawdziwych mieszkan. Mowiac stowami innego krytyka kultury
konsumpcyjnej, Herberta Marcusego, zachodzi proces represywnej integracji kultury masowej,
w ktorej jako konsumenci zatracamy zdolno$¢ do rozréznienia wartosci (baudrillardowskiego
znaku) od faktu (Strinati 1998).

Przestrzen symulacji nie jest oczywiscie wolna od wartosci — warto$¢ staje si¢ znakiem,
uwiarygodniajacym przekaz. IKEA ktadzie w swoich katalogach duzy nacisk na ekologig.

Mozesz zrobi¢ duzo dobrego, nie ruszajac si¢ z domu ani na krok — wystarczy zy¢ w bardziej
zréwnowazony sposob. Wazne sa wszystkie drobne czynnosci, ktore sa czgscia codziennego zycia,
a ktore pozwalaja zaoszczedzi¢ czas i pieniadze — jak ograniczenie zuzycia energii i wody lub
zmniejszanie ilosci odpadow (Katalog IKEA 2014: 6).

Dalej znajduje si¢ odnosnik do strony internetowej, na ktorej mozna znalez¢é wigcej
szczegolow dotyczacych tak zwanego zrdwnowazonego rozwoju. Adres strony (IKEA.pl/
przyszto$é) wskazuje na to, ze firma chce by¢ kojarzona nie tylko ze sprzedaza swoich pro-
duktow, ale réwniez promuje pewne innowacyjne rozwigzanie mogace wplynac na przysztosc¢
naszego $rodowiska.

Troska o ekologi¢ przejawia si¢ nie tylko w promowaniu zaréwek energooszczednych
i instalacji oszczgdzajacych wodg, ale rowniez w organizacji procesu sprzedazy ,,[...] pakujac
produkty w ptaskie paczki, ograniczamy szkodliwe emisje zwiazane z transportem — z fabryk,
do sklepéw i do domu” (Katalog IKEA 2014: 7).

Rowniez w sferze wizualnej mozna zauwazy¢ wyrazne odniesienia do ekologii. Na stro-
nie katalogu informujacej czytelnikow o zainteresowaniu firmy zréwnowazonym rozwojem
widzimy dwa duze zdjgcia prezentujace las i morze. Zza jednego z tych zdje¢ wystaje rower,
co sugeruje nacisk na zdrowy i ekologiczny sposob przemieszczania si¢. Prezentowane meble
sa wykonane z naturalnych materiatow (drewno). Natomiast zielone fotele swoja kolorystyka
nawiazuja do lasu przedstawionego na zdjeciu.

Zainteresowanie kwestiami zwiazanymi z ochrong srodowiska wida¢ réwniez w infor-
macjach dotyczacych oferty restauracji IKEA.

IKEA uczestniczy w projekcie zainicjowanym przez WWE, ktory doprowadzil do stworzenia
nowych standardow dla zréwnowazonej hodowli tososia. [...] W ten sposob chcemy zapewnic, by
w przysztosci morza byty petne ryb (Katalog IKEA 2014: 321).

Katalog IKEA oddaje Baudrillardowska wizje precesji symulakrow. Jest hiperrzeczy-
wisto$cia, mapa, ktora wyprzedza terytorium: referencja dla $wiata wngtrz IKEA jest $wiat
pierwotny, ale katalog — jak probowalam wykaza¢ — ma wyrazng funkcje kulturotworcza.
Funkcja ta jest wzmacniana przez wzajemne odwotania i uzasadnienia znakéw — precesjg
symulakrow.
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Rysunek 9. Ekologia jako warto$¢
Zrodho: Katalog IKEA 2014: 6-7

PODSUMOWANIE

Reasumujac, mozna zauwazy¢, ze katalog IKEA zdecydowanie wykracza w formie poza
prosta broszurg reklamowa dotyczaca aranzacji wngtrz. Biorac dodatkowo pod uwagg liczeb-
no$¢ naktadu, nie mozna ignorowac sity oddziatywania tej pozycji wydawniczej. Na ponad
300 stronach przedstawiona jest pewna okreslona wizja rodziny, sposobu spgdzania czasu,
podzialu obowiazkoéw oraz promowane sa okreslone wartosci i ideologie, takie jak ekologia
czy zaangazowany spotecznie biznes. Zawarta jest okreslona wizja funkcjonowania w rdz-
nych sferach zycia. Najwazniejsze wnioski to tendencja do utrwalania pewnych elementow
dominujacego wzoru rodziny nuklearnej, w szczego6lnosci w odniesieniu do liczby dzieci,
separacj¢ tej rodziny od rodziny poszerzonej i unikanie wzoré6w innych niz heteronorma-
tywne. Obraz rodziny przedstawiony w katalogu wzmacnia niektore ,,tradycyjne” podziaty
obowiazkow w sferze domowej i opiekunczej zwiazane z plcia kulturowa, ale jednoczesnie
znosi inne. Co cickawe, w katalogu reprodukowane sa postawy zwiazane z brakiem roznic
genderowych w wychowaniu, kooperacja i brakiem rywalizacji. Zaznacza si¢ juwenalizacja
przestrzeni — caly dom jest miejscem, ktére powinno by¢ dostgpne dla dzieci. Wykreowana
na potrzeby katalogu przestrzen zawsze jest zamieszkana — autorzy umieszczaja w niej znaki
zblizajace abstrakcyjne wngtrze domu z IKEA do codziennego do$wiadczenia kazdego czy-
telnika i czytelniczki. Tym samym mapa faktycznie zaczyna przystania¢ terytorium.
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THE WORLD OF IKEA CATALOGUE. VISUAL REPRESENTATIONS OF FAMILY, CHILDHOOD AND
DOMESTIC SPACE

The article contains discourse analysis, revealing family model, child’s position and construction of housing
space in IKEA catalogues from period 2011-2014. The analysis is also focused on year by year changes, show-
ing representation of gender, leisure time, house and care duties and values. All visual representations of people
from the first and the third part of the catalogues were analyzed. The study shows that the IKEA’s catalogue is to
be understood not as a simple brochure on interior design but as a statement on family, free time activities, and
home duties division, and reconstruct selected ideologies such as ecology and corporate social responsibility.
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