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Wierzacy wezwani sa do gtoszenia prawdy Ewangelii na wspoiczesnych
»areopagach” Pierwszym wyzwaniem jest dla nich $wiat Srodkéw masowego
przekazu. Nalezy ,,nie tylko uzywaé srodkéw komunikacji masowej do szerze-
nia oredzia ewangelicznego i Magisterium KosSciota, lecz takze by sposéb gto-
szenia Ewangelii uwzgledniat specyfike wspotczesnego jezyka, nowe techniki
oraz psychologie komunikacji”l W taki sposob rodzi sie szansa na ksztatto-
wanie kultury poprzez media.

Zarowno tres¢, jak i forme ewangelizacji nalezy dostosowac¢ do mental-
nosci cztowieka wspétczesnego, ktory uksztattowany jest przez media. Jezeli
chodzi o tresé, w przepowiadaniu nalezy zaakcentowac najbardziej aktualne
aspekty Ewangelii i dokona¢ ich adaptacji do wspotczesnosci. Nie moze ona
miec cech synkretyzmu czy tez przyjaé¢ formy zwyklego przystosowania ore-
dzia do zastanych warunkéw spotecznych. Ewangelizacja ma sie dokonywac
poprzez potozenie akcentu na ksztattowanie historiozbawczego spojrzenia
cztowieka na witasne zycie, ktére jest pojmowane jako realizacja zbawczego
planu Boga. Takie gtoszenie skutkuje wielka iloscig informacji, co powoduje
zamet i odchodzenie od prawdziwych wartosci.*

R. Hajduk, Wierni$wieccy wewangelizacji kultury. Zasady ipola dziatania, ,,Studia Elblaskie” 2012,
nr13,s.237.
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1. Spoteczenstwo informacyjne

Mass media sa statym skiladnikiem srodowiska, w ktorym cztowiek dzi-
siejszy zyje i sie rozwija. Istnieje fenomen ,,spoteczenstwa informacyjne-
go” rozumianego jako spoteczenstwo, w ktérym informacja stanowi czynnik
ksztattujacy strukture spoteczng. Srodki masowego przekazu sg dla wielu
gtdbwnym narzedziem informacji i formacji, przewodnikiem i natchnieniem
w zachowaniach indywidualnych, rodzinnych, spotecznych. Nowe pokolenia
wzrastajg w Swiecie uwarunkowanym przez mass media (RMi 37)2

Obecnie przez media rozumie sie zaréwno media masowe (pojecie uzy-
wane tradycyjnie dla okreslenia prasy, radia, telewizji oraz filmu), media tele-
komunikacyjne (telefon, Internet) oraz multimedia (nos$niki danych, wszelkie
odmiany wideo, rzeczywistos¢ wirtualna). To one - jako swoista catos¢ tech-
nologii, instytucji, przekazéw - tworzg mediasfere spoteczng cztowieka na
wszystkich etapach jego rozwoju3

Wspoiczesne spoteczenstwo to spoteczenistwo medialne, w ktérym domi-
nujacg cechg kontaktéw spotecznych nie jest bezposrednios¢, ale zaposredni-
czenie przez media4

2. Miejsce srodkéw masowego przekazu w zyciu spotecznym

We wspotczesnym spoteczenistwie pluralistycznym mass media staty sie
czyms$ nieodzownym. Majg one zdolno$¢ budowania opinii publicznej, od
doboru informacji zalezy bowiem istnienie konkretnych tresci w spoteczen-
stwie. Ksztattujg one nowy rodzaj kultury, nowga wizje Swiata i kosmosu, nowg
wrazliwos¢ cztowieka, sposéb myslenia i postrzegania Swiata. Co nie pojawi
sie w srodkach masowego przekazu, nie istnieje w opinii publicznej. Nieraz
za informacje uznaje sie hipotezy, zamiast faktéw podaje sie interpretacje zja-
wisk, a tresSci poddane zostajg sgdom wartosciujacym. W takiej sytuacji moze
dojs¢ do uksztattowania w umystach odbiorcow metnego, a nawet fatszywego
obrazu rzeczywistosci.

Mass media stuzg takze lepszemu poznaniu sie ludzi i ich wzajemnemu
zblizeniu. Za ich pomocg mozna uczyni¢ ludzi bardziej wolnymi (szeroki do-
step do edukacji, dobr kultury). W programach radiowych i telewizyjnych

2 Tenze, Ewangelia naforum $wiata, Krakéw 2013, s. 178.

3 T. Goban-Klas, Wartki nurt mediéw, ku nowymformom spotecznego zycia informacji, Krakow 2011,
s. 181.

4  Por.tamze, s. 183-184; zob. S. Nowak, Spofeczefistwo informacyjne-geneza i definicje, http://www.
silesia.org.pl/upload/Nowak_Jerzy_Spoleczenstwo_informacyjne-geneza_i_defmicje.pdf(dostep:
15 maja 2014).
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oraz w doniesieniach prasowych i internetowych mozna dostrzec zwiercia-
dlane odbicie sytuacji, w jakiej znajduje sie spoteczernistwo. Nowoczesne tech-
nologie komunikowania staty sie nowym wyzwaniem dla Kos$ciotah

3. Cztowiek ponowoczesny

Sytuacja wspotczesnego adresata stowa Bozego w znacznym stopniu wy-
nika z tego, ze zyje on w spoteczenstwie zdominowanym przez kulture
ponowoczesnosci (postmodernizmu). Znamienne dla spoteczenstwa pono-
woczesnego sg;:

1) btyskawiczne przemiany w podstawowych sferach zycia cztowieka - to,
co jeszcze wczoraj wydawato sie nowe i zaskakujgce, dzisiaj staje sie juz prze-
brzmiale i zostaje zastgpione przez co$ innego; odnosi sie to zwiaszcza do
zmian obyczajowych, spotecznych i politycznych;

2) skrajny relatywizm, czyli sposdb myslenia, w ktorym wszystko jest
wzgledne. Modne jest obecnie relatywizowanie wszystkiego: kryteriow zdro-
wia fizycznego (np. traktowanie bezptodnosci jako przejawu zdrowia re-
produkcyjnego, a antykoncepcji jako leku!), zdrowia psychicznego, norm
moralnych, a nawet godnosci osoby ludzkiej;

3) nowy sposdb rozumienia i funkcjonowania struktur spotecznych: ro-
dziny, szkoty, zaktadu pracy, instytucji kulturowych i politycznych; wigze sie
to z industrializacja, urbanizacjg, migracja, a takze z btyskawicznym rozwo-
jem komunikacji masowej i szerokim dostepem do informacji. Skutkiem tych
procesow jest radykalna zmiana w sposobie zycia i budowania wiezi miedzy-
ludzkich. To z kolei prowadzi do radykalnych przemian w strukturze potrzeb
materialnych i psychospotecznych, a takze w hierarchii wartosci;

4) ambiwalentna postawa wobec myslenia. Nastepuje btyskawiczny roz-
woj nauki i techniki, a z drugiej strony coraz wiecej ludzi traci zdolnos¢ do ra-
cjonalnego myslenia w odniesieniu do wiasnego postepowania; promowany
jest kult rozumu i zwigzane z tym twierdzenie, ze dzieki ludzkiemu geniuszo-
wi bedzie mozliwe modyfikowanie ludzkiej natury oraz eliminowanie biedy,
chorob czy dyskryminacji;

5) skrajny indywidualizm, ktéry wynika z przyznania jednostce warto-
§ci absolutnej i uznania jej za jedyne kryterium odniesienia i oceny. W tej
perspektywie celem cztowieka jest zgromadzenie jak najwiekszej ilosci débr
materialnych wszelkimi mozliwymi metodami. W konsekwencji cztowiek po-

5 Por. A. Baczynski, Ewangelizacja, media i reklama, w: Kerygmat - informacja i inicjacja. Nowo$¢
a ciekawo$¢ nowosci, ,,Anamnesis” 1 (2001), nr 24, Sandomierz 2010, s. 63; Synod Biskupow, X111
Zwyczajne Zgromadzenie Ogélne, Nowa ewangelizacja dla przekazu wiary chrzescijanskiej, Line-
amenta, Watykan 2011, nr 6.
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nowoczesny koncentruje sie na samym siebie. Jest niezdolny do solidarnosci
spotecznej, do zycia we wspdlnocie, do kontaktu z Bogiem. Staje sie ofiarg
sztucznych potrzeb. Wprawdzie pojawia sie coraz wiecej mozliwosci samo-
realizacji, ale wzrasta tez niepokdj i rosng osobiste problemy, co prowadzi do
braku poczucia bezpieczehstwa6 Negatywne skutki indywidualizacji szczego6-
towo przedstawiajg socjologowie Ulrich Beck oraz Elisabeth Beck-Gersche-
im. Uwazajg oni, ze wszystkie podstawowe dotychczas wartosci, tworzgce
okreslone wiezi, takie jak Bog, natura, nauka, technika, moralnosé, mitos¢,
matzenstwo, wspotczesne zycie zamienia na tzw. ryzykowng wolnos¢ [preca-
riousfreedom)7,

6) hedonizm - przyjemnos$c¢ staje sie najwazniejszym kryterium i celem
postepowania. Hedonista myli przyjemnos¢ ze szczesciem. Szuka przyjemno-
$ci osiggnietej fatwo, bez wysitku, bez zobowigzan, bez respektowania norm
moralnych;

7) ideologia liberalizmu. We wspoéitczesnym liberalizmie chodzi przede
wszystkim o zycie wolnoscig w jej negatywnym znaczeniu. Polega ona na tym,
ze cztowiek jest normag dla samego siebie. Wolno$¢ jest wazniejsza niz czto-
wiek; wolnos¢ anarchiczna, bezmysina, destrukcyjna - charakteryzuje sie
gtéwnie uleganiem popedom i instynktom, czynieniem tego, co latwiejsze,
zamiast tego, co wartosciowsze. To wolnos¢ oparta na iluzji, ze mozliwe jest
spoteczenistwo, w ktorym wszyscy majg prawa, ale nikt nie ma obowigzkow.
W tej perspektywie chrzescijanstwo wydaje sie religig zbednych nakazowi za-
kazow, a nie zrédtem potrzebnych drogowskazow;

8) sekularyzacja8 - w tej perspektywie BOg nie jest juz cztowiekowi po-
trzebny, a religijnos¢ nie jest traktowana jako klucz do lektury rzeczywistosci;

6 Por. A. Renaut, Erajednostki. Przyczynek do historii podmiotowosci, Wroctaw-Warszawa-Krak 6w
2001, .92 n.

7  Zob. U. Beck, E. Beck-Gerscheim, Individualization. Institutionalized individualism and its social
and political consequences, London 2002.

8 Zaréwno ,sekularyzacja” jak i ,,sekularyzm” sga stowami bardzo bogatymi znaczeniowo, a przez
to wygodnymiw uzyciu, bo moznaje ,rozcigga¢”w réznych kierunkach. Jednym ze Zrédet wielo-
znacznoscitych terminéw, podobnie jakwprzypadku innych, jestwielo$¢ kierunkéw filozoficznych
i perspektyw badawczych, w ktérych ramach sa uzyte. W przypadku ,,sekularyzacji” i ,,sekulary-
zmu” wynika ona ponadto z tego, ze stowa te prébuja m.in. wyrazi¢ relacje cztowieka do tego, co
nadprzyrodzone, a co bywa réznie przedstawiane. Stowa ,,sekularyzm”i ,,sekularyzacja” maja ko-
rzenie w starozytnej tacinie koscielnej, w trzech wyrazeniach: 1) saeculum, -i (wiek, stulecie; $wiat
ziemski widzialny, przemijajacy; duch czasu, duch $wiata, $wiat jako pojecie grzechu; poganie,
poganstwo; stan $wiecki); 2) saecularis, -e (stuletni; poganski, grzeszny; swiatowy, przemijajacy;
Swiecki, zyjacy w $wiecie); 3) saecularius (poganski). Sam termin ,,sekularyzacja” ma obecnie co
najmniej szeé¢ bliskoznacznych wyrazen: sekularyzm, laicyzacja, $wiecko$¢ (zeswiecczenie), de-
sakralizacja orazhumanizm $wiecki. Por. P. Mazanka, Zrod}a sekularyzacji i sekularyzmu w kultu-
rze europejskiej, Warszawa 2003, s. 25-30.
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9) nihilizm. Sytuacja, w ktorej wszystko jest wzgledne, generuje nihili-
styczne podejscie do rzeczywistosci. Cztowiek nie ma pewnej wiedzy, nie wie,
komu zaufac i na czym oprzec swoje zycie. Nic w jego zyciu nie jest interesu-
jace, godne doswiadczenia i wysitku; przeszto$¢ to jedynie puste wspomnie-
nie, a przysztos¢ nie ma znaczenia9

10) zawezenie i znieksztatcenie pragnien. Zaweza sie i znieksztatca wizje
cztowieka oraz horyzonty jego zycia; usituje wytwarzaé sztuczne potrzeby,
ktore stuzg interesom gospodarki, mody czy polityki. Zawezone czy zaburzo-
ne pragnienia prowadza do uzaleznien i natogéw, stad cztowiek ponowoczes-
ny staje sie symbolem czlowieka uzaleznionego: od alkoholu i narkotykéw, od
pieniedzy i wiadzy, od popeddéw i emocjonalnych przezy¢, od telewizji i Inter-
netu, od rzeczy i os6b. W konsekwencji taka osoba ma niewielkie pragnienia
i aspiracje;

11) indyferentyzm religijny - obojetno$¢ wobec Boga i religii oraz prze-
konanie, ze nie ma wiekszego znaczenia to, czy On istnieje czy nie. Dla czto-
wieka obojetnego religijnie B6g umart w tym sensie, ze przestat by¢ dla niego
podstawowym punktem odniesienia, Zzrodtem prawdy i mitoscilll

4. Cztowiek w spoteczenstwie zinformatyzowanym

Dla Kosciota mass media sg wazna ptaszczyzng konfrontacji ze ,,znaka-
mi czasu” Najwieksza trudnos¢ dla przepowiadania dzisiaj jest niejako wpisa-
na w samag nature cywilizacji mass mediow. Dla tejze cywilizacji bogactwem,
a rownoczes$nie najbardziej poszukiwanym towarem jest ,,wiadomos¢” Kaz-
dego dnia cztowiek jest bombardowany przez wielkg liczbe informacji, mné-
stwo bodzcow, stow i obrazéw. Ten nattok powoduje stan przesycenia, dlatego
tez mowi sie o saturacji informacyjnejll Ta z kolei stwarza swoisty tancuch
nastepstw i, paradoksalnie, niestychanemu bogactwu informacji towarzy-
szy czesto wielkie ubostwo komunikacji (stowo nieuporzgdkowane, przy-
padkowe, cztowiek czuje sie wttoczony w chaotyczny supermarket danych,
ogtoszen, wiadomosci). Cztowiek broni sie wiec przed ,,bombardowaniem”
informacjami. Ten mechanizm obronny, do ktérego ucieka sie on w cywiliza-
cji medialnej, ujawnia sie jako postawa odcinania sie i braku uwagi wzgledem
wszelkich wiadomosci.

Kosciot jako odbiorca srodkéw masowej komunikacji za ich posrednic-
twem poznaje dzisiejszy jezyk, wspoétczesne formy wyrazu mysli i Swieckie

9 Por. M. Mirczynska-Kowalska, Socjalizacja wspoteczefistwieponowoczesnym, Lublin 2012, s. 77.

1 Por. M. Dziewiecki, Ewangelizacja w kulturzeponowoczesnej i medialnej, ,,Kultura - Media - Teo-
logia” 1 (2010), nr 1, s. 48-53.

1 Saturacja - od tac. saturatio, nasycanie; saturare - napetniac, nasycac.
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rytuaty, ktérymi postugujg sie ludzie w codziennym zyciu, a takze uczy sie
od medidw, jak przyciggna¢ i przykuwa¢ uwage adresatow Ewangelii. W po-
studze stowa musi unika¢ bycia agresywnym, poniewaz jego oredzie nie jest
grozbg. Dobra Nowina ma charakter obietnicy, nie osacza odbiorcy, poniewaz
jej sita oddziatywania idzie w parze zjego catkowitg dyspozycyjnoscia, otwar-
toscig i zdolnoscig przyjmowania. | tak jak kazde wydarzenie Bozego objawie-
nia dokonuje sie poprzez szereg nastepujacych po sobie ,,odstonie¢”i ,,ukry¢”
tak przepowiadanie musi wykorzystywac gre Swiatet i cieni w porozumiewa-
niu sie z tymi, ktdrzy w wolnosci przyjmuja i akceptuja $lady Bozej obecnosci.
Przesada w komunikacji niszczy drugiego i go unicestwia. Kazda komunikacja
powinna by¢ stopniowa, rozwazna, szanujgca drugiegol2

5. Negatywne oddziatywania mass mediow

Komunikacja medialna wigze sie z ryzykiem manipulowania odbiorca-
mi, tendencjg do spektakularnych ujeé, podkreslania nowosci, dgzeniem do
konformizmu i uzywania argumentéw raczej uczuciowych anizeli rozumo-
wych. Wszystko to moze doprowadzi¢ do fatszywej percepcji rzeczywistosci
i propagowania wartosci niezgodnych z Ewangelig. Szczeg6lng role w zyciu
ludzi odgrywa dzisiaj telewizja, ktora ksztattuje obraz spoteczenstwa. Nie-
bezpieczenstwo jej powszechnego oddziatywania ptynie z tego, ze zasady,
jakimi sie ona rzadzi, czesto sa niezgodne z chrzescijanskimi normami mo-
ralnymi. Prawem telewizji jest materializm i zysk, a nie ewangeliczne war-
tosci i postawy13

W dzisiejszych czasach telewizja przejmuje funkcje Kosciota jako instancji
ksztattujgcej system wartosci, nadajgcej ksztatt wierze, wyrazajacej istote kul-
tury. Telewizja wyposaza widzow w Swiatopoglad, ktory nie tylko okresla, co
myslg, lecz takze w jaki sposéb to robia i kim sa. Ludzie wiekszg cze$¢ swojego
czasu poswiecajgcy radiu lub telewizji czesciej przebywajg w Swiecie fikcji, niz
we wiasnej rzeczywistosci, co ostabia ich wole i mozliwosci zaangazowania sie
w ksztattowanie jej. Telewizja odbiera takze ludziom wrazliwo$¢ na jezyk ko-
Scielny, alienujac ich od symboli, rytow, obrazéw religijnychl4

Telewizja w kontakcie z widzem likwiduje przestrzen i czas. Proponuje lu-
dziom odpoczynek poprzez ucieczke w Swiat fantazji. Ma zdolnos¢ tworzenia
2 Por.J Nowak, Przepowiadanie chrzescijafskie i wyzwania mass medidw, ,,Przeglad Homiletyczny”

7 (2003), s. 182-183.
1B Por. R. Hajduk, Czyniéprawde. Elementy teologii pastoralnejfundamentalnej, Olsztyn 2010, s. 133.
14 Por. Jan Pawet II, Oredzie na X X Swiatowy Dzier Srodkéw Masowego Przekazu, Ksztattowanie

opiniipublicznej, ,L’Osservatore Romano”wyd. poi. 7 (1986), nr 1, s. 28; tenze, Oredzie naXXVIlI1

Swiatowy Dzieri Srodkéw Masowego Przekazu, Telewizja w rodzinie: kryteria wasciwego wyboru
program(')w, ,L'’Osservatore Romano” wyd. poi. 15 (1994), nr4,s. 7-9.
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rzeczywistosci wirtualnej, ktérej gotym okiem nie mozna odréznié¢ od praw-
dziwej. Odbiorca nie musi nigdzie sie udawagé, aby by¢ Swiadkiem czy widzem
wydarzen odlegtych w czasie lub przestrzeni. Telewizja, stwarzajgc wrazenie
istnienia czegos$, czego nie ma, utrwala na swoj sposob tezy postmodernistéw
twierdzacych, ze prawda obiektywna nie istniejels

Srodki masowego przekazu czesto prezentujg wzorce zachowar nie do po-
godzenia z chrzescijanstwem, gdyz ponizajg ludzi i ich odcztowieczajg. Styl pre-
zentowany przez media prowadzi do zubozenia i wulgaryzacji jezyka: ,,staje sie
on nachalny, by poprzez ekstremalne tony zatrzymaé uwage widza nie natema-
cie, co przede wszystkim na audycji’’ A zatem ,,miarag komunikacji staje sie jej
wartos¢ rozrywkowa”16 Jak zauwaza Ryszard Hajduk, ,,nawet serwisy informa-
cyjne majg czesto na celu juz nie wzbogacenie wiedzy stuchaczy o istotne fakty,
lecz zapewnienie im rozrywki poprzez pomieszanie wiadomosci z elementami
relaksujgcymi albo prezentowanie ich w mniej powazny spos6b. Powstat w ten
sposob tzw. infotainement (od ang. information - informacja i entertainment -
rozrywka), w ten sposéb nadawcy unikajg postugiwania sie trudnymi dla stu-
chaczy pojeciami oraz zapewniajg takie tempo przekazu informacji, aby staty
sie one tatwo przyswajalne przez ich adresatow™17.

Srodki masowego przekazu tworzga czesto nowe tradycje. Kieruja one co-
dziennoscia, a za pomocg nowych, sztucznych ikon, symboli i mitow prezen-
tujg spoteczenstwu zabarwione egoizmem i materializmem sny o szczesciu.
Fascynacja nimi ma swoje zrédto nie w sferze poznawczej, lecz emocjonalne;j.
Jest ona zalezna od tego, w jaki spos6b wspéitczesne komunikatory sg w stanie
wypowiedzie¢ leki i pragnienia ludzi oraz przekazac¢ im pocieche.

Mass media w wyrafinowany sposéb budzg fatlszywe poczucie wspoélno-
ty. Kto oglada telewizje, nie jest sam. Zbyt duzo informacji prowadzi tez do
dezinformacji, a prawda bardzo czesto ginie posréd rzeczy btahych. Ponad-
to wiadomosci przykuwaja uwage najwyzej przez jeden dzieh. Pdzniej sa za-
stepowane kolejng porcjg materiatu informacyjnego. W taki sposob $rodki
masowego przekazu ksztattujg podejscie ludzi do wszystkich problemoéw zy-
ciowych. W efekcie nawet to, co dotyczy wymiaru religijnego, wydaje sie miec
znaczenie tylko czasowe - ulotnej chwili.

Kazdego dnia wspoiczesny cztowiek bombardowany jest tysigcami reklam
i informacji. Komunikacja medialna jest coraz szybsza. W Swiecie, w ktérym
komunikaty sie na siebie naktadaja, istotne kwestie moga tatwo utongé¢ w po-

15 Por. A. Baczynski, Telewizjajako narzedzie ewangelizacji, w: Ewangelizacja odpowiedzig Kosciota
w Polsce na wyzwania wspétczesnosci, red. W. Przygoda, E. Robak, Sandomierz 201 1,s. 349.

B E. Garhammer, B. Spielberg, ,,Niewidzialnepostacie na ambonie”. Konteksty gtoszacego stowo Boze,
»Przeglad Homiletyczny” 7 (2003), s. 12.

7 R. Hajduk, Ewangelia naforum $wiata, dz. cyt., s. 184.
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wodzi informacji (tzw. attention crash). Cztowiek nie wie, co jest istotne, na
co powinien zwréci¢ uwage. Wszystkie sprawy sg dla niego jednakowo wazne.
Geste od komunikatow $srodowisko masowego przekazu nie sprzyja wnikli-
wemu, rozumnemu przetwarzaniu tresci komunikatul8 Rownoczes$nie re-
spektuje bardzo rygorystycznie wymiary czasu i przestrzeni.

Ewangelizatorzy (kaznodzieje, katecheci) powinni przemys$le¢ wymiar
,»Czasu i przestrzeni” w przepowiadaniu, poniewaz wspotczesny stuchacz jest
bezlitosny wobec tych, ktérzy tego nie respektujg. W gre wchodzi tu jesz-
cze inny, fundamentalny w przekazie Ewangelii problem, a mianowicie umie-
jetno$¢ zadecydowania, co powiedzie¢, a czego nie, poniewaz nie wszystko
moze i musi by¢ powiedzianeld

Srodki masowego przekazu stawiajg przede wszystkim na rozrywke. Mass
media tworzg technologie poruszen w mysleniu i wzruszen w odczuwaniu na
wszystkich poziomach. Z tej perspektywy nalezy w przepowiadaniu zwrdcic¢
uwage na dramaturgie w homilii, ktora jako fundament ma tekst w najwyz-
szym stopniu dramatyczny i skuteczny - Biblie (wspétczesnie ta Swiadomos¢
sie zagubita)

6. Mass media jako wyzwanie dla przekazu Dobrej Nowiny

Ewangelizatorom mass media dostarczajg materiatu do refleksji, kto-
rej owocami moga dzieli¢ sie z wiernymi, przemawiajac do nich z ambo-
ny. Wszystko, co w zyciu ludzi jest przedmiotem zainteresowania Kosciota,
znajduje odzwierciedlenie w Srodkach masowego przekazu. W proklama-
cji Ewangelii nie mozna unika¢ konfrontacji z pogladami, ktore sg sprzeczne
z chrzescijaniskim spojrzeniem na rzeczywistosc.

Odnoszac sie w przepowiadaniu Ewangelii do tresci medialnych, nie na-
lezy ich traktowaé tylko ,,przedmiotowo” jako budzace zaciekawienie nowin-
ki, ktére pozwolg gtosicielowi Dobrej Nowiny przyciggna¢ uwage stuchaczy,
dzieki czemu bedzie mdégtim pézniej przekaza¢ wiasciwe oredzie. Jest to bo-
wiem na ogo6t bardzo powazny materiat, w ktérym znajdujg wyraz auten-
tyczne marzenia, leki i pragnienia wielu wspétczesnych ludzi. Ci za$ zawsze
zastugujg na szacunek i nigdy nie wolno ich samych oraz ich potrzeb trakto-
wacé instrumentalnie, redukujgc do ,,pretekstu” dla wygtoszenia ewangelicz-
nego oredzia.

Wazne, by ewangelizatorzy orientowali sie, ktére z programow telewizyj-
nych i radiowych cieszg sie w spoteczenstwie szczeg6lng popularnoscig. Ko-

Tamze, s. 185.

¥ Por. J. Nowak, Przepowiadanie chrzescijanskie i wyzwania mass mediéw, dz. cyt., s. 186.
D por. tamze, s. 183-184.
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rzystajagc odpowiedzialnie z mass medidw, gtosiciele Ewangelii przekonujg sie,
w jaki sposOb wspotczesna kultura analizuje i poddaje dyskusji najistotniej-
sze kwestie egzystencjalne, z czym kojarza sie wspotczesnym takie wyrazenia
czy zwroty, ktérych znaczenie wydaje sie nam oczywiste (np. kocham cie, je-
stem szczesliwy), a jednak przez odbiorce moga by¢ interpretowane w zupet-
nie inny sposaéb.

W wielu audycjach radiowych i telewizyjnych (zwtaszcza w filmach fabu-
larnych) poruszane sg problemy teologiczne (mitos¢, Smieré, wina i przeba-
czenie, uzaleznienie i wyzwolenie, sukces i porazka). Nalezy odwotywac sie do
»Swieckich” interpretacji najwazniejszych spraw ludzkich, aby uwolni¢ sie od
utartych schematow i monotematycznosci w wypowiedziach na tematy reli-
gijne. Nalezy uzywac przenosni, jezyka obrazowego, odkrywac piekno sym-
boli biblijnych. Warto skorzysta¢ z lekcji stosowania metafor, jakiej udziela
Pismo Swiete2l, poniewaz ,,podstawowa forma gtoszenia Stowa Bozego jest
narracja. Srodki masowego przekazu moga wspiera¢ ewangelizacje dzieki
obecnym w nich obrazom i opowiadaniom. Ewangelizator, siegajagc po nowe
alegorie i historie, dokonuje aktualizacji przekazow biblijnych”2

W dzisiejszych czasach, gdy telewizja stata sie ,,rzeczywistym Swiatem
przed gtosicielami Ewangelii pojawia sie wyzwanie, by doceni¢ warto$¢ obrazu.
Nie oznacza to oczywiscie podwazenia wartosci stowa. Obraz i stowo potrze-
buja siebie nawzajem. Wspotczesne gtoszenie Ewangelii musi je zintegrowac23

Proklamacja Ewangelii nie jest jedynie dzietem samego jej gtosiciela. Cho-
dzi o to, by pozwoli¢ stuchaczowi dokona¢ dopowiedzenia, zareagowaé oraz
dopetni¢ konkretnym czynem to, co zostato powiedziane. Stowa Ewangelii,
ktére mowca przekazuje stuchaczom, domagaja sie egzystencjalnej interpre-
tacji, przy czym dokonuje jej nie tylko gtosiciel Dobrej Nowiny, ale takze jej
odbiorca. Jesli ewangelizator nie traktuje powaznie swoich stuchaczy oraz
lekcewazy ich wewnetrzne nastawienia i opory, wzmacnia ich sprzeciw wo-
bec Ewangelii i prowokuje do ,,wyigczenia sie” ze stuchania go.

Przepowiadanie Ewangelii nie moze zosta¢ zredukowane do ukazywa-
nia szczescia i mitosci w zyciu ludzkim. Gtosiciel Dobrej Nowiny, ktory chce
przyciggna¢ uwage stuchaczy, nie moze pomija¢ ich trudnosci i egzystencjal-
nych zagrozen. Wszelkie uproszczenia w ukazywaniu rzeczywistosci uczynia
proklamacje stowa Bozego mato relewantng, na wzér wielu audycji telewi-
zyjnych, ktére proponujg wytacznie rozrywke, w oderwaniu od prawdziwych

21 Zob. Jan Pawet Il, Oredzie na XX IX Swiatowy Dzien Srodkéw Masowego Przekazu, Kino no$ni-
kiem kultury i wartosci, ,L’Osservatore Romano” wyd. poi. 16 (1995), nr 5, s. 5.

2 R. Hajduk, Ewangelia naforum $wiata, dz. cyt., s. 192.

B Zob. A. Baczynski, Ewangelizacja, media i reklama, dz. cyt., s. 66; S. Dyk, Nowa ewangelizacja. Kon-
kretne wezwanie, dz. cyt., s. 259.
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ludzkich probleméw. W takim duchu realizowany przekaz wiary skupiaé sie
bedzie na przystepnej, lekkiej formie, zgodnie z przekonaniem, ze stuchacze
przyjmuja tylko to, co ma atrakcyjng postac i nie zmusza ich do gtebszej re-
fleksji. Wéwczas Ewangelia przypominac bedzie telewizyjna ,,opere mydlang”
ajej proklamowanie zatraci swoj specyficzny charakter komunikacji wyraznie
rézniacej sie od typowych przekazéw medialnych.

To, co najpiekniejszego telewizja moze pokazac, to ludzka twarz, na ktorej
maluje sie uczucie i wola odkrycia sensu zycia. To samo dzieje sie wowczas,
gdy kaznodzieja czy katecheta ukazuje sie stuchaczom i w naturalny sposéb
stara sie przekazac im Boze oredzied

7. Zasady wykorzystania mass medioéw w przekazie Dobrej Nowiny

W spoteczenstwie ponowoczesnym i wysoce zinformatyzowanym media
mogg sta¢ sie waznym narzedziem nowej ewangelizacji. Warto podac trzy
istotne zasady, ktorych stosowanie przyczyni sie do witasciwego ich wyko-
rzystania. Zasada pierwsza: w ewangelizacji nalezy korzysta¢ ze wszystkich
dostepnych narzedzi komunikacyjnych. Wigze sie z tym koniecznos$¢ kodyfi-
kowania przekazu ewangelicznego zgodnie ze strukturg i jezykiem typowym
dla danego rodzaju mass mediéw. Zasada druga: wspotczesnym technologiom
komunikacji nalezy nadac takg forme i zawrze¢ w nich takg tresé¢, by byty one
zgodne z postawg Chrystusa, z Jego stylem zycia, warto$ciowania i komuni-
kowania. Zasada trzecia: konieczna jest pogtebiona formacja ludzi, ktérzy sg
specjalistami w dziedzinie komunikacji medialnej, by ich dziatania byty zgod-
ne z duchem Ewangelii i by stawaty sie rzeczywistym $wiadectwem wiary2.

8. Wykorzystanie marketingu ipublic relations (PR)

Do wspodiczesnych form przekazu wiary mozemy zaliczy¢ dzisiaj marke-
ting. Jest to nowy srodek, za pomocg ktérego Kosciot moze dotrze¢ do lu-
dzi z Chrystusowg Ewangelig. Dziatalno$¢ z pogranicza marketingu i religii
w krajach Europy Zachodniej funkcjonuje juz od lat. W Stanach Zjednoczo-
nych ten sektor rozwija sie preznie od lat 90. XX wieku (tzw. church marketing
lub churchonomics)Zl Marketing moze poméc w okreéleniu i rozpoznaniu,
2 Por. R. Hajduk, Ewangelia naforum $wiata, dz. cyt., s. 190-194.

% M. Dziewiecki, Ewangelizacja w kulturzeponowoczesnej i medialnej, dz. cyt., s. 61.
2% Dziatania marketingowe koncentrujg si¢ wokot religii (nie tylko chrzes$cijanskiej) i dziatalnos$ci

Kosciotow. Ich celem jest nagtosnienie korzysci dla wiernych, jakie ptyna z nawigzania kontaktéw

z okreslonym Koséciotem. Marketing religijny jest odpowiedzig na proces odchodzenia wiernych

z Kosciotow oraz formg dziatalnosci ewangelizacyjnej i misyjnej. M. Sulej, Wptyw reklamy ipublic
relations na wizerunek Kosciota w Polsce, ,,Warszawskie Studia Pastoralne” 2011, nr 13, s. 288.
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»wijakim swiecie funkcjonuje ijakie sg duchowe, emocjonalne i spoteczne po-
trzeby ludzi, do ktérych zamierza dotrze¢”2/. Kolejnym elementem w mar-
ketingu koscielnym jest planowanie, ktére pozwoli skutecznie wykorzystac
posiadane srodki i mozliwosci. Marketing w konhcu stuzy jasnej i dobrze prze-
myslanej komunikacji28.

Oprécz marketingu Kosciét postuguje sie w swoim przekazie zasadg public
relations (PR). Celem dziatan PRjest troska o dobry wizerunek, zdobycie akcep-
tacji i zyczliwosci wobec dziatan danej osoby lub firmy oraz przekonanie opi-
nii publicznej do nawigzania trwatych relacji z instytucjg. PR czesto stosowany
jest jako narzedzie wspierajgce marketing2 Kosci6t moze komunikowac sie ze
spoteczenstwem, uzywajgc do tego réznych narzedzi, ktére dotychczas trady-
cyjnie stosowat (ogtoszenia parafialne, listy pasterskie odczytywane na Mszy
Sw.), ale wigcza w swoj przekaz réwniez takie narzedzia i techniki, jak Inter-
net, telewizje, radio, prase, marketing wirusowy czy eventy. Uzywajac narzedzi
PR, instytucja KosSciota, w oczekiwany przez spoteczenstwo sposéb, przekazu-
je odbiorcom tresci, ktore chce zakomunikowac¢d Zdaniem Moniki Przybysz,
,.Kosciot nie chce sprzedawac jakiego$ »towaru«, dlatego to reklama i narze-
dzia marketingu sa mu bliskie nie jako metody gtoszenia, a raczej narzedzia ko-
munikacji, informacji, przekonywania, budzenia zaufania. Misjg Kosciota jest
zaspokajanie najgtebszych potrzeb duchowych cztowieka, dawanie odpowiedzi
na pytania o sens ludzkiego zycia, zaktadanie Bozego Krolestwa - innymi stowy,
zbawienie cztowieka. Dlatego public relations moga sie sta¢ i sg wiasnie nowo-
czesnym narzedziem gtoszenia Stowa, angazujgcymi w nowy sposob, z uzyciem
nowych metod i sposobdw gtoszenia, a takze wymagajacymi nowego zaangazo-
wania i gorliwosci w to gtoszenie”3L

Obecnie ,,to nie kampanii reklamowej Kosciét potrzebuje najbardziej, lecz
dtugotrwatej kampaniipublic relations, poprawiajgcej jako$¢ i poziom zarza-
dzania informacjg, jako$s¢ komunikacji miedzy poszczegdlnymi instytucja-

R. Hajduk, Ewangelia naforum $wiata, dz. cyt., s. 211.

Marketing religijny, reklama religijna (informacyjna - Wigilijne Dzieto Pomocy Dzieciom;

ewangelizacyjna - skierowana do os6b niewierzacych, zdechrystianizowanych oraztzw. wierzacych

niepraktykujacych; pastoralna - zintensyfikowana, skierowana do wierzacych) - takie terminy coraz
czesciej wystepujaw literaturze. Moga budzi¢ watpliwoséci, poniewaz kojarza sie nieprawdziwymi,
zmanipulowanymi, komercyjnymi przekazami. Jednak celem takich dziatan nie jest sprzedawanie
wiary czy tez reklamowanie Boga, lecz préba poruszania sumien i wzbudzania niepokoju o zycie.

M. Sulej, Wptyw reklamy ipublic relations..., dz. cyt., s. 288.

2 Por. E. Hope, Pola naduzy¢ w dziataniach public relations, ,,Prakseologia” 2008, nr 148, s. 46-47;
zob. P. Lignar, Public relations niejedno ma imie. Oskutkach niejasnych definicji uproszczonych poje¢,
tamze, s. 59-64; M. Przybysz, Crisis management wKosciele katolickim wPolsce, tamze, s. 119-120.

D Por. M. Przybysz, Crisis management w Kosciele, czyli o rozwigzywaniu kryzyséw medialnych ,,od
zakrystii”,,,Homo Dei” 2009, nr 1,s. 61-62.

3l M. Przybysz, Public relations w nowej ewangelizacji, w: Ewangelizacja odpowiedzig Kosciota w Polsce

na wyzwania wspétczesnosci, dz. cyt., s. 424.
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mi i jednostkami koscielnymi. Kosciét potrzebuje kompetentnych i dobrze
przygotowanych rzecznik6éw prasowych, zdolnych grafikéw, sprawnych ko-
munikatoréw w social media i dobrych krotkich materiatéw video. To przed
ekranami monitoréw i smartfonéw zasiada bowiem codziennie wiele milio-
néw uzytkownikow, ktorzy chcg wspottworzyé tresci, dyskutowac i dzielic sie
wartosciowym contentem”2

2 Wywiad z dr hab. Monika Przybysz, O tym dlaczego Kosciét to nie marka, jak kazda inna, http://

www.proto.pl/wywiady/wywiad-z-dr-hab-monika-przybysz-o-tym-dlaczego-kosciol-nie-marka-
jak-kazda-inna (dostep: 17 marca 2015).


http://www.proto.pl/wywiady/wywiad-z-dr-hab-monika-przybysz-o-tym-dlaczego-kosciol-nie-marka-jak-kazda-inna
http://www.proto.pl/wywiady/wywiad-z-dr-hab-monika-przybysz-o-tym-dlaczego-kosciol-nie-marka-jak-kazda-inna
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Summary

The New Evangelization in the postmodern and media culture

Modern man lives in a world of mass media, which is why modern com-
munication technologies have become a new challenge for the Church. They
often take over its function, shaping their own systems of values and equip-
ping customers with a new worldview that determines what they think, what
they do and who they are.

The mass media, generating hype, cause misinformation and confusion to the
recipient. Man doesn’t know what is important because all issues are presented to
him as equally important. Also, what concerns the religious dimension is repre-
sented as having atemporary meaning only. Such an environment of mass media
is not conducive to intelligent processing of the messages content.

Preachers ofthe word of God - priest, an evangelizer, and catechist - must
take into account the impact of mass media in their proclamation and learn
from them how to effectively reach modern man with the Gospel. Today’s
proclamation of the Gospel must integrate word and image, free from the cli-
chés in the statements on religious subjects, should use the language of im-
aging and rediscover the beauty of biblical symbols. Skillfully used the media
can become an important tool of the new evangelization in the highly com-
puterized post-modern society.

Andrzej Makowski CSsR - ur. 1971, mgr licencjusz, misjonarz, reko-
lekcjonista, prefekt Tirocinium Pastoralnego Prowincji Warszawskiej Re-
demptorystéw w Lublinie.



