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Kazdy stereotyp jest powszechng wéréd czionkéw okreslonej grupy
spolecznej konstrukcja myslowa, zazwyczaj oparta na schematycznym,
uproszczonym, czesto bazujagcym na uprzedzeniach i niepelnej wiedzy,
a takze zabarwionym wartosciujgco postrzeganiu rzeczywistoscil. Dotyczy
to réwniez istniejgcych stereotypéw plci, ktérych podstawa staly sie natu-
ralne, uwarunkowane biologicznie i wypracowane w procesie ewolucji, ale
takze wyuczone w procesie socjalizacji zachowania i sklonnosci kobiet
i mezczyzn.

W odréznieniu od wigekszosci tego typu konstrukcji stereotyp pici nie
nosi cech zjawiska ograniczonego terytorialnie lub kulturowo. Na calym
$wiecie kobieta i mezczyzna postrzegani sg jako przedstawiciele odrebnych
spolecznosci, co znajduje swe odzwierciedlenie zwlaszcza w warstwie lek-
sykalnej i frazeologicznej wigkszosci jezykéw. Poza oczywistymi réznicami
anatomicznymi kobiete zazwyczaj rozpoznaje sie po schludnym wygladzie,
wdzigku i migkkosci ruchéw. Natomiast mezczyzne cechuje wigksza (w po-
réwnaniu z kobietg) sita fizyczna, krzepkosc i czesto niedbaty wyglad. Mez-
czyzna postrzegany jest jako twardziel - osobnik silny, zréwnowazony
(a dzigki temu bardziej przewidywalny i odpowiedzialny), jednoczesnie
bardziej agresywny. Ponadto mezczyzna to ryzykant, gotowy podja¢ nowe
wyzwania, otwarty na nowe doswiadczenia. Kobieta natomiast jest staba,
bezradna, delikatna, niestala emocjonalnie, nieprzewidywalna, ale sklonna
do poswiecen i cenigca kontakty interpersonalne. Stereotypowa kobieta jest

1Por: K. Olechnicki, P. Zatecki, Stownik socjologiczny, Torun 1997, s. 204.
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domatorka i tradycjonalistkg, unikajacg wszelkich nowosci i zwigzanego
z nimi ryzyka2.

Komponentami stereotypu staly sie takze zachowania komunikacyjne
uwazane za typowe dla przedstawicieli kazdej z pici. Nie sg to jednak mo-
dele komunikacyjne charakterystyczne wylacznie dla kobiet lub dla mez-
czyzn. Mozna racze] mowi¢ o stylach, kulturowo kojarzonych z kazdag
z plci. Wykladnikiem stylu staje sie czestotliwosé¢ uzycia okreslonych wa-
riantéw skladniowych, leksykalnych lub fonologicznych uzalezniona od
plci méwigcegod. Plec jest zatem czynnikiem decydujacym o wyborze wa-
riantu.

Jak pisze S. Firestone, zgodnie ze stereotypowym postrzeganiem za-
chowan komunikacyjnych kazdej z pici

[...] meski glos jest: obiektywny, logiczny, ekstrawertyczny, realistyczny, racjonalny,
pragmatyczny, stabilny, a kobieca odpowiedzZ: subiektywna, intuicyjna, intrower-
tyczna, fantazjujaca, emocjonalna, niestabilna%.

Ponadto M. Yaguello konkretyzuje, Ze stereotypowy jezyk mezczyzn ce-
chuje
uzywanie argot i jezyka szorstkiego; postugiwanie si¢ gra stéw o charakterze seksual-
nym; upodobania do przeklenstw i zniewag; bogaty stownik (zakresy: technika, poli-
tyka, Zycie intelektualne, sport itp.); quasi-monopol na wystgpienia publiczne; kontro-
lowanie rozméw w grupach mieszanych; wylacznos¢ form komunikacji rytualnej
i skodyfikowanej; dyskurs autokratyczny; znaczny stopien kreatywnosci.

Odpowiednio kobietom zazwyczaj przypisuje sie

puryzm; niekreatywnos¢, upodobanie do hiperboli; opanowanie zasobu jezykowe-
go wlasciwego dla grup mniejszoéciowych; niepewnoé¢ w wypowiadaniu si¢ na
tematy spoza kregu wlasnej bezposredniej aktywnosci; hiperpoprawnosé¢; niezdol-
noé¢ do pojec abstrakcyjnych®.

Co istotne, zdaniem S.P. Jermakowicza® stereotypy nie tylko powstaja
w oparciu o rzeczywiste zachowania ludzi, lecz moga takze by¢ srodkiem
do narzucania innym okreslonych zachowan. Uwaga ta znajduje swe po-
twierdzenie réwniez w przypadku stereotypéw plci. Ich istnienie prowadzi
do stawiania kobietom zgodnych z przyjetym schematem wymagan co do
ich wygladu i zachowan, w tym - zachowan komunikacyjnych.

2D. Pankow s ka, Wychowanie a role ptciowe, Gdansk 2005, s. 19-22.

8 C.IL E pMaxosud, [endeprvie omroutenua u ux AUHeBUCHULECKAA MAHUDECAUUA,
[w:] Ileaebunckue umenus — 2001, Kammannrpan 2002, s. 75.

4Za: B. Wi to sz, Obrazy zachowan komunikacyjnych kobiet i meZczyzn we wspdlczesnej
literaturze, ,Stylistyka” 2004, vol. XIII, s. 20.

5Za: K Han d ke, Socjologia jezyka, Warszawa 2008, s. 143-144.

6CILEpmakoBuuy, op.cit.
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Jak wiemy, we wspoélczesnym $wiecie wazng role opiniotwdrcza pelni
publicystyka, a o srodkach masowego przekazu zwyklo sie¢ mowic jako
o czwartej wladzy. Dlatego, naszym zdaniem, wilasnie mass media maja
najwieksza zdolnos¢ kreowania nowych lub podtrzymywania juz istniejg-
cych stereotypéw. W tym celu publicystyka wypracowala wlasng odmiane
jezyka. Jednoczesnie, aby skutecznie dotrze¢ do potencjalnego odbiorcy,
autor tekstu publicystycznego powinien , méwi¢” jezykiem dla tegoz od-
biorcy zrozumialym. W zwigzku z tym interesujgce jest zagadnienie zalez-
noéci pomiedzy plcig a specyfika jezyka przeznaczonych dla tej plci cza-
sopism.

W niniejszym artykule poruszymy problem zgodnosci jezyka rosyjsko-
jezycznej prasy kobiecej ze stereotypowym postrzeganiem zachowan ko-
munikacyjnych tej pici. Analizie poddane zostaty miesieczniki , PaboTrm-
na”, ,Kpectvsnka”, ,JJomosoit”, , ’KeHnckue cekpetnl’, ,[loOpblie coseTnl”,
~Camasa”, , Jomammi ouar”, ,,Cosmopolitan” i ,Elle Girl” oraz tygodniki
LJInza” 1 ,Beé ms xenmmibt” - losowo wybrane numery z lat 2004-2011.
Sa to czasopisma zréznicowane pod wzgledem tradycji wydawniczej (na
przyklad ,PaGotrimia” wydawana jest od 1914 roku, a ,,Bcé ns sxenmm-
Hbr” - od 2006 roku) i zwigzkéw z kulturg rosyjska (zaré6wno wydawnictwa
rosyjskie, jak i rosyjskojezyczne wersje wydawnictw zachodnich). Ponadto
poszczegdlne tytuly adresowane sa do czytelniczek o réznym statusie spo-
tecznym i finansowym, kobiet dojrzalych i dziewczat, zyjacych samotnie
i w rodzinie.

Jesli chodzi o specyfike leksyki, jakg postuguja sie kobiety, to - zgodnie
ze stereotypami - jest ona do$¢ ograniczona tematycznie, gdyz kobietom
przypisuje sie zainteresowanie wylacznie problemami zycia rodzinnego,
domu, kuchni, mody itp. Jednak z przeprowadzonej analizy wynika, ze
tematy adresowanych do kobiet tekstow publicystycznych obejmujg row-
niez zagadnienia zwigzane z zyciem zawodowym, problemami ekonomicz-
nymi i nowinkami technicznymi. To zréznicowanie tematyczne w sposéb
istotny wplywa na dobér leksyki, ktéra jest bardziej r6znorodna, nizby to
wynikalo z obiegowych opinii. Miedzy innymi, wbrew stereotypom, w anali-
zowanych czasopismach stwierdziliémy obecnos¢ stownictwa specjalistycz-
nego gltéwnie z zakresu nauk medycznych (medycyny naturalnej i akade-
mickiej), psychologii, chemii, a takze - cho¢ niewatpliwie rzadziej - z zakresu
prawa, administracji, bankowosci i dziedzin technicznych (dzialanie urza-
dzen AGD, obstuga samochodu, facznos¢ telefoniczna, obstuga kompu-
tera). Na przyklad:

a) sfownictwo medyczne: notobas spesocms, nieweBoit nosc, Kupobas Kiem-
uamKa, NOOKOKHAA KACTHHAMKA, KUpobvie 00pasoBanis, 20pMOHbL, AOPEHAAUH,
assepeensl, nuujebaperue, Kpoboobpauerie, MemaboUsM, NYALC, MPABMa, CUMIL-
moM, IK3eMa, ar1epeus, eUnoOUHaMUS, 2UTLONONUA, Napo0OHNI03, BOCAAUNEAbHbLE
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npoyeccyl, acmmamudecKue peakyun, KoxHole 3aborebanus, cepoedHo-cocyoucnivie
3aboseBanus, ouxosoudeckue 3abo4ebanus, NACHEAONAMOUHBIL NAPUAPMPUTN,
i asteUs, Hetipomoxcuyroe deticmbue, aHaAU3sL Kpobu, ouasHocmuxa, upuoooua-
CHOCTUKA, 2AEKIMPOIHYEPAN0PAMMA, PUU0A0US, UHEKOA0RUSA, KUHESUOA0RUS,
Hamyponamusi, peghaexcomepaniis, XUponpakmuxa, ocmeonamus, Hamyponamus,
apomamepantisi, mpaosederiie, 20MeoNamus, OemoKCUKann, KoHmpayenyis,

b) stownictwo z zakresu psychologii: cmpecc, accoyuayuu, cunopom, aymo-
mpeHune, aymoeHHAsl MPeHUpobKa, UNHO3, NPoeKmMUbHas NCUXoA0eUs, Payio-
HAABHAA NCUXOMeEPaniis, npoexmubHole Memoouxu;

c) stownictwo z zakresu kosmetologii: makusx, manuxiop, neduxiop, mac-
CAX, INUAAYUA, OeNUAAUUA, Aupmure, gheilcaupmune, ROOMANKKU, UEANIOAUN;

d) stownictwo chemiczne: xumus, msxesvie Memaiivl, c6uney, pmyms,
KAOMUTL, XPOM, XA0P, KAALUWI, XUMUMYECKAA peakyus, OuoXuMudeckue npoyeccs.,
opeanudecKue COeOUHeHUA, Caxaposa, mMoAYos, MpuxAopamuier, gocgopantol,
MpUKA03an, muobenoaso, oupenis, gpeot, x10poghopm, norydpomouerus;

e) stownictwo z zakresu prawa, administracji i nauk ekonomicznych:
3axon, cmamosi, Y20408nbil xodexc PD, cyoebroe peuterite, uck, Homapuyc, poou-
meavckue npaba, Hacieocmbo, Oexpemmuill Ommnyck, Komnaxus, Oerobas nepe-
NUCKA, MOHUMOPUHS, pabomooamens, KAUEH, Xapaccmennt, pabomocnocodHocns,
cayxba cnacemus, HACEACHMBIL NYHKNM, NOAUC 00A3amMeAbH020 MeOUUUHCK020
cmpaxoBanus, cepmugpuxam, banx, danxobekuil cuem, B6xkaad, Av2Ombl, Kpeoum,
Kpeoumnas kapma, pacxoovl, 0r00xem, bdanxpomcmbo, OOKHUK, HAL02, KOAAEK-
mopckoe azenmcmbo, unomexa, axyuu, obaueayuu, IO (naeboir unbecmuyuon-
Hblil hono);

f) stownictwo techniczne: menioBoe usayuenue meaa, xonbexyus, pexum
aHepeochepexeriis, pacxoo HepeuLl, IHep203hhexmubHocs, UOHU3ANMOP, CUCHIEMA
usrvmpayu, UHbepmopHas MexXHOAORUA, 2040C08a NOUmMa, Onepamop, meieqoH-
HAA CBA3b, MEXOYHAPOOHBLIL poyMUHe, aBmocepbuc, abaputivle ClieHalbl, HaBuayu-
OHMAA CUCIEMA, CUCHeMA 2a30pacnpedesenuss, mypboouseas, KAUMAM-KOHIMPOA,
admoxpecao, xkomnviomep, Mnmeprem, caiim, axxayum, cepbep, oucxk i in.

Jednoczesnie, chociaz kobietom przypisuje si¢ koncentrowanie sie na
sprawach przyziemnych i - w rezultacie - postugiwanie sie prawie wylgcz-
nie leksyka konkretng, w badanych tekstach licznie reprezentowane jest
takze stownictwo abstrakcyjne. W obrebie rzeczownikéw liczng grupe sta-
nowia:

a) nazwy emocji i stanéw psychicznych czlowieka: uy6cmbo, amouuu,
beda, becnoxoticmbo, eneb, mpeboea, 60sA3Hb, CIPaAx, UCHYe, CKYKa, CHbl0, CHAUMH,
padocmy, 41100080, 31ighopus, HeHaBucmy, 340CMb, pasopaXxeHie, cHacmve, CroKoi-
cmbue, yooBorscmbue, youbaenue, Boanerue, Bocmope, Bocxuujerue, Becesve, peb-
HOCMb, 3a61Cb, 20p00CHLb, 20peUs, 2pYCcib, newalb, 0enpeccis, Myxa, HacAaxoe-
Hue, HeA06Kocb, 00Uoa, ousyuseHe, Oue/0MAeHIe, CIPACTILL, CIPECc, MOocKa, YMu-
pomBoperiie, YCmMaiochy, YmomeHe;
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b) nazwy odnoszace si¢ do zdolnosci, stanéw i czynnosci intelektual-
nych czlowieka: ym, pasym, paccyoox, unmesnexn, Henonumanue, Bnumanie,
Boobpaxenue, MupoBossperiie, NOOCOIHAHIE, SHANUE, UHIMYULUSA, 2AYN0BAMOCILY,
2AYNOCHIb, MYOPOCTILb, NAMANLY, ONbLHL, 10MOP, OCHIPOYMUE, BriewamieHiie, 3ambice,
obman, onpaboariue, CAMOKOHMPOAb, CAMOOyeHKa, OoBepue, HebexecmBo, odape-
HOCHIY;

c) nazwy cech charakteru czlowieka: eepousm, seousm, beprocmen, 0oBepuu-
Bocims, Kecmokocnb, Ku3HeOeAMeAbHOCTIb, 3AKANMOCHLb, 3ACHeHUUB0CHb, UCKpeH-
HOCIb, KPOmOoCHtb, HABASHUBOCIb, HARAOCHIb, HA3OUAUBOCID, HENYHKIYAABHOCTLY,
HeCKPOMHOCHLb, HeyBepeHHOCHLb, OCILOPOXHOCHID, PA3OPAKUINEAbHOCLb, PACKOBAH-
Hochb, pebHuBocny, cBapauBocib, cepoedHOCHb, CKYNOCHb, CMeAOCHTb, CHIPO2OCHTD,
xumpocms, vycmbumersHocms, ynopcmbo, ynpamcmbo, 0obpoma, docmourcmso,
ArobonvLmcmbo, Myxecmbo, seekobepue, Bvicokomepiie, mepneHe;

d) nazwy dotyczace stanéw fizycznych réznego rodzaju obiektéw: cocmio-
Anue, paccaabaeniie, KpAcoma, 2Ycmona, npocinoma, nycioma, 4acmoma, 4ucmo-
ma, Hemoma, menioma, BAMKHOCHb, 2UOKOCHLb, 3peA0CHtb, LJOMKOCHLb, MOAOOOCHL,
MARKOCHIb, NpUBACKAMeAbHOCHTb, CYXOCHIb, XPYNKOCHb, 2Ae2AHINHOCHb, ddhhexin-
HOCIb, MAKeCHb, CBeXechtb, MUumuna, 2AYouna, eayds, beausna, wiym;

e) Nnazwy czynnosci: 81adenue, Bopuanue, Bocnumarnie, OBuxerie, OOMUHU-
poBanite, Ovixanue, xebanuie, 3axubanue, ussyderue, usydenue, Koiebanie, Kpobo-
nyckanue, Aedenue, Hazpebanie, HakonieHue, obesBpexubanue, obcayxubarue, oby-
uerie, 0300pobaeniie, onosnadarie, ociabeBariue, oXAwmKOeHUe, OHUL4eHIe, NUTILAHILE,
naaanue, noxaonvlBanue, npenooabarue, npuoanie, npueomobienue, npucauba-
Hue, npociywiubanie, camoieuenie, camonabaodenue, camocobepuiencmbobanie,
CKUanue, CKOAbXKeHUe, CyxeHue, cyuecmbobarie, monusupobarie, ynonpebie-
Hue, pasbumue, yuacmue, Muinwe, x0060a, Koppexkmupobxa, npobepxa, yoopxa, Bap-
Ka, bee, B3puiB, omey, pocm, nomeps;

f) nazwy kierunkéw naukowych, dyscyplin badawczych i pojec¢ z nimi
zwigzanych: apxeoroeus, epagporoeus, demoepagpus, Kapouosoeus, guiocogus,
NCUX0A02UA, COYUON0US, UCHIOPUS, IKOA0UA, IKOHOMUKA, IKOHOMUS, (PU3U0L0-
2usl, NCUXOMepanus, 2eHemuKa, MeOUUUHa, OHKOA0US, CeKCOA0US, UUBUAUZAYU,
npoepecc, Memoouxa, AcnposoUs, napancuxoious;

g) nazwy odnoszace sie do sadéw, opinii i ich catoksztattu: mpaouyus,
uoeatusm, apeymennt, 00ka3ameavcmbo, uU0eos0eus, uoes, KOHYenyus, ucmuna,
M00a, Hanpabaenue, ONMUMUIM, NECCUMUSM, NPUHYUN, coBem, Meopus, npedpac-
cyoox 1in.

Wyniki przeprowadzonej analizy przecza réwniez innym obiegowym
opiniom. Przypisywany kobietom tradycjonalizm, konserwatyzm jezyko-
wy i brak kreatywnoéci powoduje, zdaniem wspomnianych wyzej badaczy,
nieche¢ do zapozyczen i neologizméw, sktonnos¢ do postugiwania sie lek-
syka archaiczng i frazeologizmami, a takze hiperpoprawnosé¢. Natomiast
dbalos¢ o kontakty interpersonalne (che¢ przypodobania sie rozméwcy,
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wywarcia dobrego wrazenia) prowadzi do naduzywania tzw. modnych
stowek.

Tymczasem w analizowanych tekstach wyrazy obcego pochodzenia sa
zjawiskiem nader czestym. Obok licznych zapozyczeni, zajmujacych w syste-
mie leksykalnym jezyka rosyjskiego utrwalone miejsce, w czasopismach
pojawiaja sie jednostki nowe (o ré6znym stopniu adaptacji), oznaczajace:

a) ludzi: gpeno, boiighpeno, muneiioxep, cxetimep, beticep, npopatioep, bebu-
-cummep, panep, Aysep, cynepbaiisep, mepuanoaiisep;

b) miejsca: ¢pummnec-yenmp, cnopm-bap, napxune, meeanosuc, VIP-3a1;

c) przedmioty: dox-npunmep, san4-boxc, cmapmeon, MP3-naeep, ari-noo,
CUHeA, nAetl-Aucma, non-mpex, baenoep, auaatinep/ai-1aivep”, ckpao, peaus, Npunmy;

d) zjawiska: pandeBy, xapoxop, xum, pokanonc, xun-xon, anx, wonnune/
wonune/shopping, cxellmune, nHupcune, MapkemuHe, Xapaccmenn, KAun, cAaio-
-140Y, MeAeuioy, peasumu-uioy, peiaxc, bpand, maim-mMeHeoxMenn, oH-1atii/ on-
-line, Budeouam, anepenio, flash-paboma, metixan/make-up, sugpmune, geiciudg-
mune, gpen-uyt, cmoe, Hoy-xay, love story, saigp-cmaiin;

e) nazwy potraw: Opokxoau, yykunu, ema, mogpy, necmo, Kanxemx, nuyyad,
eacnayyo/ eacnavo, ppummama/ ppumama, dpyckemma, xom-0oe, cmeix, wayp-
ma, cnazemmu, Maghpunsl, Mycaxa, xecpmedec, nanaxomma, napgpe, masvsimenne,
mopmuava, bypeep, mocm;

f) nazwy napojow: MuakuLeiix, CMY3U, KI0AbeH, KANYHUHO, MOKAYHUHO 1 in.

Obecne w analizowanym materiale neologizmy powstaly w wyniku
produktywnych proceséw derywacyjnych. Do tej grupy leksyki zaliczymy
miedzy innymi rzeczowniki: neudearvrocms, nayanucmocns, cinepBosHochis,
Mobuaxa, bsicmpocyn, cynoed; przymiotniki: yasmpanpocnoi, noOuyMHoll, uKeti-
Hotl; przystowki: npuxossro, no-nayancki, no-HACMaBHU™ecku, 10-pannepeKiL,
no-uecmHoMy, no-cmepBosromy; czasowniki: sseeanmuunams, nuapumoca i in.

Oprécz neologizméw strukturalnych w prasie kobiecej mozna zauwa-
zy¢ niewielkg liczbe neosemantyzméw. Na przyklad wyraz neeamuf, obok
znaczenn podanych w stownikach jezyka rosyjskiego (obraz utrwalony na
Kliszy fotograficznej lub zte wiadomosci, por.: nanewamams ¢ neeamuba; Boi-
uckuBamo neeamub 6 newamu), w badanym materiale oznacza réwniez nega-
tywne emocje (np.: nodabrsame coii neeamud). Podobnie wyraz nosumué uzy-
wany jest w nieodnotowanym w stownikach znaczeniu pozytywnych emogji
(np.: nouyBcmbobams nosumusb).

Neosemantyzacja oparta na metaforze prowadzi takze do tworzenia
nowych nietypowych polaczen wyrazowych, na przyktad: , nuxammnoe” go-
moepacgpuu (o zdjeciach topless), pumyas xpacoms (0 zabiegach kosmetycz-
nych), ocmabamoca 8 ,,080usrom” popmame (o pozostawaniu w bezruchu - jako

7Tu i w nastepnych przyktadach po ukoéniku podajemy wariantowe, wystepujace
w analizowanych czasopismach formy zapisu.
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wyniku choroby lub lenistwa), , cxyasnmop meaa” (o instruktorze fitnessu
lub przyrzadach gimnastycznych). Jak wida¢, w wielu tego typu przypad-
kach metaforycznos¢ uzycia podkresla zastosowanie cudzystowu.

Tylko czeéciowe potwierdzenie znajduje w analizowanych czasopismach
opinia o sklonnosci kobiet do postugiwania si¢ leksyka przestarzala.
W badanym materiale jezykowym archaizmy sa uzywane niezmiernie
rzadko, jednak - ze wzgledu na neutralny kontekst - ich pojawienie sie
przyciaga uwage czytelnika. W analizowanych tekstach uzyte zostaly mie-
dzy innymi nastepujace wyrazy przestarzale: napgpiom, ycma, weso, ouu, om-
npuick, 4ado, 0oMo4aoyvl, dankemuuya, cnaum, 0odpodemens, vasHue, 6020CAYKU-
meAv, CHpacnioniepney, padHoanocoAbHblil, npesenmobants iin.

Analizowany material potwierdza sktonnoé¢ do postugiwania sie fra-
zeologizmami, jednak - co istotne - pojawiaja si¢ one nie tylko w tekstach
artykutow czy wywiadéw, lecz czesto wykorzystywane sa w funkcji na-
gtéwkoéw lub ,ogrywane” w reklamach.

W artykulach pojawily sie na przyklad frazeologizmy wywodzace si¢
gléwnie z potocznej i publicystycznej odmiany jezyka rosyjskiego: nycmums
nolav 8 eaasa, bwleasdems Ha Bce cmo, Bumams 8 006aaxax, macaa 6 020Hb 100-
Aubams, yoapuns 8 epa3e AUUOM, NpeuLams no wéam, ovmis 6es yma om ueao, Kax
x1€b ¢ macaom, B3ame Ha 3amemxy, coams 8 apxub, He coabams no3uyuil, Beaixo-
cBemcxasn vbuya, UKona Moobsl.

Z kolei w funkgji nagléowkow - obok frazeologizméw rosyjskich (6ap-
XAMHIL Ce30H, MAMEHBKUN CbIHOK, KAK KOWKA ¢ coDaKo, KaK 3a KAMeHHOU chie-
HOL, MOpe 1o KoAeHo, 3azoBopums 3y6sL, nup eopotl) - czesto wykorzystywane
sa frazeologizmy nalezace do ksigzkowych odmian jezyka rosyjskiego,
nawigzujace do kultury antycznej i Biblii, na przyklad: poe usobuius, sor0-
moe pyHo, A040x0 pasoopa, suux Tlanoopsl, x1e0 HACYuHbITL, MOpP)KecmBo Mamo-
Hbt, atbgha tu omeed, 1400 Pas.

Frazeologizmy wykorzystywane sa takze w hastach reklamowych. Na
przyklad reklama tuszu do rzes Clarins: Hukoeoa ewié Omuna pecHuy, He 3axo-
ouaa max dasexo nawigzuje do frazeologizmu dasexo saiimu, a reklama szam-
ponéw Herbal Essences: C eono06oi 8 yooBosscmbus odwoluje sie do frazeo-
logizmu noepysumoca/yimu c 2010601 60 4mo-HubYyos.

Kolejny stereotyp przypisuje kobietom wieksza dbalosc o jezyk, a w re-
zultacie - unikanie leksyki nienormatywnej. Tymczasem analizowane tek-
sty dostarczajg wielu przykladéw uzycia zargonizméw (zwlaszcza zargonu
miodziezowego, zargonu uzytkownikéw komputeréw i internautéw oraz
- rzadziej - zargonu przestepczego) i stownictwa o niskim nacechowaniu
stylistycznym (kolokwializméw), a takze pojedynczych przykladow dia-
lektyzmoéw i wulgaryzméw. Na przyklad:

a) zargon mlodziezowy: kpymoil, xuaviii, KaaccHoiil, KAE6bi, 3auiubennbll,
mycoBka, myca, npuxuo, npuxos, Kaigp, epemems, nomycobamocs, ogueeBants,
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cehomxamoca, kaybumoca, panamems, SMS-xa, puspyx, mycobuiux, epynnu, meo-
ASIK, OpailB, wiu3a, corvhuk, baioa;

b) zargon uzytkownikéw komputeréw i internautéw: xomn, x1aba, 103ep,
eetimep, Hem, CMAtLAUK, Yam, MolA0, KAUKANb;

C) zargon przestepczy: MeHm, XatA8uuK;

d) kolokwializmy: debka, omop8a, wixupxa, wimomxu, ciadbuna, meiouodxa,
NbAHKA, DOAMAMBCA, MACKAMBCA, NOOHAYUBAMD, 20PAAHUIDL, NPUCHUYUID,

e) dialektyzmy: byepax, baiiujuya;

f) wulgaryzmy: cmepba, nobaadyuixa, wiaoxa, cmepBosnoiil, 0aun, Ha ue,
ogpueems.

W spos6b szczegblny uwage przyciagaja jednostki leksykalne o naj-
wyzszej czestotliwosci wystepowania, tzw. modne stowa. Ich warto$¢ i zna-
czenie polega m.in. na tym, ze zgodnie z opinig N.I. Ktuszyny?$

Hanborlee YacTOTHEIE CfToBa MyOTMITMCTIUYUECKOTO CTHMIS CTAHOBSTCS CUMBOTIAMM,
MapKepaMy 3TOxXH. VIMEeHHO TI0 HUM MOXHO OyJieT cyauTh o crienuduKe KOHKpeT-
HOT'O OTpe3Ka BPeMeHIL.

W przypadku wigkszosci analizowanych czasopism za stowa modne na-
lezy uznac: mo0a, cmuav, aKmyatbmsill, cexc, MOA000U, eAaMYp, MpPeHo, Xum
(zwlaszcza w wyrazeniu xum cesona) i pochodne od nich: moonsui, modess,
M00eAbep, MOOHUK, MOOHUHAINb, CIHUAGHBIIL, CIUAUCTL, CIUAU308amb, CIUAU30-
Bamwcs, aKmyarbHOCHIb, AKIYAAU3UPOBANTD, CEKCU, CEKCANUAD, CeKCANUABHDLIL, MO-
A000CHb, OMOAMKUBaAMD, Moa0Oemb, eramypHbil itp. Wysoka czestotliwos¢ wy-
kazuje réwniez zapozyczenie cynep, uzywane w funkgji przymiotnika (np.
OeByuika bviaa cynep), przystowka (np. Beieasidems cynep) i - zwlaszcza - pre-
fiksoidu (np. cynepaeou, cynepuepa, cynepeepoii, cynepgueypa, cynepxaui,
cynepankema, cCynepKoHkypc, Cynepmoonslil, Cynepakimyarsisiil, cynepbumamu-
Hotil, cynepagpgpexmno), oraz pochodny od niego przymiotnik cynepcrui.
Obecnos¢ wymienionych rodzajéw leksyki nie jest jednakowa we wszyst-
kich analizowanych czasopismach. Mozna raczej stwierdzi¢ dopasowanie
wprowadzanej leksyki do mozliwosci potencjalnego odbiorcy. Na przyklad
leksyka specjalistyczna, nowe zapozyczenia i neologizmy obecne sq przede
wszystkim w czasopismach adresowanych do kobiet wyksztalconych
i mlodych (,Camasa”, ,JIuza”, ,Kenckue cexpetst”, ,[JomarHui odar”,
~Homoson”, ,,Cosmopolitan”, , Elle Girl”), podczas gdy uzycie archaizméw
jest typowe dla pism tradycjonalistycznych, przede wszystkim dla mie-
siecznikow ,, Paborrima” i ,Kpectobatika”. Z kolei najwyzsza frekwencje
leksyki nienormatywnej odnotowalismy w tytulach adresowanych do mio-
dych czytelniczek, zwlaszcza ,Elle Girl”, a takze ,Cosmopolitan” i ,Ca-

$H.W. Kny mu # a, Obuyue ocobenrocmu nydaunucmuseckoeo cmuisn, [w:] Sdsvix CMU
Kax o0sexm mMexoucyuniunaproeo ucciedobanus, pen. M.H. Bomonuna, Mocksa 2003, [ar1ek-
TpoHHEIN pecypc:] http://evartist.narod.ru/ text12/15.htm#%D0% B7_04 (11.05.2012).
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Mmasa”, podczas gdy czasopisma ,Kpectbsatika”, ,, Paborrimia”, ,,Jomoson”
i ,XKenckne cekpersr” zdecydowanie tego typu leksyki unikaja. Wyjatek
stanowig tu wyrazy dialektalne i Zargonowe, sporadycznie pojawiajace sie
w listach od czytelniczek lub w wywiadach.

Przedstawione zréznicowanie leksyki rosyjskojezycznej prasy kobiecej
w wiekszosci oméwionych przypadkéw nie potwierdza stereotypowych
opinii o skltonnosciach i mozliwosciach kobiet w tym zakresie. Teksty za-
mieszczane w analizowanych czasopismach obfituja w leksyke abstrakcyj-
ng i specjalistyczng, co przeczy przekonaniu o ograniczonych zdolnosciach
kobiet do przyswajania i postugiwania sie tego typu stownictwem. Czesto
wystepujace neologizmy i zapozyczenia sugeruja - wbrew obiegowym opi-
niom - kreatywnos¢ kobiet. Ponadto nierzadkie sg sytuacje uzycia leksyki
nienormatywnej, podczas gdy leksyka archaiczna reprezentowana jest
tylko sporadycznie, co nie potwierdza sklonnosci kobiet do hiperpopraw-
nosci i konserwatyzmu jezykowego. Mozna jednak sie zastanawiad, czy
w ten sposob prasa kobieca stara si¢ zmieni¢ nawyki mowne kobiet, czy tez
dostosowuje sie do zachowan rzeczywistych, uznajgc stereotypy za bledne.

Z drugiej strony potwierdzilismy upodobanie kobiet do frazeologizméw
i tzw. modnych stéwek. Jednak i w tym przypadku pojawia sie watpliwosc,
czy wysoka frekwencja tego typu jednostek odzwierciedla prawde o zacho-
waniach komunikacyjnych kobiet, czy wynika wylacznie ze specyfiki jezy-
ka tekstow publicystycznych.

Niestety, naszym zdaniem, na postawione powyzej pytania nie mozna
udzieli¢ jednoznacznej odpowiedzi.



