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Socjologiczna analiza dyskursu o patriotyzmie,
dumie i Swiadomosci narodowej w opiniotwdérczych
dziennikach niemieckich w latach 2005-2007*

Artykut porusza zagadnienie dyskursu na temat patriotyzmu, dumy i $wiadomos$ci narodowej we
wspotczesnej Republice Federalnej Niemiec. Przedstawia on wyniki badan opiniotwoérczych dzien-
nikéw niemieckich. Analiza debaty prasowej potwierdzita hipotezg, ze w latach 2005-2007 w me-
diach drukowanych w tym kraju toczyta si¢ dyskusja wokot wartosci narodowych, ktore przesta-
ly by¢ traktowane jako tabu.

Soziologische Analyse des Diskurses iiber den Patriotismus, den Nationalstolz
und das Nationalbewusstsein in den meinungsbildenden Tageszeitungen
Deutschlands in den Jahren 2005-2007

Der Artikel befasst sich mit dem Diskurs {iber den Patriotismus, den Nationalstolz und das Natio-
nalbewusstsein in der heutigen Bundesrepublik Deutschland. Er stellt die Ergebnisse der Untersuchung
der deutschen meinungsbildenden Tageszeitungen vor. Die Analyse der Pressedebatte bestitigte die
Hypothese, dass in den Jahren 2005-2007 in den Printmedien in diesem Land eine Diskussion iiber
nationale Werte stattgefunden hat. Diese wurden nicht mehr als Tabu wahrgenommen.

Sociological analysis of the discourse on patriotism, national pride and national
identity in opinion-forming German newspapers in the years 2005-2007

The article deals with the topic of discourse on patriotism, national pride and national identity in
today’s Federal Republic of Germany. It presents findings based on the analysis of German opin-
ion-forming newspapers. An analysis of the press confirms the hypothesis that in the years 2005-

! Ponizszy artykul stanowi streszczenie wynikow badaf przeprowadzonych na potrzeby
rozprawy doktorskiej: Debata publiczna na temat patriotyzmu, dumy i Swiadomosci narodowej
w prasie Republiki Federalnej Niemiec w latach 2005 — 2007 powstatej w 2008 roku na Wydziale
Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego.
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2007 there has been a discussion on national values in the print media of this country. These were
perceived as taboo no more.

Niemcy wyrdznia szczegdlnie skomplikowana i1 obciazona historia, ktorej
wplyw na terazniejszos¢ widoczny jest w wielu obszarach zycia. Wyjatkowo
delikatnie traktowane sa podczas dyskursow publicznych? te tematy, ktore bez-
posrednio tacza si¢ z niechlubna przesztoscia. Do takich zagadnien nalezy kwe-
stia patriotyzmu i dumy narodowej. Przez lata dyskusja o nich byla Zle widzia-
na, stanowily one tabu, ktérego nie poruszano ani podczas rozmow prywatnych,
ani publicznie. Terminem patriotyzm postugiwano si¢ jedynie w odniesieniu do
Ustawy Zasadniczej. Patriotyzm konstytucyjny stal si¢ jedynym dopuszczalnym
wyrazeniem, ktore stosowano, mowiac o powinnosciach i uczuciach wobec pan-
stwa. Podobnie nie naduzywano symboli narodowych. Pomachiwanie przez mto-
dych ludzi czarno-czerwono-ztota flaga na Swiatowych Dniach Mlodziezy, pod-
czas ktérych inne grupy paradowaly zaopatrzone w barwy witasnego kraju, byto
zjawiskiem nietypowym. Wraz z odchodzeniem generacji pamigtajacej bezpo-
srednio tragedig II wojny §wiatowej oraz przejmowaniem najwyzszych stanowisk
przez osoby, nie obcigzone tamtymi lub powojennymi doswiadczeniami zmienia
si¢ podejscie do tematdw zwiazanych z narodem. Pojawiaja si¢ glosy, ze nalezy
skonczy¢ z podkre§laniem obciazen historycznych, zwroci¢ uwage tez na nie-
mieckie ofiary wojny, a w dyskusjach nie patrze¢ jedynie przez pryzmat winy.
Jednak mozna mie¢ wrazenie, stuchajac niektorych glosoéw, ze tendencja prze-
chyla si¢ obecnie za bardzo w druga strong.

Analiza tych zmian jest w zwiazku z tym interesujacym problemem badaw-
czym. Ustali¢ nalezy przede wszystkim, czy tematyka narodowa jest obecnie
poruszana w dyskursach publicznych oraz, jesli tak, to w jaki sposob. Przyjete
przeze mnie zatozenie brzmi, ze w ostatnich latach — od 2005 roku — w RFN
toczy si¢ debata publiczna o patriotyzmie, dumie i Swiadomosci narodowej a ter-
miny te przestaty naleze¢ do zagadnien tabu. W artykule zajmuje si¢ jedynie
niewielka czgscia dyskursu — tego toczonego na famach prasy. Uwazam jednak,
ze na jej przyktadzie mozna doskonale pokaza¢ ogdlne tendencje wystgpujace
w catej dyskusji na badany temat. Wybor ten podyktowany zostat takze faktem,
iz we wspodlczesnych spoleczenstwach demokratycznych, do ktérych naleza
Niemcy, jednym z najistotniejszych aktoroéw debat publicznych sa media. Sposrod
nich szczegblng rolg odgrywa prasa®. Stad tez szczegodlnie interesujace jest, jak

2 W catym tekscie uzywam stow debata, dyskurs i dyskusja synonimicznie. Pojecia te wyjasniam
W nastgpnym rozdziale.

3 Wybor ten podyktowany zostal kilkoma wzgledami. Telewizja, ktora stanowi obecnie najpo-
pularniejsze medium, jest zarazem najtrudniejszym do zbadania ze wzgledu na nietatwa, a wrecz
w wielu przypadkach niemozliwa dostgpno$¢ materiatdw archiwalnych dla badacza. Analizowany
temat wymagatby studiéw nad réznymi programami telewizyjnymi, co nie bytoby fizycznie proste.
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ona przyczynita si¢ do rozwoju oraz prowadzenia dyskursu na tematy narodowe.
Z wielu tytulow prasowych dostgpnych na rynku RFN wybralam gazety opinio-
tworcze o zasiggu ponadregionalnym, o roznej orientacji ideologicznej, cieszace
si¢ prestizem oraz chgtnie czytane przez elity — waznych aktoréw kazdej debaty:
konserwatywne ,,Frankfurter Allgemeine Zeitung” (,,FAZ”) oraz ,,.Die Welt”,
lewicowa,,Frakfurter Rundschau” (,,FR”) jak i liberalno-lewicowa ,,Stiddeutsche
Zeitung” (,,SZ”’). Wybor ten pozwolit zatozy¢, ze analiza wskaze najistotniejsze
cechy dyskursu toczonego w prasie. Wsrod wielu terminéw uzywanych w dys-
kusji zdecydowatam si¢ na: patriotyzm, duma narodowa oraz swiadomos¢ na-
rodowa*.

W celu zbadania debaty toczonej na tamach prasy zastosowatam analizg za-
wartosci. Wedhug definicji jest ona

zespolem réznych technik systematycznego badania strumieni lub zbiorow przekazow,

polegajacego na mozliwie obiektywnym wyroznianiu i identyfikowaniu ich mozliwie

jednoznacznie skonkretyzowanych, formalnych lub treSciowych, elementéw oraz na

mozliwie precyzyjnym szacowaniu wystgpowania tych elementow i na gtéwnie po-

réwnawczym wnioskowaniu, a zmierzajacego przez poznanie zawartosci przekazow

do poznania innych elementéw i uwarunkowan procesu komunikacyjnego (Pisarek
1983: 45).

Stosujac ten typ badan, wykorzystatam jego dwa rodzaje: analiz¢ iloSciowa,
ktora ma na celu pokazanie podobienstw i réznic w liczbie i dynamice publiko-
wanych wypowiedzi, proporcji ich form oraz autoréw w dziennikach o rdznej
orientacji politycznej, a takze analize jako$ciowa. Jej zadaniem jest pokazanie
roéznic pomigdzy sposobem podejscia do omawianego zagadnienia w badanych
gazetach, zwiazkéw miedzy przekazem a nadawca, trescia artykutéw a rzeczy-
wisto$cig oraz cechami przekazéw a ramami kulturalno-spoteczno-polityczno-
ekonomicznymi, w jakich one powstaty. Do analizy wyselekcjonowatam przy
uzyciu elektronicznych archiwow wymienionych powyzej czterech gazet, z okre-

Drugim powodem, dla ktérego zdecydowatam sig skupic na prasie, jest jej znaczenie w Republice
Federalnej. Zwtaszcza dzienniki ciesza si¢ w tym kraju znaczna poczytnoscia. W odroznieniu na
przyktad od Francuzow, ktorzy odchodza od lektury gazet na rzecz poszukiwania informacji w for-
mie elektronicznej oraz siggaja gtdéwnie do prasy specjalistycznej lub rozrywkowej. (Por. Golka, B.
(2001), s. 135-137). Niemcy nadal ch¢tnie czytaja prasg codzienna. W roku 2008 siggato po nie dzi-
ennie 47 milionow odbiorcow powyzej 14 roku zycia, co stanowito okoto % ludnosci. (Por. http:/
www.bdzv.de/wirtschaftliche laget+M53c960fb421.html z dnia: 4.10.2008). Fakty te wykazuja, ze
zbadanie prasy umozliwia przeprowadzenie najdoktadniejszej i najbardziej systematycznej analizy
debaty publicznej w mediach niemieckich.

4 Wyboru tych trzech poje¢ dokonatam na podstawie analizy znaczenia termindw oraz wstepnego
badania, ktore z nich i im pochodnych oraz synonimicznych doprowadza do wyodrgbnienia
najwigkszej, a wige najbardziej reprezentatywnej liczby artykutow. Poza tym wybor podyktowany
byt studium literatury przedmiotu oraz faktem stwierdzonym podczas obserwacji uczestniczacej, ze
to te wyrazenia najczesciej uzywane sa podczas debaty.
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su objetego badaniem, wszystkie artykuly, w ktorych obecne byty stowa kluczo-
we: Niemcy I patriotyzm LUB duma narodowa LUB swiadomos¢ narodowa.

Do pytan badawczych nalezaty: ile artykulow opublikowano w analizowanym
okresie, jakie przybieraty one formy wypowiedzi dziennikarskiej oraz w jaki
sposob przedstawialy badany temat: w jakim kontekscie, pozytywnie czy nega-
tywnie. Istotne byto stwierdzenie, czy profil ideologiczny gazety widoczny byt
w argumentach przywotywanych w artykutach o patriotyzmie oraz czy poszcze-
gblne tytuly prowadzity faktyczny dyskurs — na swoich tamach oraz z innymi
aktorami debaty. W koncu poszukiwatam takze odpowiedzi na pytanie, czy Mi-
strzostwa Swiata w pitce noznej mozna uzna¢ za przetom w dyskutowaniu o spra-
wach narodowych. Odpowiedzi na te pytania pozwolity przedstawi¢ wszechstron-
na charakterystyke dyskursu — analiza prasy mogta stwierdzi¢, co jak rowniez jak
pisze si¢ o patriotyzmie, dumie i §wiadomosci narodowej w Niemczech.

Krétko wspomniane we wstepie fakty sktonity mnie do postawienia cezury
czasowej moich badan. Jako moment ich rozpoczgcia przyjetam poczatek 2005
roku. Byl to rok, w ktérym obchodzono rocznice zwiazane z szes¢dziesigciole-
ciem zakonczenia Il wojny Swiatowej, wptywajace na niemiecka tozsamos$¢
1 poczucie dumy narodowej. Poza tym takie wydarzenia jak: objecie przez ro-
daka Stolicy Piotrowej, wybory do Bundestagu i utworzenie pierwszej od wielu
lat Wielkiej Koalicji rowniez mogty wptynaé na kulture polityczng. W 2005 roku
prowadzono takze coraz intensywniejsze przygotowania do nadchodzacych
w Niemczech Mistrzostw Swiata w pitce noznej w lecie 2006. Dyskusja o nich,
jak rowniez zainicjowane kampanie spoteczne (w tym kampania Du bist Deutsch-
land’), stanowity nowe elementy 6wczesnych debat, kontynuowanych z jeszcze
wigkszym natgzeniem podczas samego trwania wydarzenia, w 2006 roku. Okre-
slone ono bylo przez opinig publiczna oraz ekspertow jako przetom w podejsciu
do tematow narodowych w RFN. Analiza okresu sprzed Mistrzostw — roku 2005
— pomogta ustali¢ ewentualne réznice w podchodzeniu do tematu patriotyzmu
i dumy narodowej przed WM i po nich. Poza tym rok 2006, na skutek przyzna-
nia si¢ przez Gilintera Grassa do stluzby w SS, przyniost dyskusje o znaczeniu
w narodzie autorytetow. Analiz¢ dyskursu przeprowadzitam do roku 2007 wilacz-
nie, aby moc stwierdzi¢, jak debata przebiegata takze rok po trwaniu Mundialu.
Dodatkowo wydarzeniami, ktore moglyby mie¢ dla dyskusji znaczenie, byty
w tym okresie Mistrzostwa Swiata w pitce recznej oraz przewodnictwo Niemiec
w Unii Europejskiej i G 8 w pierwszej polowie 2007. Badanie trzech kolejnych
lat zapewnito spelienie dwoch waznych warunkow. Z jednej strony pozwolito
na uwzglednienie szerszej perspektywy — pomigdzy poczatkowymi, srodkowymi

5 Kampania, zorganizowana przez najwieksze niemieckie koncerny medialne w okresie
wrzesien 2005-styczen 2006 miata na celu zmobilizowanie spoteczenstwa RFN do aktywnosci
i wspotodpowiedzialnosci za panstwo.
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oraz koncowymi miesigcami analizowanego okresu mozna byto doszukiwac sig
podobienstw i réznic, gdyz rozktad czasowy bytl, jak na przebieg wspolczesnych
dyskursow, wystarczajaco dtugi. Z drugiej strony umozliwialo przestudiowanie
wszystkich tekstow z przyjetego zbioru badawczego, gdyz ich liczba nie wykro-
czyla ponad mozliwosci analizy.

Dyskurs publiczny — charakterystyka pojecia

Dyskurs publiczny tworza przekazy dostepne publicznie, czyli prowadzone
w instytucjach panstwowych, na oficjalnych spotkaniach organizacyjnych oraz
dyskursy mediow, zardwno te jedynie transmitowane, jak obrady parlamentu,
jak réwniez specjalnie aranzowane, na przyktad dyskusje telewizyjne. Wypowie-
dzi te r6znia si¢ zasadniczo od dyskursu, ktory mozna by okresli¢ mianem pry-
watnego, gdyz stosuja specjalnie dobrane stownictwo, styl jezykowy oraz typ
argumentacji. Poza tym sa one adresowane do szerszego grona odbiorcow —
czesto, za posrednictwem mediow, do miliondw ludzi, co wpltywa na sposob
wyrazania si¢, zwlaszcza przez politykow (Czyzewski/Kowalski/Piotrowski 1997:
11-15).

Do funkcji dyskursu publicznego nalezy ustalanie celow oraz $rodkow ich
osiagnigcia. Giandmenico Majone wymienia poza nimi jeszcze ustalanie norm
okreslajacych, kiedy pewne warunki nalezy uzna¢ za problemy polityki. Warun-
ki bowiem rzadko sa wystarczajaco wazne i jednoznaczne, zeby sformutowanie
odpowiednich zagadnien byto proste. W pewnym momencie temat staje si¢ jed-
nak elementem dyskusji (Majone 2004: 98-99).

Marek Czyzewski, Sergiusz Kowalski 1 Andrzej Piotrowski (1997: 10) uwa-
zaja, ze dyskurs to ,,catoksztalt przekazow znajdujacych si¢ w spotecznym obie-
gu”, a wigc wszelkie konwersacje, narady, wypowiedzi oficjalne i nieoficjalne
oraz przekazy medialne (ibidem, s. 11). Stownik terminologii medialnej Walere-
go Pisarka podkresla spoteczny charakter dziatania (dyskurs ograniczony jest
zawsze przez okolicznos$ci spoleczne i historyczne), jakim jest dyskurs i fakt
posiadania przez niego charakterystycznego jezyka, sktadni®. Dyskurs medialny
mozna w zwiazku z tym bada¢ w odniesieniu do gatunkow w mediach, tematy-
ki czy poszczegblnych rodzajow mediow (Lisowska-Magdziarz 2006: 41). Eks-
perci ostrzegaja jednak, ze wspotcze$nie debata publiczna, promowana przez
media, moze ulega¢ nadmiernemu uproszczeniu na skutek tatwych do zrozumie-
nia przekazow. W ten sposob odbiorcy zwalniani sg od refleksji na temat oma-

¢ Moje badania i oparte na ich wynikach rozwazania, przedstawione w tym artykule oparte sa
si¢ na powyzszych dwoch definicjach. Jak wspomniatam, pozostale pojgcia — debata i dyskusja
stosuj¢ synonimicznie.
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wianych zagadnien, co prowadzi do zaniku dyskursu, a co za tym idzie, ograni-
czania mechanizmow demokratycznych’. Pytanie, czy prasa niemiecka sptyca
dyskusje czy tez ja moderuje i wzbogaca, co jest jej rola, bylo istotne w moim
badaniu. Poza tym, poniewaz debata publiczna prowadzi do ustalenia, co i dla-
czego powinno by¢ realizowane w danym spoteczenstwie, przyczynia si¢ ona
do podjgcia decyzji o kierunku rozwoju, ustalajac obowiazujace wartosci zbio-
rowe (Miklaszewska 1998: 13). Jej zaniedbanie, odrzucenie bytoby bardzo szko-
dliwe dla spoteczenstwa — sprawowanie wladzy wsrod powszechnego milczenia
oraz powszechny konsensus jest oznaka kryzysu panstwa (Woodward
1995: 214).

Wyniki analizy ilosciowej

Wymienione powyzej pytania wymagaja poglebionych badan oraz szerszych
wyjasnien ich wynikéw. Na potrzeby tego artykutu dokonane zostato jedynie
streszczenie niektorych — najwazniejszych z nich dotyczacych prasy. W celu
uzyskania pelnego obrazu catego dyskursu publicznego o patriotyzmie, dumie
i $wiadomosci narodowej nalezatoby jednak zarysowac takze jego uwarunkowa-
nia zewngtrzne i wewnetrzne.

Liczba artykutow opublikowanych w czterech gazetach

Analiza ilo$ciowa objgtam wszystkie opublikowane w okresie styczen 2005
— grudzien 2007 artykuty, spelniajace warunki wyszukiwania oraz odnoszace si¢
do tematyki patriotyzmu, dumy i $wiadomosci narodowej w Niemczech. Laczna
liczba tych artykutéw wyniosta 1051, w tym: 282 z ,,FAZ”, 380 z ,,Die Welt”,
210 z ,,.SZ” oraz 179 z ,,FR” 3 (wyk. 1). Tak wiec analizowany materiat sktadat
sie w: 26,8 % z tekstow z ,,FAZ”, 20 % z ,,SZ”, 36,2 % z ,,Die Welt” oraz 17 %
z ,,FR™.

7 Radziewicz, M., Jak mowié, zeby nie méwié, ,,Polityka” nr 30 (2614), s. 33.

8 Zaznaczy¢ nalezy, ze w analizie tej liczono wspolnie wydania z dni powszednich oraz nied-
ziel ,,Frankfurter Allgemeine” oraz ,,Die Welt”. W gazecie z Frankfurtu analizowane artykuty z wy-
dania niedzielnego stanowity 22 %, a w dzienniku nalezacym do Springera 20,3 % wszystkich ba-
danych tekstow tych mediow. Liczby te sa wige procentowo pordéwnywalne. Wartosci bezwzgledne
wyniosty za$ odpowiednio: 66 1 77.

? Informacja na temat tej liczby, a wigc i czestotliwo$ci pojawiania sig tekstow na badany te-
mat, jest istotna, gdyz wedtug teorii medialnej, prezentowanej m.in. przez W. Schulza, ludzie tym
czegSciej pamigtaja i zwracaja uwage na jakie$ wydarzenie, im czgs$ciej donosza o nim media. (Por.
Schulz, W. (2006), Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badan empirycznych
na temat mediow masowych w polityce, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow,
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FAZ Sz Welt FR

Wykres 1. Ogélna liczba opublikowanych artykuléw poruszajacych tematyke patrio-
tyzmu, dumy i §wiadomos$ci narodowej w czterech dziennikach w latach 2005-2007

Wyraznie zarysowuje si¢ w tym zestawieniu przewaga ,,Die Welt”. Potwier-
dza to postawiona na poczatku badan hipoteze, ze gazety konserwatywne beda
czesciej poruszac temat patriotyzmu niz liberalne i lewicowe. W pewien sposéb
zaprzecza jej natomiast liczba artykutow w ,,FAZ”. Jesli bra¢ pod uwagg jedynie
wydania z tygodnia, aby mdc poréwnac je z ,,SZ” i ,,FR”, wida¢, ze przewaga
nad ta pierwsza jest zbyt mala, by wysnuwaé¢ wniosek czgstszego zajmowania
si¢ zagadnieniem patriotyzmu przez ten dziennik. Gdy dodamy teksty niedziel-
ne, przewaga rosnie.

Czas ukazywania si¢ artykutow

Istotnym kryterium pozwalajacym odpowiedzie¢ na pytanie, czy stuszna byta
hipoteza, ze w pewnych momentach analizowanego okresu w prasie mogto zna-
lez¢ sig wigcej artykutdw poruszajacych zagadnienie patriotyzmu, jest kryterium
czasu ukazania si¢ badanych materialow. Okresy takie mozna podzieli¢ na dwa
rodzaje. Z jednej strony nalezy uwzgledni¢ planowane, oczekiwane wydarzenia,
ktore juz na dlugo przed ich wystapieniem inicjowa¢ mogty badana debatg. Do
takich nalezaty: Mistrzostwa Swiata w pitce noznej i recznej, rocznice zakon-
czenia wojny, wybory na szczeblu federalnym, krajowym czy komunalnym,
przewodnictwo Niemiec w UE oraz grupie G 8, pielgrzymki Benedykta XVI do
ojczyzny. Druga grupa to nieoczekiwane sytuacje czy wypowiedzi autorytetow,

s. 120-122). Badania W. Schulza odnosily si¢ do telewizji, jednak funkcja agenda setting, o ktor-
ej wspominal, dotyczy takze mediéw drukowanych, stad mozna odnie$¢ wnioski takze do prasy.
Teoria agenda setting glosi, ze media sa w stanie oddziatywac na $wiadomo$¢ odbiorcow poprzez
ostabianie lub wzmacnianie nat¢zenia okreslonych tematéw (Por. Michalczyk, S. (2005), s. 99).
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ktore niespodziewanie wptynely na debate. Do tej grupy zaliczy¢é mozna: wybor
kardynata Josepha Ratzingera na papieza, przyznanie si¢ Glintera Grassa do
stuzby w SS, ukazanie si¢ jego autobiografii Przy obieraniu cebuli, atak ekstre-
mistow prawicowych na cudzoziemcdéw w miejscowosci Miigeln w sierpniu 2007
roku, wejscie na ekrany lub uhonorowanie nagrodami niemieckich filméw Mein
Fiihrer czy Leben des Anderen i inne.

Zestawienie wszystkich artykulow zamieszczonych w okresie styczen 2005
— grudzien 2007 z podziatem na poszczegolne miesiace pokazato kilka tendencji.
Przede wszystkim wyraznie widaé, ze na rok 2007 przypadio zdecydowanie
mniej tekstow niz na lata 2005 1 2006. Szczegolnie wiele badanych materiatow
opublikowano w roku 2006. Spowodowane to byto odbywaniem si¢ od maja do
lipca w Niemczech Mistrzostw Swiata w pitce noznej. Wydarzenie to jest po-
wszechnie oceniane jako moment, ktory wyzwolit w Niemcach poczucie patrio-
tyzmu i dumy narodowe;j. Fakt, ze prasa zamiescita w czasie trwania Mundialu
oraz po jego zakonczeniu najwigcej tekstow, wskazuje na stusznos¢ tych twier-
dzen oraz przyjetej w pracy hipotezy, ze w tym czasie liczba publikacji wzrosnie.
Materiaty byty poswigcone w przewazajacej czgsci samym Mistrzostwom. Kilka
artykutow podejmowato tez temat symboli narodowych — w kontekscie uzywania
ich podczas Mundialu. W pozostatych, znikomych tekstach pisano o ksiazkach lub
tematach gospodarczych, jednak najczg$ciej rowniez w odniesieniu do WM.

Analizujac chronologicznie roztozenie artykutdéw na miesiace, mozna zauwa-
zy¢ pewne tendencje, ktore moglyby potwierdzaé przyjete hipotezy. Na przyktad
w styczniu i maju 2005 roku mozna by si¢ doszukiwaé powoddéw publikacji
w obchodach 60. rocznicy wydarzen zwiazanych z zakonczeniem Il wojny $wia-
towej'®. W celu upewnienia sig, czy hipoteza ta jest stuszna, nalezy przeprowa-
dzi¢ badanie z rownoleglym $ledzeniem kategorii zagadnienia. Taka analiza
potwierdzita, ze w obu wspomnianych miesiacach gazety faktycznie zamiescily
materiaty na szukany temat, cho¢ nie byto ich w sumie wiele.

Z kolei w marcu 2005 doszto do nieoczekiwanej wypowiedzi politykow SPD,
wzywajacych przedsigbiorcéw do kierowania si¢ w swoich decyzjach zasadami
patriotyzmu. Zostato to odnotowane przez ,,Die Welt”, ,,FAZ” 1 ,,SZ”, ale juz
,»FR”, ktora zamies$cita w marcu 9 publikacji, nie zajmowata si¢ w nich w ogo-
le wtedy ta kwestia. Takze ,,FAZ” poswigcita wigkszos$¢ artykuldw z marca in-
nemu zagadnieniu — partii CDU. Natomiast to ,,SZ” w czterech posrdod szesciu
tekstow wspomniala o patriotyzmie gospodarczym. Obrazuje to, ze same liczby
nie zawsze moga potwierdzi¢ lub zanegowac hipotez¢ oraz, ze pomiedzy gaze-
tami wystepowaty roznice. Stad istotne sa przeprowadzone korelacje.

Kwiecien 2005 roku w polskiej prasie przebiegat pod znakiem §ledzenia wy-
darzen z Watykanu. Odejscie Jana Pawla II oraz objgcie Stolicy Piotrowej przez

10 Styczen — wyzwolenie obozu w Auschwitz, maj — ostateczna kapitulacja Trzeciej Rzeszy.
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kardynata J. Ratzingera wywotalo w mediach nad Wisla dyskusje, jak te wyda-
rzenia wplyna na oba narody, czy obecno$¢ lub brak wielkich jednostek, z kt6-
rych dane spoteczenstwo moze by¢ dumne, faktycznie oddzialuje na poczucie
patriotyzmu i dumy narodowe;j. Jak si¢ okazato, debata w niemieckiej prasie nie
byla tak silna. Wérdd 14 artykuléw zawierajacych szukane pojecia, ktore w tym
okresie opublikowala ,,FAZ”, nie bylo zadnego o Benedykcie XVI i wplywie
jego wyboru na badane zagadnienie. Takze pozostate gazety nie widziaty zwiaz-
ku pomigdzy tym wydarzeniem a duma narodowa.

Brak wigkszej liczby artykutow w okresie letnim jest typowym zjawiskiem,
gdyz wowczas nie tocza si¢ zwykle zadne powazniejsze dyskursy ani nie maja
miejsca istotniejsze zdarzenia. Jednak w sierpniu odbyla si¢ pierwsza wizyta
Benedykta XVI w ojczyznie podczas Swiatowych Dni Mtodziezy — jak sig¢ oka-
zato, nie wiazana przez pras¢ z zagadnieniem patriotyzmu czy dumy ze swego
rodaka'l.

Interesujace jest, ze liczba zamieszczonych materialow nie wyr6zniatl sig
wrzesien, w ktorym miaty miejsce wybory do Bundestagu. W tekstach ich do-
tyczacych nie odwolywano si¢ do patriotycznego obowiazku oddania glosu,
a w kampanii nie prowadzono debat na temat $wiadomos$ci narodowej. Temat
ten pojawiat si¢ natomiast w mediach w kolejnych tygodniach — od pazdzierni-
ka do grudnia, czyli podczas toczenia rozmow koalicyjnych, w odniesieniu do
wybordéw oraz partii politycznych. Potwierdza to przyjeta hipotezg, ze debaty
programowe beda przyczynialy si¢ do zwigkszenia liczby publikacji na badany
temat. ,,Die Welt” poswigcita w tym czasie takze 8 materiatow trwajacej kam-
panii Du bist Deutschland. Pozostate gazety nie umiescity publikacji taczacych
oba te zagadnienia jesienig 2005 roku.

Pierwszy kwartal 2006 roku nie wyrdznial si¢ ani intensywniejszymi dyskur-
sami, ani w zwiazku z tym wysoka liczba artykulow. Sytuacja diametralnie ule-
gla zmianie od maja 2006 roku. W catym okresie Mistrzostw oraz w kolejnych
tygodniach po nich rozwazano kwestie dumy i tozsamosci narodowej gtownie
w kontekscie pitki noznej i fali emocji, ktore wyzwolita ona w Niemcach. Cho¢
od sierpnia to nie materialy nawiazujace do sportowego swigta stanowity wigk-
szo$¢ badanych publikacji, jednak juz sam fakt wystgpowania tak duzej ich
liczby wiele znaczy. Przede wszystkim §wiadczy o zmianie, ktora zaszta w men-
talno$ci piszacych i redakcji — dopuszczanie do uzywanego stownika pojec pa-
triotyzm, duma i swiadomos¢ narodowa takze w kontekscie innych, bardzo roz-
nych tematdéw i wydarzen.

I Tymczasem sami uczestniczacy w obchodach miodzi Niemcy, co moglam stwierdzi¢ w ob-
serwacji uczestniczacej, dyskutowali na ten temat, zwlaszcza w odniesieniu do powiewajacych
w rekach rowiesnikow z innych krajow flag narodowych. Mtodziez niemiecka uswiadamiata sobie
wowczas, ze tak wyrazana duma z wlasnej ojczyzny moze by¢ zrodlem pozytywnej radosci.
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Jak pokaze analiza, badajaca zagadnienia inicjujace dyskurs o patriotyzmie,
fakt przyznania si¢ noblisty Giintera Grassa do przynaleznosci do SS podczas
wojny oraz ukazanie si¢ jego autobiograficznej ksiazki nie byt impulsem do
toczenia dyskusji o patriotyzmie. Jedynie w ,,Die Welt” mozna odnalez¢ taka
korelacjg. Nalezy wigc stwierdzi¢, ze zatozona hipoteza nie sprawdzita sig.

We wrzeséniu 2006 roku, ktory obfitowat w wydarzenia mogace mie¢ odzwier-
ciedlenie w artykutach wspominajacych o patriotyzmie, faktycznie zaobserwo-
wano duza liczbg publikacji w ,,FR” 1 ,,Die Welt”. Szczegolnie ta pierwsza ga-
zeta skupita si¢ wowczas na przedstawianiu dyskusji programowych w partiach,
co sig moglto wigza¢ z sukcesem wyborczym NPD w Meklemburgii Pomorzu
Przednim. Inne tematy obecne wowczas w zyciu publicznym: konferencja is-
lamska czy pielgrzymka Benedykta XVI do Niemiec, zwlaszcza jego kontrower-
syjne przemoéwienie na uniwersytecie w Ratyzbonie, nie wywotaty wielu publi-
kacji nawiazujacych do badanego tematu.

W kolejnych miesiacach roku 2006 jak i 2007 nie mozna znalez¢ konkretnych
korelacji pomigdzy liczba artykutow a wydarzeniami, ktore moglyby by¢ zali-
czone do inicjatoréw debaty o patriotyzmie. Na przyktad prasa nie wiazata okre-
su niemieckiego przewodnictwa w Unii Europejskiej czy G 8 z zagadnieniem
dumy narodowej. Takze, co zaskakujace i wbrew przyjetej hipotezie, powrotu
ozywionej dyskusji nie spowodowaty Mistrzostwa Swiata w pilce recznej, a na-
wet wygrana w nich druzyny niemieckiej. Spowodowane bylo to jednak praw-
dopodobnie, o czym wspominatam w rozdziale 11, brakiem wigkszego zaintere-
sowania mieszkancéw RFN ta dziedzing sportu.

We wrzesniu 2007 tematem, ktoéry nawiazywat do patriotyzmu, byty dyskusje
programowe w CSU, stojacej przed wyborem nowych wtadz. Kwestie te poru-
szata zwlaszcza bawarska ,,.SZ”, czyli dziennik, ktory, z racji swojego pocho-
dzenia i grupy odbiorcoéw, powinien by¢ najbardziej zainteresowany sprawa zmian
w rzadzacej w Bawarii partii.

Podsumowujac, mozna wysuna¢ wniosek, ze czgs¢ hipotez dotyczacych okre-
sow, w ktorych artykuty o patriotyzmie bgda liczniejsze, sprawdzita si¢. Niekto-
re zalozenia okazaty si¢ niestuszne. Interesujace byto jednak zbadanie, ktdre
z nich. Takie zagadnienia jak: Unia Europejska, wybory, nagle i nicoczekiwane
oswiadczenia autorytetow (jak w przypadku Grassa) w Polsce zwykle przywo-
luja temat patriotyzmu i dumy narodowej. Jak wida¢ z powyzszego zestawienia,
w Niemczech mechanizm ten nie zawsze dziata.

Formy wypowiedzi dziennikarskiej

Kryterium dzielace analizowane artykuly ze wzglgdu na zastosowana forme
wypowiedzi dziennikarskiej ma na celu pokazanie, jak dany temat traktowany
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byt przez redakcjg. Rozne formy wypowiedzi oznaczaja rézny stopien zaanga-
zowania si¢ gazety w przygotowanie materiatu. Ich zréznicowanie $wiadczy
takze o checi prowadzenia na dany temat debaty publiczne;.

W analizie podzielono teksty na: artykuty informacyjne, publicystyke pocho-
dzaca od dziennikarzy danej gazety'?, publicystyke go$cinng — autorstwa auto-
rytetdw zewnetrznych'3, wywiady, listy do redakcji oraz przedruki.

Wyniki analizy ilo$ciowe]j wskazuja, ze wszystkie cztery gazety opublikowa-
ly najwigcej poruszajacych temat patriotyzmu artykutdw publicystycznych: 62,4
% ,,FAZ”, 78,1 % ,,SZ”, 62,4 % ,,Die Welt” oraz 55,3 % ,,FR” (wyk. 2). Intere-
sujace jest, ze w monachijskim dzienniku stanowity one prawie 80 % wszystkich
materialow. Mogloby to $wiadczy¢ o tym, Ze gazeta starata si¢ przede wszystkim
zaprezentowa¢ swoje zdanie na ten temat. Jednak dalsza analiza wskazata, ze
jedynie 11 % z materiatdw publicystycznych ,,SZ” catkowicie poswigconych
bylo tematowi patriotyzmu. W wypadku ,,Die Welt” czy ,,FR”, gdzie publicy-
styki w sumie procentowo zamieszczono mniej, byto takich tekstow ok. 20 %.
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Wykres 2. Formy wypowiedzi dziennikarskiej analizowanych artykutow

Druga pod wzgledem liczebno$ci grupa artykutow w ,,FAZ”, ,,SZ” i ,,FR”
bylta informacja. Odpowiednio stanowita: 13,5 %, 11,4 % oraz 21,2 %. W ,,Die
Welt” natomiast na drugim miejscu znalazt si¢ wywiad — 15,3 %, podczas gdy
teksty informacyjne zajely 10,3 %. Posrdd wszystkich tekstow w ,,FAZ” zamiesz-
czono 10,3 % wywiadow, w ,,SZ” — 4,3 %, a w ,,FR” — 10,1 %. Zr6znicowana

12'W dalszych czesciach artykutu postuguje sie w odniesieniu do tej grupy terminem publicy-
styka.

13'W dalszych czesciach artykutu postuguje sie¢ w stosunku do tej grupy terminem artykuly
goscinne.
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byta liczba artykulow goscinnych opublikowanych w czterech dziennikach. Naj-
wigcej zamiescity ich ,,Die Welt”: 8,2 % oraz ,,FAZ”: 6,7 %. Znaczenie mogto
tu mie¢ niedzielne wydanie tych gazet, ktorego tamy czgsciej poswigca si¢ na
publicystyke, takze goscinng. Istotne w tym przypadku jest wiec pytanie, kto
publikowat na tamach tych dziennikéw. W obu przypadkach najwigksze grupy
pod wzgledem zajmowanych stanowisk czy wykonywanych obowiazkéw stano-
wili naukowcy oraz politycy. Gazety zamieszczaly opinie socjologow, historykow,
politologow. Waga ich wypowiedzi polegata na tym, ze ferowali pewne sady
w oparciu o posiadana wiedzg teoretyczna. Stusznos¢ ich tez oraz znajomosé
tematyki zapewni¢ miat za$ autorytet posiadany w danym $rodowisku oraz zwy-
kle odpowiedni tytut naukowy'4. W zwiazku z tym mozna postawi¢ teze, ze
opinie wyrazane przez te osoby byly chetnie czytane oraz przyjmowane przez
odbiorcow.

Druga grupe, ktora nalezy w tym przypadku wyodrgbni¢, stanowili czynni
politycy: czotowi dziatacze partyjni, zwlaszcza CDU, postowie. Ich opinie mia-
ly dla czytelnika znaczenie, gdyz odbiorca czgsto chciatby wiedzie¢, co na dany
temat sadza aktualni lub przyszli reprezentanci narodu. Stad udostgpnianie taméw
gazet na teksty takich autorow jest stalym, cho¢ nie czgstym zabiegiem redakcji'>.
Pozostali autorzy tekstow goscinnych to publicys$ci — bardziej, jak Arnulf Baring
czy Helga Hirsch, lub mniej znani, oraz inne osoby

Podobna role opiniotworcza jak artykuly pozaredakcyjne pelnia wywiady
przeprowadzane z autorytetami z roznych sfer zycia. W wywiadach pojawiaty
si¢ zarowno znane nazwiska autorytetow, jak: Glinter Grass, Marcel Reich-
Ranicki, politykéw aktywnych na scenie federalnej, jak przewodniczacy Bunde-
stagu, Norbert Lammert, krajowej jak premier Bawarii, Edmund Stoiber czy
europejskiej jak przewodniczacy Parlamentu Europejskiego, Hans-Gert Potering
oraz mniej znanych dziataczy lokalnych. Wywiady przeprowadzano takze z oso-
bistosciami ze $wiata kultury, nauki, autorami ksiazek, szefami firm — w zalez-
nosci od tematu, na ktory si¢ wypowiadali.

Tematyka opublikowanych artykutéw

Jednym z najistotniejszych kryteriow dla analizy dyskursu na temat patrioty-
zmu, dumy i $wiadomos$ci narodowej w prasie jest wskaznik, przy okazji jakich

14 Warto przy tym zwroci¢ uwagg, ze w Niemczech odgrywa on znaczna role i jest wysoko
ceniony.

15 Stosunkowa rzadko$¢ zamieszczania tekstow autorstwa politykow wynika gtownie z faktu,
Ze ci ostatni niechgtnie pisza do gazet. Z drugiej strony redakcja nie chce zwykle by¢ posadzona
o jednostronnos¢ lub wspieranie jednej opcji, wige nie dazy do publikowania zbyt wielu takich
wypowiedzi.
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zagadnien gazety podejmowaly t¢ kwesti¢. Rzadko bowiem medium opisuje ja
sama w sobie, bez kontekstu czy konkretnych przyczyn zajgcia si¢ danym tema-
tem. Zwykle impulsem do wspomnienia o nim jest jakie§ wydarzenie, wypowiedz,
sytuacja. Dla przeprowadzanego badania interesujace bylo, co to za impuls. Poza
tym nalezy stwierdzi¢, czy wymienione powyzej wydarzenia spoteczno-politycz-
ne inicjowaty wypowiedzi prasowe na temat patriotyzmu.

Dla potrzeb analizy wyodrgbnitam 21 grup tej kategorii. Przy ich ustalaniu
kierowatam si¢ przede wszystkim obserwacjg oraz badaniami literatury na temat
wspotczesnej RFN, ktore pokazaty, przy jakich okazjach w dyskursie publicznym
oraz w zyciu politycznym mozna si¢ byto spotkac z tematem patriotyzmu, dumy
1 $wiadomosci narodowej. W ten sposob uzyskatam nastgpujace tematy: Mistrzo-
stwa Swiata w pitce noznej 2006 (WM) i recznej, papiez Benedykt XVI, kam-
pania Du bist Deutschland, wybory (federalne, landowe, europejskie, komunal-
ne), przyznanie si¢ Giintera Grassa do stuzby w SS, przewodnictwo w Unii
Europejskiej w pierwszej potowie 2007 roku, inne tematy taczace si¢ z UE,
rocznice zwiazane z kofcem II wojny $wiatowe]j, wypedzenia'®, cudzoziemcy
i Leitkultur, kultura, ekstremizm prawicowy, terroryzm, wojsko, gospodarka,
partie i ich programy, symbole narodowe, sport oraz debaty historyczne i inne
wydarzenia historyczne. Osobno wyodrebnitam takze artykuly poswigcone je-
dynie zagadnieniu patriotyzmu, nie wywotane konkretnym zjawiskiem.

Wyniki analizy pokazuja, ze przyjgta hipoteza byta stuszna — najczesciej temat
patriotyzmu pojawiat sie przy okazji opisywania Mistrzostw Swiata w pilce noz-
nej. Materiaty o tym stanowity: od 18,4 % w ,,FAZ”, przez 24,5 % w ,,Die Welt”,
23,5 % w ,,FR” po 27,1 % badanych tekstow w ,,SZ”. Kolejnymi, czgsto wyste-
pujacymi grupami artykutow, byly publikacje o kulturze — od 17,3 % w ,,FAZ”
po 18,2 % w ,,Die Welt” oraz o partiach politycznych i ich programach — od
12,6 % w ,,Die Welt” do 22,3 % w ,,FR” (wyk. 3). Zwraca uwagg stosunkowo
podobny podziat procentowy przy dwoch pierwszych zagadnieniach we wszyst-
kich gazetach.

16 Temat ten wyr6znitam nie z powodu hipotezy, ze moze on si¢ czesto pojawiaé, lecz z checi
zbadania, czy stuszne sa glosy czgsci polskich dziennikarzy oraz politykow, iz taczy on sig z ten-
dencjami nawrotu ,,niezdrowego” patriotyzmu w RFN. Wystepowanie znacznej liczby artykutow
na temat przesiedlen w niniejszej analizie potwierdzaloby powyzsze opinie. Ze swojej strony
zaktadatam, ze nie wystapi znaczna liczba takich publikacji.
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Wykres 3. Zagadnienia najcze$ciej poruszane w badanych artykutach!’

Kolejne miejsca w szeregu czestotliwosci wystepowania roznych tematow
nie sa juz identyczne. ,,FAZ” szczegdlnie chetnie przywotywata kwesti¢ patrio-
tyzmu przy podejmowaniu zagadnien gospodarczych oraz historycznych. Fakt
ten tatwo daje si¢ wytlumaczy¢, jesli odniesiemy go do profilu i nastawienia
dziennika. Jak wspomniano, przeznacza on znaczng cz¢$¢ swoich lamow na
opisywanie problematyki ekonomicznej, co wyjasnialoby az 11 % artykutow
w tej grupie. Konserwatywne, prawicowe zorientowanie niesie za$ za soba czest-
sze zajmowanie si¢ tematyka historyczna. Jesli zsumowac artykuly dotyczace
réznych wydarzen z przesztosci oraz rocznicy Il wojny, uzyska si¢ wynik 10,6 %
(bez tej grupy: 9,2 %). W tym miejscu zaznaczy¢ jednak nalezy, ze w stosunku
do zadnej z gazet nie sprawdzita si¢ hipoteza zaktadajaca, Ze ten ostatni temat,
ze wzgledu na ,,okragle” rocznice, bedzie znaczacy liczebnie. Zajmowato si¢
nim jedynie okoto 1 % wszystkich materiatow!'®. Z kolei temat historii, poza
»FAZ”, podejmowany byt przez pozostate trzy dzienniki z porownywalng czg-
stokrotnoscia — pojawiat si¢ w okoto 2,9 % do 3,9 % tacznej liczby publikacji.

Wszystkie cztery tytuly podobnie czgsto pisaly o problematyce zwiazanej
z cudzoziemcami: od 2,4 % w ,,SZ” do 3,9 % w ,,FAZ”. Patriotyzm najrzadziej
przywolywany byt jako zwigzany z tematem ekstremizmu prawicowego przez
konserwatywny ,,FAZ” (0,4 %), najcz¢sciej przez lewicowy ,,FR” (3,4 %). Moz-

17 Za 100 % przyjeto catkowitg liczbg analizowanych artykulow z danej gazety.

18 Stuszne natomiast byto zalozenie, ze wypedzenia nie beda faczone z kwestia patriotyzmu.
W tym konteks$cie przywotato ja jedynie ok. 0,5 % tekstow w ,,SZ” i ,,FR”. Co ciekawe, nie byly
wige to gazety konserwatywne, ktorym tradycyjnie przypisuje si¢ publikacje na temat przesiedlen
oraz nawigzanie w ich tresci do dumy narodowe;j.
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na to wythumaczy¢ w ten sposob, ze dziennik lewicowy chgtniej wspomni o ra-
dykalnych prawicowych wydarzeniach, krytykujac je i wyrazajac obawe, czy za
gloszonymi hastami patriotyzmu nie kryje si¢ nacjonalistyczny wydzwigk.

Sprawdzita si¢ hipoteza, ze stosunkowo duza grupg artykutow, w ktorych
tresci wystgpowaty poszukiwane terminy, stanowi¢ bedzie sport. Przy czym li-
czebnie wyrdzniata sig ,,SZ” z 6,2 %. Pozostale gazety miaty od 3,5 % (,,FAZ”)
do 4,5 % (,,FR”) wszystkich materiatow na ten temat. Poza tym patriotyzm
rownie czgsto byl tematem poruszanym przy okazji opisywania zagadnien go-
spodarczych w ,,SZ” i ,,Die Welt”. Swiadczy to o dostrzeganiu zwiazkow przez
gazety pomigdzy tymi kwestiami.

Szczegolnie ciekawe byto zbadanie, ile procent stanowity artykuly poswig-
cone jedynie kwestii patriotyzmu. W tym wypadku hipoteza, ze najwigcej za-
miesci ich prawicowa ,,FAZ”, sprawdzita si¢ — miata ich 6,7 %, podczas gdy
pozostate dzienniki od 2,4 % (,,SZ”) do 5 % (,,FR”). Natomiast przy okazji pi-
sania o symbolach narodowych przewazata ta ostatnia gazeta — ,,FR” zamie$ci-
fa 4,5 %, gdy inne od 0,5 % (,,SZ”) do 2,5 % (,,FAZ”).

Wyniki analizy jako$ciowej

Badanie jakosciowe dokonane zostato poprzez zestawienie i charakterystyke
tekstow, zajmujacych si¢ tematami wyroznionymi w analizie iloSciowe;.

Jednym z postawionych pytan badawczych byto, czy faktycznie okres Mi-
strzostw Swiata w pilce noznej dokonat pewnych zmian w podejéciu do debaty
o patriotyzmie. Analiza ilosciowa wykazata gwaltowny wzrost liczby artykutow
poruszajacych ten temat w okresie Mundialu. Zestawiajac wszystkie cztery ana-
lizowane dzienniki pod wzgledem ich sposobu relacjonowania i oceniana wply-
wu Mistrzostw Swiata w pilce noznej na niemiecki patriotyzm, nalezy przede
wszystkim potwierdzi¢ postawiona teze, ze w gazetach toczyt si¢ na ten temat
dyskurs. Wskazuje na to znaczaca liczba artykutéw i ich tres¢. Poszczegolne
teksty prezentowaly odmienne stanowiska nie tylko w obrebie jednego tytutu,
ale odnosily sig tez do innych mediéw (zazwyczaj jako ogdtu, rzadziej do kon-
kretnych przyktadow). Ich aktorzy sami zauwazali rowniez istnienie dyskursu,
streszczali jego tezy, zastanawiali sig, jak dtugo bedzie trwat. Odwotywali si¢
przy tym nie tylko do opinii politykow, ekspertow czy czytelnikow, ale czgsto
dyskutowali z autorami ksiazek po$wigconych tej tematyce. Wiele tekstow na
temat Mistrzostw, ktorych znaczenie w debacie nie moze by¢ pominigte, czasa-
mi tylko w jednym zdaniu odnosito si¢ do zagadnienia uczu¢ narodowych.

Tematem bezposrednio zwiazanym z Mistrzostwami Swiata byto zagadnienie
symboli narodowych. Zostato ono we wszystkich gazetach przedstawione bardzo
podobnie. Koncentrowaty si¢ one gtownie na problemach Niemcoéw ze zmiana
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nastawienia do flagi oraz na rozpowszechnianej przez Zwiazek Wychowanie
i Nauka broszurze przeciw wykonywaniu hymnu'®. Ocena tego postepowania
byta identyczna — krytyczna. Natomiast sam fenomen nowego podejécia do sym-
boli opisywany byt pozytywnie, niezaleznie od orientacji dziennika. W materia-
tach nie pojawity si¢ natomiast w ogole odniesienia do marki niemieckiej i euro,
ktorych ewentualne wystepowanie, cho¢ w niewielkiej liczbie, zaktadatam. Po-
kazuje to, ze temat nowej waluty nie jest juz dla Niemcow kwestia emocjonalna,
ktora zajmowano by si¢ w potaczeniu z zagadnieniem dumy czy $wiadomosci
narodowe;j*.

W przypadku potaczenia tematu patriotyzmu z relacjonowaniem wydarzen
partyjnych najczesciej wspominano o prowadzonych debatach programowych.
Wowczas kwestie narodowe stanowily zazwyczaj jeden z wielu punktow pre-
zentowanej dyskusji czy spotkania partyjnego, a przez to i materiatu prasowego.
Poza nim poruszono na przyktad problemy polityki spotecznej. Druga sytuacja,
w ktorej dzienniki przywotywaly opinie partii na temat patriotyzmu, byty spe-
cjalnie organizowane wydarzenia — wystapienia, wyktady. Wtedy caly artykut
zajmowat si¢ sprawa dumy narodowej 1 ja szczegdélowo omawiat.

Temat patriotyzmu w odniesieniu do zagadnien gospodarczych pojawial sig
najczesciej] w wypowiedziach nawotujacych niemieckich przedsigbiorcéw do
kierowania si¢ w ich dziatalnosci mito$cia do ojczyzny. Interesujace w zwiazku
z tym jest, czy takze artykuly donosily o apelach w strong gospodarki o na przy-
ktad nieprzenoszenie miejsc pracy za granicg. Jak wykazata analiza iloSciowa,
prasa odpowiedziata na dyskurs o patriotyzmie gospodarczym, zaczgty przez
politykéw. Zagadnienie to podejmowaty najczesciej ,,FAZ”, ,,SZ” i ,,Welt”, cy-
towaly poglady decydentow, ale takze odnosily si¢ do nich i udzielaty glosu
opiniom zewngtrznym. Temat ten jednak z pewnoscia nie poruszyt az tak duzej
liczby odbiorcoéw i pozostat raczej czescia dyskusji, prowadzonych przez elity.

Debata na temat kultury przewodniej oraz integracji cudzoziemcdéw w nie-
mieckim spoteczenstwie trwala podczas catego analizowanego okresu dyskusji
0 patriotyzmie i toczyla si¢ rownolegle do niej; niejednokrotnie tez taczyta sig
z nig 1 ja przenikata. Wielokrotnie, co pokazuja takze badane artykuly, trakto-
wane one byly tacznie, jako pewna cato$¢, wreez jeden temat. Analiza artykutow
pokazata, ze debata w prasie zwigzana z tematem patriotyzmu na tle imigracji
do Niemiec nie odbiegata od ogolnego dyskursu na ten temat — tak samo wyka-
zywala zrdznicowanie opinii. Aktorzy tego dyskursu rozwazali wptyw obecnosci
cudzoziemcoéw na niemiecka kulture i $wiadomos$¢é narodowa, zastanawiali si¢
nad sposobami integracji imigrantdw ze spoteczenstwem, wskazywali na pro-

19 Organizacja uwazala, ze hymn ma niechlubna przeszto$¢ i nie nalezy go wykonywaé. Po
licznych protestach wycofata to stanowisko.

20 Moze on nadal wystepowa¢ jedynie przy okazji analiz gospodarczych skutkow jego wpro-
wadzenia, co nie byto tematem mojego badania.
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blemy z tym zwiazane. Analiza pozwolita wigc potwierdzi¢ postawiong hipote-
zg, ze temat Swiadomosci narodowej taczy¢ si¢ moze z dyskusja o obcokrajowcach
zyjacych w RFN. Na podstawie zbadanych materiatéw trudno natomiast sfor-
mutowaé stwierdzenie, czy wystepowata korelacja pomigdzy orientacja gazety
a jej stanowiskiem na temat patriotyzmu w konteks$cie integracji cudzoziemcow.

Jednym z tematow, ktore bezposrednio lacza si¢ z zagadnieniem patriotyzmu
w Niemczech, jest kwestia ekstremizmu prawicowego. Niechlubna przesztosc
czasOw nazizmu powoduje, ze w RFN wykazuje si¢ szczegdlna ostroznoscia
w podejsciu i wiagzaniu tych dwoch spraw. Bardzo dhugo na temat dumy naro-
dowej nie pisano, gdyz obawiano si¢ posadzenia o nacjonalizm. Obecnie ten-
dencja ta w debacie publicznej ulegla zmianie — rowniez w dyskursie medialnym.
Niewielka liczba analizowanych artykutow nie pozwolita postawi¢ wniosku, czy
gazety roznity si¢ w podejsciu do tego tematu. Zasadniczo wszystkie teksty
podkreslaty zto niesione przez radykalng prawiceg. Natomiast wida¢, ze w kon-
tekscie ekstremizmu wigkszo$¢ autoréw nadal starata si¢ pokazac, ze patriotyzm
rozni si¢ od nacjonalizmu i nalezy czyni¢ wszystko, by to bylo powszechnie
jasne.

Osoby obawiajace si¢ nawrotu takich skrajnie prawicowych tendencji w Niem-
czech twierdza, ze we wspotczesnej RFN zbyt czgsto odwoluje sig¢ do historii,
czynigc z niej powdd do dumy narodowej. Omawianie przeszlosci nalezy do
zagadnien bezposrednio zwiazanych z miloscia do ojczyzny czy §wiadomoscia
narodowa. W Niemczech jednak te relacje maja specyficzny charakter, wynika-
jacy wilasnie z doswiadczen poprzednich dziesigcioleci. Przez dtugi okres w 0go6-
le nie dyskutowano na tematy historyczne w kontekscie tworzenia si¢ narodu,
tym bardziej nie starano si¢ by¢ z nich dumnym. Wszelkie pozytywne zjawiska
przemilczano, aby nie zosta¢ posadzonym o nacjonalizm. Zmiana tej tendencji,
a wigc otwarcie si¢ NiemcoOw na dyskusje o historii, takze tej, ktorej nie trzeba
si¢ wstydzi¢, ma prawo wywotywac, zwlaszcza w narodach bedacych ofiarami
Trzeciej Rzeszy, pewne obawy. Nalezy postawi¢ pytanie, jakiego typu sa to
debaty, co jest w nich poruszane oraz czy RFN i jej przeszto$¢ jest w nich ide-
alizowana, traktowana emocjonalnie lub subiektywnie, niezgodnie z prawda.

Analiza ilosciowa wykazata, zgodnie z przyje¢ta hipoteza, ze temat patriotyzmu
w publikacjach poswigconych przesztosci wystgpowac bedzie czgsciej w gazetach
konserwatywnych. Zaden z tekstow nie glosit pochwaty narodu niemieckiego,
haset bliskich skrajnej prawicy czy cho¢by odwotujacych si¢ w znacznym stop-
niu do dumy narodowej. Z jednej strony nie powinno to dziwi¢, gdyz badaniu
poddane zostaty prestizowe dzienniki, ktore nie moga sobie pozwoli¢ na glosze-
nie tez mogacych wzbudzi¢ negatywne skojarzenia z przesztoscia lub za bardzo
gloryfikowa¢ wilasny nardd. Z drugiej strony to wiasnie niektore glosy mediow
spowodowaly powstanie w innych krajach, ale i czasem posrod samych Niemcow,
opinii 0 nadmiernej niemieckiej pysze, krystalizujacej si¢ na nowo w ostatnich
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latach. Jesli analiza nie wykazata takich tendencji, nalezy uzna¢ te teorie za
przesadzone. Jednak juz sam fakt, ze spora grupa artykutow wiazata kwestig
patriotyzmu z historig oraz cz¢sto cytowano wypowiedzi innych uczestnikow
debaty na ten temat swiadczy, ze byta ona obecna, zauwazalna przez autorytety,
redakcje oraz czytelnikow.

Zgodnie z przypuszczeniem, artykuty opublikowane zostaly w okolicach cza-
sowych waznych rocznic historycznych, dotyczacych II wojny. Nie byto posrod
nich daty 20 lipca?', gdyz ,,0kragta” jej rocznica przypadala na rok 2004, nie
objety analiza. Stad wsrdd badanych materiatow nie spotkatam si¢ z tekstem na
temat czynu opozycjonistow i ewentualnego uznania go za przejaw 6wczesnego
patriotyzmu. Nie poruszano takze zagadnien dotyczacych $wiadomosci narodo-
wej w okolicach rocznic zwiazanych z jednoczeniem Niemiec. Prawdopodobnie
wynikato to z podobnej przyczyny — chetniej dyskutuje si¢ o wydarzeniach pod-
czas obchoddw ich co piatego jubileuszu. Jednak brak laczenia tematu patrioty-
zmu i dumy narodowej z faktem niemieckiej jedno$ci jest zastanawiajacy, gdyz
jako proces nadal w toku, interesuje media i ich odbiorcow. Brak wzmianek
w analizowanym materiale wskazuje, ze Niemcy nie widza powiazan zagadnie-
nia zjednoczenia z patriotyzmem czy narodowa $wiadomoscia.

Jednym z istotniejszych znakow, czy pewne zagadnienie stalo sig czescia
toczonej debaty publicznej, jest jego poruszanie w artykutach na temat kultury?2.
Procent artykutdow nawiazujacych do mitosci do ojczyzny w kontekscie tego
tematu, jak wykazala analiza ilosciowa, wyniost: w ,,FAZ”: 17,3 %, ,,SZ”: 16,7 %,
»Welt”: 18,2 % 1 ,,FR”: 16,2 %. Juz same te liczby wskazuja na dwa wnioski.
Po pierwsze, liczby te sa stosunkowo wysokie, jesli porownywac je do czgsto-
tliwosci wystgpowania zagadnienia patriotyzmu przy okazji innych tematow. Po
drugie, sa we wszystkich czterech dziennikach poréwnywalne.

Istotnym pytaniem w analizie tych artykutow byto, podobnie jak przy pozo-
stalych grupach tematycznych, w jakim kontekscie, na jakim tle byt omawiany
patriotyzm. W analizie ilo§ciowe] przyjeto podzial artykuldw ze wzgledu na
formg wyrazania si¢ w sztuce, czyli na: literatur¢ (réwniez t¢ fachowa), film,
wystawe (szeroko pojeta — od malarstwa po historig) oraz inne. Badanie wyka-
zalo, ze o patriotyzmie pisano najczgsciej przy okazji omawiania ksiazek, zwlasz-
cza tych z dziedziny politologii i socjologii (31 % — 57,1 %), rzadziej filmu
(2,9 % — 17,2 %). Jak widac¢, réznice pomigdzy poszczegdlnymi dziennikami sa
w tym wypadku znaczne. Wiele tekstow zajmowato si¢ takze innymi, nie wy-
odrgbnionymi osobno zagadnieniami, jak na przyktad sztuka teatralng, muzyka.
Natomiast najwigcej tekstow z badanej grupy poswigconych bylo omowieniu

2120 lipca 1944 roku grupa opozycjonistow niemieckich dokonata nieudanego zamachu na
Adolfa Hitlera.

22 To wiasnie przez kulture¢ moze wypowiada¢ sie cze$¢ dyskutantow, to fakt poruszania tej
kwestii w roznego rodzaju dzietach wskazuje, ze stala si¢ ona przedmiotem zainteresowania.
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nowo wydanych ksigzek z pogranicza politologii czy socjologii. Byty to jednak
bardziej teksty publicystyczne, pisane nie naukowym jezykiem, lecz zawieraja-
ce rozwazania autorow o wspotczesnych Niemczech i ich warto$ciach. Artyku-
ly przywotywaly ich tezy, czasami si¢ do nich ustosunkowujac oraz czgsto cy-
tujac najwazniejsze, wedlug dziennikarza, zdania.

Analiza artykutow zajmujacych si¢ tematem patriotyzmu w kontekscie kul-
tury ma podwojne znaczenie. Nie tylko bowiem pokazuje, jak debatowano, ale
takze przedstawia inne aspekty dyskursu. Autorzy tekstow z jednej strony wspo-
minaja o patriotyzmie, bo wydaje im si¢ to sluszne, z drugiej strony bardzo
czgsto odnosza sig do innych gltoséw w tej dyskusji — oceniajac dzieta, w ktérych
te opinie wystapily, oraz na nie reagujac. Swiadczy to o tym, ze sami prowadzi-
li debatg. Badanie pokazato, ze subiektywne podejs$cie dziennikarzy byto bardzo
rézne i nie da si¢ sformutowac jednoznacznych wnioskow w stosunku do zdania
kazdej z gazet. Konkluzja moze wigc by¢ raczej stwierdzenie, ze dzienniki $wia-
domie dyskutowaty, poswigcaty tematowi patriotyzmu stosunkowo duzo miejsca
i nie baty si¢ wyraza¢ wlasnych opinii wobec wielu przejawoéw nawiazywania
do tematu niemieckosci w kulturze.

Przedstawione powyzej wnioski odnosity si¢ do artykuldéw, podejmujacych
temat patriotyzmu lub dumy i $wiadomosci narodowej, przy okazji konkretnych
wydarzen, sytuacji czy procesoOw. W analizowanym okresie w gazetach zostaly
rowniez opublikowane teksty, ktorych nie mozna byto okres§li¢ mianem zaini-
cjowanych innym zjawiskiem. W ich przypadku autorzy zajmowali si¢ kwestia
patriotyzmu jako samodzielnym tematem. Szczegdlnie istotne dla zbadania ca-
osci analizowanego dyskursu bylo w zwiazku z tym pytanie, czy autorzy zde-
cydowali si¢ napisa¢ o patriotyzmie, poniewaz zaobserwowali zwigkszenie za-
interesowania tym zagadnieniem, wystepowanie dyskusji, w ktorej chcieli wziaé
udziat lub tez odwrotnie — dazyli do wywotania tematu, uznajac go za niedore-
prezentowany w prasie.

Ogolna analiza wszystkich materialow zaliczonych do tej grupy pokazata, ze
najwigcej zamieszczono ich na famach dziennikéw konserwatywnych: ,,.Die Welt”
oraz ,,FAZ”: 18 i 19%°, mniej za$ w pozostatych: w ,FR™: 9, a w ,,SZ”: 5. Po-
zwala to potwierdzi¢ hipotezg, ze gazety prawicowe chetniej beda zajmowac si¢
zagadnieniem patriotyzmu. Inna cecha charakterystyczna wszystkich tych mate-
riatow jest zdecydowana przewaga publicystyki — teksty informacyjne stanowi-
ly w sumie jedynie 15,6 % z nich. Istotne jest takze ustalenie dat ukazania si¢
materialdw poswigconych tematowi patriotyzmu jako takiemu. Cezura, ktora
musi by¢ wzigta pod uwagg, jest czas Mistrzostw Swiata w pilce noznej 2006.
Jak pokazaty wczesniejsze fragmenty tego artykutu, teza, ze WM stanowity mo-
ment przelomowy w debacie o dumie i $wiadomosci narodowej, jest stuszna.

23 Cze$¢ z nich znalazla si¢ w wydaniach obu niedzielnych gazet.
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Analizujac artykuty w tej grupie nalezy wige wspomnie¢, z ktorego okresu po-
chodzity materiaty, i czy zauwazalne sa roznice w ich tresci, zalezne od momen-
tu ukazania si¢. W ,,.Die Welt”, ,,FAZ” i1 ,,SZ” artykuly po potowie dzielily si¢
na te sprzed oraz z okresu od rozpoczecia Mistrzostw do konca 2007 roku.
W ,,FR” zdecydowana wigkszo$¢ zostata napisana po maju 2006.

Artykuly, ktore w czterech badanych dziennikach catkowicie poswigcone byly
zagadnieniu patriotyzmu, dumy i §wiadomosci narodowej, najostrzej ze wszyst-
kich analizowanych grup tematycznych wykazaty roznice w podejéciu do tego
tematu pomigdzy tymi mediami. Wyraznie zarysowat si¢ podzial pomiedzy pra-
wicowymi gazetami, ktore nawotywaty do manifestowania uczu¢ narodowych,
oraz prasa lewicowa, ktora prezentowata sceptycyzm wobec takich zachowan.
Z jednej strony wniosek ten potwierdza celowo$¢ zamierzenia badawczego, kto-
re wyodrebnito ten zbior materiatéw jako osobna grupg. Z drugiej strony pozwa-
la uzna¢ za stuszna przyjeta teze, ze gazety o roznych orientacjach prezentowac
beda odmienne poglady w kwestiach patriotyzmu.

Analiza jakos$ciowa przeprowadzona wedtug klucza tematycznego pozwolita
potwierdzi¢ wiele z postawionych hipotez. Przede wszystkim wykazata, Zze ga-
zety prowadzity dyskurs o patriotyzmie, dumie i §$wiadomosci narodowej, wspo-
minajac ten temat w kontek$cie wielu réoznych zagadnien. Jednocze$nie dowio-
dla, ze orientacja ideologiczna dziennika zwykle, ale nie zawsze wptywata na
roéznicg stanowisk pomigdzy tytutami. W niektorych ocenach zjawiska patrioty-
zmu, jak na przyktad podczas jego manifestowania w trakcie Mistrzostw Swia-
ta, analizowane gazety byly zgodne. Zasadniczo jednak mozna byto zaobserwo-
waé odmienne nastawienie do tematu pomigdzy ,,FAZ” i ,,.Die Welt” a ,,FR”,
w mniejszym stopniu ,,SZ”. W zalezno$ci od formy wypowiedzi dziennikarskiej,
autora oraz tematu, w kontek$cie ktorego poruszano badane zagadnienie, teksty
oraz ocena zjawiska patriotyzmu mialy rozne nat¢zenie emocjonalnosci. W nie-
ktorych materiatach mozna byto wyraznie wyodrebni¢ osobiste zdanie piszacego,
w innych cytowane byly raczej wypowiedzi innych osob lub przytaczane teorie,
niepozwalajace wysnu¢ wniosku o opinii publicysty.

Podsumowanie

Przeprowadzona analiza zawarto$ci pokazala stuszno$¢ tezy, iz w okresie
2005 — 2007 w Niemczech toczyt si¢ dyskurs o patriotyzmie, dumie i $wiado-
mosci narodowej. Prawdziwe okazato si¢ zwlaszcza przypuszczenie, ze to czas
Mistrzostw Swiata w pilce noznej w 2006 roku bedzie obfitowal w wiele publi-
kacji oraz doprowadzi do zmian w dyskusji. Wskazato na to kilka wynikow
badan. Po pierwsze mozna byto zaobserwowac¢ liczebny wzrost artykutow, kto-
ry swoje apogeum ilosciowe i jakosciowe osiagnat podczas trwania WM. Po-



Socjologiczna analiza dyskursu o patriotyzmie, dumie i §wiadomo$ci narodowej... 183

wszechnie przyjety osad, ze to wydarzenie zmienito podejscie Niemcow do
analizowanego zagadnienia zostalo w zwiazku z tym potwierdzone. Spadek licz-
by materiatlow prasowych od jesieni 2006 roku $wiadczy jednoczesnie o tym, ze
media zajmuja si¢ okre§lonymi tematami przez pewien czas, z jednej strony
dopasowujac swoja oferte do popytu wsrod czytelnikow, z drugiej, poprzez funk-
cje agenda setting, wywotujac pewne dyskusje. W tym wypadku pisaty one
o patriotyzmie, kiedy niemieckie spoteczenstwo samo zastanawiato si¢ nad zna-
czeniem tak entuzjastycznego podchodzenia do symboli narodowych, a rowno-
cze$nie, pytajac ekspertow, politykdw o oceng tego zjawiska, dodawaly zagad-
nieniu znaczenia.

O prowadzeniu debaty $wiadczylo rowniez postugiwanie si¢ przez gazety
réznymi formami wypowiedzi dziennikarskiej, w ktorych podejmowano anali-
zowany temat oraz prowadzenie dyskusji na famach dziennikéw. Z jednej strony
byl to dyskurs wewngtrzny — niektorzy dziennikarze ustosunkowywali si¢ do
wypowiedzi kolegow, opinie redaktoréw jednego tytutu nie zawsze byty zgodne;
z drugiej — dyskusja z udziatem czytelnikow, zaproszonych do opublikowania
materiatu gosci oraz autorow wydanych ksiazek, z ktérych tezami si¢ spierano
lub zgadzano.

Ponadto dyskurs o patriotyzmie byl obecny na tamach prasy przy okazji roz-
nych tematow. Laczono go z wydarzeniami politycznymi, kulturalnymi oraz
zjawiskami spolecznymi. Odnoszono si¢ do przysztosci i historycznego obcia-
zenia tego pojecia. Wskazywano takze zagadnienie obecnosci na terenie RFN
tak wielu obcokrajowcdéw jako powiazane z debata o swiadomos$ci narodowe;.
Analiza artykutdow z podzialem na grupy tematyczne pozwolita odpowiedzie¢
na pytanie, jak dyskusja toczyta si¢ od strony merytorycznej, jakich argumentow
uzywano, jakie prezentowano opinie. Interesujace, ze w materiatach trudno byto
znalez¢ konkretne odwotania do wptywu podziatu narodu niemieckiego na dwa
spoteczenstwa do 1989 roku. Aktorzy badanej debaty nie wspominali o tym
fakcie w kontek$cie zjawiska patriotyzmu i dumy narodowej. Podobnie nie od-
wotywano si¢ w sposob znaczacy do tozsamosci europejskiej, nie pytano o to,
czy Niemcy powinni bardziej kultywowac ja czy $wiadomos$¢ narodowa. Nie
oznacza to, ze w dyskusji nie istniato poczucie przynaleznosci do rodziny euro-
pejskiej. Nie stanowilo ono jednak tematu giebszych rozwazan.

Interesujace bylo zaobserwowanie, czy tytut zajmowat stanowisko, ktérego
mozna by si¢ spodziewac po prezentowanej zazwyczaj i potwierdzonej wynikami
badan medioznawczych orientacji politycznej i czy w zwiazku z tym te opinie si¢
roznity. W przypadku komentowania tematu patriotyzmu w obliczu Mistrzostw
stanowiska gazet byly bardzo podobne. Réznice mozna byto natomiast zauwazy¢
W czgstszym podejmowaniu przez ,,FAZ” tematéw gospodarczych i historycznych
oraz w odmiennych ocenach w kwestiach prowadzonych debat partyjnych czy
w artykutach zajmujacych si¢ jedynie zagadnieniem patriotyzmu.
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Badanie przebiegu analizowanego dyskursu w nastgpnych latach moze by¢
interesujacym przedsiewzigciem. Z obserwacji prowadzonych w 2008 roku moz-
na wysnu¢ wniosek, ze, zgodnie z przypuszczeniem, dyskurs nie toczyt sig juz
z podobna sita jak w roku 2006, ale nowe podejscie do tematyki patriotyczno-
narodowej oraz jej obecno$¢ w swiadomosci opinii publicznej i komunikacji byta
widoczna. Wprawdzie materiatdbw na temat patriotyzmu czy dumy narodowej
bylo znacznie mniej, ale pojecia, odnoszace si¢ do terminologii narodowej, byty
czesdciej i w roznych kontekstach nadal stosowane?*. Co istotne, nie byto to juz
niczym szokujacym, gorszacym czy kwestionowanym, jak wczesniej. Powszech-
nie przyjeta si¢ opinia o zmianach w niemieckiej mentalno$ci, dotyczacych po-
dejscia do tematow narodowych.
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