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einigen Beitrigen dem relationalen Charakter
des Ausdrucks ,,Grammatik im Text™ Rechnung
getragen wird. Bis auf den Beitrag von Bilut-
-Homplewicz vermisse ich auch eine deutli-
chere Thematisierung des Diskursbegriffes und
eine plausible Herausarbeitung der Rolle der
Grammatik im Diskurs. In zahlreichen Texten
des Bandes fiihrt die Grammatik nédmlich ihr
eigenes Dasein jenseits jeglicher Kontexte und

medialer Realisierungsformen. Wiinschenswert
wire demnach eine Art Fortsetzung dieses Ban-
des, die sich der in der heutigen Linguistik ge-
fiihrten (Grammatik)-Text-Diskurs-Diskussion
differenzierender und weiterfiihrender anschlie-
Ben wiirde. Der Gesamteindruck des Bandes
wird dariiber hinaus durch mangelhafte Edi-
tionssorgfalt (zahlreiche Fehler unterschiedli-
cher Art, uneinheitliche Zitierweise 0.4.) getriibt.

Kinga Zielinska: Tabloidy — jezyk, wartosci, obraz swiata. Oblicza komuni-
kacji 4/2011, Wroclaw: Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego, s. 328.

,Badania na temat audytorium gazet skupia-
ja si¢ zazwyczaj na »dobrej« prasie, to znaczy
uznanych w calym kraju, szanowanych tytu-
fach. Dzieje si¢ tak, poniewaz panuje opinia, ze
maja one najwigkszy wplyw na spoteczenstwo,
a zwlaszcza na wszelkiego rodzaju dziatania po-
lityczne. Jednak analizy tabloidow, czyli prasy
popularnej czy tez masowego odbioru, nabieraja
obecnie coraz wigkszego znaczenia” (Stewart
2006: 182"). W nurt tych badan wpisuje si¢ naj-
nowszy numer czasopisma wydanego w serii
,Oblicza komunikacji”. Jest to juz drugi tom
w tej serii poswigcony wytacznie mediom tablo-
idowym?. Autorzy artykutow — wérdd ktorych
najliczniej reperezentowang grupg¢ stanowia
jezykoznawcy i medioznawcy — przedstawili
swoj punkt widzenia tym razem na temat jg-
zyka tabloidow, wartosci a takze obrazu $wiata
kreowanego przez media, potocznie okreslane
jako bulwarowe. To nacechowane pejoratywnie
okreslenie mogloby wskazywa¢ na marginalna
role, jaka gazety tego typu odgrywaja na rynku
prasowym. Tymczasem dzienniki ,,Fakt” i ,,Su-
per Express” majg liczne grono wiernych czytel-
nikow i sadzac po ilosci sprzedawanych egzem-
plarzy, zadomowity si¢ juz na dobre na polskim
rynku prasowym. Szeroka rzesza odbiorcow za-
stanawia tym bardziej, ze w powszechnej opinii
obydwa dzienniki nie ciesza si¢ najlepsza stawa.
Kim jest wigc statystyczny czytelnik prasy bul-
warowej? Jak wykazaty badania czytelnictwa,

! Stewart (2006).

2 Tytul poprzedniego tomu: Tabloidyzacja
jezyka i kultury. Oblicza komunikacji, 3/2010,
Wroctaw.

po polskie tabloidy siggaja czgsciej megzczyzni
niz kobiety. Okoto 68% czytelnikow zamieszku-
je na wsi 1w niewielkich miastach, a ich zarobki
w 90% wynosza ponizej 2000 zlotych miesigcz-
nie (Dobek-Ostrowska, s. 52). Prawie potowa
czytelnikbw ma wyksztatlcenie podstawowe
lub zawodowe, a 35% s$rednie (Wojdyta, s. 25).
Znajomos¢ polszczyzny wysokiej, ani rozwinig-
ty kod literacki nie naleza do najmocniejszych
stron przecigtnego odbiorcy (Ozdg, s. 76), ktory
najchetniej czyta o tym, co jest jest mu bliskie
(Mateja, s. 65) lub o wydarzeniach zaskakuja-
cych i niezwyktych (Sobczak, s. 93). Wiedza
i madro$¢ niewiele znaczg w $wiecie odbiorcy
tabloidu. Licza si¢ natomiast wtadza i prestiz
(Kajtoch, s. 138).

Charakterystyka czytelnika prasy bulwarowej
to tylko jeden z aspektéw poruszonych przez
autorow. Sporo uwagi poswigcili oni réwniez
cechom jezyka tabloidéw. Stanowi on jeden
z podstawowych wyznacznikow tabloidowos-
ci. Jak pisze Magdalena Wojdyla (Tubloidy
w badaniach medioznawczych, s. 9-32), ,,Wy-
bor stow, wyrazen, skladnia nie sa neutralne —
to konstrukcja majaca na celu zwabienie okre-
Slonego przez pismo czytelnika. (...) Jezyk ten
jest silnie natadowany emocjonalnie, zwraca
tez uwage specyficzne stownictwo, co kontra-
stuje z neutralnym jezykiem powaznej prasy,
natomiast wspoétgra z leksyka i stylem, jakimi
postuguje si¢ przecigtny czytelnik. Bywa, ze
przypomina slang.” (s. 14). Na potoczno$¢ j¢-
zyka zwracaja uwage takze m.in. Kazimierz
01z6g (Czltowiek — jezyk — swiat wedlug wspol-
czesnych polskich tabloidow (zarys problematy-
ki), s. 73-84), Barbara Sobczak (Sposoby przy-
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ciggania i utrzymywania uwagi w tabloidach na
przyktadzie dziennika ,,Fakt”, s. 93—108) oraz
Marta Wasik (Zwigzki frazeologiczne w pol-
skich tabloidach, s. 251-262). Dostosowywa-
nie si¢ do upodoban, zainteresowan i jezyka
»zwyktego” czlowieka to element §wiadomej
strategii, stosowanej przez dziennikarzy w celu
pozyskania jak najwigkszej iloSci odbiorcow,
co z kolei przektada si¢ na zyski pochodza-
ce ze sprzedazy dziennikéw. Takie podejscie,
wlasciwe mediom teleologicznym, godzi cze-
sto w zasady rzetelnego dziennikarstwa (zob.
Magdalena Mateja, ,, Swiat przedstawiony”
zamiast obrazu rzeczywistosci? Kreacyjny po-
tencjat mediow brukowych, s. 56-71), zgodnie
z ktorymi dziennikarz powinien wystrzegaé
si¢ emocjonalnos$ci i stronniczo$ci oceny. Ta
ostatnia jest szczegdlnie widoczna w sposobie
kreowania obrazu rzeczywistosci. Malowany
jest on gldwnie w czarno-biatych barwach. Jak
pisze Kazimierz Ozég, ,,Cos jest albo dobre,
albo zte. Jesli zle, to od razu godne potepie-
nia i jak najsurowszej kary (...)”. Moralno$¢
jest jednak traktowana w tabloidach bardzo
instrumentalnie — ,,raz postuguje si¢ kategoria-
mi warto$ci chrzescijanskich (...), innym znoéw
razem lansuje si¢ moralno$¢ $wieckiego hu-
manizmu, (...) stojaca w wyraznej opozycji do
ujecia wezesdniejszego.” (s. 79). Rekonstrukeji
tekstowego obrazu $wiata dokonuje Wojciech
Kajtoch (W swiecie tabloidowych nagtowkow.
Ich retoryka oraz tworzony przez nie obraz
rzeczywistosci, s. 119—138), analizujac w tym
celu stownictwo nagtowkow kilkunastu wy-
dan ,,Super Expressu” i ,,Faktu”. Jest to Swiat
— a doktadniej rzecz ujmujac: ,,$wiatek”, bo ta-
kim okresleniem postuguje si¢ autor (s. 134) —
bardzo ubogi. W jego $cistym centrum znajduja
si¢ rodzina, pienigdze i wladza, nie ma w nim
natomiast miejsca na nauke, literature, sztu-
ke i donioste wydarzenia. W tym kontekscie
szczegoblnie interesujaco brzmi tytut artykutu
Magdaleny Piechoty: ,, Nauka i jej konteksty
w e-wydaniach ,, Faktu”, (s. 165-178). Zawiera
on bowiem zalozenie, ze wiedza i nauka stano-
wig (jednak) jeden z komponentéw obrazu rze-
czywisto$ci kreowanego przez dzienniki tabloi-
dowe. W poszukiwaniu odpowiedzi na pytania,
czy tabloidy robig co$ dla promowania nauki

i w jakich kregach skojarzen pojawiaja si¢ po-
jecia ,nauka” i ,,naukowcy”, analizie podda-
nych zostato blisko 30 e-wydan ,,Faktu”. Zda-
niem autorki, naukowcy pelnia rolg instancji
odwotawczej stuzacej wyjasnianiu niezrozu-
mialego i zapewnieniu spokoju poznawczego
(s. 177). Wiedza naukowa wystgpuje czesto
w potaczeniu z jej praktycznym zastosowaniem
(s. 172) i bywa wykorzystywana instrumentalnie
(s. 177). Wreszcie, co stanowi do$¢ zaskakujacy
whniosek — ,,naukowy watek” obecny jest takze
w narracjach o celebrytach (s. 175-177). Proces
zdobywania wiedzy taczony jest tutaj z samo-
rozwojem, a takze zyciowag potrzeba, prowa-
dzaca do niezbednych umiejetnosci (s. 178).
Fakt, ze nauka (choéby i sensu largo) i jej
osiagniecia przedstawiane sa w pozytywnym
Swietle, jest z pewnoscia budujacy, choc¢ trzeba
przyznaé, ze jest to dos$¢ niecodzienny sposob
»przemycania” naukowych tresci i promowania
ich wérod szerokich rzesz odbiorcow. Postaci
celebrytow, a doktadniej mowiac — opisy fak-
tow (faktoidow?) z ich zycia, stanowia jeden
z fundamentow prasy bulwarowe;j. Jak twierdzi
Katarzyna Holojda, ,bez nich [celebrytow]
najbardziej poczytne gazety nie znalazlyby
odbiorcow.” (s. 183). Autorka w swoim ar-
tykule Wizerunek celebryty w polskiej prasie
tabloidowej (s. 283-295), podejmuje probe
zidentyfikowania schematow, wedlug ktérych
kreowane sg wizerunki osob ,,znanych z tego,
ze sa znane™”. Mechanizmy te bada w oparciu
o naglowki i tabloidowe artykuly poswigcone
piosenkarce, Dorocie Rabczewskiej. Sposoby
przedstawiania zycia prywatnego osob znanych
na tamach prasy bulwarowej analizuje takze
Agata Wiacek (Sposoby przedstawiania zycia
prywatnego 0sob znanych na tamach tabloidu
(na przyktadzie Kazimierza Marcinkiewicza
i Cezarego Pazury), (s. 199-208). Autorka po-
réwnuje sposoby opisu zycia prywatnego poli-
tyka, Kazimierza Marcinkiewicza i aktora, Ce-
zarego Pazury, cze$ciowo skupiajac swg uwage
takze na mechanizmach kreowania w tabloidach
obrazu kobiety. Obydwaj bohaterowie porzucili
bowiem swoje zony dla mtodszych partnerek,
co odbito si¢ szerokim echem w prasie bul-

3 Godzic (2007).
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warowej (Wiacek, s. 200) i serwisach plotkar-
skich. Obraz kobiety to takze temat rozwazan
Katarzyny Lisowskiej (Obraz kobiety w tablo-
idach ,,Super Express” i , Fakt” - stereotypy,
jezyk i zdjecia, s. 263-271). Autorka twierdzi,
ze wizerunek plci ksztattowany jest przez trzy
clementy: przywotywane stereotypy, jezyk oraz
zdjecia. W tak uproszczonym i zbanalizowa-
nym modelu ujmowania rzeczywistosci, propa-
gowanym w tabloidach, kobieta kojarzona jest
przede wszystkim z rodzinnymi i macierzyn-
skimi obowigzkami, a zakres jej zainteresowan
ogranicza si¢ do sztuki kulinarnej i dbalosci
o sylwetke (s. 270). Jezykowe i psychologiczne
sposoby ksztaltowania obrazu polskiej polityki
i urzednikow administracji panstwowej ukazaly
Ewa Dulna-Rak i Anna Niepytalska-Osiecka
(Darmozjady, obiboki i zlodzieje, czyli obraz
urzednikow i administracji panstwowej na ta-
mach tabloidow , Fakt” i , Super Express”,
s. 273-282) oraz Ewa Modrzejewska (Poli-
tvka w ,,Fakcie”, fakt w polityce, s. 151-164).
Zdaniem autorek prasa bulwarowa tworzy taki
obraz rzeczywistosci, w ktorej wyzyskiwani
obywatele staja si¢ ofiarami przesladowan po-
litykéw. Rolg obroncow i wybawicieli przy-
pisuja sobie tabloidy. Dziennikarze w obronie
uciemigzonych czytelnikow tropig i demaskuja
niegodziwe poczynania ,,urzedasow”, ,,obibo-
kow”, ,,cwaniakow” 1 ,,czupiradet” (Dulna-Rak
i Niepytalska-Osiecka, s. 279). Jak pisze Mo-
drzejewska (s. 157), ,,Mimo ze wigkszo$¢ z nas
nie spotkata wymienionych politykow w rze-
czywistosci, tabloid daje nam »prawo« zwracaé
si¢ do nich po imieniu czy nazwisku. Mozemy
mowic do nich jak do znajomych, strofowac ich
tak, jak si¢ napomina dzieci, mamy prawo im
grozi¢.” Te 1 inne nieuprawnione pragmatycznie
sposoby bezposredniego zwracania si¢ do 0sob
znanych i petnigcych funkcje publiczne anali-
zuja szerzej Malgorzata Marcjanik i Jagoda
Bloch (Lamanie norm grzecznosciowych jako
,atrakcyjna” figura retoryczna, s. 243-250).
Autorki stwierdzaja, ze zmiany obyczajowe,
ktére nastgpity po transformacji ustroju, odbi-
1y si¢ na normach grzeczno$ciowego mowienia
w mediach o tzw. osobach trzecich: ,,Mozna
uznag, ze ten sposob komunikowania jest nowa,

w poréwnaniu z mediami sprzed roku 1989,
figurg retoryczng przyciagajaca odbiorcoOw
i bardzo przez nich pozadana.” (s. 248).

Na uwagg zastuguja rowniez artykuly poswie-
cone rozwojowi prasy tabloidowej. Przyczy-
ny powstania i etapy rozwoju tego typu gazet
opisuje Bogustawa Dobek-Ostrowska (Jak
podobne? Jak rozne? Dzienniki tabloidowe
w odmiennych systemach medialnych, s. 33—
-56). Podobnie jak wigkszo$¢ zrodet praso-
znawczych podaje ona, ze ojczyzna tabloidow
sa Stany Zjednoczone i Wielka Brytania, gdzie
prasa bulwarowa pojawita si¢ na rynku na prze-
tomie XIX i XX wieku. Nieco odmienne sta-
nowisko prezentuje Malgorzata Dawidziak-
-Kladoczna (Osiemnastowieczny pierwowzor
tabloidu na przykladzie , Kuriera Polskiego”
i ,, Uprzywilejowanych Wiadomosci z Cudzych
Krajow”, s. 231-242), ktéra uwaza, ,,ze genezy
tego typu prasy na $wiecie, a takze w Polsce,
mozna si¢ jednak dopatrywaé juz w polowie
XVIII wieku” (s. 231). Tto historyczne zaryso-
wane zostalo takze w rozprawie Anny Szew-
czyk i Katarzyny Wardzaly, poswigcone;j ta-
bloidom internetowym (Zabloidy internetowe
— serwisy plotkarskie w Polsce, s. 181-197).
Wigkszos$¢ autorow skupia swa uwage na pol-
skich dziennikach tabloidowych. Na tym tle
wyrdzniaja si¢ rozprawy Ludmily Kourchak
(Content organization tendencies of a tabloid
(ilustrated by the discourse category »theme«
in ,, Komsomolskaya Prawda”), s. 85-92),
Michala Sarnowskiego (,, Komsomolskaya
Prawda”: od ideologicznej tuby do abloidu,
s. 109-118) i wspomniany juz wczesniej arty-
kut Dobek-Ostrowskiej. Tematem swych analiz
1 rozwazan uczynili oni tabloidy ukazujace si¢
w innych krajach. W nurt tych badan wpisuje si¢
takze artykut Elzbiety Kaczmarskiej, Magda-
leny Stefaniak i Joanny Susfal, ktore poruszy-
ty kwesti¢ zamieszczania w polskiej i czeskiej
prasie bulwarowej informacji niesprawdzo-
nych oraz takich, co do prawdziwosci ktorych
nadawca nie jest przekonany (O ,, bezpiecznej”
prawdzie w tabloidach polskich i czeskich,
s. 217-230). Na brak uczciwosci dziennika-
rzy wzgledem odbiorcow zwraca uwagg takze
Dorota Brzozowska (Humor w tabloidach,
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s. 209-215). Powotujac sie na stowa Godzica®,
autorka stwierdza: ,,polskie tabloidy prasowe nie
sa uczciwe wobec wlasnych czytelnikow, gdyz
»$wiadomie balansujg na granicy prawdy — nie-
prawdy, wprowadzajac w krolestwo dwuznacz-
nosci« (...)” (s. 215). Dwuznacznosci sg z kolei
idealng pozywka dla dowcipow, niestety — jak
skonstatowata autorka po dokonaniu analizy
tresci komicznych w ,,Fakcie” 1 ,,Super Expres-
sie” — zazwyczaj nie s one najwyzszej proby.
W kontek$cie przytoczonych powyzej roz-
wazan i opinii nasuwa si¢ pytanie o to, dokad
zmierzaja polskie tabloidy (Dobek-Ostrowska,
s. 52)? Czy z racji nieuczciwego podejscia do
wlasnego czytelnika, a takze z powodu kreowa-
nia opartego na stereotypach, a przez to zdefor-
mowanego i nierzadko karykaturalnego obrazu
rzeczywistos$ci zastuguja one na jednoznaczne

4 Godzic, W. (2005): Jasne i ciemne strony
tabloidow — szybciej, krocej, glosniej, ,,Polity-
ka” 30 czerwca 2005, http://www.polityka.pl/
spoleczenstwo/niezbednikinteligenta/150514,1,
jasne-i-ciemne-strony-tabloidow.read

potepienie? Czy poza mrocznymi, majg tez ja-
sne strony? Wiasciwy trop zdaje si¢ podsuwac
Godzic?, ktory stwierdza: ,,Trzeba nam odcza-
rowa¢ 1 oddemonizowa¢ tabloidy, a na pewno
zastosowa¢ wobec nich najsilniejsza zasade
czlowieka madrego, czyli regule krytycznego
zdystansowania. A ona wymaga lektury i inter-
pretacji.” Sadzg, ze autorzy artykulow zamiesz-
czonych zar6wno w tym, jak i w poprzednim
wydaniu czasopisma ,,Oblicza komunikacji”
doskonale sprawdzili si¢ jako ,.tabloidowi eg-
zorcys$ci”. Nawet jesli nie do konca byli $wia-
domi swojej roli.
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