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Czytanie miasta - idea produktu turystyki literackiej
na przyktadzie Lodzi.
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Streszczenie:

Literatura 1 jej tworcy sa inspiracja do szczego6lnych podrézy kulturowych. Jest to zjawisko
powszechne na §wiecie, a coraz pr¢zniej rozwijajace si¢ w Polsce. Celem turystyki literackiej
sa miejsca utrwalone w dzietach, jak roéwniez te zwiazane z Zyciem autora. Przestrzen
literacka i literatury sa ciekawa inspiracja do kreowania kulturowego produktu turystycznego.
Czytanie miasta moze doprowadzi¢ do odkry¢ nowych, czgsto mitycznych miejsc. Turystyka
literacka na $wiecie jest waznym 1 silnie rozwijajaca si¢ czg$cia turystyki kulturowej,
natomiast w Polsce jest zjawiskiem nowym, jednak zauwazalne sa powstajace produkty
turystyczne. W artykule przedstawiono propozycje kompleksowej oferty literackich
produktow turystycznych dla Lodzi. Okre$lono dla nich wymiary produktu turystycznego
oraz sporzadzono analiz¢ SWOT.

Wstep

Literatura pigkna to wyjatkowy rodzaj przewodnika turystycznego. Historia, krajobraz,
zycie miast opisanych na kartach poezji i prozy od wiekoéw byly motywem podrozy do miejsc,
w ktorych toczy sig¢ akcja ksiazki lub ktore sa tlem wiersza. Literatura w roznych
zwierciadlach pokazuje nam przestrzen, ktora ogladamy pielgrzymujac do miejsc opisanych
przez naszych ulubionych autorow. Miasto jest wyjatkowym elementem literatury, pojawia
si¢ w roznych kontekstach, czasami jest gléwnym bohaterem akcji lub jej tlem, buduje
atmosferg, pomaga wyobrazi¢ sobie opisywana przestrzen. Podrézujac do miast pragniemy
odkrywac¢ plenery ukazane w powiesci, zautki ktorymi kroczyt bohater, kawiarni¢ w ktorej
umowit si¢ na randke, pdj$¢ na spacer tym samym bulwarem. Wkraczamy w magiczny $wiat
stow, fantastycznych wydarzen, chcemy poczu¢ si¢ jak bohater wiersza czy opowiadania.

Swiat, w ktory wchodzimy mozemy zdefiniowaé jako przestrzen literatury, czyli te
ktoéra pojawia sig na kartach ksiazki. Sa takie miasta, wsie, domy, palace, ktore pojawiaja si¢
w tworczo$ci 1 sa miejscami rzeczywistymi, opisanymi wiernie, ktore mozemy odnalezé w
topografii regionu, jak rowniez takie obiekty, ktore nigdy nie istniaty, ale byty umieszczone w
przestrzeni realnego miasta. Literatura kreuje realna przestrzen, zmienia jej odbidr, nadaje
mityczny charakter, nadaje nowy sens i wymiar mapom geograficznym [Bradbury 2002].

Jest jeszcze druga strona miasta rownie wazna dla turystow z powiescia w reku. To
przestrzen literacka, ktéra nalezy rozumie¢ szerzej. Zawiera w sobie oprocz miejsc z
tworczos$ci takze te zwigzane z jej autorem: miejsce urodzenia, domy, w ktorych mieszkat,
szkoty, koscioty, cmentarze, pomniki. To rowniez miejsca, w ktorych rodzita si¢ literatura:
domy tworcze, kawiarnie, kabarety i teatry, dla ktorych pisali poeci i1 dramaturdzy.
Odwiedzenie tej przestrzeni wzbudza wiele emocji. Fakt, ze mozemy zobaczy¢ dom, w
ktérym jako mate dziecko bawit si¢ pisarz czy obejrze¢ wystawe z rekopisami poety moze
by¢ ekscytujace dla turysty kulturowego.

Literackie §lady w mie$cie to spotkanie miejsca z czasem. To przestrzen zatrzymana w
przesztosci, w momencie wspotczesnym autorowi. Obiekt (kamienica, ulica, park), ktory
przetrwal do naszych czaséw, jest miejscem odmienionym przez upltyw lat, remonty,
kolejnych wtascicieli, jednak jest takze §wiadkiem historii, bytnosci tworcy, ktéry je opisat
lub w nim przebywat (dom narodzin, kawiarnia). Dla czytelnika-turysty jest to ogromne
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przezycie moc dotknac, obcowac z takim literackim §wiadkiem przesziosci. Spotyka si¢ on z
zatrzymanym, zaklgtym w czasie miejscem i doswiadcza literackiej magii.

Czym jest zatem czytanie miasta? W szerokim rozumieniu to odkrywanie wybranych
elementow, rozumienie zjawisk, ttumaczenie proceséw. Jest to identyfikowanie tkanki
miejskiej, szukanie $§ladow historii, przemian i wspdiczesnych wydarzen. Jednak mozemy
rozumie¢ to pojgcie bardziej dostlownie. Czytanie miasta to poszukiwanie miejsc realnych z
powiesci, a takze tych zwiazanych z tworca, zyciem kulturalnym. To podréz, w ktéra nalezy
zabra¢ walizke petng wrazliwosci 1 odrobing intuicji oraz oczywiscie nasza ulubiona powies¢
czy tomik poezji.

Pojecie czytania miasta pojawia si¢ w literaturze naukowej w wielu aspektach.
Poruszane sa zagadnienia filozoficzne i antropologiczne [Zeidler-Janiszewska 1997], jak
rowniez sakralizacji przestrzeni [Madurowicz 2004].

Franco Moretti, autor ,,Europejskiego atlasu powiesci 1800-1900” twierdzi, ze literatura
ma moc sprawcza do zmieniania map. Poezja 1 proza nanosza nowe destynacje, do ktorych
pragna podrézowac czytelnicy.

Turystyka literacka

Turystyka literacka jest jedna z form turystyki kulturowej. Wedlug podziatu
zaproponowanego przez A. Mikosa von Rohrscheidt turystyke kulturowa nalezy podzieli¢ na
turystyke kultury wysokiej (turystyka dziedzictwa kulturowego, muzealna, literacka,
eventowa kultury wysokiej), turystyke edukacyjna (podréze edukacyjne, tematyczne,
jezykowe, seminaryjne) oraz powszechng turystyke kulturowa (turystyka miejska, kulturowa
obszaro6w wiejskich, etniczna, militarna, obiektéw przemystowych i technicznych, zywej
historii, kulturowo-przyrodnicza, egzotyczna, religijna i pielgrzymkowa, kulinarna,
hobbystyczna, regionalna). Turystyka literacka zostata zaklasyfikowana do turystyki kultury
wysokiej, jednak podréze szlakami literackimi naleza takze do edukacyjnych, jak rowniez
szczegolne jej formy mozna by zaliczy¢ do turystyki hobbystycznej, co za tym idzie do
powszechnej turystyki kulturowej. Wynika to z faktu, ze turystyka kulturowa, w tym literacka
jest zjawiskiem interdyscyplinarnym, obejmujacym wiele dziedzin oraz dotyczy roznych
typow turystow o odmiennych potrzebach i motywacjach.

Czym jest zatem turystyka literacka? To wyjatkowa podréz, ktora obejmuje przestrzen
opisanag w tworczosci, miejsca zycia i przebywania twoércy, muzea biograficzne, tablice
pamiatkowe, pomniki, cmentarze. Wiaze si¢ to z poszukiwaniem rzeczywistych miejsc
opisanych w utworze, spacerowanie tymi samymi $ciezkami co bohaterowie, a takze
konfrontacja literackich plenerow z realna przestrzenia. Uzupetnieniem tych destynacji sa
imprezy takie jak Dni Ksiazki czy Targi Literackie, spotkania z autorami, miejskie gry
literackie, a takze muzea zwiazane z tworzeniem ksiazek jak muzea papiernictwa czy druku
[Buczkowska 2008].

Szczegolna czescia turystyki kulturowej jest turystyka biograficzna. Ma ona na celu
podréz szlakiem wybitnej osoby, czgsto w celach edukacyjnych. Nalezy zauwazy¢, ze
najczesciej wybieranymi postaciami do podrozy szlakiem biograficznym, sa pisarze i poeci.
Turysci chca poznawaé miejsca zwigzane z ich ulubionym twoérca, zatem turystyka literacka
jest wazna czg$cia biograficznej [Wyszowska 2008].

Rozwijajaca sig¢ forma turystyki literackiej sa podroze zwiazane z literatura faktu, czyli
oparta o dzienniki podroznicze, listy z podrézy, diariusze, reportaze, pamigtniki. Turysta
podaza szlakiem opisanym przez autora wyprawy lub przemierza trasa stynnego podroznika
[Buczkowska 2009].

Uczestnik turystyki literackiej jest bardzo szczegolny. To osoba wymagajaca, wrazliwa,
oczekujaca ustlug na najwyzszym poziomie, nowych informacji, ktére moze uzyska¢ podczas
podrozy. Turysta posiada szeroka wiedz¢ z zakresu literatury, biografii tworcoéw, geografii,
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oczekuje, ze wyprawa begdzie niosla ze soba bogate wartosci. Kierujac si¢ swoimi
zainteresowaniami 1 pasjami indywidualnie przygotowuje si¢ merytorycznie do podrozy. Jest
nastawiony na intensywny program kulturowy, cze¢sto samodzielnie dobiera temat wycieczki,
nie kierujac si¢ presja czy moda. Jest nastawiony na wzbogacenie swojej erudycji 1 osobistego
kontaktu z miejscami zwiazanymi z literatura. Oczekuje niebanalnych, wieloaspektowych
tresci, nieszablonowych form zwiedzania, wysokiego poziomu merytorycznego
przewodnikéw 1 pilotow [Zmyslony 2001; Buczkowska 2008]. Najczesciej sa to osoby z
wyzszym wyksztalceniem podrézujacy indywidualnie lub grupy szkolne, ktorych celem jest
poszerzenie tresci edukacyjnych. Jednak odstgpstwem od tych regut beda z pewnoscia osoby
podrézujace szlakiem Harrego Pottera czy Dana Browna, ktéore mozna by zaliczy¢ do
turystow masowych. Inspiruja si¢ zaréwno dzietami literackimi, jak réwniez powstalymi na
ich kanwie filmami, a podréze do szkockich zamkow, Paryza czy na Nowa Zelandig (kraina
Tolkiena) maja charakter masowy, sa efektem mody i silnego kreowania podazy.

Pocock po przeprowadzonych przez siebie badaniach w Yorkshire zwigzanym z
siostrami Bronté zauwaza interesujace zjawisko. Turysci przebywajacy w tych miejscach nie
rozrozniaja dwoch $wiatow zwigzanych z pisarka: przestrzeni literatury (tworczosé) i
literackiej (zwiazanej z zyciem), jest to dla nich jedna, spdjna podréz [Smith 2003].

Melanie Smith omawia natomiast takich turystow, w ktorych dzielo budzi tgsknotg i
nostalgi¢ za opisanym miejscem, chca zobaczy¢ i przezy¢, to co opisal autor. Podrozuja, aby
skonfrontowac literacki opis z rzeczywistoscia. Moze okaza¢ si¢ to zaskakujace, a nawet
rozczarowujace, ze odwiedzany, realny ,,plener” jest bardzo zwyczajny, a jedynie jego opis
byt poetycka wizja tworcy. Cytowane sa tu badania Squire’a, ktory przytacza przyktad Krainy
Jezior zwiazanej z Beatrix Potter, angielska pisarka dla dzieci. Turysci (gtownie Japonczycy)
przybywaja, aby odszuka¢ idylliczny wiejski krajobraz, opisany w jej powiesciach, celem jest
pigkne, spokojne miejsce, a cheé jego odwiedzenia nie spowodowata lektura przewodnika
turystycznego, ale dzieto literackie.

Turystyka literacka rozwija si¢ na §wiecie bardzo preznie, tworzone sa marki miast
zwiazane z nazwiskami pisarzy czy cale produkty turystyczne oparte o literaturg. Dobrym
przyktadem jest Dublin Jamesa Joyce’a, Oak Ernesta Hemingwaya, Hannibal Marka Twaina,
Paryz Wiktora Hugo i Honoriusza Balzaca, Praga Franza Kafki. Miasta te skutecznie promuja
swoje kulturalno-literackie obiekty przyciagajac rzesze turystow. Przyktadem niech bedzie
portal internetowy Visit Britain, ktory uznal posta¢ Harry'ego Pottera jako trzeci
najwazniejszy element przyciagajacy turystow do Wielkiej Brytanii w 2009 roku
[www.visitbritain.pl].

W Polsce turystyka literacka raczkuje, jednak pojawiaja si¢ pojedyncze produkty
skierowane do turysty kulturowego. Przez kilkadziesiat lat wizyty w muzeach biograficznych
wiazaly si¢ z obowiazkowymi wycieczkami szkolnymi do miejsc, w ktorych urodzit si¢ lub
tworzyt autor lektur. Jednak w ostatnich latach wzrasta liczba turystow zainteresowanych
osobg 1 tworczoS$cia pisarza, takze w naszym kraju. Na wtasna reke lub za posrednictwem biur
podrozy zwiedzaja oni muzea, przemierzaja trasy zwiazane z ulubionym tworca.

Utwory 1 autorzy $cisle zwigzani z miastem czy regionem staja si¢ czgsto jego marka
utozsamiang z nazwa. Poznan to ,,Miasto Borejkéw” (z tworczosci Matgorzaty Musierowicz),
a Wroctaw to ,Festung Breslau” (z prozy Marka Krajewskiego). Innymi przykladami
literackich destynacji 1 produktow z nimi zwigzanych sa wycieczki szlakiem Giintera Grassa
w Gdansku [www.gdansk.pl], Zbigniewa Herberta w Toruniu [www.pomorska.pl], 1.B.
Singera w Lublinie [www.singer.lublin.pl], Bolestawa Prusa, Tadeusza Konwickiego, Mirona
Biatoszewskiego, ,,Kamieni na szaniec” w Warszawie. Przyktadem produktéw turystycznych
rzecz sa m.in.: folder ,Literacki Krakoéw”, ,,Warszawski przewodnik po Warszawie”, czy
mapa ,,Szlak Literacki” po wojewodztwie §wigtokrzyskim.
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Osoby budujace produkty turystyczne w powyzszych miastach wykorzystaty potrzebe
czytelnikéw do odwiedzania miejsc zwiazanych z literatura, ktéra stala si¢ istota produktow
turystycznych.

Zatem co pokaza¢ tury$cie? Sposoboéw na zbudowanie kulturowego produktu
turystycznego opartego o literatur¢ jest wiele. Z pewnoscia waznym elementem sa
wspomniane juz obiekty zwiazane z biografia tworcow. Szczegodtowe ich poszukiwanie
powinno opiera¢ si¢ na zyciorysach, pamigtnikach, a takze uwzgledniac istniejace juz miejsca
pamigci jak pomniki czy tablice. Bardziej skomplikowana jest kwestia pokazania miasta
opisanego w utworze literackim. Mozna dokona¢ prostej interpretacji topograficznej

1 zaznaczy¢ na mapie obiekty, ulice, place, ktore ,,wystapily” w dziele. Na tym mozna
zakonczy¢ tworzenie przewodnika czy np. scenariusza do oprowadzania turystow. Jednak
moze by¢ to punkt wyjsciowy do glebszego pokazania przestrzeni. Czytajac utwdr mozna
zastanawia¢ si¢ dlaczego autor pokazat wlasnie ten, a nie inny fragment miasta, jak
wartosciuje jego przestrzen. Mozna sprobowac spojrze¢ na miasto oczami poety, poczué
emocje ktore mu towarzyszyly. Dlaczego pokazal t¢ kamienic¢ a na inna przymknat oko?
Warto tez pordwnac opisane miejsca ze starymi mapami i rycinami, jak rowniez utwory, ktore
byly pisane na miejscu jak czynit do Reymont w przypadku ,,Ziemi Obiecanej” z twdrczoScia
pisanag na podstawie wspomnien, np. ,,Kwiaty Polskie” Tuwima pisane w Ameryce
Potudniowej. Jak szczegdlowo opisane jest miasto w jednym i drugim przypadku? Jak
przedstawiona jest £0dZ opisana na podstawie obserwacji, podstuchiwania historyjek przez
Noblist¢ w todzkich kawiarniach, a jak miasto wspomnien z dziecinstwa w poemacie
Tuwima? Ten ostatni by¢ moze jak Stowacki zakrzyknalby ,,Nie wiem jak Byron mogl pisa¢
na miejscu!” majac na mysli na zywo opisywanie tego co si¢ widzi. Takie poszukiwania,
odkrywanie literatury pigknej jest wspaniata inspiracja do budowania produktu turystycznego.

Literacki produkt turystyczny dla Lodzi

Celem artykutu jest pokazanie mozliwo$ci zbudowania w Lodzi kulturowego produktu
turystycznego opartego o literaturg. Wybrano trzech autoréw i ich dzieta. Jest to ,,Ziemia
Obiecana” Wtladystawa Stanistawa Reymonta, ,,Bracia Aszkenazy” Israela Joshuy Singera
oraz ,,Kwiaty Polskie” i wybrane wiersze Juliana Tuwima.

»Ziemia Obiecana” to opowie$¢ o powstaniu przemyslowego miasta, pelnego
sprzeczno$ci, ogromnej biedy polskich i1 zydowskich robotnikéw 1 niewyobrazalnego
bogactwa fabrykantow. Historia oparta jest o dzieje gléwnych bohaterow, ktorzy w
rozwijajacym si¢ miescie postanawiaja zosta¢ bogaczami. Karol Borowiecki, Max Baum i
Moryc Welt ,,nie maja nic”, ale w dynamicznym miescie osiagaja swoje cele. Barwna
powies¢ o losach Ltodzi i jej mieszkancéw oparta na wzorach osobowych todzkich
lodzermenschéw odzwierciedlaja obraz XIX-wiecznego miasta. Akcja powiesci toczy sig¢ w
todzkich patacach, fabrykach, kawiarniach. Odkrywajac literackie miejsca trafimy do palacu
Izraela Poznanskiego, Karola Scheiblera oraz do ich fabryk, a takze na ulice Piotrkowska i
osiedle robotnicze Ksigzy Miyn.

Podobng histori¢ jednak opisana z punktu widzenia spotecznos$ci zydowskiej i
obejmujaca dtuzszy zakres czasowy przedstawit Singer (brat stynnego Noblisty) w ,,Braciach
Aszkenazy”. Tu takze mozemy odnalezé wzorce osobowe todzkich fabrykantow, lepiej
pozna¢ zycie toczace si¢ na zydowskich Batutach, relacje migdzy zydowskimi 1 niemieckim
fabrykantami, stosunek do carskiej wladzy. Autor skrupulatnie opisuje rozwdj Lodzi od jej
przemystowych poczatkéw, przez rewolucje pazdziernikowa do lat 20. XX wieku
umiejscawiajac akcje¢ w realnej todzkiej przestrzeni patacow, fabryk, synagog.

Poetycki obraz L.odzi mozna odnalez¢ w tworczos$ci Juliana Tuwima, przede wszystkim
w poemacie ,,Kwiaty Polskie” oraz m.in. w wierszach: ,,£.6dz”, ,,Urywek”, , Dziecinstwo”,
,,Matka”.
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Lo6dz w ,,Kwiatach Polskich” ma wiele wymiaréw. Obiektywnie przedstawia elementy
topografii miasta, dzigki ktéorym mozna poréwna¢ nazwy ulic, dowiedzie¢ si¢ o
funkcjonujacych instytucjach, sklepach czy kawiarniach. Jednak nie brakuje subiektywnego
opisu, zaré6wno negatywnych aspektow zycia takich jak brud, szaro$¢, przyttaczajaca
atmosfera zaniedbanego fabrycznego miasta, jak réwniez sentymentalnych obrazow
zapamigtanych z dziecinstwa, ktore pokazuja entuzjazm i przywiazanie autora. Obraz Lodzi
w wierszach poety jest o wiele ubozszy niz w ,Kwiatach Polskich”. Odnalezé mozna
zaledwie kilka konkretnych miejsc z mapy miasta. Wigcej natomiast dowiedzie¢ si¢ mozna o
emocjach poety, jego przywiazaniu i pozytywnym uczuciom, ktére do niej zywil, nie tracac
jednak krytycyzmu opisujac realia zycia w miescie przemystowym.

Z tych kilku utworéw wylaniaja si¢ czytelnikowi rozne obrazy todzi, mozna znalez¢
podobienstwa 1 zobaczy¢ to przemystowe, rewolucyjne miasto ukazane przez kilku autorow.
Jednak lektura powyzszych tytuldéw moze da¢ wrazenie, ze wyrasta przed nami kilka miast

o nazwie Lodz (takie spostrzezenie pojawito si¢ w referacie Grzegorza Marca o wielu
Krzemieficach z tworczosci Juliusza Stowackiego'). Tu z pomoca przychodzi nam geografia,
ktéra dzigki usytuowaniu konkretnych punktéw na mapie pozwoli znalezé wspdlny
przestrzenny mianownik i podstawe do produktu turystycznego.

Projekt kulturowego produktu turystycznego dla Lodzi opartego o literaturg pigkna
zostal przedstawiony w oparciu o klasyfikacje wyrdzniona na podstawie charakterystycznych
elementow produktu, a takze okreslono wymiary poszczegélnych produktow. Podziat ten
zostal zaczerpnigty z podrecznika ,,Produkt turystyczny albo jak organizowaé poznawanie
Swiata” autorstwa J. Kaczmarka, A. Stasiaka, B. Wlodarczyka.

Produktem turystycznym sa wszystkie dobra i ustugi kupowane przez turystoéw,
natomiast w szerszym rozumieniu pojgcie to okre§la wrazenia i doswiadczenie nabyte
podczas podrézy. Produkty mozna podzieli¢ na proste (rzecz, ustuga) oraz ztozone (obszar,
szlak, wydarzenie, impreza, obiekt). Dla kazdego produktu turystycznego mozna wyznaczy¢
wymiary postrzegania produktu, ktérymi sa: istota produktu, produkt rzeczywisty,
poszerzony, potencjalny, psychologiczny, oczekiwany. Istota produktu jest podstawa do jego
kreowania 1 potrzeba, ktéra motywuje nabywcg do kupna. Produktem rzeczywistym
(podstawowym) sa sktadniki produktu lub pakiet turystyczny, natomiast poszerzonym
dodatkowe ustugi $wiadczone przez organizatora. Produkt potencjalny to mozliwosci
poszerzenia produktu o nowe elementy w przysztosci. W postrzeganiu produktu bardzo
istotny jest punkt widzenia turysty, czyli produkt oczekiwany bgdacy wyobrazeniem

o usludze oraz psychologiczny, czyli te uczucia 1 emocje, ktore pozostana po
zakonczonej podrozy [Kaczmarek, Stasiak, Wtodarczyk 2002].

Zatozeniem artykulu jest zaproponowanie pomystu na kompleksowa ofert¢ unikalnych
kulturowych produktow turystycznych pod hastem Literacka podr6z w todzi, ktore
wykorzystywalyby dziedzictwo miasta. Zestawienie proponowanych produktéw wraz z ich
wymiarami zostato przedstawione w tabeli nr 1.

Znalazto sig¢ tam sze$¢ szczegdtowych produktow kulturowych, dla ktérych wymiary
takie jak istota produktu, produkt oczekiwany i psychologiczny moga by¢ takie same lub
zblizone. Turysta zdecyduje si¢ na Literackq podroz w Lodzi, poniewaz pragnie odkrywac
miejsca zwiazane z przestrzenia literacka, a takze uczestniczy¢ w wyjatkowych wydarzeniach
kulturalnych. Jego potrzeby wiaza si¢ z kultura wysoka, podrézami 1 aktywnym poznawaniem
miasta w poszukiwaniu $ladow pisarzy i miejsc z ich dziel. Taka osoba oczekuje wysokiego
poziomu merytorycznego $wiadczonych ushug: przewodnika, ktory jest doskonale
przygotowany z zakresu literatury pigknej, kompetentnych informacji, dostgpu do obiektow.
Spodziewa sig, ze zaspokoi swoja che¢ poglebienia wiedzy 1 znajomosci dziet 1 autoréw, a
odbedzie si¢ to w sposob nieszablonowy i atrakcyjny. Natomiast produktem psychologicznym

' Grzegorz Marzec, Referat pt. ,Krzemieniec — do$wiadczenie miejsca”, wygloszony podczas konferencji
»Geografia Stowackiego” (Pracownia Literatury Romantycznej Instytutu Badan Literackich PAN, 7-8.12.2009)
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bedzie satysfakcja z podrozy, fakt uczestniczenia w niecodziennych wydarzeniach z ,,wyzszej
potki” i1 czgsto ,,szytych na miarg”.

Literacka podro; w Lodzi to oferta, ktora bedzie skladata si¢ z nastepujacych
produktow turystycznych:

Usluga przewodnicka (produkt turystyczny ustuga). Produktem rzeczywistym jest
oprowadzanie przez przewodnika miejskiego. Natomiast produktem poszerzonym, begdzie
przewodnik specjalistycznie przeszkolony z zakresu literatury pigknej, dotyczacej Lodzi oraz
z zyciorysOw tworcow. Produktem potencjalnym, w ktorego kierunku moze si¢ ta ustuga
rozwija¢ jest przewodnik, ktéry oprowadza w stroju z epoki, wciela si¢ w bohatera: jest
jednym z braci Aszkenazy, Morycem Weltem lub samym Julianem Tuwimem. Wazna cecha
tej ustugi jest odpowiedni, nieprzypadkowy przewodnik miejski. Musi by¢ to osoba o
wysokiej kulturze osobistej, interesujaca si¢ literatura, w nieszablonowy sposob prezentujaca
miasto.

Literacki szlak Lodzi (produkt turystyczny szlak). Szlak obejmowalby obiekty
zwiazane z pisarzami i poetami, a takze te opisane w utworach. Odpowiednio wyznaczona i
podzielona trasa mialaby ogromna zaletg: turysta moze podaza¢ nia w dowolny sposob
wedtug zaproponowanego lub wihasnego klucza. Jest to o tyle istotne, ze zwiedzajacy sam
dobieralby czas spaceru, co jest niezwykle wazne w przypadku turysty kulturowego, ktory
czesto jest indywidualista potrzebujacym czas wolny na samodzielne zwiedzanie.

Literacki szlak £odzi moéglby obejmowac kilka tematow. Jeden z nich jest juz gotowym
produktem — wynikiem pracy magisterskiej autorki. Jest to Turystyczny szlak literacki Juliana
Tuwima w Lodzi. Mapa z projektem szlaku znajduje si¢ w zataczniku nr 1.

Na szlak moglyby sktada¢ si¢ takze waskie tematy takie jak £0dz Wiadystawa Reymonta,
Obraz miasta w ,,Braciach Aszkenazy” lub bardziej ogdlne np. Judaica w literaturze,
Literacki spacer Piotrkowskq, ktoére dalyby mozliwos¢ poréwnania obrazu Lodzi w réznych
utworach. Poszerzenie tego produktu mogloby polega¢ na umieszczeniu na obiektach

z powiesci czy wierszy tablic z cytatami o tych miejscach. Natomiast produktem
potencjalnym bytaby mozliwos¢ wypozyczenia w punkcie informacji turystycznej
audioguid’a. Turysta spacerujac szlakiem przy wskazanych obiektach moéglby wystuchac
obszernych cytatow (dtuzszych w porownaniu do tego, co znalaztoby si¢ na tablicach)
dotyczacych ogladanych miejsc. Jest to nowoczesne rozwiazanie, ktére pozwala na
atrakcyjne, indywidualne zwiedzanie.

Szlak miejski daje wiele mozliwos$ci, nie musi by¢ linearna propozycja spaceru, lecz
zbiorem punktéw, odpowiednio zaznaczonych. Oznaczenie to moze wskazywac przestrzen
literacka — miejsca zwiazane z zyciem autora: kamienicg, w ktérej mieszkat Tuwim,
synagoga, w ktorej wziat §lub, czy kawiarnig, gdzie Reymont przesiadywat wsrod literatow i
fabrykantéw. Moga by¢ to takze miejsca wylacznie opisane w utworach, prezentujace
literacki obraz miasta.

Wycieczka §ladami literackiej Lodzi (produkt turystyczny impreza). Jest to produkt
zlozony z produktu turystycznego ustuga 1 szlak, wzbogacony o dodatkowe elementy.

Produktem poszerzonym bedzie wycieczka, podczas ktorej uczestnicy beda mieli okazje
do zapoznania si¢ ze starymi planami miast, rycinami i zdjgciami z XIX 1 poczatku XX
wieku, co doskonalej zilustruje czas opisywany przez Singera, Reymonta czy Tuwima.
Bedzie to okazja to poréwnania literackiego zapisu ze zdjgciem z okresu, o ktérym pisat autor
i skonfrontowa¢ ze zwiedzanym miastem. Dodatkowa atrakcja moga by¢ elementy fabularne
wplecione w wycieczke, na trasie pojawia si¢ postacie literackie, ktore beda uzupeiniaé
opowies¢ przewodnika, odgrywaé krétkie scenki z utworéw. Pod dawnym gimnazjum
meskim spotkamy Julka Tuwima wspominajacego szkolne lata, a przy przedzalni bawetny
bedzie przechadzat si¢ Symche Majer jakby wyjety z ,,Braci Aszkenazy™.
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Produktem potencjalnym bylaby wycieczka starym tramwajem z poczatku XX wieku,
ktoéry wspomina Tuwim w ,,Kwiatach Polskich”. Wycieczka musiataby odbywac si¢ po trasie,
umozliwiajacej poruszanie si¢ pojazdu, ktory posiadtaby kopie oryginalnej tablicy.

,»Na cmentarz zo6tta trojka wiedzie,

Do domu szostka granatowa,
Zielona czworka si¢ dojedzie
Do zielonego Helenowa.

(..

Piatka spod lasu tez zielona,
Lecz bialym pasem przedzielona;
(...)

Dziesiatka jest niebiesko-biata,

Dwojka czerwienia fabryk pata,

(...)

Juz nie pamigtam, jak 6semka...

Z6tta z niebieskim? Czy w pasemka?”
[ J. Tuwim, 1978]

\//

Rys. 1. Wyglad tablic tédzkich tramwajow
na poczqtku XX wieku. (zrodlo:
opracowanie wilasne na podstawie zbiorow
Muzeum Komunikacji w £.odzi)

Festiwal Slow (produkt turystyczny wydarzenie). Jest to propozycja calodziennego
wydarzenia obejmujacego czytanie utwordw przez aktorow w réznych punktach miasta,
miejskie gry fabularne dla dzieci, mlodziezy i dorostych oparte o fabul¢ ksiazek, spotkania ze
wspotczesnymi pisarzami. Jest to idea inspirowana $wigtem Bloomsday odbywajacym si¢ od
1954 roku w Irlandii upamigtniajacym Jamesa Joyce’a, a opartym przede wszystkim o jego
dzieto ,,Ulisses”.

Lodz takze posiada podobne nieregularnie odbywajace si¢ wydarzenia na mniejsza
skale: Dzien Tuwima i Dzien Reymonta, jednakze Festiwal Sléw mialyby by¢ wigkszym i
bardziej uniwersalnym $wigtem literatury. Produktem poszerzonym bylyby przedstawienia
teatralne 1 pokazy filméw inspirowanych tworczoscia literacka. Mialyby one odbywac si¢ nie
w zamknigtych salach teatralnych 1 kinowych, a w tddzkich plenerach. Produktem
potencjalnym bytoby wzbogacanie programu wydarzenia o wystepy zagranicznych artystow,
koncerty, happeningi artystyczne.

Ksiazkowy przewodnik po Lodzi literackiej (produkt turystyczny rzecz) to
wydawnictwo, ktére byloby komplementarne wobec projektu Literacka podroi w Lodzi. To
przewodnik, ktory obejmowaltby obiekty z literatury, krotkie zyciorysy tworcow ze
wskazaniem 16dzkich watkow, cytaty z ich dziel. Ksiazka zostalaby zilustrowana zdjgciami i
zawieralaby propozycj¢ konkretnych tras po miescie (odwotanie do szlaku). Produktem
poszerzonym bylaby dolaczona plyta CD z fragmentami ekranizacji ,,Ziemi Obiecanej”
Andrzeja Wajdy, mistrzowskimi wykonaniami interpretacyjnymi wierszy i powiesci. Jako
produkt potencjalny przewodnik moglby zosta¢ wydany w skroconej formie elektronicznej w
formacie dostepny do wgrania na telefon komorkowy lub palmtop.
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Fot. 1. Kadr z filmu ,, Ziemia Obiecana” w rezyserii Andrzeja Wajdy. Bohaterowie stojq na tle fabryki Bucholca,
w rzeczywistosci jest to budynek przedzalni Izraela Poznanskiego, teren dzisiejszej Manufaktury [Zrodio:
www.filmowalodz.pl]

Kawiarnia Roszkowskiego (produkt turystyczny obiekt). Na przetomie XIX 1 XX
wieku Aleksander Roszkowski na rogu ulicy Piotrkowskiej i pasazu Meyera zatozyl
kawiarnig, ktéra stala si¢ waznym miejscem na mapie kulturalnej Lodzi. Bylo to miejsce
spotkan kamienicznikow, fabrykatow, a takze todzkiej inteligencji, pisarzy

1 dziennikarzy. Rézne zawody 1 grupy spoteczne miaty nieformalnie swoje stoliki:
adwokaci, inzynierowie, aktorzy. Tutaj przesiadywal Stanistaw Wiladystaw Reymont
zbierajac materialty do swojej powiesci ,,Ziemia Obiecana”. Malarze, ktorzy nie mogli liczy¢
na wlasny salon wystawowy organizowali ekspozycje i aukcje u Roszkowskiego. Sam
wiasciciel spedzat

w niej kilka godzin dziennie, nawiazujac kontakty i dbajac o swoich klientoéw. Na
pierwszym pigtrze znajdowat si¢ pokoj szachowy 1 bilardowy, do ktorego czesto przychodzit
Tuwim.
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Wymiary
produktu
odzaje prl(f(titl)ltl?tu Produkt rzeczywisty Produkt poszerzony ocl;l:l):ilvlslfl;;y Produkt psychologiczny Produkt potencjalny
produktu
turystycznego
p.t. ustuga Ustuga przewodnicka | Specjalnie przeszkoleni Przewodnik w stroju z epoki, wcielajacy
przewodnicy z zakresu dziet si¢ w posta¢ autora lub bohatera utworu.
literackich i biografii tworcow
p.t. szlak Potrzeba | Literacki szlak Lodzi Wyznaczona w terenie trasa z Audioguidy z nagranymi fragmentami
podrozy, oznakowanymi budynkami — Wysoki poziom poczucie dobrze wydanych utwordéw. Turysta zwiedza miasto z
poznania tablice z cytatami z dziet pienigdzy, audioguidem i we wskazanych punktach
kultury merytoryczny moze odstuchaé fragmenty wierszy i
wysokiej, satysfakcja z podrdzy, poczucie | powiesci
p.t. impreza | wejsciaw | Wycieczka $§ladami Wycieczka urozmaicona o swiadczonych Wycieczka starym tramwajem z
atmosferg | literackiej L.odzi pokaz starych zdjeé¢, map, z ustug, uczestniczenia w wyjatkowych | tradycyjna tablica jak z ,, Kwiatow
miasta z elementami fabularnymi. Np. Polskich” Tuwima
poezji. na trasie wycieczki pojawiaja zaspokojenie wycieczkach i wydarzeniach z
Che¢ sie przebrane postacie z potrzeby
poznania utworéw ,wysokiej potki”
p.t. literatury | Festiwal Stow. Przedstawienia teatralne, zdobycia wiedzy, Program wzbogacony o unikatowe
wydarzenie zwigzanej | Catodzienne konkursy recytatorskie, pokazy koncerty, pokazy plenerowe, wystepy
zlodzia |wydarzenie obejmujace | filmow obcowanie z zagranicznych artystow.
czytanie utworow,
miejskie gry fabularne. miejscami z
p-t. rzecz Ksiazkowy przewodnik | Przewodnik z ptyta z Przewodnik w skréconej formie -

p-t. obiekt

po Lodzi literackiej

nagranymi fragmentami
utworow.

Kawiarnia
Roszkowskiego

Cykliczne imprezy kulturalne
odbywajace si¢ w kawiarni:
spotkania autorskie, wieczory
poetyckie

tworczosci 1 zycia

pisarzy

elektronicznej z mozliwos$cia wgrania na
komorkg czy palmtopa

Zbudowanie wokot kawiarni (np. w
odnowionej willi w pasazu Meyera)
interaktywnego, multimedialnego
Lodzkiego Muzeum Literatury

Tab.1 Wymiary produktow turystycznych w ramach Literackiej podrézy w Lodzi
[zrédto opracowanie wlasne na podstawie podrecznika ,,Produkt turystyczny albo jak organizowac poznawanie $§wiata” autorstwa J. Kaczmarka, A. Stasiaka,
B.Wtodarczyka]
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Poczatkowo jeszcze jako uczen gimnazjalny i pdzniej, nawet juz po wyprowadzce z
Lodzi. Aleksander Roszkowski sprzedal kawiarni¢ w lipcu 1913 roku swojemu kuzynowi
Bolestawowi Gostomskiemu, a sam wyjechat z Zona do Szwajcarii [Jarzynski 1972]. Do lat
90. XX wieku budynek ten przechodzac w rézne rece pehit funkcje¢ kawiarni, noszacej m.in.
nazwg ,,Ziemianska” i ,,t.odzianka” [Lasocifiski, Kolinski 2006].

Lo 5 e "i . . J——
pasaz Meyera [fot: B. Wilkoszewski, zrodlo: Budziarek M., red., 2003]

¥ B~
Fot. 2. Kawiarnia Roszkowskiego, w glebi
Idea produktu bytoby odtworzenie kawiarni wraz z jej klimatem i wystrojem z poczatku
XX wieku. Miataby ona sta¢ si¢ miejscem skupiajacym cykliczne imprezy literackie,
spotkania autorskie, wieczory poetyckie. Produktem potencjalnym bytoby nowoczesne,
interaktywne 1Lodzkie Muzeum Literatury, ktore koordynowatoby wszystkie dziatania
zwiazane z turystyka literacka w miescie, posiadajac jednoczesnie ciekawa 1 atrakcyjna
ekspozycjg.

Adresaci 1 walory literackiego produktu turystycznego Lodzi

Adresatem literackiego produktu turystycznego jest po pierwsze szeroko rozumiany
turysta kulturowy. Beda to osoby indywidualne, same planujace swoje podrdze, poswigcajace
na nie duzo czasu i szukajace wyspecjalizowanej oferty. Odbiorcami beda takze grupy
zorganizowane z biur podrozy specjalizujacych si¢ w turystyce kulturowej oraz grupy z
Uniwersytetow Trzeciego Wieku, ktorych ,studenci” sa czesto bardzo wymagajacymi,
poszukujacymi ciekawych ofert ludzmi. Kolejnymi adresatami bedzie kadra zarzadzajaca
wyzszego szczebla. Sa to osoby, ktére z powodu wiasnych zainteresowan Ilub checi
uczestniczenia w wyjatkowej, a nawet snobistycznej imprezie zwiazanej z kultura wysoka
beda chcieli bra¢ udzial w jednym z powyzszych wydarzen z unikalnie przygotowanym
scenariuszem. Kolejna grupa adresatow beda szkoly gimnazjalne i licea. Nauczyciele chcac
wzbogaci¢ program szkolny, zilustrowa¢ omawiane lektury oraz realizowac §ciezki z edukacji
regionalnej bgda zainteresowani taka oferta.

Literacki produkt turystyczny posiada wysokie walory edukacyjne. Charakter
odwiedzanych miejsc jest bardzo rézny. Osoba poznajaca £6dz z perspektywy literatury
spacerujac po wspdlczesnym miescie bedzie mogta je poréwnaé do obrazu literackiego oraz
umiejscowi¢ to w realiach przetomu XIX i XX wieku. Walory krajoznawcze dotycza
zabytkow architektury, historii, kultury, ich poznanie poszerza wiedz¢ o Lodzi i autorach
dziel. Nalezy stwierdzi¢, ze dzigki wielu obiektom, ktoére zwiazane sa z r6zna tematyka,
literacki produkt turystyczny posiada wazny, wielowatkowy charakter poznawczy.

Zaproponowane produkty speiniaja wiele funkcji. Pokazuja £.6dz Tuwima, Reymonta,
Singera, miejsca z nim zwiazane 1 opisane w ich tworczosci, przedstawiaja miasto przez
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pryzmat poezji i prozy, umozliwiaja pordwnanie literackiego obrazu z rzeczywisto$cia,
opowiadaja o Lodzi przetomu wiekow, sa pretekstem do poznania miasta.

Analiza SWOT to popularny sposob analizy zjawisk, przedsigbiorstw, ktory moze
stuzy¢ takze ocenie produktu turystycznego. Technika ta jest pomocna, aby okresli¢
mozliwo$ci zmiany, tendencji czy szans powodzenia pomystu. Ponizej sporzadzono analize
SWOT dla produktu turystycznego Literacka podroz w Lodzi.

Mocne strony

W ofercie produktu turystycznego uwzgledniono wiele obiektow, ktore prezentuja
zardwno miejsca zwigzane z zyciem tworcoéw, ich twdrczoscia 1 miejscami pamigcei.

Zostaly wyodregbnione poszczegdlne formy produktu (rzecz, ustuga, ...) pozwalajace na
dobranie przez turyst¢ odpowiednich tresci i formy zwiedzania miasta.

Zaproponowano atrakcyjne, innowacyjne i roznorodne formy zwiedzania.

Zwiedzanie miasta jest ilustrowane starymi zdjgciami, rycinami, mapami i fragmentami
utworow.

Produkt pokazuje nowe oblicze Lodzi, jako miasta kultury i literatury, a nie tylko fabryk i
archeologii przemystowe;j.

W ramach produktu umieszczono obiekty powszechnie kojarzone z autorami, co
wzmacnia jego identyfikacjg (np. Laweczka Tuwima).

Produkt réwnoczesnie posiada duzy wymiar edukacyjny, ukazuje miejsca mato znane,
niekojarzone z tymi tworcami.

Produkt umozliwia poznanie réznych typow obiektéw: kamienice, cmentarze, pomniki,
placoéwki kulturalne.

Produkt przypomina o miejscach pamigci zwiazanych z tworcami podkreslajac ich wage
(sala w Muzeum historii Muzeum Historii Miasta Lodzi, pomniki, tablice).

W produkcie zaproponowano uzycie narzedzi zwiazanych z nowymi technologiami
takimi jak audioguid’y i palmptopy.

Produkt w podstawowej formie ustugi przewodnickiej czy wycieczek jest mozliwy do
szybkiego wprowadzenia w zycie bez duzych naktadow finansowych.

Stabe strony

Wiele obiektow uwzglednionych w produkcie jest zaniedbanych, nieodrestaurowanych.

Niektore rejony uwzglednione w produkcie nie naleza do bezpiecznych w miescie.

Niektore obiekty nie zawsze sa dostgpne, posiadaja godziny otwarcia (muzea, cmentarz
zydowski).

Brakuje przeszkolonych odpowiednio przewodnikéw miejskich.

Oprécz  produktu turystycznego ustuga produkt wymaga wysokich naktadow
finansowych, co moze utrudnia¢ wprowadzenie go w zycie.

Szanse

Wzrost zainteresowania turystyka literacka w Polsce.

Zainteresowanie wiladz miasta powstawaniem 1 wytyczaniem nowych szlakoéw
turystycznych i kreowaniem nowych produktéw turystycznych.

Zainteresowanie szkot wlaczeniem spaceréw szlakiem literackim do programu zajec

z jezyka polskiego 1 edukacji regionalne;.

Zainteresowanie mediéw nowymi atrakcjami Lodzi.

Renowacja zaniedbanych kamienic.

Wazrost bezpieczenstwa w centrum todzi.

Zamieszczenie informacji na temat produktu w nowych wydawnictwa promujacych £.6dz.

Nowy produkt turystyczny z tematu kultury wpisuje si¢ w starania miasta o poszerzenie
oferty kulturalnej w aspekcie staran o tytul Europejskiej Stolicy Kultury w 2016 roku.

Fundusze unijne dofinansowujace rozwdj turystyki.
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Zagrozenia

W Polsce istnieje bardzo staba identyfikacja Lodzi z literatura.

W przypadku oznaczenia szlaku w terenie istnieje zagrozenie dewastacji tablic.

Nieche¢ mieszkancoéw niektorych rejondOw miasta, aby przybywali tam turysci.

Mate zainteresowanie nowym obiektem muzealnym w miescie, brak potrzeby powstania
takiej placowki.

Nasycenie rynku t6dzkiego duza liczba festiwali.

Problem z umieszczeniem tablic informacyjnych z cytatami na budynkach (brak zgody
plastyka miasta).

Niemoznos$¢ zorganizowania Kawiarni Roszkowskiego w miejscu, gdzie istniata ona w
przesztosci (problem wtasno$ci kamienicy).

Nieche¢ wydawnictw do opublikowania niszowego przewodnika po literackiej t.odzi.

Z analizy SWOT wynika, ze kryterium sity konkurencyjnosci produktu, jakim jest
literacki produkt turystyczny, to przewaga oparta na wybranych stronach mocnych.
Znaleziono mniej stabych stron 1 nawet te o duzej wadze moga zosta¢ zniwelowane poprzez
wazne atuty. Biorac pod uwage charakter przedsigwzigcia, nalezy go okresli¢ jako
ustabilizowany, poniewaz szanse 1 zagrozenia moga si¢ zrownowazy¢. Duzy wplyw na
realizacje projektu maja czynniki zewngtrze w postaci polityki promocyjnej i turystycznej
wladz miasta oraz zainteresowania mediéw, a takze problemu finansowania przedsigwzigcia.
Zaistnienie produktu literackiego w przestrzeni miasta oraz $wiadomosci todzian i turystow
bedzie wymagato czasu, poprawienia slabych stron i wyeliminowania lub zmniejszenia
zagrozen. Dzigki swojemu poznawczemu charakterowi, wszechstronnej tematyce i sposobowi
przedstawienia miasta Literacka podro; w Lodzi ma szanse okaza¢ si¢ nowa atrakcja
turystyczna.

Podsumowanie

Przedstawiona powyzej propozycja kulturowych produktow turystycznych opartych o
literaturg prezentuje duzy wachlarz ustug i mozliwos$ci zagospodarowania segmentu turystyki
literackiej w Lodzi. Dzigki wieloptaszczyznowym dziataniom Literacka podro; w Lodzi ma
szansg trafi¢ do szerokiego grona odbiorcow.

Literatura 1 jej tworcy stanowia niewyczerpane zrodto inspiracji do tworzenia
produktow kulturowych. Wszak kazdy poeta gdzie$ si¢ urodzil, mieszkat i zmarl, tysiace
pisarzy miejsce akcji swoich powieSci umiescito w realnych przestrzeniach. Te wszystkie
miejsca chca odkrywaé turysci-czytelnicy. Jest to ogromny potencjat, ktérego nie mozna
zmarnowaé. W Stanach Zjednoczonych czy Europie Zachodniej organizatorzy turystyki juz
dawno wykorzystali t¢ potrzebg turystow kulturowych. Organizowane sa wycieczki szlakiem
Jane Austin czy Tolkiena, wytyczane szlaki, wydawane mapy 1 przewodniki skupiajace si¢
tylko na literackich miejscach regionow i miast. Powstaja takze biura podrozy specjalizujace
si¢ w tego typu turystyce, jak np. Novel Exploration w Wielkiej Brytanii, ktore proponuje
wyprawg trasa ,,Dumy i uprzedzenia” lub trasg¢ po Szkocji i pétnocnej Anglii w poszukiwaniu
miejsc zwiagzanych z Beatrix Potter, siostrami Brontes, Robertem Burns, Walterem Scottem 1
Williamem Wordsworth. Firmie przy$wieca hasto ,,Gdzie fikcja taczy si¢ z podroza”.

Podobna propozycje, skierowana do szerszego grona odbiorcéw kieruje takze brytyjskie
biuro HP Fan Trips specjalizujace si¢ w wycieczkach szlakiem Harrego Pottera. Popularno$é¢
tego typu wycieczek z pewnos$cia spowodowana jest nie tylko seria powiesci o matym
czarodzieju, ale rowniez filmami nakrgconymi na ich podstawie.

Kolejnym ciekawym produktem jest otwarty w 2009 roku w Iserlohn w Niemczech
Hotel Literacki. Milo$nicy ksiazek rezerwujac pobyt podaja swoje preferencje, aby w pokoju
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czekal na nich zestaw interesujacych pozycji. Hotel, w ktérym na kazdym kroku napotkamy
regaly pelne ksiazek, regularnie organizuje spotkania autorskie i warsztaty wzbogacajac z ten
sposob swoja oferte.

W literaturze anglojezycznej pojawia si¢ pojecie lit-trips i littourism jako odrgbne
pojecia okreslajace doskonale prosperujaca gataz turystyki kulturowej. Swiadczy to o
szerokiej skali tego zjawiska, ktore dla takich miejsc jak Wyspa Ksigcia Edwarda zwiazanej z
Ania z Zielonego Wzgorza czy Stratford-upon-Avon Szekspira, jest waznym Zzrodiem
dochodéw. Zatem turystyka literacka, ktéra moglaby si¢ wydawaé waskim, elitarnym
sposobem na podrézowanie w przypadku duzej popularnosci dzieta czy autora, odpowiedniej
identyfikacji miejsca z powiescia i wykreowania ciekawego produktu turystycznego moze
sta¢ przynoszaca zyski oferta turystyczna.

Propozycja polskich biur podrozy jest duzo skromniejsza. Wynikaé to moze zaréwno z
nie$miatosci touroperatorow do kreowania ambitnego programu, jak rowniez ze stabszego
zagospodarowania. Nie brakuje jednak w naszym kraju muzedéw biograficznych, ktore moga
sta¢ si¢ doskonatym zalazkiem do tworzenia szerszej oferty. Powstaja takze szlaki literackie
takie jak Matopolski i Swigtokrzyski, organizowane sa festiwale i Targi Ksiazki, wokot
ktorych nalezatoby budowa¢ kompleksowe produkty. W ofercie wielu biur podrozy znajduja
si¢ wycieczki tematyczne skierowane gtownie do szkét 1 seniorow (m.in. Biuro Podrézy
Artur, Waltour). Obejmuja one przede wszystkim miejsca zwiazane z autorami, rzadziej
pokazuja miejsca z ich utwordw. Sa to m.in. Literacki Szlak Mazowsza, Szlak Jana
Kochanowskiego, Ignacego Krasickiego, Henryka Sienkiewicza, Stefana Zeromskiego. Trasy
te prezentuja gtownie klasykow polskiej literatury, autoréw lektur szkolnych. Jednak nalezy
zauwazyC€, ze pojawiaja si¢ wspomniane juz wycieczki dotyczace wspotczesnych tworcow:
Matgorzaty Musierowicz czy Marka Krajewskiego.

Turystyka literacka w Polsce powoli si¢ rozwija. Jednak potencjal jest ogromny,
wystarczy uwaznie czyta¢ miasto i kreowaé ciekawe produkty turystyczne. £.6dz postrzegana
jako destynacja turystyki dziedzictwa przemystowego czy sentymentalnych podrézy Zydéw i
Niemcow, posiada takze potencjal do rozwijania turystyki literackiej, ktéra moze stac sig
nowa, przyciagajaca turystow marka miasta. Jest to okazja na nowe spojrzenie na miasto, z od
strony poezji i prozy, wejscie w zaczarowany $wiat literatury. Codziennie mijane ulice lub
odwiedzane tereny tylko z perspektywy miasta przemystowego moga zupetnie zmieni¢ swoj
wizerunek pod wptywem dziet literackich. Nagle Piotrkowska stanie si¢ zaczarowana ulica,
po ktoérej zaczniemy spacerowac jak Julian Tuwim w oczekiwaniu na randke, a idac do
Manufaktury ustyszymy huk maszyn z przedzalni Borowieckiego, a moze spotkamy jego
samego?
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Reading the city — the idea of literary tourism product based on the
case of the city of Lodz

Summary:

Literature and its authors are the inspiration for special literary trips. It is a common
phenomenon in the world and the rapidly developing one in Poland. The literary tourism
destinations are the places pictured in literary works and the places connected with the
author’s life. The literary space and literature are an interesting inspiration for creating tourist
cultural product. Reading the city can lead to the discovery of new, often mystical, places.
Literary tourism in the world is an important and dynamically developing segment of cultural
tourism while in Poland it is a new phenomenon, yet the emerging tourist products are
noticeable. The article presents a complex offer of tourist literary products for the city of
L6dz. The criteria for the tourist products and the SWOT analysis were also described.
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