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(Re)animatorzy dawnej historii a podroze w czasie wolnym.
Profil polskich uczestnikow ruchu ,,historical reenactment™ 1 ich
potencjat dla rozwijania turystyki kulturowe;j
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Streszczenie: Artykut zajmuje si¢ uczestnikami rekonstrukcji zywej historii 1 ich
aktywno$cia w kontek$cie zainteresowan, potrzeb oraz organizacji turystyki kulturowe;.
Autor, po wskazaniu na wazniejsze zagadnienia zwigzane z odtworstwem historycznym i
polskie publikacje, dotyczace tych kwestii, na podstawie badan ankietowych prezentuje profil
uczestnikow grup zajmujacych si¢ ta sfera aktywnos$ci kulturalnej, a takze zakres ich
aktywno$ci w odniesieniu do sfery edukacyjnej i bezposrednio do turystyki. W ostatniej
czg$ci opracowania zostaja ukazane mozliwos$ci stojace przed polska oferta turystyczno-
kulturowa, bazujace na potencjale grup reenactement oraz sformutowane postulaty w zakresie
ich integracji w tg ofertg.

Wstep

Zjawisko odtwodrstwa historycznego (,,historical reenactment”) i §rodowisko polskich
odtworcoéw historii, tworzace krag jego animatorow i aktywnych wykonawcow w naszym
kraju, byly juz w ostatnich latach przedmiotem analiz 1 posiadaja w przestrzeni polskiej
refleksji naukowej swoja literaturg. Sposrdod piszacych na ten temat najobszerniejsze i
wnoszace najwigcej nowej wiedzy sa analizy P. T. Kwiatkowskiego [2008], poswigcona
samemu zjawisku jako jednej z form doswiadczania historii i jego odniesieniu do historii
rzeczywistej oraz M. Bogackiego [Bogacki 2006, 2008a, 2008b, 2010]. Ten ostatni autor
proponuje migdzy innymi $cista i oparta na fachowej literaturze oraz na wtasnych analizach
definicje odtworstwa historycznego, ktora przyjeliSmy za podstawowe kryterium okreslenia
badanego $rodowiska: ,,odtworstwo historyczne [to] zbidr dziatan polegajacych na wizualnej
prezentacji r6znego rodzaju dziedzin zycia czlowieka w przeszto$ci przez osoby przebrane w
stroje 1 postugujace si¢ przedmiotami nawiazujacymi (replikami lub rzadziej rekonstrukcjami)
do wybranej epoki, wzglgdnie nawet oryginalnymi zabytkami” [Bogacki 2008b, s. 222]. W
swoim najnowszym opracowaniu [2010] podejmuje on takze probe (dokonanego metoda
szacowania) ustalenia liczebno$ci $rodowiska polskich odtwoércow. Bogacki zajat si¢ w
swojej analizie takze problemem odniesienia reenactorow do kwestii historycznosci i
proponuje klasyfikacje pod tym wzgledem zaréwno samych odtworcoéw, jak i
prezentowanego przez nich poziomu rekonstrukcji [2008b, s 238-241]. Z kolei problematyke
turystyki zywej historii i udzialu w niej elementu rekonstrukcji historycznej podejmuja
migdzy innymi K. Buczkowska [2008, s. 59], K. Rojek [2009] i A. Mikos v. Rohrscheidt
[2008, s. 129-133 1 szerzej: 2010a, s. 150-155]. W opracowaniu tego ostatniego wskazana
zostaje istotna z punktu widzenia tego segmentu turystyki kulturowej cecha grupy odtworcow
(,,reenactoréw”), ktorzy w odniesieniu do tego typu podrézy turystycznych sa nie tylko
aktywnymi turystami ,,zywej historii”, ale stanowia jednoczesnie - jako krag osob - jej
wlasciwy rdzen. Przez swoje dziatania kreuja oni lub wspot-kreuja bowiem wydarzenia
(eventy) ,,zywej historii” i tym samym inspiruja innych turystéw, jako widzow tych eventow,
do podrézowania w miejsca jej realizacji. Odtworcy (patrzac grupowo) staja si¢ przez to
organizatorami turystyki zywej historii, za$ indywidualnie: jej ,,aktorami” - w obu za$
przypadkach rodzajem zywych elementow tej gatgzi turystyki kulturowej, ktora w znakomite;j
wigkszosci moze zaistnie¢ na skutek ich dziatania, za§ bez nich nie moze si¢ obyé. We
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wspomnianym opracowaniu [2010a, s.152-155], jak réwniez w pracy K. Buczkowskiej [2009,
s. 99-100, s.108, 114-115] zostaly wymienione, czgSciowo za$ takze zaprezentowane jako
studia przypadkéw wazniejsze europejskie 1 polskie przykltady eventéw z udziatem
odtworcow historii, funkcjonujace jako magnesy turystyki kulturowe;.

W polskich badaniach nad turystyka w zakresie, ktory jest przedmiotem niniejszego
opracowania, w ostatnich latach uczyniony zostal zatem znaczacy postgp: zauwazono
zardwno istnienie 1 wptyw §rodowiska, ktorego analize chcemy tu podjaé, jak i jego znaczenie
dla jednej z form turystyki kulturowej. Literatura fachowa odnoszaca si¢ do turystyki jak
dotad tylko sporadycznie i marginalnie dotyka kwestii znaczenia tej grupy dla turystyki
eventowej, turystyki zywej historii oraz turystyki militarnej, wspomina o mozliwosci ich
wykorzystania w ich organizacji i rozwijaniu ich oferty. Nadal takze w wiedzy na ich temat,
ktéra dysponujemy, pozostaty istotne braki. W szczegdlnosci odnosza sig¢ one do aktywnosci
turystycznej tego $rodowiska i1 do rozmaitych pdl innych dzialan przez nie podejmowanych,
mogacych przynie$¢ korzys¢ turystyce kulturowej i stanowi¢ pola wspolpracy z jej
organizatorami. Poza fragmentarycznymi wynikami badan, zawartymi m. in. w
niepublikowanych pracach magisterskich i odnoszacymi si¢ kazdorazowo do niewielkich
czg$ci omawianego srodowiska, nie zgromadzono jak dotad ,,twardych” danych, na podstawie
ktorych datoby si¢ odpowiedzie¢ na szereg pytan o znaczeniu podstawowym z punktu
widzenia turystycznego potencjatu tego srodowiska. Naleza do nich nastgpujace kwestie: kim
sa polscy odtworcy (czyli: jaki jest statystyczny obraz oséb angazujacych si¢ w to hobby)?
Jak liczne sa przecigtne grupy 1 jak funkcjonuja na co dzien? Jak wyglada skala ich
turystycznych przedsigwzi¢é i na ile sa w nich obecne elementy kreatywne? Jakie mozliwosci
w odniesieniu do organizacji i rozwoju produktow turystyki kulturowej tkwia w
funkcjonowaniu i aktywnosci polskich grup odtworstwa? Na te pytania probuje odpowiedzie¢
niniejsze opracowanie, opierajac si¢ na wynikach badania, przygotowanego i
przeprowadzonego specjalnie w tym celu.

Rozdziatl 1.

Zalozenia i metodologia badan. Opis procedury badawczej

Badanie zostato przeprowadzone za pomoca ankiet, skierowanych do liderow grup
odtworstwa historycznego (ankieta 1) i do ich uczestnikoéw (ankieta 2).

Docelowa grupa poddana badaniu. Z uwagi na wielko$¢ badanego srodowiska oraz
na znaczace roznice w tematyce dzialan odtworczych, typach uczgszczanych przez grupy i
poszczegblnych uczestnikow eventdow (i z uwagi na zwigzane z tym mozliwos$ci dotarcia do
potencjalnych respondentéw), na dostrzegalne roznice preferencji w zakresie odtwarzanych
dziedzin zycia, zr6Znicowanie typow i statusu obiektow, przy ktérych grupy sa afiliowane lub
z ktorymi wspolpracuja, uzywanego sprzetu czy wyposazenia, wreszcie rodzajow zrodet
historycznych, wykorzystywanych przez grupy jako podstawy i kryteria rekonstrukcji (co
musiato mie¢ wptyw na tres¢ i konstrukcj¢ pytan) - dokonano dla potrzeb analizy podziatu
polskich odtworcéw na zajmujacych si¢ rekonstrukcja historii dawniejszej (do konca XVIII
wieku) oraz historii nowszej i najnowszej: XIX i XX wieku, a nastgpnie ograniczono badanie
tylko do tej pierwszej grupy. Ostatecznie objg¢lo ono zatem odtworcoOw wezesniejszych
okresow historycznych (do konca wieku XVIII). W konsekwencji jego wyniki moga by¢
uznane za reprezentatywne dla tej wilasnie czgsci Srodowiska polskich odtworcow. W
odniesieniu do pozostalych mozna z nich wnioskowaé jedynie na zasadzie analogii,
zachowujac nalezyta ostrozno$¢ w formutowaniu dalej idacych opinii i postulatow.

Zakres badania. Wynikal on ze stwierdzonego stanu wiedzy i zarysowanych potrzeb
badawczych, istotnych z punktu widzenia turystyki kulturowej, ktore opisano powyzej.
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Badanie dotyczyto zatem wskazanej we wstepie problematyki i sformutowanych otwartych
kwestii. Zakres przyjety ostatecznie jako podstawa wyj$ciowa dla sporzadzenia ankiet byt
nastepujacy: w odniesieniu do uczestnikéw odtworstwa: profil osobisty, profil zainteresowan,
stopien zaangazowania w dzialalno$¢ grupy, wilasna ocena skutkow tego zaangazowania,
rodzaj i1 zakres aktywnosci o charakterze turystycznym, zwiazanych z uprawianym hobby,
aktywno$ci mogace stanowi¢ powazniejszy potencjatl z punktu widzenia celéw i potrzeb
turystyki kulturowej. W odniesieniu do grup zakres badania stanowily: profil grupy i
dotyczace jej dane statystyczne, profil aktywno$ci odtworczej i jej rodzaje, intensywnos¢
zycia grupowego (w tym sfera organizacyjna i sfera publiczna), aktywnos$¢ turystyczna,
aktualnie wykorzystywane typy i kanaty wspolpracy zewngtrznej oraz $wiadczone ushugi w
dziedzinie edukacji, kultury i turystyki.

Konstrukcja narzedzi badawcezych i metodyka ukladania pytan. Dla zapewnienia
rzetelno$ci wynikow badania przyjgto zasadg stosowania roznych typow pytan: zamknigtych
z dwoma opcjami, zamknigtych z wieloma opcjami do wyboru (gtownie przedziatowych),
pototwartych z opcjami wyboru odpowiedzi oraz mozliwo$cia wpisania jej wlasnej wersji
przez respondenta, wreszcie pytan otwartych, dopuszczajacych dowolna odpowiedz. Pytania
zamknigte stosowano wszedzie tam, gdzie bylo to mozliwe, przy czym uwzgledniano jak
najliczniejsze opcje wyboru o ostro i zrozumiale rozgraniczonych przedziatach. Tam, gdzie
spodziewane byty roznorodne wersje odpowiedzi, dopuszczono takze dodatkowa mozliwos¢
udzielenia wlasnej wersji odpowiedzi, nie uwzglednionej w ramach proponowanych opcji
(pytanie polotwarte). W odniesieniu do kilku kwestii zdecydowano si¢ na zastosowanie pytan
otwartych, umozliwiajacych przekaz informacji odpowiadajacej faktycznemu stanowi, nie
mieszczacej si¢ w standardowych odpowiedziach. W odniesieniu do pytan z mozliwa opcja
wlasnego komentarza lub wyboru z dopuszczeniem odpowiedzi wlasnej przyjeto zasade
osobistej ewaluacji przez badajacego, rezygnujac z ewaluacji automatycznej przez narze¢dzie
zliczajace odpowiedzi. Probne kwestionariusze ankiet zostaty poddane weryfikacji na grupie
15 os6b i 4 przedstawicieli grup odtwoérstwa, po czym pytania poprawiono i sformutowano
ostateczna wersj¢ kwestionariuszy.

Struktura kwestionariuszy ankiet.

Kwestionariusz ankiety 1, dotyczacej grup odtworstwa dawnej historii, obejmowat
metryczke¢ grupy oraz siedem grup zasadniczych pytan. Rozpoczynajaca kwestionariusz
ankiety metryczka grupy zawierata pytania o podstawowe informacje na jej temat (oficjalna
nazwa, siedziba lub lokalizacja, adres korespondencyjny, elektroniczny i ewentualne adres
strony www grupy, a takze dane osoby kontaktowej lub wypelniajacej ankietg (nazwisko i
imig, forme¢ kontaktu oraz ewentualng afiliacje grupy lub osoby kontaktowej przy obiekcie).
W kolejnych czgéciach kwestionariusza pytano o 1. aktualne dane statystyczne grupy i
aktualny profil jej dziatalnosci odtwoérczej (pytania o gléwny profil aktywnosci grupy i
ewentualnie profile poboczne, status grupy, ilo$¢ cztonkow formalnych i nieformalnych
uczestnikow, czestotliwos¢ 1 typ spotkan grupowych, ilos¢ cztonkow formalnych i
uczestnikow nieformalnych, wiek najstarszego i najmtodszego uczestnika, typ i poziom
wyksztalcenia uczestnikow), 2. wyposazenie do dziatan odtwoérczych (posiadanie
wyposazenia 1 ubioru historycznego i tryb ich pozyskiwania oraz posiadanie literatury
fachowej), 3. formy stosowanej komunikacji zewnetrznej 1 wewnetrznej (portal www, listy
mailingowe, forum tematyczne/grupowe, wewngtrzne czasopisma/blogi i in.), 4. skalg
uczestnictwa grupy w eventach odtworstwa historycznego (osobno tematycznych i
pozatematycznych, krajowych i1 zagranicznych, a takze o ich lokalizacjg, okres organizowania
1 przecigty czas trwania, $rednia ilo$¢ zaangazowanych w nie cztonkow grupy), 5. dziatalnos¢
grupy na rzecz turystyki i edukacji (w tym pokazy, szkolenia, lekcje historyczne, ilo$¢
stosowanych scenariuszy, $rednia ilo$¢ uczestnikow pokazow 1 $rednig ilos¢ widzow w
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ostatnich latach, ewentualne pobieranie optat za te ustugi), 6. wspdlpracg grupy z instytucjami
kulturalnymi oraz przedsigbiorstvami (w tym z branzy turystycznej, status tej wspotpracy),
wreszcie 7. aktywnos$¢ grupy na rzecz srodowiska lokalnego, w tym obiektéw historycznych i
kulturalnych. Ankieta zawierala w sumie 59 pytan.

Kwestionariusz ankiety 2, skierowanej do czlonkow/uczestnikow grup odtworstwa
historycznego poza wydzielona metryczka nie byt podzielony na czesci. Na metryczke tego
kwestionariusza ankiety sktadalo si¢ 6 pytan (o pte¢ uczestnika, jego wiek, wyksztalcenie
posiadane lub zdobywane, czas i tryb wstapienia do grupy oraz o status w grupie: formalnego
cztonka czy nieformalnego uczestnika). W glownej czesci kwestionariusza znalazto sig¢ 18
pytan. Dotyczyly one: czestotliwosci udziatu czlonka grupy w spotkaniach grupowych,
wyjazdach na eventy odtworstwa (krajowe i zagraniczne), jego udziatu w lekcjach 1 pokazach
historycznych, jego uczestnictwa w wynagradzanych i nie wynagradzanych pracach na rzecz
obiektéw historycznych lub kulturalnych, majacych zwiazek z dziatalno$cia grupy lub z jej
tematyka, uczestnictwa w oprowadzaniu turystow po takich obiektach i miejscach, posiadania
przezen ubioru 1 wyposazenia potrzebnego dla celow odtworczych, trybu ich pozyskania, ich
kompletnosci 1 adekwatno$ci do tematyki i roli uczestnika, rangi i roli tego hobby w jego
czasie wolnym, wpltywu wykonywanej dziatalno$ci odtworczej na jego zainteresowania i stan
wiedzy, nabycie nowych cech i umiejetnosci, na wybdr kierunku edukacji, wykonywanego
zawodu, zwiazku jego pozostatej aktywnosci turystycznej z uprawianym hobby, wreszcie
kwestii relacji miedzy tym hobby a zarobkowaniem lub utrzymaniem si¢ w jego przypadku
(w tym aktualnym i jego opinia na temat mozliwo$ci zarobkowania tym sposobem w
przysztosci).

Tryb przeprowadzania badan. Kontakt z grupa docelowa byl nawiazywany z
wykorzystaniem dwoch kanatow  komunikacji. Pierwszym sposobem  dystrybucji
kwestionariuszy ankiety byty osobiste rozmowy badajacego z liderami grup odtworczych,
przy czym wyjasniano cel i zakres badania oraz przekazywano dostgp do umieszczonego
online kwestionariusza ankiety (z loginem i hastem), ustalajac z liderem orientacyjne ramy
czasowe jego wypelnienia przez lidera i cztonkdéw grupy. Kazdego lidera proszono przy tym,
by w rozmowie z cztonkami grupy przekazat cele badania oraz dost¢p do kwestionariuszy
indywidualnych uczestnikom grupy (i tylko im) z prosba o ich wypehienie. Takie rozmowy
odbyty si¢ podczas zjazdow, eventéw i innego rodzaju wydarzen, z licznym uczestnictwem
grup rekonstrukcji, odbywajacych si¢ pomigdzy lipcem 2009 a sierpniem 2010, migdzy
innymi m. in. w Grzybowie k. Wrzesni, Ladzie nad Warta, w Poznaniu, Wolinie, na Polach
Grunwaldzkich, w Malborku, Biskupinie, Golubiu-Dobrzyniu, Krakowie, gdzie doszto do
kontaktu badajacego z przedstawicielami okoto 70 grup odtworstwa, ukierunkowanych na
rekonstrukcje dawniejszych epok historii. Druga metoda byto przekazywanie rozbudowane;
informacji o badaniu, jego celach i jego trybie za pomoca poczty elektronicznej na adresy
lideréw grup odtworczych zamieszczone na forach [Bagrit 2010; Freha 2010], a takze
publiczna prosba skierowana do tego srodowiska, zamieszczona na portalu komunikacyjnym
grup odtworstwa [Do Broni 2010]. W informacjach doktadnie sprecyzowano gltowne
zatozenia 1 zakres badania, przy czym proszono liderow grup o wypelnienie kwestionariuszy
ankiet grupy przez nich samych oraz o przekazanie dostgpu do kwestionariuszy ankiet
indywidualnych ich poszczegdlnym uczestnikom. W przypadku apelu publicznego dostep do
kwestionariuszy ankiet przekazano tylko tym liderom grup odtwoérczych, ktorzy w
odpowiedzi na niego zglosili si¢ do badajacego. Otrzymali oni takze dokladne instrukcje w
zakresie wypetniania kwestionariuszy. Badajacy byt takze dostepny telefonicznie oraz na
drodze poczty elektronicznej przez caly okres badania i udzielat konsultacji w przypadkach,
gdy przedstawiciele grup prosili o jakiekolwiek wyjasnienia lub chcieli si¢ upewni¢ co do
adekwatno$ci niektorych aktywnosci grupy i udzielanych w zwiazku z tym odpowiedzi.
Takze droga telefoniczna (w przypadku grup) i poczty elektronicznej (w przypadku
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kwestionariuszy indywidualnych) zostala przeprowadzona pdzniejsza (wyrywkowa)
weryfikacja respondentéw dla zapewnienia wiarygodnos$ci udzielonych odpowiedzi. Poddano
jej 20 wypetnionych kwestionariuszy grupowych i 50 indywidualnych, przy czym wszystkie
zostaty potwierdzone.

Termin przeprowadzenia badan: zgodnie z wstgpnym zalozeniem autora badanie
powinno trwa¢ okoto jednego roku, co pozwalato na osiagnigcie trzech celéow: 1. uzyskanie
proby na tyle licznej, by mogta by¢ reprezentatywna dla badanego $rodowiska, 2.
umozliwienie wszystkim respondentom wypelnienie kwestionariuszy poza sezonem ich
najwigkszej aktywnosci albo po zakonczeniu sezonu oraz 3.uniknigcie ryzyka dezaktualizacji
najstarszych uzyskanych wynikéw przez nadmierne rozciagniecie okresu badania.
Ostatecznie okres wypeltniania kwestionariuszy ankiet zamknat si¢ pomigdzy 1. lipca 2009 a
wrzesniem 2010, kiedy to zamknigto dostgp online do obu ankiet i przystapiono do ich
weryfikacji oraz ewaluacji.

Kwestia ilosci i reprezentatywnosci ankiet. Zalozono, ze w sytuacji istnienia okoto
600 grup odtworstwa z liczba mniej wigcej 6-7 tysigcy cztonkdw, proba reprezentatywna
bedzie 100 grupowych oraz 300 indywidualnych ankiet. Po uruchomieniu elektronicznych
kwestionariuszy online rozpoczgto wysylanie prosb do uczestnikéw 1 liderow grup oraz
rozmowy z liderami i wrgczanie im adresoOw ankiet podczas zjazdow i innych imprez z
licznym uczestnictwem grup rekonstrukcyjnych. Oczekiwanie na wypelnione ankiety miato w
zatozeniu trwa¢ mniej wigcej rok i jednoczesnie do osiagnigcia zalozonej liczby wypetnien.
Po osiagnigciu w dniu (7.09.2010) liczby 103 ankiet grupowych zamknigto mozliwos¢
wypelniania ankiet dla grup. Po osiagnigciu liczby 306 ankiet indywidualnych (29.09.2010)
zamknigto dostgp do ankiet. Nastgpnie dokonano ich przegladu i wybioérczej weryfikacji, po
czym usuni¢to 3 ankiety grupowe (jedna wypelniona podwdjnie, dwie wypelnione w
najmniejszym stopniu i uznane za niewystarczajace zrodla danych). Nastgpnie zgodnie z tymi
samymi kryteriami usunigto 6 niedostatecznie wypelnionych ankiet indywidualnych (w tym 3
podajace zaledwie dane metryczkowe 1 wybidrczo 4-5 innych informacji), redukujac w ten
sposob ich liczbg do 300. W ten sposéb zliczanie wynikéw ewaluowanych ankiet zostato
uproszczone, z jednoczesnym zachowaniem rozktadu odpowiedzi i wierno$ci wynikow.

Podstawowa dla uznania reprezentatywnos$ci przeprowadzonego badania jest kwestia
ogolnej liczebno$ci badanego $rodowiska. Na podstawie ilosci grup reprezentowanych na
glownym ogdlnopolskim forum [Bagrit 2010], w spisie uznawanym za miarodajny - (581 na
dzien 7 listopada 2010) mozna ich liczbg oceni¢ na okoto 600-620 grup (581 plus ewentualnie
nieliczne inne nieobecne w tym spisie). Natomiast zgodnie z szacunkiem przeprowadzonym
przez M. Bogackiego [2010, s.55] w odniesieniu do wszystkich polskich odtworcow, cate
badane $rodowisko moze liczy¢ okoto 12.5 tysiaca osob. Po podziale tej grupy, koniecznym z
uwagi na ograniczenie zakresu naszego badania do odtwércow dawniejszej historii (przez 2,
co daje w rezultacie grupe okoto 6,5-7,5 tysiecy osob) nalezy ewaluowany ostatecznie
materiat w liczbie 100 wypelionych kwestionariuszy ankiet grupowych 1 300
indywidualnych uzna¢ za probg odpowiednia w stosunku do zatozen i celow badania, i
wystarczajaca podstawe dla analizy $rodowiska. Tym samym uzyskane wyniki moga zostac
uznane za reprezentatywne dla badanej grupy.

Rozdziat 2. Wyniki badan 1 ich interpretacja
Ponizej zestawiono uzyskane wyniki badania grup odtwoérstwa (2.1.) 1 ich uczestnikow

(2.2.) wraz z komentarzami ulatwiajacymi ich interpretacj¢. Osobno natomiast
zaprezentowane zostaly dane wypreparowane z obydwu ankiet, ukazujace potencjat grup
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odtworstwa 1 poszczegdlne rodzaje aktywnosci ich cztonkdéw w odniesieniu do
funkcjonujacych form turystyki kulturowej i gléwnych aspektéw jej organizacji (2.3.),
stanowiace empiryczng podstawe dla niektérych wnioskow i postulatow, ujetych w kolejnym
rozdziale.

2.1. Aktywnos¢ grup odtwoérstwa historycznego — wyniki badan

Z danych zawartych w metryczkach grup odtworstwa historycznego we wstepnej czgsci
kwestionariuszy ankiety wynika, ze 27% z nich funkcjonuje jako stowarzyszenia w
rozumieniu prawnym (z formalna rejestracja), natomiast 73% dziata jako grupy nieformalne,
posiadajace tylko wewngtrzne statuty lub regulaminy, wzglednie w ogdle nie ustalajace regut
funkcjonowania w formie dokumentow.

W odniesieniu do okresow odtwarzanych przez badane grupy w ramach zakreslonych
przez badanie, wyniki prezentuje tabela 1

Tab. 1 Okresy historyczne odtwarzane przez badane grupy

Okres Odsetek grup
Okres starozytny 6,00%

Okres wczesnosredniowieczny (do XIII wieku) 32,00%
Okres pozniejszego sredniowiecza (XIV i XV wiek) 42,00%
Okres $redniowiecza ogodlnie (podano bez podziatu) 7,00%

Okres nowozytny (XVI-XVIII) wiek 7,00%
Pozostate (inaczej sformutowane) 6,00%

Wynik badania potwierdza w tym zakresie przypuszczenia czynione przez innych
obserwatorow analizujacych aktywnosci tego rodzaju: sposrod epok 1 kregow
cywilizacyjnych historii dawniejszej niz wiek XIX zdecydowanie najwigksza popularnoscia
wsrod polskich reenactorow cieszy sig sredniowiecze. W jego za$ ramach czasowych nieco
czeSciej] materia odtwarzana jest okres rozwinigtego 1 pdznego Sredniowiecza niz
wczesnosredniowieczny, co uwzgledniajac wspotczesny zas6b wiedzy na ten temat,
zwlaszcza odnoszacej si¢ do ziem polskich, wydaje si¢ logicznym wyborem, umozliwiajacym
najpierw szerszy dostep do zrodel, a nastepnie - w rezultacie - lepsze rozwinigcie scenariuszy
rekonstrukcyjnych z niejaka gwarancja zachowania wiernosci wobec (znanych i ustalonych)
faktow 1 detali.

Przyjeto, ze kierunek zainteresowan i jednocze$nie w znacznym stopniu zakres
rzeczywistej aktywno$ci odtworczej danej grupy najpelniej wyraza wiodaca (preferowana
przez grupg) tematyka, wyrazajaca si¢ w deklarowanym zakresie odtwarzanej aktywnosci
ludzkiej. Tym samym wskazanie w tej kategorii badania odbija w najwyzszym stopniu profil
grupy. Wyniki w odniesieniu do tej kwestii zestawiono w tabeli 2.

Tab. 2. Preferowana tematyka odtworstwa

Tematyka Odsetek grup
Odtworstwo militarne (w tym batalistyczne, technik walki) 34,00%
Odtworstwo zycia codziennego (bez rzemiosta) 28,00%
Odtworstwo i1 rekonstrukcja historyczna (bez wskazania dziedziny) 11,00%
Rzemiosto 10,00%
Aspekty religijne zycia spotecznego 8,00%
Pozostate (w tym obce kregi kulturowe) 9,00%

Ze wzgledu na wielo$¢ 1 réznorodnos¢ spodziewanych odpowiedzi, to pytanie ankiety
miato charakter otwarty. Zapewne dlatego w przypadku stosunkowo znacznej grupy
odpowiedzi (11%) uzyskano niewiele mowiace okreslenia tematyki, takie jak ,,rekonstrukcja
historyczna”, bez wskazania konkretnego profilu - z kolei inne precyzowaty ten profil bardzo
wyraznie (jak: zycie codzienne Indian Ameryki Potnocnej, odtwarzanie dziatalno$ci zakonu
beginek 1 inne). Proba okreslenia dominujacych ilosciowo profilow grup przyniosta rezultaty,
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ktére - zdaniem autora — sktaniaja do rewizji dotychczasowych obiegowych opinii o
zainteresowaniach polskich odtworcow dawniejszej historii. Otéz w $wietle powyzej
przedstawionych wynikéw sa oni w przewazajacej mierze zorientowani na aktywnosci o
charakterze innym niz militarny. Odsetek grup o wyraznym profilu militarnym wcale nie jest
tak bardzo wysoki, jak si¢ to wydaje z obserwacji najwigkszych imprez odtworstwa 1 jak
szacuja autorzy dotychczas publikowanych opracowan na temat odtworstwa i1 zywej historii.
Jest ich co najwyzej owe wskazane wyraznie 34% plus ewentualnie znaczna wigkszos¢ z 11%
respondentow, ktorzy nie opisali charakteru aktywnosci swoich grup za pomoca bardziej
szczegdtowych okreslenh - czyli w sumie znacznie mniej niz potowa wszystkich.
Nadspodziewanie duzo jest natomiast odtworstwa zycia codziennego (w tym zycia
miejskiego, plemiennego, szlachty). Ten wynik moze wskazywaé na jedna z cech wyraznie
rézniacych odtworcoéw historii dawnej od grup zajmujacych sig dziejami XIX i XX wieku,
wsrod ktoérych w naszym kraju bezsprzecznie dominuja te o zainteresowaniach militarnych.

Pytanie o czas powstania grupy ujawnia nie tylko przecigtny wiek polskich grup
odtworczych, ale pokazuje réwniez (por. tabela 3.) dynamike¢ wzrostu popularnosci tego
rodzaju spedzania czasu wolnego w naszym kraju w ostatnich latach.

Tab. 3. Okres dzialania grupy odtworczej

Opisany okres Odsetek grup
Mniej niz 2 lata (czas powstania w latach: 2009 1 2010) 6,00%

2-5 lat (czas powstania w latach: 2005-2008) 39,00%

6-10 lat (czas powstania w latach 2000-2004) 36,00%
Wigcej niz 10 lat (powstate przed rokiem 2000) 19,00%

Z zestawienia wynikow mozna stwierdzi¢, ze z jednej strony swoj najwigkszy rozwoj
grupy odtworstwa przezyly raczej w ostatnich dziesigciu niz w ostatnich dwoch lub trzech. Z
drugiej strony znaczaca ilo$¢ grup o metryce dawniejszej niz 10 lat wskazuje na ich znaczna
zywotno$¢, co moze nie tylko §wiadczy¢ o ich stalym miejscu w krajobrazie polskich hobby,
ale takze wskazywac¢ na solidne podstawy wielu z nich, nie ograniczajace si¢ do chwilowego
zapalu paru osob. Dostrzezenie tego faktu moze sktania¢ do podjecia przez sektor organizacji
turystyki i atrakcji turystycznych szerszej wspotpracy z nimi o dlugofalowym charakterze w
ramach przygotowywania i realizacji eventow turystyki zywej historii, do wiaczania ich w
programy dziatania instytucji (jak muzea) obiektow (jak zamki, fortece) i atrakcji o
charakterze historycznym oraz produktéw turystycznych, takich jak szlaki tematyczne.

Dane na temat liczebnosci grup odtworstwa zostaty ukazane w tabeli 4., przy czym
obrazuje ona odpowiedzi na dwa pytania. Jedno z nich dotyczyto ilo$ci formalnych cztonkéw
grupy (a wigc osob deklarujacych w formie pisemnej, innej formie zgodnej z regulaminem
czy regula lub/i ceremonialem (np. uroczyste przyjecie, przysig¢ga rycerska) przynaleznos¢ do
niej 1 nadal podtrzymujacych t¢ deklaracj¢. Drugie odnosilo si¢ do liczby osob faktycznie
regularnie uczestniczacych w aktywnos$ci grupy (w tym zarowno cztonkéw formalnych, jak i
0s6Ob nieformalnie bioracych w nich udziat).

Tabela 4. Liczebnos¢ polskich grup odtworstwa historii dawnej

Ilo$¢ formalnych czlonkow grupy [lo$¢ faktycznych uczestnikdw w grupie
Mniej niz 10 36,00% Mniegj niz 10 42,00%
Od 11 do 20 50,00% Od 11 do 20 39,00%
0Od 21 do 30 9,00% 0Od 21 do 30 8,00%
311 wigcej 5,00% 311 wigcej 6,00%
Nie podano liczby 0 Nie podano liczby 5,00%

Przecigtna wielko$¢ polskich grup odtworczych wynosi, jak wida¢, mniej wigcej 13-14
0soOb, przy czym najmniejsza jest liczba tych posiadajacych powyzej 30 cztonkéw. Podobna
jest przecigtna ilo§¢ osob bioracych faktycznie udzial w aktywnos$ci grupy, przy czym nieco
wigcej jest grup notujacych faktyczny udzial mniej niz 10 os6b w ich aktywnos$ci niz tych,
deklarujacych t¢ sama ilo$¢ formalnych cztonkéw. Oznacza to bardzo nieznaczng roznice
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pomigdzy liczba formalnych cztonkéw a ilo$cia faktycznych aktywnych uczestnikdéw, co
swiadczy o atrakcyjnosci tej formy zespolowego spedzania czasu wolnego 1 wysokiej
motywacji osob ja wybierajacych.

Za najlepszy wskaznik intensywnosci zycia grupy odtworstwa, obok udziatu w zjazdach
1 innych eventach oraz pokazoéw (zamieszczonych w podrozdziale dotyczacym aktywnosci
turystycznych 1 potencjalnie zbieznych z potrzebami turystyki kulturowej) uznano
czgstotliwos$¢ spotkan cztonkéw zespotu w skali roku. Zsumowana czgstotliwo$¢ spotkan
grup rekonstrukcji historycznej o charakterze organizacyjnym i szkoleniowym w ujeciu
rocznym obrazuje tabela 5.

Tab. 5. Czestotliwos¢ organizacyjnych i szkoleniowych spotkan grupy w skali roku

Wigcej niz 49 razy w roku (raz na tydzien i czgsciej) 24,00%
12-48 razy w roku (od 1 raz w miesiacu do 1 raz na tydzief) 28,00%
Rzadziej niz raz w miesiacu, ale przynajmniej klika razy w roku 16,00%
Sporadycznie (np. tylko przed najwazniejszymi imprezami) lub wcale 32,00%

Okoto potowa polskich grup rekonstrukcji historycznej spotyka si¢ regularnie, nie tylko
w sezonie wakacyjnym (w zasadzie pokrywajacym si¢ z okresem najwigkszej czestotliwosci
zjazdow 1 innych eventow zywej historii), ale i poza nim, przy czym spotkania shuza
szkoleniu cztonkéw grupy i1 zdobywaniu (pozyskiwaniu lub wytwarzaniu) wyposazenia albo
organizacji imprez i uczestnictwa w nich, w proporcji mniej wigcej 2 (pierwszego typu) do 1
(typu drugiego).

Przyjeto, ze liczba roznorodnych scenariuszy (rozumianych przynajmniej jako osobne
sceny i az po rozbudowane programy) proponowanych przez grupe odtworstwa odbija w
pewnym stopniu nie tylko intensywno$¢ zaje¢ grupowych w roku, ale takze jej
zaawansowanie w dziatalno$ci odtworczej. Liczbg realizowanych scenariuszy podczas
wystepow 1 pokazow grup ujmuje tabela 6.

Tab. 6. Ilos¢ przygotowanych i prezentowanych scenariuszy odtworczych

Ilo$¢ scenariuszy lub przedziat liczbowy Odsetek grup
Brak pokazow (pytanie nie dotyczy grupy) 4,00%

W pokazach nie stosuje si¢ przygotowanych scenariuszy (0) 7,00%

jeden staty scenariusz, mniej lub bardziej rozbudowany 6,00%

dwa osobne scenariusze 7,00%

trzy osobne scenariusze 22,00%
cztery lub pig¢ osobnych scenariuszy 11,00%
sze$¢ lub siedem osobnych scenariuszy 15,00%
osiem do dziesigciu osobnych scenariuszy 20,00%
Jedenascie do dwudziestu osobnych scenariuszy 8,00%

Jak wynika z badania, tylko niewielka czg$¢ grup odtwoérstwa historycznego nie
przeprowadza pokazow albo nie stosuje zadnych przygotowanych scenariuszy (jest ich w
sumie 11 %), natomiast okoto potowy grup (w sumie 48%) posiada rozbudowane na $srednim
poziomie instrumentarium (od 3 do 7 scenariuszy). Znaczaca ilos¢, bo az 28%, posiada bogate
instrumentarium wystgpow, co pozwala okresla¢ ich uczestnikow jako czlonkéw
nieprofesjonalnych lub nawet potprofesjonalnych (w zaleznosci od wiernosci detalom
historycznym oraz od prezentowanych umiejetnosci) grup aktorskich specjalizujacych si¢ w
odgrywaniu scen historycznych. To pozwala dostrzec w dzialalnosci takich wtasnie grup
liczacy si¢ potencjal, mozliwy do wykorzystania dla przygotowania i realizacji eventow i
mikroeventow dla potrzeb turystyki. Skalg tego potencjatu potwierdzaja dane dotyczace
szacowanej liczby osob, ktore w skali roku byly publicznos$cia pokazdéw 1 prezentacji
organizowanych przez grupy lub zrealizowanych z ich znaczacym i widocznym udziatem. Te
dane prezentuje z kolei tabela 7.
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Tabela 7. Srednia roczna ilos¢ widzow w sezonie liczona dla ostatnich dwoch sezonow

Ilo$¢ widzow w ciagu roku podczas pokazow grupy Odsetek grup
Powyzej 30.000 widzow w skali roku 17,00%
10.000-30.000 widzéw 6,00%

5000 — 10000 widzéw 3,00%

2000 — 5000 widzow 8,00%

1000 — 2000 widzow 33,00%

500 — 1000 widzoéw 7,00%
Ponizej 500 widzow 12,00%

Nie podano liczby widzow 10,00%

Brak widzow (brak organizowanych pokazow): 4,00%

Niemal potowa badanych grup wystepuje przed ograniczona publicznoscia (500 — 5 tys.
osOb w skali roku), natomiast znaczaca grupa, bo prawie jedna szosta, wyspecjalizowata si¢ w
pokazach masowych, w ktorych liczba widzéw sigga od 30.000 do nawet 100 tysigcy w skali
roku (najwyzsze wskazanie) co wymaga znacznej liczby pokazéw na przynajmniej kilku
dobrze uczgszczanych eventach. Tylko bardzo niewielka liczba badanych grup odtworcow
(mniej niz jedna na dwadziescia) ogranicza swoja dziatalno$¢ do aktywnosci wewnatrz grupy,
nie organizujac pokazoéw, warsztatow ani innego rodzaju wystepdéw skierowanych na
zewnatrz. Je§li nawet doda¢ do nich liczbg 10% badanych grup, ktore nie podaty liczby
widzow, uzyskany wynik pozwala stwierdzi¢, Zze znakomita wigkszo$¢ polskich grup
odtworstwa historycznego organizuje pokazy lub w nich aktywnie uczestniczy.

Inng forma aktywno$ci grupy bywa praca grupy jako catosci lub czgsci jej cztonkow
jako zespotu identyfikujacego si¢ z grupa na rzecz konkretnego obiektu, przy ktorym grupa
jest afiliowana lub z ktorym wspotpracuje. Skalg tego zjawiska ilustruje tabela 8.

Tabela 8. Prace grup na rzecz obiektow

Stan opisany Odsetek grup
Tak (taki obiekt istnieje i wykonuje si¢ prace na jego rzecz) 28%

Brak takiego obiektu lub nie ma pracy na jego rzecz 63,00%

Nie podano 9,00%

Pytanie odnosito si¢ nie tylko do formalnego uczestnictwo grupy, ale takze do
aktywnosci jej cztonkow jako takich w pracach na rzecz obiektu. W ten sposéb mozna w
pewnym stopniu stwierdzi¢ pozytywne rezultaty istnienia i dziatania grupy w danym miejscu,
jesli wspotpracuje ona z danym obiektem lub przynajmniej utozsamia si¢ z nim. Wniosek w
tym zakresie nalezy sformutowac nast¢pujaco: na istnieniu i aktywnosci polskich grup
odtwoérczych obiekty historyczne zyskuja jak dotad stosunkowo niewiele. Prawdopodobnym
powodem jest brak afiliacji duzej czgséci grup odtworstwa do konkretnych obiektéw lub brak
zainteresowania albo wsparcia ze strony odpowiedzialnych za te obiekty. Takie wsparcie tam,
gdzie ono ma miejsce, obywa si¢ czgsto bez przekazywania $rodkow finansowych i moze
polega¢ m. in. na zaoferowaniu miejsca do spotkan i ¢wiczen, merytorycznej konsultacji
scenariuszy lub pokazéw albo na wykorzystaniu grupy dla organizacji imprez czy pobytéw
turystycznych w obiekcie.

Skalg juz istniejacej wspotpracy pomigdzy grupami odtwoérstwa a instytucjami
kulturalnymi lub firmami 1 organizacjami turystycznymi ukazuje tabela 9. Obie formy zostaly
Ww niej zestawione paralelnie, przy czym rozrézniono migdzy wspotpraca niesformalizowana
(a zatem zapewne nieregularna) 1 ta ujeta w ramy umow pomigdzy stronami (instytucja lub
organizacja i grupa odtworstwa), co moze wskazywaé na dostrzeganie waznej roli grupy
odtwoércze] w dziatalnosci instytucji lub jej znaczacy i1 doceniany udzial w aktywnosci
organizacji lub firmy §wiadczacej ustugi turystyczne.
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Tab. 9. Wspolpraca grup z instytucjami i organizacjami na rzecz kultury lub turystyki

Wspétpraca grup z odsetek grup | Wspdlpraca grup z firmami i odsetek
instytucjami kulturalnymi organizacjami turystycznymi grup
Tak, wspolpraca 9% Tak, wspolpraca sformalizowana | 7,00%
sformalizowana (umowa)

Tak, wspolpraca nie 58,00% Tak, wspolpraca 13,00%
sformalizowana (brak niesformalizowana

umowy)

Grupa nie wspoélpracuje 33,00% Grupa nie wspolpracuje 74,00%
Nie podano 0 % Nie podano 6,00%

O ile skala wspotpracy grup odtworstwa historycznego z instytucjami kulturalnymi (jak
muzea, osrodki kultury itd.) wydaje si¢ juz znaczna, to grupy te najwyrazniej jeszcze w
stanowczo zbyt matym stopniu zostaty dostrzezone przez organizatoréw lokalnych imprez o
charakterze turystycznym i organizatorow grup turystycznych (touroperatorow). Przyczyny
tego moga by¢ oczywiscie rozne: od niewysokiego w wielu przypadkach poziomu
umiej¢tnosci 1 tak samo niskiej merytorycznej poprawnosci dziatan rekonstrukcyjnych grupy,
poprzez niewielka game¢ oferowanych przez nia pokazéw i scenariuszy, brak obiektu, w
ktorego kontekScie wspoOlpraca moglaby zosta¢ podjgta (np. przy urozmaiceniu pobytu
turystow w nim) az po brak lokalnego touroperatora w srodowisku (okolicy) dziatania grupy,
ktory moglby zaproponowac jej wspdtdziatanie. Moga one jednak by¢ takze uwarunkowane
brakiem zainteresowania organizatorow turystyki dla tej formy aktywnosci i uznania jej
potencjatu w odniesieniu do urozmaicania podrozy i imprez o charakterze turystycznym.

Waznym wyznacznikiem aktywno$ci grupy i w pewnym stopniu wskaznikiem jej
profesjonalizacji 1 uznania jako$ci odtworstwa jest tez skala komercjalizacji jej ushug,
swiadczonych w stosunku do organizacji, firm, instytucji oraz zorganizowanych grup
widzow, ktora ilustruje tabela 10.

Tab. 10. Komercjalizacja uslug grupy

Skala $wiadczenia ustug komercyjnych przez grupg Odsetek grup
Realizuje ustugi (pokazy itd.) zawsze na bazie odptatnosci 42,00%
Pobiera odptatno$¢ w wigcej niz potowie przypadkoéw 24,00%
Pobiera w niektérych przypadkach, w sumie mniej niz polowa 12,00%
Nie pobiera odptatnosci nigdy 13,00%
Brak danych 8,00%

Wyniki badania pozwalaja wyciagna¢ wniosek, ze znaczna wigkszo$¢ (2/3) badanych
grup pobiera zasadniczo optaty za pokazy i pozostale uslugi na rzecz organizacji, firm i
instytucji. Stosunkowo wysoki odsetek odmow odpowiedzi na to pytanie moze by¢ wynikiem
obawy przed ewentualna kontrola finansowa. Stopien komercjalizacji uslug nalezy zatem
okresli¢ jako wysoki.

2.2. Profil czlonkéw grup odtworstwa historycznego — wyniki badan

Pierwsza i najbardziej miarodajna informacja, okreslajaca profil réznorodnych grup jest
proporcjonalny udziat poszczegdlnych grup wiekowych wsrdd cztonkéw uczestnikow tych
grup lub uczestnikow wspdlnych przedsigwzigé. Badanie ankietowe przeprowadzone na
grupie polskich odtworcow ustalito w tej kwestii nastgpujacy stan, ujety w tabeli 11:

Badanie wykazato zdecydowana przewage osob z grupy mtodych dorostych (niemal
dwie trzecie). Jednoczes$nie stwierdzono znaczacy odsetek os6b miodszych niz 18 lat
(15.67%), ktéry moze zosta¢ uznany za bezpieczny dla zapewnienia ciagtosci istnienia tych
grup. Znikoma ilo$¢ osob dojrzatych, a nadal aktywnych zawodowo w wieku 40-60 lat (w
sumie 3,33%) — mozna zapewne wyjasni¢ ich najwyzszym statystycznie zaangazowaniem w
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zycie zawodowe i1 rodzinne, ale zapewne takze faktem, ze z powodu mlodej metryki
wigkszos$ci grup odtworstwa w swoim czasie nie mieli oni w swoim czasie okazji wlaczy¢ si¢
w ich dzialalno$¢. Jesli to ostatnie przypuszczenie jest trafne, nalezy wnosi¢, ze z czasem
odsetek uczestnikéw w tym wieku w sposob naturalny zwigkszy sig.

Tabela 11: Wiek uczestnikow grup odtwoérstwa historycznego

Grupa wiekowa Udzial procentowy
Mniej niz 18 lat 15,67%
18-28 lat 64,67%
28-40 lat 15,33%
40-50 lat 2,67%
50-60 lat 0,67%
Powyzej 60 lat 1,00%

O odniesieniu do plci 0sob, angazujacych si¢ w dziatalnos¢ polskich grup odtworstwa
historycznego badanie potwierdzilo opinie badaczy formulowane na podstawie obserwacji
podczas imprez zywej historii, czyli wyrazna przewage mezczyzn (77,6%) w stosunku do
kobiet (22.4%). Jednak odsetek kobiet, stanowiacy niemal jedna czwarta wszystkich
reenactordw jest wyzszy, niz mozna si¢ bylo spodziewa¢ na podstawie wspomnianych
obserwacji 1 przegladu profilow zainteresowan foréw internetowych grup odtworstwa.
Zdaniem autora stanowi to wskazanie, ze odtwodrstwo historyczne stopniowo staje si¢ hobby
atrakcyjnym dla wszystkich. W stosunku do wigkszos$ci kobiet stwierdzono (co nie dziwi, z
uwagi na typowe role w odtworstwie) ich przynaleznos¢ i aktywnos$¢ w grupach odtworstwa
zycia codziennego, jednak wyjatki funkcjonuja takze w nielicznych grupach militarnych
(udato sig ustali¢ nawet dwie ,,rycerki”).

Przy ustalaniu poziomu i typu wyksztatcenia polskich odtwoércow uwzgledniono takze
grupy osob, znajdujace si¢ jeszcze w trakcie edukacji. Bylo to uwarunkowane
spostrzezeniami poczynionymi w trakcie wczes$niejszej obserwacji $rodowiska, z ktorej
wynikal m. in. znaczny udziat studentow w aktywno$ci grup. Trudno bylo zaliczy¢ te
specyficzna grupe po prostu do osob posiadajacych aktualnie ukonczone szkoty $rednie.
Tabela 12 prezentuje wynik badania w tym zakresie.

Tab. 12. Wyksztalcenie polskich uczestnikow grup odtworstwa historycznego

Poziom posiadanego wyksztatcenia/etap edukacji Udziat procentowy
Uczen szkoty podstawowe;j 0,33%
Uczen gimnazjum 1,67%
Uczen LO 15,33%
Uczen szkoty ponadgimnazjalnej innego typu 2,67%
Student studiéw dziennych 27,33%
Student studiéw zaocznych 14,67%
Posiadane wyksztatcenie podstawowe 0,00%
Posiadane wyksztalcenie zawodowe 1,00%
Posiadane wyksztatcenie gimnazjalne 0,33%
Posiadane wyksztalcenie $srednie zawodowe 5,33%
Posiadane wyksztatcenie §rednie ogdlnoksztalcace 10,00%
Posiadane wyksztatcenie wyzsze wszelkich typow 21,33%

32



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 2/2011 (luty 2011)

Badanie potwierdzito, ze studenci obu typow studidw (stacjonarnych i zaocznych)
stanowia dominujaca grupe wsrod polskich odtworcow (w sumie az 42%). Ich wyrazna
nadreprezentacja moze wynikac z kilku réznych przyczyn: 1. z przynaleznosci studentéw do
okreslonego przedzialu wiekowego, najliczniej reprezentowanego wsrod uczestnikow grup
odtworstwa (18-28 lat) i faktu, ze aktualnie znaczaca cze¢$¢ polskiej populacji w tym
przedziale wiekowym studiuje, 2. z wigkszej ilosci wolnego czasu w tym okresie zycia
polaczonego z wigkszym zakresem samodzielno$ci, umozliwiajacym na przyktad wyjazdy na
imprezy odtworstwa (tu dodatkowym wskazaniem jest dwukrotnie wigksza liczba studentéw
dziennych niz zaocznych, ktérzy zazwyczaj pracujac takze zawodowo, maja mniej wolnego
czasu), 3. z bardziej wykrystalizowanymi zainteresowaniami (m. in. pod wplywem edukacji),
4. ze znacznej liczby nowych kontaktow z kolegami na uczelni i w $rodowisku miast
akademickich, ktore wykraczaja poza dotychczasowe miejsce zamieszkania czg$ci studentow
1 tym samym sprzyjaja zaangazowaniu si¢ w nowe grupy i typy aktywnos$ci w czasie wolnym.

Powody wlaczenia si¢ do dzialalnosci grupy odtworstwa historycznego okazaly si¢ w
przypadku znacznej wigkszo$ci badanych takie same, przy czym stwierdzono zaskakujaco
niewielki wplyw na t¢ decyzjg licznych czynnikéw, typowanych pierwotnie zaréwno przez
samego autora, jak i badaczy zajmujacych si¢ tematyka zywej historii. Wynik zestawiony jest
w tabeli 13, przy czym wyniki uzyskano z odpowiedzi na pytanie, w ktérym badani mogli
wskaza¢ tylko jeden, ich zdaniem decydujacy czynnik.

Tab. 13. Decydujacy powod przystapienia do grupy odtworstwa historycznego

Czynnik o decydujacym wptywie na zaangazowanie  Srednia wtymdla wtymdla
w grupie odtworstwa wskazan mezezyzn kobiet
wplyw znajomych, przyjaciot, krewnych juz 40,33% 30,18% 78,77%
uczestniczacych w dzialalnosci grupy

wpltyw nauczyciela/instruktora 0,67%

wptyw lektury stron internetowych grupy 2,67%

wplyw informacji lub reklamy w mediach (radio, 0,67%

TV, gazety, inne)

aktywny werbunek cztonkow grupy w 3,67%
szkole/uczelni/instytucji badanego

badany sam nalezat do inicjatoréw grupy 18,33% 21,35% 7,69%

badany sam poszukiwat aktywnie takiej grupy, co 32,00% 40,18% 10.54%
wynikalo z jego wezesniejszych zainteresowan

inne powody 1,67% 2,25% 0,00%

Decydujacy wptyw na zaangazowanie si¢ w grupie odtworstwa miat najczgsciej jeden z
dwoéch czynnikoéw: opinia i zachgta oséb znajomych 1 bliskich (w ponad 40% przypadkdéw)
oraz wlasne poszukiwania, wynikajace z wykrystalizowanych w wigkszym lub mniejszym
stopniu zainteresowan samego uczestnika (prawie jedna trzecia). Z kolei w jednym na sze$¢
przypadkéw zainteresowania te miaty dla badanego znaczenie na tyle duze lub wydawaty mu
si¢ na tyle atrakcyjne, ze sam nalezat do grona inicjatoréw stworzenia grupy odtworczej, co
wiaze si¢ przeciez zazwyczaj z pewnym wysitkiem organizacyjnym i znacznie wigksza
inwestycja wolnego czasu oraz konieczno$cia wykazania sig¢ przedsigbiorczoscia np. w
zdobywaniu wyposazenia, tworzeniu scenariuszy pokazow itd. Wyniki badania (18,16 %)
wskazuja, ze bardzo znaczna grupa wsrod polskich odtworcow to osoby aktywne (32,32 %) a
nawet kreatywne (18,16%) w poszukiwaniu atrakcyjnej dla nich i odbijajacej ich osobiste
zainteresowania formy spgdzania wolnego czasu.

Natomiast w pordwnaniu z powyzej wymienionymi bardzo niewielki wptyw maja, jak
si¢ okazuje, akcje werbunkowe grup odtworstwa podejmowane poza krggiem znajomych,
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oddziatywanie nauczycieli (np. historii) 1 instruktoréow grup szkoleniowych lub kreatywnych
(np. w domach kultury), a takze (co moze zaskakiwac) informacje dost¢gpne w mediach, w
tym w internecie. W tym ostatnim przypadku nalezy jednak prawdopodobnie doda¢
przynajmniej cze$¢ wskazan osob, samodzielnie poszukujacych grupy: o ile nie wskazaly one
witryn internetowych jako zrodla swojej inspiracji, to na pewno znaczna czg$¢ wykorzystata
je jako informacje umozliwiajace kontakt z grupa i — w efekcie - wstapienie do niej. Niemniej
wyniki badania moga stanowi¢ wskazanie, ze jakkolwiek rola internetu i prowadzonych w
tym medium portali w zakresie informacji na temat grup zainteresowan jest znaczaca, to jego
(1 tych portali) oddzialywanie o charakterze reklamowym 1 promocyjnym jest znacznie
mniejsze, niz mozna by sadzi¢ z jego popularnosci. Wydaje si¢ - przynajmniej w odniesieniu
do polskich odtwdércow — zZe osobiste zainteresowania i1 poszukiwania zdecydowanie
wyprzedzily w czasie wykorzystanie tego $rodka przekazu, a jego rola byta w ich przypadku
ograniczona do kompetentnej i skutecznej informacji i stworzenia mozliwos$ci kontaktu.

Dane zamieszczone w tabeli 14, ukazujace czgstotliwos$¢ uczestnictwa badanych w
réoznego rodzaju spotkaniach i wspdlnych przedsigwzigciach w ramach grupy, stanowia
najwazniejsza wskazowke dotyczaca ich zaangazowania w ramach grupy. Na te spotkania
sktadaja si¢ bowiem zaré6wno wyjazdy na imprezy zywej historii (stanowiace kulminacje
aktywnos$ci grupy), jak i pokazy w miejscu dziatalno$ci grupy i poza nim oraz ewentualne
zespolowe prace na rzecz obiektéw historycznych Iub kulturalnych. O poszczegodlne rodzaje
tych zespolowych aktywnos$ci zapytano nastgpnie osobno, prezentujac wyniki badania w
odrgbnym podrozdziale, jako ze moga one stanowi¢ istotne wskazniki potencjatu
turystycznego grup odtworstwa oraz mozliwosci ich wykorzystania w organizacji imprez
turystycznych.

Tab 14. Czestotliwos$¢ uczestnictwa badanych w aktywnosciach zespolowych grupy

Przedzialy czgstotliwosci Procent badanych
czgsciej niz raz w tygodniu: 24,33%
przecigtnie raz w tygodniu 41,33%
przynajmniej raz w miesiacu 18,00%
5-11 razy w roku: 8,67%
2-5 razy w roku 5,00%
1 raz w roku lub rzadziej 2,67%

Bardzo wysoka (czg$ciej niz raz na tydzien) i wysoka (przecigtnie raz na tydzien)
aktywnos$¢ w dzialaniach grupy ujawnito w sumie prawie dwie trzecie badanych, co nalezy
oceni¢ jako znaczny stopien ich zaangazowania w ten sposob spedzania czasu wolnego i co
potwierdza, ze hobby polegajace na odtwarzaniu czy ,,0zywianiu” historii jest dla nich
atrakcyjne. Znaczaca cze$¢ odtworcow traktuje je jako swoje jedyne (co szosty) lub
najwazniejsze (wigcej niz co drugi) hobby, na co wskazuje zestawienie odpowiedzi na inne
pytanie, zawarte w tabeli 15.

Tab. 15. Znaczenie udzialu w grupie w kontekscie czasu wolnego uczestnika

Udziatl w grupie zdefiniowany jako... Odsetek wskazan
jedyne hobby 16,38%
nie jedyne, ale najwazniejsze hobby 56,90%
jedno z kilku rownorzednych hobby 24,14%
drugorzedna aktywnos$¢ w czasie wolnym 2,59%
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Skalg innego rodzaju aktywnosci, specyficznego dla cztonkow grup odtworczych,
ukazuje tabela 16, grupujaca statystyke odpowiedzi na pytanie o posiadanie ubioru i
wyposazenia, potrzebnego do prezentacji i realizacji scenariuszy w trakcie eventow ,,zywej
historii”. W pierwszym rzgdzie pytano o sam fakt posiadania, w dalszej kolejnosci o sposob
pozyskania — odpowiedzi na drugie pytanie pomagaja uchwyci¢ czgsty w przypadku badanej
grupy i typowy dla tej formy organizacji czasu wolnego aspekt osobistego zaangazowania.

Tab. 16. Posiadanie i tryb pozyskania ubioru i wyposazenia

Posiadanie ubioru lub/i sprzetu, potrzebnego podczas imprez Odsetek
rekonstrukcji odpowiedzi
posiada w komplecie, odpowiadajacym wymaganiom tematu i roli 59.67%
ma kompletny, lecz nie w petni odpowiadajacy wymaganiom tematu i 15,33%
roli

posiada, ale niekompletny lub nie w pelni odpowiadajacy wymaganiom 22,33%
nie posiada 2,67%
Udziat uczestnika w wytworzeniu sprzetu/ubioru (sposrod Odsetek
posiadajqcych)

uczestnik wytworzyt ubidr 1/lub sprzet w catosci samodzielnie 8,67%
wytworzony przez uczestnika z pomoca innych cztonkéw grupy 7,33%
wlasny udzial w wytworzeniu tylko w niewielkiej czgsci 61,00%
wytworzony przez innych cztonkow grupy 2,67%
nabyty 13,00%
pozyskany w inny sposob spoza grupy 5,67%
brak odpowiedzi 1,67%

Z odpowiedzi wynika, ze ponad 3/4 badanych czlonkéw grup uczestniczyto osobiscie w
wytworzeniu swojego wyposazenia i/lub ubioru. W ich przypadku uprawnione jest
stwierdzenie, ze ich hobby jest dziatalno$cia kreatywna w stopniu wigkszym niz przecigtny
dla oséb aktywnie spedzajacych swoj wolny czas. Z drugiej strony okazuje si¢, ze prawie
dwie trzecie badanych (61%) korzysta w znacznym stopniu z pomocy innych o0sob,
prawdopodobnie w wigkszej czesci specjalizujacych si¢ w takim wytworstwie. Przy
uwzglednieniu znacznej i nadal rosnacej liczby polskich reenactoréow takie wyniki wskazuja
na fakt, ze juz teraz mamy do czynienia z gal¢zia rzemiosta historycznego, pracujaca w czgsci
lub gléwnie na rzecz tego Srodowiska. Taki wniosek potwierdza obecno$¢ wytworcow
regularnie wystawiajacych swoje wyroby na zjazdach odtworcéw 1 imprezach rekonstrukcji
historycznych.

Trzy kolejne pytania sprawdzaty skale wplywu uczestnictwa w grupie odtworstwa
historycznego na rozwoj zainteresowan tematyka odtwarzana przez grupg u jej cztonkéw, a
takze na ich poczucie rozwijania w kontekscie tego rodzaju aktywno$ci nowych umiejgtnosci
lub stwierdzenie u siebie nowych albo dotychczas nieuswiadomionych cech charakteru.
Wyniki uzyskane z odpowiedzi na nie zawarto w tabeli 17. Wskazuja one na pewien
specyficzny, trudno uchwytny, ale z pewnoS$cia istotny aspekt uprawiania kreatywnego
hobby, stanowiacy czynnik osobistego rozwoju i — w licznych przypadkach — takze
ukierunkowania aktywnosci zyciowe;j.
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Tab 17. Wplyw uczestnictwa w odtworstwie na zainteresowania, umiejetnosci i wybor
kierunku edukacji lub profesji

Rodzaj zwiqzku lub wphywu Odsetek
potwierdzen
Zwiqzek aktywnosci w grupie rekonstrukcyjnej z doborem osobistych lektur
tak, zdecydowanie w przewazajacej czgsci 27,67%
tak, czeSciowo 37,33%
tak, sporadycznie 25,33%
nie zachodzi lub brak danych 9.67%
Wplyw aktywnosci na nabycie nowych umiejetnosci lub cech charakteru
aktywnos$¢ w grupie pozwolita naby¢ konkretna cechg/umiejgtnosé 61,33%
aktywno$¢ wptywa na doskonalenie posiadanej cechy/umiejgtnosci 25,67%
brak poczucia nabycia lub rozwinigcia okreslonych cech lub umiejgtnosci 12,33%
brak danych 0,67%
Praktyczne skutki zaangazowania uczestnikow w odtworstwo historyczne
Uczestnictwo wptyngto na wybor kierunku wyksztatcenia lub zawodu 16,33%
Uczestnictwo znaczaco poglebito wiedze w zakresie danej tematyki 57,00%
Udziatl znacznie powigkszyl zainteresowanie dana tematyka 24,00%
Udziat traktowany jest czysto rekreacyjnie 1 nie ma wptywu na 2,67%

zainteresowania intelektualne

U niemal 2/3 badanych uczestnictwo w grupie wplywa takze na dobor osobistej lektury
w czasie wolnym. Wolno zapewne przypuszczaé, ze w licznych przypadkach taka
tematycznie ukierunkowana organizacja czasu wolnego w znaczacym stopniu takze sklania
do lektury. Wysoka liczba wskazan w pierwszym sektorze analizowanej tabeli obrazuje
wyrazny pozytywny wplyw zaangazowania w ,,0zywianie historii” na rozwodj osobisty
reenactorow, realizujacy si¢ migdzy innymi w formie przenoszenia praktycznych preferencji
spedzania wolnego czasu w inng sfer¢ i ich sublimacji w sfer¢ intelektualna (zainteresowania
1 wynikajace z nich poszukiwania oraz lektury).

Istnienie (w osobistym odczuciu reenactoréw) silnego zwiazku migdzy dziatalno$cia
odtworcza a innym aspektem osobistego rozwoju dokumentuje kolejny sektor tabeli 17.
Zdaniem niemal 2/3 z nich dzigki temu sposobowi spgdzania wolnego czasu nabyli oni
konkretne nowe cechy charakteru lub umiejgtnosci, jedna czwarta natomiast — nie
stwierdzajac u siebie pojawienia si¢ nowych cech lub umiejetnosci — dostrzega wplyw
swojego zaangazowania w dziatalno$¢ grupy na rozwijanie lub doskonalenie jednej lub kilku
z juz posiadanych.

W najwyzszym stopniu udzial w ,,0zywianiu historii” i zwiazane z tym aktywnos$ci w
ramach grupy odtworczej odbily si¢ na osobistym rozwoju az jednej szdstej sposrod
badanych, w ktorych przypadku mialy one wptyw na wybor kierunku ksztalcenia lub nawet
rodzaju aktywnosci zarobkowej. Natomiast w przypadku znacznie wigcej niz polowy
badanych, cho¢ takie zaangazowanie nie doprowadzito do decyzji o zyciowym znaczeniu, to
stalo si¢ powodem znacznego przyrostu wiedzy, a u niemal wszystkich pozostatych
doprowadzito do pojawienia si¢ nowych zainteresowan.

Niewielka jest natomiast skala powiazania aktywnosci w sferze odtwoérstwa z
faktycznym utrzymaniem zyciowym polskich reenactorow. Aktualny zwiazek dziatalnosci w
grupach odtworstwa z zarobkowaniem oraz wyobrazenia badanych odtworcow dotyczace

36



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 2/2011 (luty 2011)

ewentualnego zwiazania go z dziatalno$cia zarobkowa obrazuja wyniki, zamieszczone w
tabelil8.

Tab 18. Zwiazek udzialu w grupie z materialnym utrzymaniem w opinii uczestnika

Opinia na temat zwigzku odtworstwa z zarobkowaniem i utrzymaniem odsetek
badanych
ta aktywno$¢ juz dostarcza znaczng wigkszo$¢ srodkow materialnych 3,67%
aktywnos$¢ juz dostarcza §rodkdw utrzymania w znaczacym utamku 4,33%
uczestnik nie utrzymuje si¢ z tego zajgcia, jednak widzi mozliwos¢ 5,33%

catkowitego utrzymania si¢ z niego w przysztosci

uczestnik nie utrzymuje si¢ z tego zajecia, jednak widzi mozliwos¢ 20,67%
czg$ciowego utrzymania si¢ z niego w przysziosci

uczestnik widzi mozliwo$¢ ewentualnych przysztych zyskow, lecz nie wiaze z 36,67%
tym swojej przysztosci zawodowej

uczestnik nie stwierdza zwiazku migdzy aktywno$cia w grupie a 29,33%
zarobkowaniem ani nie spodziewa si¢ go w przysztosci

Jak wida¢ w $wietle powyzszego zestawienia, tylko znikoma ilo$¢ polskich odtworcow
uczynila z tego rodzaju aktywno$ci gtoéwne zrodto zarobkowania, niewiele wigksza grupa
stwierdza znaczacy udziat zyskow osiaganych ta droga w swoich zarobkach — w sumie obie
grupy stanowia 8 procent badanych. Kolejna, wigksza grupa, bo az jedna czwarta widzi
natomiast w przysztosci mozliwo$¢ catkowitego (tych jest w tej grupie znacznie mniej) lub
czgsciowego pozyskiwania §rodkéw utrzymania. Dla kolejnych dwoch trzecich sposrod
polskich odtworcow ich aktywnos$¢ w sferze ozywiania historii jest hobby i1 pozostanie takze
w przyszlosci elementem spgdzania ich wolnego czasu.

Skale zaangazowania czlonkéw grup odtworstwa w pracach i1 uslugach na rzecz
obiektow, majacych zwiazek z dzialalno$cia grupy, obrazuje tabela 19. W rozbudowanym
pytaniu zostaty ujete 1 wskazane roznorodne rodzaje takich swiadczen, jak: porzadkowanie,
dokumentacja, konserwacja lub przygotowanie do dzialalno$ci turystycznej miejsc lub
obiektow. W dwoch sektorach tabeli zestawione sa dane dotyczace tej samej sfery aktywnosci
odtworcodw, odnoszacej si¢ do realizacji celow lub osiagania dobr zewngtrznych w stosunku
do samej grupy, jednakze w poszczeg6Olnych przypadkach chodzi odpowiednio o prace i
$wiadczenia wynagradzane (zatem $wiadczone na bazie komercyjnej) lub nie wynagradzane
(wykonywane spotecznie). Poniewaz mozliwe i spotykane jest wykonywanie obu form
Swiadczen, takze na rzecz tego samego obiektu i instytucji, przez jedna i t¢ sama osobg,
pytania zostaly zadane osobno i kazdy badany mogt odpowiedzie¢ na kazde z nich, zatem
odpowiedzi w obu czgéciach nie sumuja do 100 procent.

Tab.19. Uczestnictwo czlonka grupy we wspolnych pracach na rzecz obiektow, instytucji
lub miejsc, majgcych zwigzek z dzialalnos$cia grupy.

Prace nie wynagradzane finansowo

tak, w wymiarze wigcej niz 50 godzin w skali roku 13,67%
tak, w wymiarze 31-50 godzin w skali roku 9,33%
tak, w wymiarze 10-30 godzin w skali roku 16,33%
tak, sporadycznie, w wymiarze mniej niz 10 godzin w skali roku 43,33%
Nie lub brak odpowiedzi 17,33%
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Prace wynagradzane finansowo

tak, w wymiarze wigcej niz 50 godzin w skali roku 2,67%
tak, w wymiarze 31-50 godzin w skali roku: 4,33%
tak, w wymiarze 10-30 godzin w skali roku 12,00%
tak, sporadycznie, w wymiarze mniej niz 10 godzin w skali roku 52,67%
Nie lub brak odpowiedzi 28.33%

Uzyskane wyniki badania w tym zakresie wskazuja, ze polscy odtwoércy stosunkowo
chetnie angazuja si¢ w prace zewngtrzne, o ile obiekty, na rzecz ktorych sa one wykonywane,
maja one zwiazek z ich dzialalnoscia, 1 to niezaleznie od faktu, czy ta aktywnos$¢ jest
wynagradzana (w sumie okoto 83% wskazan pozytywnych w pierwszym sektorze i ponad 71
% w drugim sektorze ankiety). Z drugiej strony ich potencjal jest wykorzystywany w
niewielkim zakresie, na co wskazuje niewielki odsetek angazujacych si¢ w $wiadczenia
nicodptlatne (niecate 14%) 1 odplatne (tylko 2,6%) w wymiarze znacznie przekraczajacym
okres jednego tygodnia pracy w skali roku oraz podobny (9,5% nieodplatnie 1 tylko 4,3%
odptatnie, w sumie nieco ponad 13%) w wymiarze odpowiadajacym mniej wigcej jednemu
tygodniowi roboczemu w skali roku. Moze to oznacza¢, ze zbyt rzadko cztonkowie grup
odtworstwa sa angazowani w dziatania na rzecz obiektow i miejsc, w ramach ktorych
mogliby oni wnie$¢ swoje konkretne umiejgtnosci, zastosowaé konkretna posiadana wiedze
lub zaproponowac¢ i wdrozy¢ oryginalne rozwiazania, zmierzajace w kierunku atrakcyjnego
ozywienia i zr6znicowania sposobu funkcjonowania samych obiektow lub prezentacji historii.
W kontekscie szeroko postulowanej przebudowy oferty i sposobu prezentacji w polskich
instytucjach kultury, jak muzea, wystawy, atrakcje kulturalne, obiekty historyczne [Stasiak
2007, s. 124-126, Nowacki 2007, s. 111]], oraz w obliczu artykutlowanej przez ekspertow
potrzeby szerokiego wprowadzenia interaktywno$ci i form osobistego przezywania do
edukacji 1 zwiazanej z nia turystyki edukacyjnej i muzealnej [Steinecke 2007, s. 144;
Nowacki 2009, s.282], do prezentacji historii 1 turystyki historycznej, wreszcie koniecznosci
pobudzania tak zwanej aktywnosci §rodowiskowej [Nowacki 2007, s.102, 111] wydaje sig, ze
nie uwzglednianie tak znacznego potencjatu ludzkiego, wiedzy oraz umiejetnosci 1 checi
zaangazowania - w dodatku potencjatu mniej wigcej rOwnomiernie obecnego na terytorium
catego kraju - jest marnotrawstwem 1 jednym wigcej $wiadectwem braku orientacji 0sob
odpowiedzialnych za lokalne strategie rozwoju samych obiektow, a takze za organizacjg
udostepniania kultury i promocje¢ turystyczna oraz kolejnym przyktadem rozmijania sig
formutowanych na réznych szczeblach programoéw i koncepcji z rzeczywistymi warunkami i
mozliwo$ciami.

2.3. Potencjal grup odtworstwa i aktywnos¢ ich cztonkow w kontekscie réoznych form i
aspektow organizacji turystyki kulturowej

Bezposrednim wskaznikiem aktywno$ci turystycznej samych reenactorow jest skala ich
uczestnictwa w krajowych i1 zagranicznych eventach odtworstwa historycznego w ciagu roku.
Badanie to przeprowadzono zaré6wno w odniesieniu do udzialu grup jako catosci (zatem dla
przedsigwzi¢¢ o charakterze zespotowym, organizowanych wspoélnie i obejmujacych zawsze
element organizacyjny w postaci przygotowania i1 przeprowadzenia pokazu), jak i do
poszczegoOlnych uczestnikow, co pozwala na ustalenie przecigtnej ich aktywnos$ci jako
turystow, podejmowanej w kontek$cie analizowanego hobby odtworczego. Wyniki
obrazujace zarowno turystyczna aktywno$¢ grup, jak i jednostek w zakresie ,,turystyki zywej
historii” prezentuja: tabela 20 (dla wyjazdéw na terenie kraju) oraz tabela 21 (dla turystyki
zagranicznej).
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Tab. 20. Grupowe i indywidualne wyjazdy podejmowane w zwigzku z odtworstwem
historycznym na terenie kraju w skali roku
Aktywnos¢ turystyczna grupy (ilos¢ wyjazdow grupowych w roku na zjazdy, zloty 1 inne
imprezy odtworstwa historycznego)

od 1 do 5 w roku 44.00%

od 6 do 10 w roku 33,00%

od 11 do 20 w roku 8,00%

od 21 do 30 w roku 6,00%

311 wigcej w roku brak (0,0%)
nie podano liczby 9,00%

Aktywnos¢ turystyczna uczestnikoéw (ilos¢ wyjazdéw w roku na zjazdy, zloty i inne imprezy
odtworstwa historycznego)

Nie uczestnicza w wyjazdach 4,33%
1 raz w roku 22,67%
2 razy w roku 30,33%
3 razy w roku 21,67%
Wigcej niz 3 razy w roku 20,67%
Nie podano 0,33%

W odpowiedziach na te pytania mozna uchwyci¢ istniejace przetozenie udziatu w
grupie wprost na aktywno$¢ turystyczna, a takze kreatywny aspekt uczestnictwa w turystyce.
Jednocze$nie w rozpoznanej skali wyjazdow aktywnych (grupowych) uwidacznia si¢
potencjal mozliwy do wykorzystania dla organizacji turystyki zywej historii czy w ogole
historycznej oraz (szerzej) innych galezi turystyki eventowej, tkwiacy z mobilnosci
turystycznej badanego $rodowiska. Wynik wskazuje, ze niemal polowa grup stanowiacych
polskie $rodowisko odtworcow dawnej historii (47%) podrézuje ponadprzecigtnie czgsto w
stosunku do catosci populacji, to jest podejmuje wyjazdy 6 1 wigcej razy do roku w ramach
realizacji swojego hobby. Z kolei az 14% grup stanowiacych to srodowisko organizuje dla
swoich chetnych cztonkéw wyjazdy jeszcze dwukrotnie czgsciej, bo az 11 razy w roku i
wigcej, co daje przecigtng czgstotliwos$é jednego wyjazdu na miesiac. W przypadku tego
srodowiska mamy zatem do czynienia z wyjatkowo aktywna turystycznie grupa Polakow.

Poréwnanie aktywnos$ci grup oraz indywidualnego uczestnictwa w wyjazdach ich
poszczegolnych cztonkéw pozwala z kolei na stwierdzenie znaczacej roéznicy czgstotliwosci
udzialu w eventach Zywej historii na korzy$¢ grupy. Oznacza to, ze: 1. kazdorazowo w
wyjazdach lub przynajmniej w wigkszo$ci wyjazdéw grupowych bierze udziat tylko mniejsza
czg$¢ cztonkow grupy, 2. okolo potowy czlonkow grup odtwodrstwa historycznego ogranicza
swoja aktywno$¢ turystyczna do jednego lub dwoch wyjazddéw na rok oraz 3. szczegdlnie
mobilna grupa odtworcow stanowi okoto jednej piatej ich ogdlnej liczby i zapewne to oni
wlasnie uczestnicza — jako reprezentanci grupy - w licznych imprezach, w ktorych udzial
zaznacza w sumie 14% grup, deklarujacych podejmowanie wyjazdoéw zespotowych czgsciej
niz 10 razy do roku.
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Tab. 21. Grupowe i indywidualne wyjazdy zagraniczne, podejmowane przez polskich
odtworcow w skali roku

Uczestnictwo grupy w eventach zagranicznych odtworstwa historycznego
Grupa organizuje takie wyjazdy lub uczestniczy w nich 37,00%
Grupa nie organizuje ani nie uczestniczy w wyjazdach za granicg 63,00%

Czgstotliwos¢ wyjazdow uczestnikdw grup odtworczych na eventy zagraniczne

uczestnicza wigcej niz 3 razy w roku w takich imprezach 5,33%
uczestnicza w nich 3 lub 2 razy w roku 2,67%
uczestnicza 1 raz w roku 16,33%
nie wyjezdzaja za granicg w kontekscie tej aktywnosci 76,00%

Badanie wykazato, ze stosunkowo niewielka grupa polskich odtwércow (mniej niz co
czwarty) uczestniczy w wyjazdach poza granice kraju w zwiazku z realizacja swojego hobby,
a tylko znikomy ich utamek (nieco wigcej niz 5%) uczestniczy w nich ze $rednia lub wysoka
czgstotliwoscia. Na dzien dzisiejszy zwiazki polskich odtwoércéw dawniejszej historii jako
srodowiska z ich odpowiednikami w pozostatych krajach Europy nalezy okresli¢ najwyzej
jako $rednio intensywne. Polscy odtworcy nie stanowia zatem aktualnie waznej grupy
klientow dla ewentualnych ofert turystyki wyjazdowej, organizowanych w konteks$cie imprez
zywej historii. Stan ten méglby jednak ulec zmianie w najblizszych latach, a to ze wzglgdu na
stopniowe podnoszenie wysokos$ci ich dochodéw (po podjgciu przez dzisiejszych studentow
statej pracy) oraz dzigki dalszemu zwigkszaniu si¢ ilosci imprez zywej historii, regularnie
organizowanych w sasiednich krajach, ktory to proces powoli postepuje.

Dodatkowo silny wplyw uprawianego hobby na aktywnos$¢ turystyczna dokumentuje
tabela 22., grupujaca odpowiedzi na pytanie odnoszace si¢ do tej kwestii:

Tab.22. Zwiazek aktywnoSci turystycznej uczestnikow (wyjazdy w czasie wolnym, na
odpoczynek lub zwiedzanie) z aktywnos$cia w grupie rekonstrukcyjnej

Intensywnos$¢ zwiazku wyjazdéw z tematyka dziatalnosci grupy Odsetek uczestnikow
wigkszo$¢ wyjazdow w czasie wolnym ma zwiazek z ta tematyka 41,67%
mniejsza czg$¢ takich wyjazdow ma zwiazek z tematyka 45,33%
generalnie brak takiego zwiazku 13,00%

Ze zgromadzonych danych wynika, ze uczestnictwo w grupie odtwodrczej w znacznym
stopniu wplywa na aktywnos$¢ turystyczna czitonkdéw grup oraz jej ukierunkowanie (przy
czym odnosi si¢ to nie tylko do wyjazdow grupowych, ale 1 wszystkich pozostatych podrozy
o charakterze turystycznym). W tym punkcie naszego badania mozna uchwyci¢ wyrazny
wplyw zaangazowania w dziatalno$¢ odtworcza na zaistnienie motywacji dla uprawiania
turystyki kulturowej oraz na jej wyrazne ukierunkowanie, w tym wypadku jako turystyki
zywej historii.

Waznym migdzy innymi z ekonomicznego punktu widzenia wskaznikiem dla oceny
skali turystyki eventowej, ale takze turystyki zywej historii, polegajacej na podrézowaniu do
miejsc odbywania si¢ imprez, jest czas ich trwania i okres przebywania na tych miejscach
turystow. W odniesieniu do omawianej grupy wyniki badania w tym zakresie zestawia tabela
23, prezentujaca czas trwania gldownego eventu tematycznego, traktowanego przez grupg jako
kulminacja jej corocznego sezonu dziatania.
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Tab. 23. Czas trwania gléwnego eventu zywej historii, w ktérym uczestniczyla grupa

Okres trwania eventu Odsetek grup
1 dzien 6,00%
2 dni 25,00%
3 dni 39,00%
4 dni: 8,00%
5 dni 10,00%
Wigceej niz 5 dni 7,00%
Nie podano: 5,00%

Grupy uczestnicza najczgsciej w imprezach zywej historii z elementami odtworstwa,
ktore trwaja trzy lub dwa dni. Takze przecigtny czas trwania takiego eventu wynosi nieco
mniej niz 3 dni. Z punktu widzenia obowiazujacych definicji turystyki i turysty, cztonkéw
grup odtwoérczych, ktorzy biora udziat w imprezach o takim czasie trwania mozna okresli¢
jako turystéw, poniewaz spgdzaja oni tym samym jeden lub dwa noclegi poza miejscem
zamieszkania, natomiast widzow uczestniczacych w takiej imprezie mozna okresli¢ jako
uczestnikow turystyki eventowej lub zywej historii albo tez odwiedzajacych, bioracych udziat
w tych formach turystyki, w zaleznosci od tego, jak dlugo przebywaja oni na miejscu
odbywania si¢ eventu oraz czy korzystaja, czy tez nie korzystaja z noclegu poza miejscem
swojego zamieszkania.

Badanie glownego okresu uczestnictwa cztonkéw grup odtworczych w zjazdach i
innych imprezach poza miejscem ich zamieszkania (czyli okresu ich wzmozonej aktywnosci
turystycznej) ograniczylo si¢ do zapytania ich, czy ich wyjazdy maja miejsce 1. wylacznie w
glownym sezonie turystycznym (zdefiniowanym jako czas od poczatku maja do konca
wrzesnia), 2. gtdéwnie w sezonie, a tylko sporadycznie poza nim, lub tez 3. mniej wigcej
réwnomiernie w sezonie i poza nim. Z uzyskanych odpowiedzi wynika, ze tylko 18,67%
cztonkdéw grup ogranicza si¢ w swoich wyjazdach zwiazanych z uprawianiem ich hobby
wylacznie do sezonu, az dwie trzecie (65,67%) podrozuje w tym konteks$cie wprawdzie
gléwnie w sezonie, sporadycznie jednak takze poza nim, natomiast znaczaca grupa 15,76%
badanych podejmuje swoje podréze na zjazdy i inne imprezy odtworstwa mniej wigcej
rébwnomiernie w sezonie i poza czasem jego trwania, zatem niezaleznie od warunkow
klimatycznych i zwiazanej z nimi sytuacji pogodowej oraz uwarunkowanej nia ilo$ci
potencjalnych uczestnikow danego eventu. Oznacza to z jednej strony generalne ,,wpisywanie
si¢” uczestnikow odtworstwa historycznego w ramy polskiego sezonu turystycznego (w
ktérym organizowanych jest takze wigkszo$¢ eventdéw na wolnym powietrzu). Jednoczesnie
stwierdzenie u bardzo duzej grupy badanych gotowosci do podrézy poza sezonem, a u
znaczacego ich odsetka nawet faktu czgstego podejmowania takich podrézy, uprawnia do
okreslenia badanego srodowiska jako grupy turystow o wysokiej motywacji, rzadziej niz inni
uzalezniajacych swoje decyzje o wyjezdzie od zwyktych uwarunkowan sezonowych, a raczej
od faktu organizacji (i terminéw odbywania sig) interesujacych ich imprez. To upodabnia tg
grupg do uczestnikow kulturowej turystyki eventowej. Fakt ten nie dziwi, jesli przypomnie¢,
ze aktywno$¢ turystyczna odtworcOw w znacznym stopniu powiazana jest z konkretnymi
eventami o charakterze kulturalnym (w tym wypadku konkretnie: historycznym), co
stwierdzone zostato powyze;j.

Skalg potencjatu tkwiacego w aktywnosci badanego Srodowiska, ktoéry moglby zostaé
wykorzystany dla potrzeb réznych form turystyki kulturowej ujawniaja dane zestawione w
tabeli 24., ktora prezentuje czgstotliwo$¢ ich udziatu w pokazach poza zjazdami i innymi
eventami ,,zywej historii”.
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Tab.24. Aktywne uczestnictwo czlonkow grup odtwoérstwa dawniejszej historii w
pokazach historycznych poza zjazdami

Czgstotliwos¢ udziatu w pokazach Odsetek osob
przecigtnie przynajmniej raz w tygodniu 1,67%
przecigtnie 2-3 razy w miesiacu 9,67%
przynajmniej raz w miesiacu 13,00%
6-11 razy w roku 24,00%
2-5 razy w roku 32,67%
1 raz do roku lub rzadziej 13,00%
nigdy : 6,00%

Nieco ponad 11 % badanych mozna okresli¢ jako bardzo aktywnych uczestnikow
pokazéw, bioracych w nich udzial przynajmniej 25 razy do roku. Biorac pod uwage
liczebno$¢ catego §rodowiska, jest to grupa przynajmniej kilkuset osob zamieszkatych mniej
wigcej rownomiernie na terytorium catego kraju, ktore — jesli sadzi¢ po aktualnej skali ich
aktualnego zaangazowania - praktycznie w kazdej chwili bylyby gotowe do udziatu w
pokazie urozmaicajacym pobyt turystyczny w danym miejscu lub zwiedzanie obiektu.
Kolejne 37% badanych uczestnicza w tego rodzaju aktywnosci na tyle czgsto (bo wigcej niz
raz na dwa miesiace), ze organizatorzy turystyki lub administratorzy obiektow historycznych
lub muzealnych zapewne bez wigkszego wysitku mogliby ich pozyskaé¢ dla wspodipracy w
organizacji regularnych pokazéw podczas stale organizowanych eventow lub mikroeventow
na zamoéwienie dla zainteresowanych grup zwiedzajacych konkretne obiekty i miejsca.

Aktualny potencjat dla turystyki o charakterze edukacyjnym jeszcze wyrazniej ukazuje
skala zaangazowania grup odtworstwa i ich uczestnikow w przedsigwzigciach edukacyjnych,
realizowanych w szkotach (jak pokazy, lekcje historyczne, dni tematyczne itd.) [Tab. 25].

Tab. 25. Udzial grup odtworstwa i ich czlonkéw w przedsigwzigciach edukacyjnych
realizowanych w szkolach

Udziat grup w przedsigwzigciach edukacyjnych realizowanych w szkotach i muzeach
Grupa uczestniczyta w ostatnim roku 81,00%
Grupa nie uczestniczyta w ostatnim roku 19,00%

Udzial cztonkéw grup w przedsigwzigciach edukacyjnych w szkotach i muzeach

przecigtnie raz na tydzien lub czg$ciej: 1,67%
przecigtnie 1-3 razy w miesiacu 5,67%
6-11 razy w roku: 9,67%
2-5 razy w roku 22,00%
1 raz do roku lub rzadzie;j: 23,67%
Nie uczestniczy 37,67%

Istniejacy potencjal grup odtwoérczych jest wprawdzie wykorzystywany dosy¢ czesto
(cztery piate tych grup zglasza taki rodzaj aktywnosci), jednak jednoczes$nie badanie ujawnito
stosunkowo niewielki poziom uczestnictwa czlonkéw grup w tego rodzaju dziataniach, jak
zywe lekcje historii czy pokazy szkolne albo muzealne. W sumie az trzy piate z nich nigdy
lub prawie nigdy (bo najwyzej raz do roku) uczestnicza w takich pokazach. Moze to by¢
oczywiscie spowodowane ich brakiem zainteresowania ta forma aktywno$ci lub w wielu
przypadkach brakiem czasu, ale moze takze wynika¢ z braku zainteresowania ta forma
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edukacji przez same szkoty. Dodatkowo wysoki wskaznik zaangazowania grup w ten rodzaj
dziatalnosci w konfrontacji z udziatem w nim stosunkowo niewielkiej liczby cztonkéw grup
moze wskazywa¢ na brak zaangazowania w t¢ dziedzing (nazwijmy ja ,,odtworstwem
edukacyjnym”) grupy jako catosci, czyli ograniczenie tego wycinka dziatalnosci grupy do
pojedynczych osdb. Powodem moze by¢ migdzy innymi fakt traktowania przez wigkszos¢
odtworcow ich uczestnictwa w grupie tylko jako osobistego hobby i powiazany z tym brak
checi angazowania si¢ w dzialalno$¢ edukacyjna.

Stosunek znacznej grupy odtworcow do zaangazowania w dziataniach o charakterze
edukacyjnym moze zmieni¢ wprowadzenie w szerszym zakresie platnosci na rzecz grupy lub
samych wystepujacych przez zamawiajacych pokazy i lekcje (a wigc szkoty, muzea i inne
instytucje lub przedsigbiorstwa). Ilustracja juz istniejacego stanu w zakresie ptatnych
pokazoéw o charakterze edukacyjnym jest tabela 26, w ktorej zestawiono dane na temat
(wszystkich) pokazoéw komercyjnych, wykonywanych przez polskie grupy odtworcow
dawniejszej historii.

Tab.26. Zaangazowanie grup odtworstwa dawniejszej historii w pokazy komercyjne
Przeprowadzanie pokazow komercyjnych przez grupy

Tak, grupa organizuje takie pokazy 79,00%

Nie, grupa nie prowadzi takiej dziatalno$ci 21,00%

[lo$¢ pokazoéw komercyjnych w roku wykonywanych przez grupy realizujace je

Od 1 do 4.w skali roku 44,00%
Od 5 do 10 w skali roku 22,00%
Od 10 do 20 w skali roku 27,00%
Wigceej niz 20 w skali roku 7,00%

Zebrane wyniki badania pozwalaja na stwierdzenie stosunkowo niewielkiej ilosci
odptatnych pokazow; w odniesieniu do badanych grup dominuje sporadyczne angazowanie
si¢ w takie dzialania (rzadziej niz 1 raz w miesigcu). Mozna zatem przyjac, iz jak na razie
niewielka grupa odtwoércow uczynila te¢ dziatalnos¢ znaczacym albo chociaz czgSciowym
zrodtem swojego utrzymania.

Sredni czas trwania pokazu jest waznym czynnikiem z punktu widzenia potrzeb
organizacji turystyki kulturowej. Ma on bowiem wplyw na organizacj¢ zwiedzania obiektu
(jesli pokaz ma by¢ przeprowadzony w jej ramach) albo na mozliwosci wlaczenia go w
konkretny modut dziennego programu wyprawy kulturowej jako mikroeventu®, lub -
ewentualnie - uczynienia z niego osobnego modutu, jako samodzielnego eventu w ramach
programu wycieczki. Dane przydatne do stwierdzenia potencjalu grup odtwoérczych w tym
zakresie zawiera tabela 27.

Tab.27. Sredni czas trwania pokazu, organizowanego przez grupy odtwérstwa

Przedziat czasu trwania Odsetek grup
do pot godziny 29,00%
od pot godziny do 1 godziny 52,00%
1-2 godziny: 7,00%
dhuzej niz 2 godziny 5,00%
nie podano: 7,00%

% Pojecie mikroeventu oraz jego rola we wspolczesnej turystyce kulturowej zostanie wyjasnione w rozdziale 3
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Z informacji uzyskanych od grup odtworstwa wynika, ze ponad 80 procent
oferowanych przez te grupy pokazow, lekcji i prezentacji spetnia definicje mikroeventu. To
oznacza, ze moglyby one =zosta¢ wlaczone w wigksze moduly programu wypraw
kulturowych, takie jak zwiedzanie miejsc i obiektow. Istnieje zatem mozliwosé
wykorzystania ich przez wspomniane powyzej obiekty i placowki w ramach rozszerzenia
swojej oferty edukacyjnej i turystycznej oraz przez organizatorow grup wyjazdowych dla
uatrakcyjnienia programu wycieczek bez jego zasadniczej przebudowy.

W przypadku 12% oferowanych pokazow, trwajacych powyzej jednej godziny, mamy
do czynienia raczej z samodzielnymi krotkotrwalymi eventami, ktéore moglyby zostaé
wykorzystane przez touroperatorow jako dodatkowe, osobne punkty programu albo przez
placéwki jako autonomiczne moduty wigkszych przedsigwzig¢é, np. dni muzealnych, dni
tematycznych, Nocy Muzedw, festyndéw tematycznych, imprez okolicznosciowych.

Inna aspekt aktywnosci cztonkéw grup odtwoérstwa historycznego, mozliwy do
wykorzystania w organizacji turystyki, ukazuja dane zawarte w tabeli 28. Jest nim ich
uczestnictwo w oprowadzaniu turystow po obiektach lub miejscach, majacych zwiazek z
dziatalnoscia grupy:

Tab. 28. Udzial cztlonkéw grup odtworstwa w oprowadzaniu po obiektach historycznych
i muzeach

Skala uczestnictwa w oprowadzaniu Odsetek 0sob
tak, w wymiarze minimum 50 godzin w skali roku 2,67%
tak, w wymiarze 31-50 godzin w skali roku 4,33%
tak, w wymiarze 10-30 godzin w skali roku 12,00%
tak, sporadycznie, w wymiarze mniej niz 10 godzin w skali roku 52,67%
nie uczestniczy lub brak danych 28.33%

Z analizy zebranych odpowiedzi wynika, ze wigkszo$¢ polskich odtworcéw (w sumie
prawie %) uczestniczy w oprowadzaniu turystow po obiektach tematycznie zwiazanych z ich
dziatalno$cia. Jednak sa oni do tego angazowani o wiele zbyt rzadko. Przy zatozeniu, Ze
wycieczki po obiekcie trwaja okoto jednej godziny, tylko jeden na czterdziestu badanych
odbyt ich 50 lub wigcej, co znaczy, ze przecigtnie robil to jeden raz w tygodniu, w mniej
wigcej polowie tego zakresu byl zaangazowany kolejny jeden na dwudziestu pigciu, a
kilkanascie razy w roku robit to co 6smy. Ponad potowa wykonuje t¢ ustuge tylko
sporadycznie. Oznacza to generalnie niemal zupelny brak wykorzystania mozliwosci,
tkwiagcych w istnieniu i funkcjonowaniu w danym $rodowisku lokalnym grup odtworstwa.

Rozdziat 3
Aktualne powigzania ruchu odtworstwa i oferty turystyki kulturowej. Szanse rozwoju
wspolpracy i postulaty integracji odtworcow w rézne formy turystyki kulturowej

3.1. Odtworcy a poszczegolne formy turystyki kulturowej

Postepujace rozwarstwienie zainteresowan dzisiejszych turystow wykreowato bardziej
trwate zestawy preferencji w odniesieniu do listy celow podejmowanych przez nich
grupowych 1 indywidualnych wypraw turystycznych, a takze oczekiwania w stosunku do
programow tych wycieczek i oferowanych podczas nich typow ustug. W ten sposob w
rosnagcym $rodowisku konsumentow oferty turystyki kulturowej [Mikos v. Rohrscheidt
2010a, s.51-57] wyodrebnito si¢ w ostatnich dziesigcioleciach zrdéznicowanie typdéw popytu, z
kolei w odpowiedzi na nie — poszczegdlne segmenty ofert, coraz bardziej ukierunkowane na
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okreslone cele wycieczek, typy walorow, atrakcji i rodzaje przezy¢ oraz moduly ustug.
Nazywa si¢ je formami turystyki kulturowej [Mikos v. Rohrscheidt 2010a, s. 65-68; takze:
Buczkowska, Mikos v. Rohrscheidt, 2009]. Posiadaja one typowe dla siebie propozycje
wycieczek, odrgbne typy ushug i preferowane moduty programéw, coraz czgsciej sa takze
obslugiwane przez wyspecjalizowanych touroperatoréw. Na podstawie analizy takich
ukierunkowanych propozycji wycieczek oraz obserwacji grupy ich najczestszych uczestnikow
nietrudno takze zarysowac profil typowego konsumenta oferty poszczegdlnych form — takie
analizy byly juz podejmowane, a ich wyniki publikowane w literaturze fachowej [Mikos v.
Rohrscheidt 2010a, s. 67-197]. Po zestawieniu wskazanych tam typowych cech uczestnikow
oraz programow wycieczek odpowiadajacych wyréznionym formom turystyki kulturowej z
wynikami przeprowadzonych badan polskiego srodowiska odtworstwa historycznego, w
szczegdlnosci w zakresie tych form jego aktywnos$ci, ktére maja bezposredni zwiazek z
turystyka lub moga zostaé wykorzystane w jej organizacji, mozna teraz podjaé probe
wskazania konkretnych form turystyki kulturowej, ktore w najwyzszym stopniu moga
skorzysta¢ z istnienia 1 funkcjonowania tego Srodowiska, a takze potencjalnych dziedzin
wzajemne] wspotpracy, wreszcie konkretnych przedsigwzig¢, w ktéorych moze si¢ ona
zmaterializowa¢. Dla samych odtworcow wiaza sig¢ z tym mozliwosci dalszej integracji ich
srodowiska oraz wykorzystania umiejetnosci 1 aktywno$ci poszczegdlnych  grup,
zainteresowan ich czlonkow, ich wiedzy, pomystowosci 1 kreatywnos$ci w tworzeniu i
realizacji programow turystycznych: wypraw, eventow oraz zwiedzania i edukacji w podrozy.
Dla licznej grupy odtwoércoéw istotny moze by¢ takze komercyjny aspekt takiej wspotpracy —
zainteresowani ich uslugami organizatorzy wycieczek lub instytucje albo obiekty, zlecajace
im realizacj¢ konkretnych modutéw programu pobytu grup turystycznych moga sprawic, ze
ich dotychczasowe hobby stanie si¢ optacalna dzialalnoscia. Ponizej przedstawione bgda
najpierw mozliwo$ci wspolpracy turystyki z odtwoércami w ramach poszczegdlnych form
turystyki kulturowe;j i ich typowych produktow, nastgpnie wyartykutowane zostana konkretne
postulaty, odnoszace si¢ do wskazanych miejsc i sposobow jej realizacji.

Sposrod uznanych form wspotczesnej turystyki kulturowej szczeg6lnie zainteresowane
srodowiskiem odtworcow historii 1 — stwierdzonymi na podstawie przeprowadzonego badania
- poszczegoblnymi dziedzinami jego aktywnosci moga by¢:

turystyka historyczna, ,turystyka zywej historii” i turystyka archeologiczna [Mikos
v. Rohrscheidt 2010a, s. 150-155]. Odtworcy moga urozmaici¢ program tych podrozy
o element zetknigcia z zywa historia, i to nie tylko w jej najczgsciej eksponowanym
aspekcie batalistycznym, ale takze ukazujac elementy zycia codziennego (np.
dworskiego, $redniowiecznego  Srodowiska  miejskiego czy  wiejskiego),
funkcjonowanie, organizacj¢ i technologie dawnego rzemiosta, organizacj¢ zycia
spotecznego (przez odgrywanie waznych dla niego wydarzen, jak np. festyny,
jarmarki 1 $wigta, procesy sadowe, turnieje, obrzegdowos¢ rodzinna i inne). Oprocz
regularnych pokazéw elementami programéw grupowych wycieczek o charakterze
historycznym, szczegdlnie dla 0sob uczacych sig, moga by¢ zamawiane w obiektach
»Zzywe lekcje historii” z elementami multimedialnego wykladu i zywej prezentacji
(animacji), przeprowadzanej przez odtworcow,

popularna turystyka eventowa [Mikos v. Rohrscheidt 2010a, s. 196]. W jej ramach
turysci odwiedzaja migdzy innymi eventy tematyczne o charakterze historycznym lub
festyny historyczne (dedykowane najcze$ciej raczej miejscom i ich dziejom, a nie
poszczegdlnym wydarzeniom lub tematom). Grupy odtworcoOw juz teraz kreuja
najwazniejsze atrakcje w ramach licznych takich eventow, a ich pokazy czgsto
stanowia rdzen ich programu i gléwny magnes turystyczny. Z kolei eventy zywej
historii 1 liczne inne stanowia w dziatalno$ci licznych grup odtworczych kulminacje
rocznej aktywnosci, czesto takze rodzaj ich racji istnienia jako zasadniczy element
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motywacji do szkolenia, zdobywania wyposazenia lub przygotowywania scenariuszy
rekonstrukcyjnych,

turystyka tematyczna, w tym zwlaszcza wyprawy po szlakach tematycznych [Mikos v.
Rohrscheidt 2010a, s. 102-107], ale takze ewentualnie inne formy turystyki
edukacyjnej. W ramach tej formy turystyki odwiedzanych jest wiele obiektow
zwiazanych z wiodacym tematem wyprawy, jak zamki, $wiatynie, miejsca
biograficzne i inne. Tury$ci nie ograniczaja si¢ przy tym do ich zwiedzania i bardzo
chetnie rozszerzaja swodj program pobytu o elementy inscenizacji wydarzen
historycznych, interaktywne pokazy czy nawet kreatywne warsztaty grupowe. Coraz
czesciej (takze pod naciskiem touroperatorow pytajacych o takie oferty) obiekty
historyczne wzbogacaja swoja ofert¢ zwiedzania o ekspozycje lub kioski
multimedialne czy prezentacje elektroniczne. Jednak w zapewnieniu interaktywne;j
rozrywki czy pozadanych elementow atrakcyjnej edukacji bardzo przydatna, a czasem
wrecz niezastapiona moze okazaé si¢ wspolpraca lokalnej grupy rekonstruktorow.
Moga oni organizowa¢ mikroeventy na zamodwienie, regularne pokazy (np. w
ustalonych dniach tygodnia lub sezonu), prowadzi¢ zwiedzanie fabularyzowane,

turystyka muzealna [Mikos v. Rohrscheidt 2010a, s. 77-84]. Formy wspodlpracy
przedstawione powyzej w odniesieniu do turystyki tematycznej, w catej rozciagtosci
moga by¢ takze zrealizowane w nowocze$nie prowadzonych i1 wyposazonych
muzeach. Od nich takze wspodtczesni turySci oczekuja organizacji tematycznych
eventoOw, zwiedzania fabularyzowanego, oraz oferty mikroeventow na zamowienie
grupowe.

kulturowa turystyka militarna [Mikos v. Rohrscheidt 2010a, s. 135-142]. Jej waznym
elementem jest osobiste do$wiadczenie dawnych technik walki (np. na polu
odtwarzanej bitwy albo podczas pokazéw pojedynkow czy demonstracji postugiwania
si¢ bronia i jej dziatania), ale takze zycia rycerskiego czy zolnierskiego w dawnych
czasach (w polu, w grodach, zamkach czy fortecach), elementéw szkolenia,
organizacji wojskowej. Takie elementy moga zosta¢ zrealizowane przez grupy
odtworcow lub ich pojedynczych czionkow,

Ponadto elementy odtworstwa historycznego moga we wspotpracy z realizujacymi je
grupami lub ich cztonkami zosta¢ wykorzystane w turystyce dziedzictwa
kulturowego (jako mikroeventy) i w turystyce miejskiej (jako samodzielne regularne
eventy tematyczne, elementy festynéw lub mikroeventy). W tej ostatniej mozliwe jest
takze wykorzystanie uczestnikéw grup odtworstwa historycznego w zwiedzaniu
koordynowanych tras miejskich [Mikos v. Rohrscheidt 2009b, s. 122 ] oraz w
zwiedzaniu fabularyzowanym — jednak w czg$ci miast, ze wzgledu na obowiazujace
prawo (Ustawa o ustugach turystycznych), ustuga reenactoréw musiataby by¢
oferowana w powiazaniu z udziatem w spacerze licencjonowanego przewodnika, lub
tez jeden z odtworcéw musialby posiadaé takie uprawnienia.

Postulaty w odniesieniu do dalszej wspolpracy srodowiska odtworstwa historycznego i
turystyki

Postulaty sformutowane na podstawie przeprowadzonego badania oraz publikowanych
wczesniej analiz dotyczacych form turystyki kulturowej i oczekiwan jej konsumentoéw oraz
organizatorow zostaly przedstawione w trzech grupach, w zalezno$ci od ich adresatow:
najpierw te odnoszace si¢ do samych odtworcéw, nastepnie (najliczniejsza grupa) do
administratorow 1 opiekundéw miejsc i obiektow historycznych oraz placéwek kulturalnych,
wreszcie do organizatorow wypraw kulturowych.
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Postulaty skierowane do Srodowiska odtworstwa historycznego

Modyfikacja zasad dzialania i moduléw istniejacych portali internetowych grup
odtworstwa dawnej historii, w tym wyrazne wydzielenie segmentu odtwoérstwa
dziejéw dawniejszych jako calo$ci, a nie tylko jako ruchu rycerskiego. Prowadzony
fachowo, interaktywny i regularnie aktualizowany ogdlnopolski portal srodowiskowy
juz istnieje [Bagrit 2010] gromadzac informacje o miejscach i terminach odbywania
si¢ eventow zywej historii i ich tematyce, a takze o grupach, ich profilach oraz
specjalizacji  historycznej. Pozadanym novum, sprzyjajacym kontaktom ze
srodowiskiem  organizatoréw  turystyki  kulturowej byloby  wprowadzenie
zestandaryzowanych (i w miar¢ mozliwos$ci weryfikowanych) informacji o ofercie
komercyjnej grup oraz o poziomie ich pokazow. Portal mogtby posiada¢ modut nie
tylko kalendarium, ale takze elektronicznego atlasu imprez i $rodowisk kreatorow
»Zywej historii”, z mapami umozliwiajacymi lokalizacje grup (takie juz istnieja na
wzmiankowanym portalu) ale takze 2z mapami prezentujacymi lokalizacje
odbywajacych si¢ imprez, potaczonymi z ich blizszymi opisami, zawierajacymi
terminy i tematyke oraz program, z mapami obiektow, przy ktorych dzialaja grupy
rekonstrukcji i w ktérych mozna zaméwi¢ pokazy, lekcje 1 warsztaty realizowane
przez nie, mapami szlakow turystycznych, w ramach ktoérych w sezonie turystycznym
czy poza nim regularnie wystepuja grupy odtwércéw lub tez mozna zamowic ich
ustugi. Czgste aktualizowanie takiego portalu, pozycjonowanie go w zasobach sieci
oraz regularne informowanie w ramach aktualizacji wszystkich zapisanych
uzytkownikéw (odbiorcéw newsletteréw) o aktualnych wydarzeniach oraz o nowych
grupach stworzytoby z niego najskuteczniejsze narze¢dzie informacji zewngtrznej o
srodowisku 1 wszystkich organizowanych przez nie imprezach. Jednocze$nie, poza
mozliwo$cia nawigzywania kontaktow wzajemnych, ktora juz istnieje, samym grupom
taki zmodernizowany portal otworzylby mozliwo$¢ podejmowania liczniejszych
wspolnych przedsigwzig¢, organizowanie wspoélnymi silami eventéw ,zywej
historii” w okolicach, gdzie ich dotad nie ma. Portal z zaawansowana
wyszukiwarka, zaopatrzona np. w formularz poszukiwanych ustug, moze takze sta¢
si¢ miejscem znajdowania partneréw i sktadania zaméwien przez obiekty i1 placowki
kulturalne, organizatorow lokalnych imprez historycznych, szkoél, a zwlaszcza
touroperatorow, szukajacych nowych, atrakcyjnych elementow programow dla swoich
wycieczek. Punktem wyjscia dla takiego portalu moze by¢ wspomniana,
profesjonalnie prowadzona strona internetowa Roberta Bagrita [Bagrit 2010], w ktorej
przypadku wystarczyloby uzupetnienie zamieszczanych tam informacji o wskazane
moduty.

Aktywna postawa grup odtworstwa, w szczegolnosci ich liderow 1 koordynatorow, w
dziedzinie poszukiwania i nawigzywania kontaktow z dwoma $rodowiskami,
stanowiacymi w ich przypadku pomosty do wiaczenia si¢ w organizacje¢ i1 realizacje
turystyki. Sa to 1. administratorzy i1 opiekunowie miejsc i obiektéw historycznych oraz
muzedw, 2. organizatorzy wycieczek w ramach réznych form turystyki kulturowej, w
szczegolnosci tych wskazanych w podrozdziale 3.1. Oni to musza najpierw wiedzie¢ o
istnieniu 1 profilu konkretnych grup odtwoérstwa na swoim terenie (w wypadku grupy
1) lub na obszarze, do ktérego kieruja swoje grupy wycieczkowe (grupa 2), nastgpnie
powinni by¢ przekonani o poziomie realizacji rekonstrukcji czy o warto$ci scenariuszy
pokazéw 1 jako$ci ich realizacji, wreszcie powinni rozporzadza¢ spolegliwym
kontaktem 1 mie¢ okazj¢ przekonania si¢ o rzeczywistych mozliwo$ciach realizacji
ewentualnych zlecen. W mys$l oczywistej zasady kazdej wymiany, by upubliczniaé
posiadane walory 1 oferte, do pozyskania partnerow 1 klientéw grupy powinny
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wykorzystywaé nie tylko dobrze przygotowane zestawienia i opisy swoich uslug
komercyjnych, znajdujace si¢ na ich oficjalnych portalach internetowych, ale takze
powinny regularnie zwracac si¢ z listami intencyjnymi do obiektow i touroperatorow,
zaprasza¢ ich przedstawicieli na spotkania grup czy ich pokazy, organizowac
bezptatne specjalne pokazy dla potencjalnych kontrahentéw. Z kolei po zrealizowaniu
pierwszych wspolnych przedsigwzigé (np. pokazu dla grupy wycieczkowej na miejscu
historycznym, mikroeventu lub zwiedzania fabularyzowanego w obiekcie
historycznym lub w placowce muzealnej) liderzy grup powinni zadbaé¢ o najprostsze
formy sformalizowania wspotpracy, jak (niezobowiazujaca) umowe¢ ramowa, na
podstawie ktorej kontrahent moze bez obawy o zmiany zasad siggnac po oferty grupy
w kazdym poOzniejszym terminie. Powszechne dos$wiadczenie branzy turystycznej
uczy, ze zadowolony kontrahent zawsze najpierw sigga po oferte tego, ktorego zna i
ktoérego warunkow jest pewien, niz poszukuje kogos innego.

3.2.2. Postulaty skierowane do administratorow atrakcji turystycznych oraz
koordynatoréow lokalnych i regionalnych produktéw turystycznych

Wykorzystanie potencjalu grup odtworczych dla eventyzacji szlakow kulturowych,
stanowiacych rozwinigte 1 koordynowane systemy penetracji turystycznej. Postulat ten
zostal na podstawie migdzynarodowej literatury dotyczacej szlakow kulturowych
wyartykulowany przez autora niniejszego opracowania [Mikos v. Rohrscheidt 2010b,
s. 65], ktory przytacza tez konkretne przyklady istniejacej wspdtpracy [s. 185, 214].
Jednocze$nie jego wnioski sformutowane na podstawie badan potencjalu i oferty
polskich regionalnych szlakow tematycznych [s. 326n] wskazuja na potrzebe
znacznego rozszerzenia ilosci eventdw tematycznych w ich przestrzeni. W tej
dziedzinie koordynatorzy szlakow - o ile tylko ich deklarowana tematyka wiaze si¢ z
dzialalnoscia odtworcow - mogliby i powinni siggna¢ po potencjal ,,eventyzacyjny”,
tkwigcy w funkcjonowaniu na ich terenie, w mozliwo$ciach i chgci zaangazowania
przedstawicieli tego S$rodowiska. Niezaleznie od istniejacych szlakow grupy
odtworstwa moga by¢ zapraszane do wspotpracy w kreowaniu i realizacji lokalnych
eventOw kulturalnych o tematyce historycznej, na przyktad ,,dni miast”, oprawy
artystycznej 1 warstwy edukacyjnej okragtych rocznic i jubileuszéw wszedzie tam,
gdzie jeszcze nie skorzystano z tej mozliwosci.

Wiaczanie grup odtworstwa dawniejszej historii w proces eventyzacji obiektow (jak
muzea, obiekty historyczne) poprzez kreowanie samodzielnych regularnych imprez,
ktore uatrakcyjniaja ich ofert¢ i czynia je celami wyjazdoéw turystow eventowych i
wycieczek zainteresowanych turystyka zywej historii, a jednocze$nie stanowia wazny
element promocji samej placowki [Mikos v. Rohrscheidt 2010a, s. 391-392]. Istota
tego dzialania jest organizowanie w konkretnych obiektach i placéwkach, obok
ewentualnie juz funkcjonujacych wielkich eventow dorocznych, dodatkowej grupy
regularnych eventow ,,obiektowych” trwajacych krocej i1 posiadajacych mniejsza
skale, ktore odbywatyby si¢ czgsciej niz te pierwsze lub w innych terminach, w tym
takze poza gldownym sezonem turystycznym. Mozliwosci takiej wspotpracy byly juz
opisywane, sa w Polsce takze przyklady zaangazowania lokalnych grup odtworczych
w taka eventyzacj¢ konkretnej placowki kulturalnej; dla Zamku-Muzeum w Lgczycy
prezentuje je Kopalak [2007, s. 187]. Dla obiektow militarnych (a metryka wielu z
nich sigga poza wiek XIX, moglyby wigc sta¢ si¢ terenem dziatania analizowanego
srodowiska) postulaty takiej eventyzacji przedstawia Mikos v. Rohrscheidt [2009a, s.
401], z kolei wiele jeszcze starszych obiektow obronnych juz teraz mozna okresli¢ jako
miejsca lub osrodki ,,zywej historii”, jak to potwierdza analiza zagospodarowania i
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oferty niektorych polskich zamkéw [Mikos v. Rohrscheidt 2010c, s.112n], przy czym
obok czgsto nadmiernie eksponowanego aspektu militarnego w licznych obiektach,
posiadajacych dtuga i pelna ciekawych epizodow histori¢ tematem wiodacym takich
imprez moga by¢ wydarzenia opisane w ich dziejach, jak wielkie zjazdy, traktaty
polityczne, legendarne zbrodnie, rekonstruowane z dbalo$cia o szczegdly historyczne
sluby, pogrzeby czy inne fakty z biografii znanych postaci historycznych, ktére miaty
tam miejsce. Rozszerzanie tego rodzaju oferty turystyczno-kulturowej powinno
odbywac si¢ z zaangazowaniem $rodowisk odtworczych, moze zreszta (co takze ma
juz miejsce) prowadzi¢ takze do powstawania nowych grup reenactoréw. Podstawa do
twierdzenia o zainteresowaniu tego $srodowiska lokalnymi eventami jest stwierdzona
w trakcie przeprowadzonego badania znaczna aktywno$¢ o charakterze lokalnym i
gotowo$¢ do dziatania takze poza ramami sezonu.

Mozliwosci wykorzystania odtworcow dawniejszej historii istnieja takze w segmencie
kulturowej turystyki militarnej. Moze si¢ to dokona¢ w ramach intensywnej
eventyzacji miejsc historycznych, ktore w ten sposob stang si¢ atrakcjami
turystycznymi nie tylko na czas wielkich rocznic, ale na przyktad w kazdy weekend
sezonu turystycznego. Odgrywanie epizodéw bitewnych moze by¢ glownym
elementem zwiedzania historycznego pola bitwy. Z kolei rekonstrukcja historycznych
(i przekazanych przez kronikarza) elementow potyczki z uzyciem historycznych
technik lub cho¢by pokazy sprawnosci bojowej moga urozmaica¢ pobyt grupy
turystycznej w takim miejscu. Pokazy turniejowe, odbywajace si¢ w niektorych
polskich zamkach nie musza si¢ ogranicza¢ do ich murdéw, lecz moga zostac
rozwini¢te o elementy bitewne i przeniesione w swoje naturalne i historycznie
potwierdzone §rodowisko - na pole dawnej bitwy. Odtworcy dawniejszej historii moga
odegra¢ takze istotna role¢ w pozadanym procesie kreowania mikroeventow w
najstarszych (grody), sredniowiecznych (zamki) i nowozytnych (twierdze wzniesione
do XVIII wieku) obiektach obronnych [Mikos v. Rohrscheidt 2009a, s. 40].

Wykorzystanie umiejgtnosci i gotowych ofert odtworcow do tworzenia mikroeventéw
na zamowienie. Mikroevent to krotka, trwajaca mniej wigcej od 10 minut do jednej
godziny impreza dla turystoéw, organizowana na zamodwienie grupowe albo
pozostajaca w zwyklej ofercie zwiedzania miejsca lub obiektu, majaca zwiazek z jego
historia albo charakterem [Mikos v. Rohrscheidt 2010a, s. 389]. Wprowadzenie
mikroeventéw (w formie na przyktad krotkich pokazéw walk, odgrywanych na zywo
scen z zycia codziennego, krotkich kreatywnych warsztatow dla grup zwiedzajacych)
do oferty obiektow historycznych 1 placéwek muzealnych daje mozliwosé
skorzystania z potencjalu odtwoércow w ramach innych form turystyki kulturowej,
poza turystyka eventowaq 1 turystyka zywej historii. Popyt na mikroeventy istnieje w
nowoczesnej turystyce, a ich konkretne zastosowanie zostato juz w fachowej polskie;j
literaturze opisane: w stosunku do obiektow [Stasiak 2007, s. 125 (scenariusze);
Mikos v. Rohrscheidt 2010a, s. 389] szlakoéw turystycznych [Mikos v. Rohrscheidt
2010b, s. 65, 185, 265, 281, 292, 362] oraz turystyki miejskiej, a w jej ramach
lokalnych tras zwiedzania [Mikos v. Rohrscheidt 2009b, s. 122].

Wykorzystanie szerszego grona odtworcow w liczniejszych miejscach 1 z wigksza
czestotliwoscia w réznego rodzaju platnych ,Jlekcjach historycznych” i dhuzszych
pokazach na zamoéwienie, majacych charakter edukacyjny. Mozliwosci szerokiego
zaangazowania tego sSrodowiska i wykorzystania typowych dla niego technik dziatania
oraz umiejetnosci odtworcow w roéznych sferach edukacji historycznej zostaty juz
szczegotowo opisane [Gorewicz 2009]. Tymczasem - w $wietle prezentowanych
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wyzej wynikdw naszego badania - nalezy stwierdzi¢, ze wciaz jeszcze tylko niewielka
grupa polskich odtwércow dawniejszej historii wykonuje odptatne pokazy o
charakterze edukacyjnym.

Z punktu widzenia turystyki kulturowej korzystne byloby uzgadnianie przez
zarzadzajacych obiektami i placowkami kulturalnymi (jak muzea, obiekty historyczne,
skanseny) ze wspolpracujacymi grupami reenactorow scenariuszy gotowych ,lekcji”
historycznych, dluzszych warsztatow grupowych oraz pokazéw interaktywnych
(uwzgledniajacych udzial zwiedzajacych), przy jednoczesnym wprowadzeniu w szerszym
zakresie odplatnos$ci za realizacj¢ tych scenariuszy. Stanowityby one dodatkowe, mozliwe do
zamoOwienia atrakcje dla turystow i jednocze$nie wazne elementy w zwiedzaniu szlakow i tras
turystycznych oraz tych obiektow. Platno§¢ moglaby takze nastgpowaé ze strony
przedsigbiorstw (np. biur podrozy) zamawiajacych takie imprezy dla grup swoich klientow,
uczestnikow wycieczek. Pociagnetoby to za soba znaczace zwigkszenie liczby przedsigwzigé
tego rodzaju, a takze szybkie rozwinigcie i urozmaicenie tej oferty ze strony odtworcow. Przy
wprowadzeniu platnej formy wspolpracy caly szereg dotychczas niewykorzystanych
mozliwosci grup odtwoérstwa moze staé si¢ dostepny dla zleceniodawcow ze sfery
udostgpniania kultury i z branzy turystycznej. Tkwi w nich znaczny potencjat w dziedzinie
rozwijania 1 zwigkszania atrakcyjnosci oferty turystyki edukacyjnej, tematycznej, zywej
historii, archeologicznej, eventowej, a takze muzealnej. Aktywnos$¢ 1 umiejetnosci odtworcow
moga takze w najblizszej przysztosci zosta¢ wykorzystane w edukacyjnych segmentach
parkéw tematycznych, ktore w zachodniej Europie stanowia najwigksza konkurencje dla
muzeodw 1 - predzej czy pdzniej - pojawia si¢ takze w Polsce, kraju o licznej populacji i
stopniowo rosnacym poziomie dochodow.

Wykorzystanie czlonkéw grup odtworstwa w zwiedzaniu fabularyzowanym obiektow i
miejsc historycznych oraz placowek muzealnych o tematyce zbieznej z ich
zainteresowaniami i aktywnos$cia. Do obiektow takich naleza m. in. muzea i rezerwaty
archeologiczne, tematyzowane w historii dawnej muzea historyczne (jak Muzeum
Poczatkow Panstwa Polskiego czy Muzeum Pierwszych Piastow z jego filiami),
niektore muzea regionalne, posiadajace wystawy z zakresu dawniejszej historii
okolicy, rekonstrukcje grodéw sredniowiecznych, muzea w historycznych obiektach
obronnych (np. zamkach) i rezydencjonalnych (patacach), w dawnych klasztorach,
starszych twierdzach, wzniesionych w XVI-XVIII wieku, niektorych parkach
etnograficznych, posiadajacych znaczniejsze kolekcje obiektow z okresow
dawniejszych (XVII-XVIII wiek). Z powodu ukierunkowania i rodzaju ich aktywnosci
wielu czlonkéw grup odtworstwa to osoby dobrze lub nawet bardzo dobrze znajace
cele 1 tematyke dziatalnos$ci danej placowki lub histori¢ obiektu, dodatkowo majace
doswiadczenie w wystgpowaniu przed ludzmi. Posiadaja oni takze ubior i
wyposazenie, ktore umozliwiaja im wcielenie si¢ w role historycznych mieszkancow
lub nawet konkretnych postaci bohateréw wydarzen, co daje okazje do wprowadzenia
w ofert¢ obiektow 1 placowek zwiedzania fabularyzowanego, dobrze odbieranego
przez wspotczesnych turystow kulturowych [Mikos v. Rohrscheidt 2008, s. 352-353;
2010a, s. 389-390], w tym przede wszystkim przez grupy odbywajace wycieczki
tematyczne i edukacyjne. Z drugiej strony w bardzo licznych polskich obiektach
stwierdza si¢ brak merytorycznego personelu, mogacego fachowo poprowadzi¢
zwiedzanie [Nowacki 2007, s.100]. Czgsto takze ci, ktorzy oprowadzaja turystow, nie
sa przygotowani, by robi¢ to w sposéb atrakcyjny 1 odpowiadajacy ich oczekiwaniom.
W wielu miejscach i obiektach, gdzie brak zawodowych przewodnikéw etatowych,
oprowadzanie mogliby (przynajmniej w sezonie turystycznym) realizowa¢ wybrani i
przygotowani do tego merytorycznie cztonkowie grup rekonstrukcyjnych w formie
fabularyzowanej. Wprowadzenie takiej ustugi do oferty obiektu, zlecenie cztonkom
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lokalnej grupy odtworstwa tych czynno$ci i oplacanie ich z pienigdzy wptacanych
przez zamawiajace ja biura podrozy oraz grupy zwiedzajacych na podstawie umowy-
zlecenia z placowka jest zgodne z prawem (w tym nie tamie Ustawy o ustugach
turystycznych i rozporzadzen o pracy przewodnikow i pilotdow wycieczek), nie
stanowi takze finansowego obciazenia obiektu, natomiast poszerza jego ofert¢ o
atrakcyjny dla wielu zwiedzajacych modut.

3.2.3. Postulaty skierowane do organizatoréw turystyki kulturowej

Rosnace $rodowisko polskich oferentow wypraw kulturowych powinno w szerszym
zakresie realizowaé formulowane od dluzszego czasu na podstawie globalnych badan
popytowych postulaty nowoczesnej turystyki, zawierajace si¢ w skrotowej
maksymie ,,3XxE” (entertainment, education, excitement). Jesli nie chca oni rozmija¢
si¢ z oczekiwaniami swoich potencjalnych klientow, powinni takie wtasnie elementy
znacznie czg$ciej uwzglednia¢ w konstrukcji swojej oferty (a wigc w programach
wycieczek) jako samodzielne moduty atrakcyjnej edukacji czy interaktywnej
tematycznej rozrywki, umozliwiajace osobiste ,przezycie” historii. Moze si¢ to
dokonywaé¢ m. in. przez: 1. wlaczanie grup odtworcow i oferowanych przez nich
scenariuszy (wystepow, pokazoéw) bezposrednio w programy wycieczek tematycznych
2. jak najczgstsze korzystanie w zwiedzanych obiektach z istniejacych elementow
zywej prezentacji (ozywiania historii) i 3. domaganie si¢ takiej oferty od obiektow
oraz muzeow ktore jeszcze jej nie proponuja, przez co wykreuja na nie popyt, na ktory
te ostatnie beda musiaty wczesniej czy pdzniej zareagowac. Nie nalezy si¢ obawiac,
czy polski turysta kulturowy zaakceptuje takie elementy wycieczki i skorzysta z nich —
nie ma bowiem zadnych przestanek do oczekiwania, ze mialby on nie przyjac¢ z
zadowoleniem tego, co od lat sprawdza si¢ w zachodniej czgsci Europy w turystyce
zywej historii, a takze w coraz liczniejszych parkach tematycznych. W tej
popytotworczej funkcji nikt inny polskich touroperatoréw nie zastapi: do nich wtasnie,
jako do dostarczycieli masowych konsumentow turystyki i gtownych (pierwszych?)
adresatow ich oczekiwan nalezy formulowanie wymagan w ich imieniu.

Wykreowanie oferty turystycznej dla reenactoréw. Ich s$rodowisko moze by¢
traktowane jako potencjalna, tematycznie ukierunkowana grupa konsumentow
turystyki zywej historii lub eventowej. Przeprowadzone badanie wykazato, ze polscy
odtworcy to dobra grupa potencjalnych turystow: po pierwsze sa oni juz teraz
ponadprzecigtnie aktywni turystycznie, po drugie, niekoniecznie ograniczaja swoja
aktywno$¢ podrdznicza do sezonu turystycznego. Touroperatorzy czynni w dziedzinie
turystyki kulturowej moga zatem organizowaé dla nich wyjazdy na wielkie eventy
zywej historii, zapraszajac do udzialu w nich przez portale internetowe i inne
srodowiskowe kanaty informacji. Potencjat takich specjalistycznych wypraw jest
wprawdzie ograniczony, bo polscy odtworcy przywykli do samodzielnego
organizowania sobie wyjazdéw, indywidualnie lub w grupie, Niemniej organizator
wypraw eventowych moze (1) prowadzi¢ w tym S$rodowisku akcje promocyjna,
szukajac pojedynczych cztonkéw grup, ktore jako catos¢ nie wybieraja si¢ na
konkretny event, moze takze (2) organizowa¢ wyprawy na eventy zywej historii za
granicg (jak stwierdzono w przeprowadzanym badaniu tylko niewiele grup i rowniez
niewielka cze$¢ ich cztonkow jezdzi za granice w kontek$cie swojego hobby),
wreszcie (3) moze podja¢ si¢ organizacji wypraw po dobrze zorganizowanych
szlakach i/lub obiektach w Polsce lub za granica, gdzie grupy odtwoércze wspotpracuja
w organizacji mikroeventow lub w prowadzeniu zwiedzania fabularyzowanego. Ten
ostatni rodzaj wycieczek mogiby jednoczesnie spetni¢ role inspiracji 1 edukacji w
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stosunku do samych reenactorow, bo w ich trakcie moga oni dowiedzie¢ sig, co 1 jak
robi si¢ juz gdzie indziej i poszuka¢ mozliwosci zorganizowania podobnych imprez
lub pokazdéw, czy tez wdrozenia podobnych modeli wspotpracy u siebie, na czym
skorzysta polska oferta turystyczna. W stale rosnacym segmencie indywidualnej
turystyki kulturowej ktory$§ z polskich touroperatorow moglby pokusi¢ si¢ takze o
zorganizowanie niszowej oferty dla polskich odtwércow w postaci pakietow
turystycznych z mozliwo$cia np. czynnego zaangazowania si¢ w odbywajace si¢
imprezy. Wymaga to jednak intensywnego kontaktu zar6wno z polskimi odtworcami,
jak 1 z organizatorami tych eventow.

Zakonczenie

Przeprowadzone badanie 1 jego analiza umozliwito uzyskanie reprezentatywnej
odpowiedzi na szereg pytan, odnoszacych si¢ do spotecznego milieu odtworcow dawniejszej
historii, profilu typowego cztonka $rodowiska, aktywnos$ci turystycznej polskich odtworcoéw
dawniejszej historii a takze licznych innych pdl ich dziatalno$ci, majacych bezposredni lub
posredni zwiazek z turystyka kulturowa. Uzyskano cenne informacje na temat aktualnego
potencjatu tego srodowiska, ktoéry moze by¢ spozytkowany dla rozwijania i unowocze$niania
oferty turystyki kulturowej. Na podstawie tych analiz wskazane zostaly te formy i typy
produktoéw turystyki kulturowej, ktore moga najwigcej skorzysta¢ na aktywnos$ci reenactoréw,
sformutowano takze postulaty odnoszace si¢ do konkretnych dziatan mozliwych i pozadanych
ze strony organizatoréw turystyki, koordynatorow szlakéw turystycznych, administratorow
obiektow, uwzgledniajacych wlaczenie odtworcow i kreacje nowych produktow turystyczno-
kulturowych lub pozadanych modutéw produktowych we wspodtpracy z tym Srodowiskiem.
Postulaty te odnosza si¢ takze do samego $rodowiska odtwoércoOw i maja na uwadze ich
otwarcie na wspotprace z turystyka oraz lepsza ekspozycje ich potencjatu i stworzenie na jego
podstawie konkretnej oferty tematycznej. Sa wreszcie i takie wnioski, ktore moga zostaé
wykorzystane przez organizatoréw turystyki przy tworzeniu oferty tematycznej dla
odtworcow jako konsumentow ustug turystycznych.

Zakres zaprezentowanego tu badania zostal z zatozenia juz na wstgpie ograniczony
tylko do srodowiska odtworcow historii dawniejszej. Oznacza to, ze zarowno pozyskana na
jego podstawie wiedza o badanym S$rodowisku, jak i wnioski wyciagnig¢te z analizy jego
wynikow tylko na zasadzie analogii i z duza ostroznos$cia moga by¢ ekstrapolowane na druga
gléwna grupe polskich odtworcow: Srodowiska rekonstrukeji historycznych nowszej i
najnowszej historii (XIX 1 XX wieku). Oczywistym w tym kontek$cie wydaje si¢ zatem
wniosek koncowy: ze réwnie pozytecznym i pozadanym z punktu widzenia polskiej oferty
turystyki kulturowej byloby przeprowadzenie w najblizszym czasie opartych na tych samych
zatozeniach 1 podobnych w swej skali badan tej wiasnie drugiej wielkiej grupy odtworcow.
Otwartymi kwestiami, posiadajacymi kapitalne znaczenie dla wspotpracy na rzecz turystyki
kulturowej 1 nadal czekajacymi na rzetelne 1 catosciowe zbadanie wydaja si¢ by¢ takze:
ustalenie rzeczywistego polskiego popytu na imprezy turystyki eventowej, w tym
historycznej, a takze stopnia uswiadomienia pilnej potrzeby zasadniczej modyfikacji oferty
turystycznej oraz gotowosci na podjecie wspotpracy dla tworzenia nowych produktow,
odpowiadajacych oczekiwaniom dzisiejszego turysty ze strony instytucji prowadzacych,
opiekunow i administratorow muzedw, obiektow 1 miejsc historycznych.
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Revivers of ancient history versus leisure time trips. The profile of
Polish members of the “historical reenactment” movement and their
potential for cultural tourism development

The article deals with participants of living history reenactments and their activity in the
context of interests, needs and cultural tourism organization. After pointing out to the most
important issues connected with historical reenactment and to Polish publications on the
subject, the author presents, on the basis of a survey, the profile of the group members taking
up this area of cultural activity and the range of their activity with regard to educational
sphere and directly to tourism. In the last part of the study, the author shows the possibilities
standing in front of Polish tourist-cultural offer, relying on the potential of the reenactment
groups. Finally, suggestions concerning the integration of the possibilities with the offer are
formulated.
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