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ABSTRACT

The aim of this study is to identify factors affecting the
development of the creative sector at local level. Imple-
menting the agreed goal being studied with the task of
showing how a local scale, the municipality is developing
creative industry. Taken issue concerning conditions for the
development of the creative sector at the local level is de-
tected at low levels in publications, mainly due to interest
researchers question of the development of this sector in
large cities. Lancucki creative sector has considerable gro-

1. WPROWADZENIE

Badania nad sektorem kreatywnym prowadzone s sto-
sunkowo od niedawna, dlatego wystepuje duza rézno-
rodnos¢ interpretacyjna. Wiaze si¢ to z analizg tej pro-
blematyki w obszarze panstw, miast i regionow w calej
Europie. Aby zrozumie¢ znaczenie pojecia sektora kre-
atywnego, nalezy przeanalizowa¢ pojecie kreatywnosci.

Kreatywno$¢ w ekonomii okreslana jest przez pryzmat
innowacji, traktujac je jako wypadkowa, konicowy efekt
dziatan kreatywnych. Cecha ta nabiera szczegélnego
znaczenia w przypadku przemystow kreatywnych utwo-
rzonych w ramach syntezy kreatywnosci i przedsie-
biorczosci (zob. Analiza 2011: 26). Nowa idea, pomyst,
koncepcja powstaje jako efekt kreatywnosci cztowieka,
za$ sprawcze przedsigbiorcze dzialanie pozwala nam je
wprowadzi¢ w zycie.

wth potential, and those working in the creative industries
are able to offer new, innovative solutions. Improvement
requires a low level of cooperation of companies with the
institutions, which is the result of insufficient information
about the possible financial and advisory support.

KEY WORDS: crearive INDUSTRIES; CREATIVITY; FACTORS; OPPORTU-
NITIES; STATUS; DEVELOPMENT.

Ustugi zaliczane do przemystoéw kreatywnych sg czescia
sektora kreatywnego. Dostarczajg klientom rézne pro-
dukty, nie zawsze innowacyjne, jednak przy ich tworze-
niu wykorzystywana jest kreatywnos¢.

Celem pracy jest rozpoznanie czynnikow wplywajacych
na rozwdj sektora kreatywnego na poziomie lokalnym.
Realizujac przyjety cel podjeto badania majace za za-
danie ukazanie, jak w skali lokalnej, gminy rozwija si¢
przemyst kreatywny. Wybor pola badawczego byt po-
dyktowany swoistym pozytywnym trendem badawczym
dotyczacym znaczenia tych przemysiéw na poziomie
regionalnym, w tym w obszarze miast. Zejscie na nizszy
poziom administracyjny pokazuje specyfike miejsca,
ktére w tym wypadku zostalo dobrane w sposdb celo-
wy. Badania przeprowadzono wsrdd przedsiebiorcow
z terenu gminy Lancut lezacej na terenie wojewddztwa
podkarpackiego. Gmine Lancut wyrdznia obecno$é



Zamku Lubomirskich i Potockich w Lancucie, pelnia-
cego funkcje muzeum (http://www.zamek-lancut.pl/pl).

Podjety problem dotyczacy uwarunkowan rozwoju sek-
tora kreatywnego na poziomie lokalnym jest rozpozna-
ny w niskim stopniu w publikacjach, co wynika gléwnie
z zainteresowania badaczy kwestig rozwoju tego sektora
w duzych miastach. W opracowaniu pomini¢te zosta-
ty opisy rozwoju lokalnego i charakterystyki gminy ze
wzgledu na objeto$¢ tekstu. Realizujac przyjety cel ba-
daniami ankietowymi objeto losowo wybrane podmioty
nalezace do sektora kreatywnego zidentyfikowane w ba-
zie CEIDG.

2. SPECYFIKA SEKTORA KREATYWNEGO

Dziatalno$ci, ktére maja swoje pochodzenie w indy-
widualnej kreatywnosci, umiejetnosci i talencie, maja
potencjal do tworzenia bogactwa, miejsc pracy poprzez
pokolenia i eksploracje intelektualnej wiasnosci okre-
$lane s mianem sektora kreatywnego. Jest to popular-
na definicja brytyjskiego Ministerstwa Kultury, Mediéw
i Sportu (Flew, 2002,:3-6) - rysunek 1.

Specyfika sektora kreatywnego opiera si¢ na dzialaniach
opartych o kreatywno$¢, talent, umiejetnosci oferujg-
cych na rynku produkty, ustugi taczone z dzialalnoscia
kulturalng, artystyczng, wartosciowa. W ten sposéb
okresla je UNCTAD. Sektory kreatywne sg to ,,cykle kre-
acji, produkgji i dystrybucji débr i ustug, ktdre uzywaja
kreatywnosci i kapitatu intelektualnego jako podstawo-
wego nakladu. Tworza zestaw dzialan opartych na wie-
dzy, skoncentrowanych, ale nieograniczonych do sztuki,
potencjalnie generujacych przychody z handlu i praw
wlasnoéci intelektualnej. Obejmuja produkty namacalne
i nienamacalne, artystyczne ustugi zawierajace kreatyw-
ng tre§¢, warto$¢ ekonomiczng i cele marketingowe”(-
Creative, 2008:13).

Rysunek 1. Podziat sektora kreatywnego

Sektor kreatywny

Podsektor sztuk i rzemiost

Podsektor produkcji
kreatywnej

Podsektor ustug
kreatywnych

Sztuki performatywne,

Przemyst wydawniczy, Przemyst reklamy,

przemyst muzyczny,
przemyst, rynek sztuki i
antykow, rzemiosto
artystyczne

przemyst radiowo
telewizyjny, przemyst
filmowy i wideo, przemyst
gier komputerowych i1 wideo,
przemyst mody

projektowanie
architektoniczne i
urbanistyczne, ustugi
software’owe i
komputerowe, wzornictwo
(design)
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Irédto: Creative Industries Mapping Document, Development for Cultu-
re, Media and Sport, London 2001, cyt. za. Kasprzak R., Przemysty kre-
atywne w Polsce. Uwarunkowania i perspektywy, Wyd. Kamon Consul-
ting, Warszawa 2013, s. 36.

Przemysty kreatywne definiowane i okreslane sa w roz-
ny sposob, zalezy to gléwnie od charakteru i celow dzia-
talnoéci danej organizacji. W Stanach Zjednoczonych
okres$lane s3 jako przemysly informacyjne, w Niemczech
ujmowane s3 jako gospodarka kultury, w Holandii za$
funkcjonujg pod nazwa przemysléw praw autorskich
(Mackiewicz, Michorowska i Sliwka, 2009 : 9).

Najwazniejsza cecha tych przemystow jest kreatywno$c,
ktorej typowa wartos¢ przejawia si¢ we wlasnosci inte-
lektualnej uwidocznionej w rezultacie pracy pracowni-
kéw zatrudnionych w tych przedsigbiorstwach.

Wg Polskiej Klasyfikacji Dzialalno$ci gospodarczej PKD
2007 do przemystow kreatywnych zaliczonych jest 12
galezi przemystu: reklama, architektura, wzornictwo
i projektowanie mody, dzialalno$¢ wydawnicza, radio
i telewizja, oprogramowanie komputerowe, literatu-
ra i sztuki wizualne, rzemioslo artystyczne, film i wi-
deo, dzialalno$¢ muzyczna, sztuki sceniczne, fotografia
(http://www.klasyfikacje).

Podstawg wydzielenia przedsiebiorstw zaliczonych do
sektora kreatywnego jest klasyfikacja, ktora powoduje
trudnosci wynikajace z przyjetych kryteriow. Problem
lezy po stronie klasyfikujacych, ktorymi najczesciej sg
wladze publiczne zainteresowane rozwojem sektora
czy od specyfiki analizowanego regionu. Najogdlniejsze
typizacje dotycza dzialalnosci uwzgledniajace branze
zwigzane z ludzka twdrczoscig (Grochowski, Dudek-
-Mankowska, Fuhrmann i Zegar, 2012 : 21). W tabeli
1 zaprezentowano przykladowy podzial oparty o rézne

kryteria.!

1 Klasyfikacje przemystéw kreatywnych mozna spotkac réwniez w in-
nych opracowaniach: Stryjakiewicz, T., Stachowiak, K. Meczynski,
M., Kaczmarek, T., Parysek J. Sektor kreatywny w poznariskim obsza-
rze metropolitalnym Tom I, Bogucki Wydawnictwo Naukowe, Poznan
2010, s.22; Grochowski, M., Sektor Kreatywny w Warszawie. Poten-
¢jat i warunki rozwoju, Urzad M. St. Warszawy, Warszawa 2010, s.11;
Gwozdz, A., Od przemystéw kultury do kreatywnej gospodarki, Naro-
dowe Centrum Kultury, Warszawa 2010, s.58.



Tabela 1. Przemysty kreatywne wg réznych kryteriow w,NOIE model”

Przemysty kreatywne

Przemysly chronione
prawem autorskim

Przemysty kulturowe

Przemysly tresci

Przemysty tresci cyfrowej

« Sztuki performatywne
w tym muzyka

« Film i telewizja
- Wzornictwo
« Dziatalno$¢ wydawnicza

- Oprogramowanie inte-
raktywne

- Ustugi architektoniczne

« Sztuka komercyjna

- Sztuka kreatywna

« Film i wideo

« Muzyka

- Dziatalno$¢ wydawnicza
« Media zapisane

- Przetwarzanie danych

- Muzea, galerie, biblioteki,

« Sztuki wizualne i rzemio-
sto artystyczne

« Edukacja artystyczna
- Nadawanie i film

- Sztuki performatywne,
w tym muzyka

- Literatura

» Muzyka przed nagraniem
+ Muzyka po nagraniu

+ Handel utworami mu-
zycznymi

- Nadawanie i film

« Oprogramowanie

« Ustugi multimedialne

« Sztuka komercyjna

+ Film i wideo

- Fotografia

« Gry elektroniczne

» Media zapisane

+ Rejestrowanie dzwigku

- Informacja, przechowy-
wanie, odzyskiwanie

« Ustugi reklamowe -Oprogramowanie

Irédto: Gwozdz A.,Od przemystdw kultury do kreatywnej gospodarki, Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2010, 5.58.

3. CzynNNIKI WPLYWAJACE NA ROZWOJ
SEKTORA KREATYWNEGO

W Polsce, przyjeto podzial sektora na 12 branz, w kto-
rych sklad wchodzi 22 kodéw PKD (zob. http://www.
klasyfikacje ). Zgodnie z przyjetym modelem sektora
kreatywnego szacuje sig, iz w Polsce dziatalnos¢ o cha-
rakterze tworczym prowadzi ok. 140 tys. podmiotéw go-
spodarczych (Analiza, 2012:18).

Analizujagc procentowy udzial poszczegélnych branz
w budowaniu stanu sektora, zdecydowana wiekszos¢
podmiotdw gospodarczych nalezy do jednej z trzech
branz: reklama, oprogramowanie komputerowe oraz ar-
chitektura.

W Polsce badania nad przemyslem kreatywnym wia-
73 si¢ z trudno$ciami definiowania podmiotéow skla-
syfikowanych do sektora kreatywnego. Z jednej strony
niejednorodnos$¢ definicyjna, poglebia problem braku
wiarygodnych danych statystycznych. Poteguje to trud-
no$¢ w porownywaniu wynikéw. W 2008 roku najwiecej
0s6b pracowalo w ramach dziatan opartych o twérczo$¢
literacka, artystyczna, dziatalno$ci instytucji i sztuki (ok.
17%), biblioteki, muzea i obiekty zabytkowe to miejsca
zatrudnienia dla 15,5%, nieznacznie mniej bo 14,6% za-
trudnionych jest w reklamie. Spory odsetek 12,1% pra-
cuje w dzialalnosci wydawniczej. Sprzedaz gazet, ksig-
zek, muzyki i nagran wideo to dziatalnosci w ktérych
zatrudnionych jest 9,6%, za$ w ustugach architektonicz-
nych 7,0%. Ponad 4% zatrudnionych pracuje w handlu
antykami i nadawaniu programéw. Tworzenie, dystry-
bucja, wyswietlanie filméw, nagran wideo i programéw
telewizyjnych to miejsca pracy 3,3%. W pozostalych
rodzajach dzialalno$ci w branzy pracuje juz maly lub
bardzo maly odsetek zatrudnionych (zob. Lewandowski,
Muck i Skrok, 2010 : 14).

Uwarunkowania rozwoju przemystu kreatywnego oraz
jego znaczenie dla zmian zachodzacych na poziomie lo-
kalnym i regionalnym zaczynaja wskazywa¢, iz gléwny
czynnik determinujgcy zmiany stanowi kreatywnosc.

Czynniki warunkujgce rozwdj regionalny czy lokalny sa
szeroko opisane w literaturze.

Wyjatkowa rola w rozwoju wspotczesnych regionow, kra-
jow czy miast od pewnego czasu jest za$ przypisywana
talentowi, technologii i tolerancji warunkujgcym rozwoj
klasy kreatywnej, bedacej skladowg kapitatu kreatywne-
go, ktéry mozna uznaé za kapital, ktéry ze wzgledu na
ceche wyrdzniajaca, tj. kreatywnosé, wystepuje w przed-
siebiorstwach sektora kreatywnego. Wymienione czyn-
niki wigza sie z teorig R. Floridy, zaktadajaca rozwoj
gospodarczy oparty o dzialania klasy kreatywnej. Teoria
ta w warunkach Polski zostala poddana analizie w skali
regionalnej — wojewddztw przez Klincewicza, Miedzia-
nowska czy Podegrodzka (Kopel, 2007,Klincewicz, 2012,
Miedzianowska, 2013 i Podegrodzka, 2013).

Inny zestaw czynnikéw proponuja autorzy projektu
ACRE sugerujac, ze uwarunkowania lokalizacji i roz-
woju przemystu kreatywnego w Europie sg inne niz te
zidentyfikowane w Stanach Zjednoczonych, ponadto s3
bardziej zlozone niz uznawal Florida. Autorzy projektu
sugerujg, aby okresli¢ je jako 3P (Pathways, Place, Per-
sonal networks) (Stryjakiewicz, Stachowiak, Meczynski,
Kaczmarek i Parysek, 2010 : 108).

W wigkszoséci prac dotyczacych sektora kreatywnego
przyjmuje si¢ podzial czynnikéw lokalizacji i rozwoju
sektora kreatywnego na zwigzane z cechami jednostki
(personalne) oraz zwigzane z wybranymi cechami miej-
sca: twarde (obiektywne i tatwo mierzalne) oraz miekkie
(subiektywnie identyfikowalne i trudno mierzalne) tabe-
la 2 (Bagkowska i Tomczyk, 2014 : 127).

13



Tabela 2. Wybrane czynniki wptywajace na rozwdj sektora kre-
atywnego

Czynniki Czynniki twarde Czynniki miekkie
personalne
Dostepnos¢ komunika- Bezpieczeristwo
Talent cyjna
Wysokos¢ ptac Czas wolny
L, P02|0.mlwynagrOQJzep pra- Wzorce kultury, dziedzic-
Pomystowos¢ | cownikéw przedsiebiorstw two kulturowe
kreatywnych
Technologie Atmosfera tolerancji
Interpretowanie Innowacje Transfer wiedzy
tworczosci Dynamika przyrostu liczby | Gusta i preferencje nabyw-
ludnosci, cow
Konsumpcja produktow
Zdolnos¢ do kregtijpnych Turystyka
wspotprac
polpracy Gestosc zaludnienia Globalizacja
. . Moda
Umiejetnosci Struktura spoteczna —
Styl zycia
Relacje miedzyludzkie
Kompetencje Infrastruktura Wi ) ek y. -
izerunek miejsca
. Prawno-administracyjne
Kanaty dystrybucji
Jakos¢ poten- Oferta kulturalna
cjatu ludzkiego . Warunki srodowiskowe
Podatki

Koniunktura

Kreatywnos¢

Pomoc instytucji
Polityka

Dostep do finansowania
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Irédto: Opracowanie wiasne.

Réznorodnos¢ i liczebnos$¢ czynnikéw decyduje o moz-
liwosciach rozwoju przemystow kreatywnych. Migkkie
i twarde uwarunkowania s3 w przypadku przedsie-
biorstw tego sektora rdwnie istotne co czynniki personal-
ne. To bowiem indywidualne cechy osobowosci, zdolno-
$ci, a szczegodlnie kreatywno$¢ decydujg o wykonywaniu
pracy w tym sektorze.

4, STAN SEKTORA KREATYWNEGO W GMINIE
tancut

Wedtug danych CEIDG w 2014 roku w gminie Lancut
zarejestrowanych bylo 78 przedsiebiorstw swiadczacych
ustugi kreatywne. Sposrod podmiotéow kreatywnych
dzialajacych na terenie gminy Lancut wybrana zostala
losowo grupa 51 przedsigbiorstw, ktdra stanowila pro-
be badawczg. Odpowiedzi na rozestane ankiety udzielito
73% respondentdw, co dato zwrot 37 ankiet.

Do badan zostaly wybrane przedsigbiorstwa ustug kre-
atywnych takich branz jak: literatura i sztuki wizualne,
rzemiosto artystyczne, film i wideo, sztuki sceniczne,
fotografia, reklama, architektura, wzornictwo i projekto-
wanie mody, dziatalno$¢ wydawnicza, oprogramowanie
komputerowe. Ze wzgledu na brak w ewidencji pozosta-
tych dzialalnosci zostaly one wykluczone z analizy.

Do czynnikéw personalnych wptywajacych na rozwdj
przedsigbiorstw kreatywnych zliczana jest kreatywno$¢
stad poproszono ankietowych o jej zdefiniowanie. An-
kietowani przede wszystkim (37,8% odpowiedzi) po-
strzegajag kreatywno$¢ jako umiejetnosé rozwigzywania
probleméw w sposob niestandardowy. Kolejno 28,7%
respondentéw wskazuje na kreatywno$¢ rozpatrywang
przez pryzmat innowacji tj. oryginalno$¢ w wyrazaniu,
osiggang poprzez rozwoj edukacji, inwestycje i prace
nad strukturami firmy. Na trzecim miejscu uplasowala
sie definicja kreatywnosci rozumianej jako zdolno$¢ kre-
owania czego$ nowego. Natomiast najmniej responden-
tow wskazalo na rados¢ i otwarcie sie na doswiadczenie
- stanowilo zaledwie 8,1% odpowiedzi.

Sposrod przedstawicieli sektora kreatywnego, az 84%
postrzega siebie jako osoby kreatywne. Zas za gléwna
determinante takiej postawy respondenci wskazywali
otwarto$¢ na nowosci. Z drugg odpowiedzig zgodzilo
sie 22% respondentow twierdzac, iz to ciekawos¢ swiata
w najwiekszym stopniu wplywa na ksztaltowanie kre-
atywnej postawy. Z kolei 16% ankietowanych uznalo
odwage za gltéwng determinante kreatywnego usposo-
bienia. Na kolejnym miejscu uplasowala si¢ tolerancja
z wynikiem 14% wskazan. Natomiast zyczliwos¢, mozli-
wo$¢ podnoszenia kwalifikacji oraz znajomo$¢ jezykow
obcych wskazywano najrzadzie;j.

Poziom $wiadomosci pracownikéw tych przedsigbiorstw
o sektorze kreatywnym byt bardzo nisko. Badanie wy-
kazalo, iz dla ponad potowy badanych wyodrebnie-
nie wskazanego sektora stanowilo nowos¢. Sposrod
wszystkich respondentéw, az 68% przyznalo, iz, nigdy
nie spotkalo si¢ z terminem ,,przemystéw kreatywnych”
czy »ekonomii kreatywnosci”. Jednak po zapoznaniu si¢
z definicjg sektora, az 76% ankietowanych wyrazilo po-
czucie przynaleznoéci do sektora.

Koncentracja firm sektora kreatywnego w miescie Lan-
cut spowodowana jest w duzej mierze wielko$cig miasta,
jego funkcjami oraz mozliwosciami rozwoju jakie stwa-
rza. W pozostalych czgsciach gminy, liczba podmiotéw
przynaleznych do sektora kreatywnego jest znacznie niz-
sza, oscyluje bowiem miedzy 6, a zaledwie 1 zarejestro-
wanym przedsigbiorstwem w innych miejscowo$ciach
gminy.

Najwickszy udzial w strukturze omawianego sektora po-
siada grupa dzialalno$ci zwigzana z oprogramowaniem
komputerowym, gdyz w 2014 roku zarejestrowanych
bylo 18 przedsigbiorstw tej branzy. Na drugim miejscu
w strukturze plasuje si¢ wzornictwo i projektowanie
mody, na terenie gminy Lancut dziatalo 14 takich pod-



miotéw. Spory udzial posiadaja réwniez dzialalnosci
o charakterze architektonicznym oraz zwigzane z rekla-
ma, kazde z nich stanowilo 14% w strukturze sektora.
Duzym udzialem odznacza si¢ réwniez fotografia, bo-
wiem na terenie gminy Lancut dzialalo 10 podmiotéw,
co przeklada sie na 13% udziat w strukturze omawiane-
go sektora. Wymienione branze zdecydowanie dominuja
w gminie, bowiem aktywno$ci z zakresu literatury i sztuk
wizualnych, sztuk scenicznych, filmu i wideo, a takze
rzemioslo artystyczne wykazuja maly procentowy udzial
w strukturze tych podmiotéw (od 5% do zaledwie 1%).

Analiza czynnikéw wplywajacych na rozwoj sektora
kreatywnego w gminie Lancut wykazala, iz mieszkancy
gminy Lancut sg tolerancyjni, zyczliwie przyjmuja ludzi
z innych krajéw, bowiem lacznie 51% ankietowanych
zgodzilo sie ze stwierdzeniem, Ze mieszkancy sg tole-
rancyjni. W przypadku mniejszo$ci narodowych trudno
byto jednoznacznie stwierdzi¢ czy mieszkancy gminy
Lancut sa tolerancyjni. Az 41% respondentéw wyrazalo
sie w tej kwestii przychylnie, natomiast dla 30% ankie-
towanych wybralo odpowiedzi ,,ani si¢ zgadzam ani nie
zgadzam”. Niewiele mniej, bowiem 27% stwierdzilo, iz
gmina Lancut nie jest tolerancyjnym $rodowiskiem dla
mniejszosci narodowych, z kolei 3% badanych nie mialo
zdania na ten temat. Az 55% respondentéw nie wyrazito
swojej tolerancji dla gejow i lesbijek.

Z calg pewnoscig gmine zamieszkuja ludzie kreatywni,
bowiem ze stwierdzeniem tym zgodzilo si¢ 51% an-
kietowanych. Ponadto, az 62% respondentéw réwnie
pozytywnie odniosto si¢ do kwestii zapewniania wielu
atrakgji kulturalnych w gminie. Ocena zaawansowania
technicznego, byta rézna, bowiem 32% uczestniczacych
w badaniu przyznalo, iz spoleczenstwo gminy Lancut
stara si¢ wykorzystywa¢ nowe rozwigzania technologicz-
ne. Zas 30% ankietowanych z stwierdzeniem tym si¢ nie
zgodzilo, pozostali nie mieli zdania w tej kwestii.

Dokonano réwniez oceny poréwnawczej pod katem
przewagi w gospodarce gminy: przedsigbiorstw opartych
o technologi¢, w odniesieniu do lokalnych utalentowa-
nych ludzi zamieszkujacych teren gminy, tolerancyjno-
$ci spoleczenistwa i wspotpracy. Poréwnanie na przewa-
ge przedsiebiorstw dzialajacych w oparciu o technologie
nad osobami utalentowanymi wskazano w przedziale od
60,68% do 39,32%. Poréwnujac technologie z tolerancja
respondenci uznali, iz w gminie bardziej dominuje i ma
znaczenie technologia z wynikiem 57,97% anizeli po-
ziom tolerancji spofeczenstwa.

Analizujgc poréwnania tolerancji oraz wspolpracy, an-
kietowani wskazali na przewage wspdtpracy spoteczen-

stwa tj. 58,51% w stosunku do nisko ocenianej tolerancji.
W przypadku pozostalych poréwnan badani nie ziden-
tyfikowali wyraznych réznic pomigdzy kryteriami.

Respondentéw poproszono takze o wskazanie czynni-
kéw korzystnie wplywajacych na rozwdj ich przedsie-
biorstw. Spo$réd wszystkich czynnikéw respondenci
najczesciej wskazywali innowacyjnos$¢ (13,92% odpo-
wiedzi). W drugiej kolejnosci za czynniki pozytywnie
oddzialujagce badani wskazywali w réwnym stopniu
jakos¢ kwalifikacji pracownikéw, a takze dostep do
technologii informacyjnych. Do waznych bodzcéw na-
lezy réwniez zaliczy¢ gusta i preferencje nabywcow (to
12,03% odpowiedzi). Z kolei czynniki miedzynarodo-
we np. globalizacja, ruch turystyczny uzyskaly najmniej
wskazan, bo zaledwie 0,63%.

5. SZANSE ROZWOJU SEKTORA
KREATYWNEGO W GMINIE £LANCUT

Analizujgc zysk generowany przez przedsiebiorstwa sek-
tora kreatywnego w roku 2014, mozna przyja¢ ze ich sza-
cunkowy wklad w gospodarke lokalna, ksztaltowal si¢
na poziomie ok. 221 945,78 z1. Nalezy jednak zaznaczy¢,
iz warto$¢ ta moze rozni¢ sie od rzeczywistej, bowiem
podawane przez respondentéw odpowiedzi dotyczace
przychoddéw i kosztéw nie byly szacunkowe, a 6 ankie-
towanych nie wyrazilo zgody na udzielenie takich infor-
magji.

Popyt na ustugi $wiadczone przez przedsiebiorstwa
sektora kreatywnego w gminie Lancut mierzony liczbg
klientow na dzien, ksztaltowal sie na poziomie srednio
9 klientéw. Nalezy jednak zwroci¢ uwage na duze roz-
nice pomiedzy liczba konsumentdéw w zaleznosci od ro-
dzaju prowadzonej dzialalnosci, podana liczba jest wigc
usredniona. Z ustug zakladéw fotograficznych dziennie
korzystalo nawet 100 oséb, co byloby niemozliwe do
osiagniecia dla podmiotéw z branzy architektury, gdzie
$redni miesieczny popyt ksztaltowal si¢ na poziomie 4
klientéw czy firm trudniacych sie filmowaniem ($rednio
2-3 Kklientéw miesiecznie). Przedsiebiorstwa zajmuja-
ce sie oprogramowaniem komputerowym obstugiwaly
$rednio 9 oséb tygodniowo, duzo wiekszg liczbg klien-
tow w przeliczeniu na tydzien cieszyla si¢ branza rekla-
mowa, bowiem z ich ustug korzystalo srednio 28 klien-
tow. Klienci najmniejszym zainteresowaniem darzyli
branze takie jak literatura, wzornictwo i projektowanie,
oraz rzemioslo artystyczne.

Pytajac o przyszto$¢ prawie polowa bo 41% badanych
wskazalo, iz sytuacja w ich branzy nie ulegnie zmianie
w ciagu najblizszych 3 lat. Trudnosci z odpowiedzig na
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pytanie mialo 22% badanych. Z kolei na polepszenie
kondycji swojej branzy liczy 30% ankietowanych, a 5%
spodziewa si¢ znacznej poprawy. Na uwage zastuguje
fakt, iz zaledwie 3% przewiduje pogorszanie si¢ sytu-
acji na rynku. Nikt z badanej grupy nie wskazat na pro-
gnoze zwigzang ze znacznym pogorszeniem sie sytuacji
w branzy.

W planach respondenci wymieniali zakup nowego
sprzetu (25%), ponadto 23% badanych przedsigbiorstw
planuje zatrudni¢ dodatkowe osoby oraz rozszerzy¢ za-
kres oferowanych ustug (18%). Jako mozliwe zmiany
respondenci wskazali réwniez nawigzanie wspodlpracy
z innymi podmiotami (17%), a takze zmiang lokalizacji
(11%).

Analizujac odpowiedzi na pytanie dotyczace okreslenia
czynnikéw mogacych stanowic¢ szans¢ na rozwoj przed-
siebiorstw sektora kreatywnego w perspektywie najbliz-
szych 3 lat do najczesciej wybieranych czynnikéw naleza
dofinansowania (12,86%), szerszy dostep do technologii
informacyjnych (11,43%), a takze ogélna poprawa sytu-
acji gospodarczej (10,71%). Respondenci natomiast nie
uwazajg, aby tworzenie kreatywnych przestrzeni moglo
w perspektywie nastepnych 3 lat stanowi¢ szanse rozwo-
ju (potwierdzit to odsetek odpowiedzi: 0,71% ankieto-
wanych).

Respondenci zapytani czy podmioty dzialajgce w ich
branzy moga liczy¢ na wsparcie ze strony instytucji pu-
blicznych wyraznie réznili sie¢ w swoich opiniach, bo-
wiem 43% nie potrafilo stwierdzi¢ czy taka pomoc jest
oferowana. Tylko 35% respondentéw przyznalo, iz moga
liczy¢ na wsparcie, natomiast pozostala cze$¢ ankieto-
wanych okreslila, ze na takg pomoc nie mogli liczy¢. Co
wigcej, 51% bioracych udzial w badaniu oséb przyzna-
to, iz w ciaggu ostatnich 3 lat nie otrzymalo wsparcia na
rozwo¢j dzialalnosci firmy. Natomiast 32% potwierdzita
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korzystanie z takiej pomocy. Pozostali wskazali na inne
trudnoéci w prowadzeniu wlasnej dzialalnosci.

Zdecydowanie najwiecej ankietowanych wybrato wspar-
cie finansowe (34% wskazan). Ponadto respondenci
wykazali zainteresowanie wsparciem poprzez szkole-
nia (16%) oraz pomocg w pozyskaniu nowych klientéw
(13%). Najmniej pozadana forma wsparcia okazuje si¢
by¢ doradztwo biznesowe, na ktére wskazato 7% bada-
nych.

6. PobsumowANIE

Badacze sektora kreatywnego w wigkszosci zgadzaja
sie ze stwierdzeniem, iz, gléwny czynnik powodujacy
zmiany w procesie rozwoju przedsiebiorstw tego sektora
stanowi kreatywnos¢. Powszechnie jest ona rozumiana,
jako umiejetno$¢ rozwigzywania probleméw w sposob
niestandardowy.

Znaczenie ustug kreatywnych roénie, nie wiaze si¢ to
jednak z wiedzg nt. przemystow kreatywnych. Stad po-
dejmowanie badann nad tym sektorem, ktérego rola
w gospodarce jest coraz czesciej podkreslana, wydaje
sie warto$ciowe. Faktem jest, iz najwigkszy potencjal
rozwojowy dla tych przedsigbiorstw oferujg miasta. Na
poziomie lokalnym w gminie Lancut rozwojowi sektora
kreatywnego najbardziej sprzyja innowacyjno$¢. Wazne
wydaje sie zapewnienie dostepu do technologii informa-
cyjnych, a takze dokonywanie zmian technologicznych
czy podaz wykwalifikowanej kadry. Lancucki sektor kre-
atywny posiada znaczny potencjal rozwojowy, a osoby
pracujace w branzach kreatywnych sa w stanie zaofero-
wac nowe, innowacyjne rozwigzania. Poprawy wymaga
niski stan kooperacji przedsiebiorstw z instytucjami, be-
dacy wynikiem niedostatecznej informacji o mozliwym
wsparciu finansowym i doradczym.
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