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Wprowadzenie

Transfer wiedzy i technologii ze srodowiska naukowego do przemystu najbardziej sprzyja budowaniu kli-
matu korzystnego dla rozwoju nauki. Wzrost spoteczno - gospodarczy Polski otwiera przed nami nowe
mozliwosci i pozwala nam zastanowic sie, co zrobi¢ by polska nauka dotrzymywata kroku najlepszym.

Pomimo, ze w ostatnich latach obserwujemy pojawienie sie inicjatyw ukierunkowanych na pozytywna
zmiane w tym obszarze, skala transferu wiedzy z nauki do biznesu jest w Polsce nadal niezadowalajaca.
Rozdrobnienie instytucji oraz niedopasowanie oferty naukowej do zapotrzebowania rynku powoduje,
ze wciagz zbyt mato odkry¢ naukowych wspomaga rozwéj przedsiebiorstw. Bardzo czesto pomijang ba-
rierg ograniczajgca efektywne wykorzystanie osiggnie¢ naukowych jest niewystarczajgce wykorzystanie
narzedzi marketingowych wspomagajacych dziatalnos¢ naukowsa i dydaktyczna uczelni.

W pierwszej czesci tekstu zostang przedstawione doswiadczenia wspdtpracy pomiedzy poznarskimi
uczelniami. Czes¢ druga zawiera zapis dziatarh Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu w kontekscie
podejmowanych wspdlnie z innymi uczelniami dziatari promocyjnych. Przyktad Uniwersytetu Artystycz-
nego w Poznaniu wskazuje, ze uczelnie w Poznaniu potrafig skutecznie wykorzystywac narzedzia marke-

tingowe do promocji swoich osiggnie¢ naukowych oraz oferty dydaktycznej.

Promocja instytucji naukowo — badawczych w Polsce

Przeprowadzone w 2007 roku na zlecenie Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego badania praktyki
promocyjnej instytucji naukowo - badawczych w Polsce' wykazaty, ze w srodowisku naukowym dziata-
nia ukierunkowane na promocje potencjatu naukowego i dydaktycznego postrzegane s3 jako istotne.
Istnieje do$¢ duza rozbieznos¢ pomiedzy deklarowang waga tych przedsiewziec a realnie podejmowanymi
dziataniami.

Znaczaca cze$¢ polskich uczelni zaniedbuje dziatania promocyjne. Brak odgdrnej strategii promocji,
okreslajacej dziatania majace tworzy¢ spéjny wizerunek uczelni, powoduje, ze dziatania podejmowane sa

dorywczo - w odpowiedzi na biezace potrzeby wizerunkowe.

1 ,Raport z drugiego etapu badan” w ramach projektu Promocja nauki (2007). Badania na zlecenie Ministerstwa Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego.




W konsekwencji jednostki odpowiedzialne za promocje nie dysponuja odpowiednimi narzedziami
i srodkami, ktére mogtyby by¢ wykorzystane podczas ksztattowania bardziej ztozonych dziatanh marke-
tingowych.

Istotnym deficytem zdiagnozowanym w srodowisku naukowym jest ograniczony dostep do baz
zasobow instytucji naukowo-badawczych. Jezeli jednostki naukowe chca aspirowac do pozycji pod-
miotéw, z ktérymi przedsiebiorstwa beda wchodzi¢ w komercyjna wspotprace, w pierwszej kolejnosci
muszg jasno zdefiniowac swoja oferte. Istotne jest wskazanie pdl i zakresu wspétpracy. Dzieki temu
zainteresowani wspdtpraca z jednostka naukowa otrzymaja klarownga informacje, jakie potrzeby bizne-
sowe czy technologiczne moga by¢ zaspokojone. Zaskakujgcym moze by¢ fakt, ze pomimo niewatpli-
wego potencjatu i znaczacych osiagnie¢ naukowych, osrodki naukowe wciaz niechetnie wykorzystuja
swoje sukcesy w aspekcie promocyjnym. Poza brakiem strategii promocyjnych, czesciowo wynika to
z niecheci samych naukowcéw do informowania otoczenia o swoich osiggnieciach, a takze moze by¢
skutkiem ograniczen formalno - prawnych w obrebie samych instytucji.

Zadania promujace potencjat osrodka naukowego winny by¢ realizowane zaréwno wewnatrz jak i na
zewnatrz organizacji. Dzieki temu otoczenie jest informowane, jakie dziatania naukowe i dydaktyczne sg
realizowane. Promocja na zewnatrz spetnia funkcje wizerunkowe, informacyjne i utylitarne (umozliwia
m.in. wdrozenia). Promowanie podejmowanych dziatari wewnatrz organizacji moze by¢ pomocne w wy-
korzystaniu potencjatu innych jednostek. Dzieki temu uczelnia moze tworzy¢ bardziej ztozone oraz inter-
dyscyplinarne zespoty, ktorych oferta moze spotkac sie z jeszcze wiekszym zainteresowaniem otoczenia.
Przyczyny stabosci uczelni na polu dziatart promocyjnych mozna takze dostrzega¢ w jakosci mechanizmoéw
komunikacji. Z zatozenia kanaty komunikacji powinny by¢ maksymalnie dostepne i przejrzyste. Okazuje
sie jednak, ze niekiedy komunikacja wewnetrzna i zewnetrzna zawodzi. Bariery komunikacyjne wynikaja
m.in. z niewystarczajacej liczby ,punktéw kontaktowych” na uczelniach. Osoba czy instytucja zaintereso-
wana wspdtpraca z uczelnia bardzo czesto nie wie, do kogo powinna sie zgtosi¢, aby uzyska¢ informacje
na temat mozliwosci wspotpracy.

Negatywnie na potencjat promocyjny uczelni bez watpienia wptywaja takze ograniczenia formalno -
prawne podejmowania wspotpracy osrodkdw naukowych z sektorem gospodarki. Zasadnicza przyczyna
takiego stanu rzeczy jest ztozona. Warto mie¢ swiadomos¢, ze skomplikowanie oraz niejasnos¢ procedur
podejmowania wspotpracy z zewnetrznymi podmiotami powoduje, ze transfer osiggnie¢ naukowych
z nauki do biznesu czesto odbywa sie z pomieciem uczelni. Naukowcy i zainteresowani przedsiebiorcy
majac Swiadomos¢ ograniczen czesto wybierajg mniej skomplikowang i niewatpliwie bardziej korzystng
finansowo forme wspotpracy bezposredniej. Skutkuje to tym, ze wiele osiagnie¢ naukowych wdrazanych
poza uczelniami nie moze stac sie przedmiotem promocji uczelni.

Ostatnim, aczkolwiek nie mniej istotnym elementem, ktéry negatywnie wptywa na potencjat marke-
tingowy uczelni s kompetencje samych pracownikdw naukowych w tym zakresie. Brak zrozumienia ko-
niecznosci podejmowania dziatart promocyjnych, powoduje, ze wiele osiagnie¢ naukowych o potencjale

promocyjnych nie jest wystarczajaco promowanych.
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W 2006 roku Miasto Poznan, w partnerstwie z Poznanskim Parkiem Naukowo-Technologicznym,
rozpoczeto realizacje projektu pn. ,Opracowanie modelu wspierania przedsiebiorczosci akademickiej
w Wielkopolsce? (Dziatalnie 2.6 ZPORR). Celem projektu byto przeprowadzenie badan nad przedsiebior-
czoscig akademicka w regionie, zdiagnozowanie barier jej rozwoju oraz stworzenie zestawu instrumentéw
jej wsparcia rekomendowanych do praktycznego wdrozenia.

Przygotowany w ramach projektu raport wskazat na bardzo istotne bariery, ograniczajace efektywne
wykorzystanie potencjatu lokalnych uczelni. Pomimo, ze projekt skupiat sie na zagadnieniach przed-
siebiorczosci akademickiej warto zwréci¢ uwage na niektére z wnioskéw. W raporcie zwrécono m.in.
uwage na aspekt przedsiebiorczosci samej uczelni, ktéra zdefiniowana zostata jako zdolnos¢ uczelni do
pozyskiwania pozabudzetowych zrédet finansowania. Znajomos¢ rynku oraz zdolnos¢ do odpowiadania
na zdiagnozowane zapotrzebowanie lokalnych przedsiebiorstw i instytucji okazata sie niezadowalaja-
ca. Stopien przedsiebiorczosci uczelni okreslit zatem takze posrednio poziom zaawansowania uczelni

w stosowaniu efektywnych technik marketingowych.

Dziatania na rzecz promocgji i wspotpracy osrodkéw naukowych podejmowane przez Miasto Poznan
oraz poznanskie uczelnie wyzsze

Poznan to znaczacy osrodek naukowo - badawczy w Polsce. Badania naukowe prowadzone sg nie tylko
przez uczelnie wyzsze, ale takze przez blisko 50 placéwek naukowo - badawczych. Ten znaczacy potencjat
moze i powinien odegrac decydujaca role w rozwoju nowoczesnej i konkurencyjnej gospodarki Wielko-
polski. Majac na uwadze potencjat naukowo - badawczy, wtadze Miasta Poznania uznaty, ze wspieranie
procesu transferu wiedzy i technologii z uczelnii placéwek naukowych do przedsiebiorstw bedzie jednym
z priorytetowych celéw nowej,Strategii dla Miasta Poznania do roku 2030”. W dokumencie okreslajacym
najbardziej istotne z punktu widzenia rozwoju Miasta zagadnienia, duzy nacisk potozono na wspieranie
i promocje lokalnych osrodkéw naukowych.

Jednym z narzedzi, realizujacych cele Strategii jest Program Wspierania Projektéw Innowacyjnych
(PWPI). Program to wspdlna inicjatywa Miasta Poznania oraz siedmiu poznanskich publicznych szkét
wyzszych — Akademii Wychowania Fizycznego w Poznaniu, Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu,
Politechniki Poznanskiej, Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza,
Uniwersytetu Medycznego w Poznaniu oraz Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu.

Celem Programu Wspierania Projektéw Innowacyjnych jest wzmocnienie w Wielkopolsce powiazan
sfery badawczo-rozwojowej (B+R) z gospodarka poprzez promocje uczelni jako zrédta rozwigzan opartych
na wiedzy adresowanych do przedsiebiorcow, wsparcie wspétpracy nauki z biznesem, wsparcie rozwoju
innowacyjnej przedsiebiorczosci akademickiej oraz promocje projektéw innowacyjnych w Srodowisku

inwestoréw. Program Wspierania Projektéw Innowacyjnych jest przedsiewzieciem promujacym nie-

2 ,,0pracowanie modelu wspierania przedsigbiorczosci akademickiej w Wielkopolsce - Raporty z badan przeprowadzonych
w ramach projektu” (2007). Miasto Pozna# i Fundacja Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza — Poznafiski Park Naukowo -
Technologiczny.




tylko osiggniecia i potencjat wielkopolskiej nauki, ale przede wszystkim wspotprace jej przedstawicieli
z biznesem. Niewatpliwa korzyscig wynikajaca z Programu PWPI s3 dziatania realizowane wspdlnie
przez poznanskie uczelnie. Szeroka wspotpraca srodowiska akademickiego Poznania stanowi okazje do
wymiany wiedzy i doswiadczen a takze umozliwia realizowanie dziatant w wiekszej skali, skierowanych do
znaczacego grona odbiorcow.

W ramach Programu Wspierania Projektow Innowacyjnych realizowane sg projekty finansowane
zaréwno z budzetu Miasta Poznania jak i wspoffinansowane ze srodkéw unijnych. Obecnie realizowanych

jest piec projektow.

Miedzyuczelniana Sie¢ Promotoréw Przedsiebiorczosci Akademickiej (MSPPA)

Miedzyuczelniana Sie¢ Promotoréw Przedsiebiorczosci Akademickiej (MSPPA) jest instrumentem
wsparcia wspotpracy naukowcoéw i przedsiebiorcédw zainteresowanych komercjalizacjg osiaggnie¢ na-
ukowych. Niezbednym warunkiem podjecia wspotpracy jest mozliwos¢ spotkania przedstawicieli nauki
i biznesu. Okazuje sie jednak, ze dotychczas brakowato na uczelniach oséb odpowiedzialnych za kontakt
z sektorem biznesu. Sie¢ MSPPA jest odpowiedzig na to zapotrzebowanie. Rdzeniem dziatann w ramach
MSPPA jest aktywnos¢ promotoréw przedsiebiorczosci akademickiej - oséb, ktérych zadaniem jest kontakt
z naukowcami w celu kompletowania i publikowania informacji o wynikach prac badawczych oraz ustu-
gach eksperckich, ktére moga spotkac sie z zainteresowaniem przedsiebiorcéw. Promotor jest takze oso-
ba, ktéra towarzyszy przedsiebiorcom i naukowcom w procesie komercjalizacji oferowanego rozwiagzania
lub ustugi.

W projekt zaangazowanych jest siedem publicznych uczelni wyzszych z Poznania. Na kazdej uczelni
dziata wspoétfinansowany przez Miasto Poznan promotor przedsiebiorczosci akademickiej, powotany na to
stanowisko przez Rektora uczelni. W projekcie udziat biora: Uniwersytet im. Adama Mickiewicza, Uniwer-
sytet Ekonomiczny, Uniwersytet Przyrodniczy, Uniwersytet Medyczny, Akademia Wychowania Fizycznego,
Uniwersytet Artystyczny oraz Politechnika Poznanska. Lista ta nie jest zamknieta. W przysztosci planuje
sie rozszerzenie Sieci 0 osrodki naukowo- badawcze oraz o uczelnie niepubliczne.

W trakcie realizacji projektu duzy nacisk potozono na wsparcie merytoryczne oséb zaangazowanych
w realizacje projektu. Od samego poczatku projekt wpierany jest przez doswiadczonych i kompetentnych
rzecznikéw patentowych, ktérzy udzielaja merytorycznego wsparcia promotorom przedsiebiorczosci
akademickiej.

Projekt MSPPA jest scis$le powigzany z projektem Wielkopolska Platforma Innowacyjna (WPI).
Efekty pracy promotorow przedsiebiorczosci akademickiej w postaci ofert wspotpracy uczelni z sektorem

gospodarki zamieszczane sg w bazie dostepnej na stronach portalu Wielkopolska Platforma Innowacyjna.

Wielkopolska Platforma Innowacyjna (WPI)
Funkcjonowanie portalu Wielkopolska Platforma Innowacyjna zostato zapoczatkowane poprzez projekt

pod nazwa ,Utworzenie Wielkopolskiej Platformy Innowacyjnej” (Dziatalnie 2.6 ZPORR). Po zakonczeniu
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projektu i jego finansowania ze srodkéw unijnych uznano, ze projekt warto kontynuowac. Podjeto decyzje,
ze projekt w nieznacznie zmienionej formie bedzie finansowany z budzetu Miasta Poznania.
Wielkopolska Platforma Innowacyjna (WPI) jest internetowym portalem, poswieconym tematyce
innowacji, na ktérym udostepniana jest baza ofert poznanskich uczelni, skierowanych do przedsiebiorcow.
Prezentowane oferty podzielone sa na kategorie takie jak: ustugi pomiarowe, ustugi badawcze oraz wyniki
prac badawczych. Wyszukiwarka pozwala na szybkie odnalezienie oferty zgodnej z zapotrzebowaniem za-
interesowanego przedsiebiorcy czy instytucji. Dzieki portalowi nowe rozwiagzania technologiczne opraco-
wane przez poznanskich naukowcéw moga znalez¢ droge do praktycznego zastosowania w gospodarce.
Na stronie internetowej portalu dostepny jest takze serwis informacyjny, na ktérym umieszczane sg
informacje na temat innowacji i transferu technologii, Zrédet finansowania nowatorskich inwestycji czy
aspektéw prawnych wspotpracy pomiedzy instytucjami naukowymi a przedsiebiorcami. Na stronie nie

brakuje takze biezacych informacji o specjalistycznych szkoleniach i konferencjach.

»~Naukowiec w biznesie - staze pracownikéw naukowych w przedsiebiorstwach”

Projekt ,Naukowiec w biznesie - staze pracownikéw naukowych w przedsiebiorstwach” dofinan-
sowany jest z Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki w ramach Priorytetu VIl - Poddziatanie 8.2.1
Wsparcie dla wspétpracy sfery nauki i przedsiebiorstw. Projekt obejmuje organizacje stazy oraz
praktycznych szkolen skierowanych do pracownikéw naukowych. Celem stazy jest rozwdj wspot-
pracy oraz zwiekszenie transferu wiedzy i wzmocnienie powigzan pomiedzy osrodkami naukowy-
mi w Wielkopolsce a przedsiebiorstwami. Dzieki stazom i szkoleniom naukowcy zdobywaja wiedze
jak nawigzywac wspétprace z firmami i na jakich zasadach powinna sie ona opierac. Ponadto naukowcy
maja okazje do zapoznania sie ze specyfika proceséw produkcyjnych oraz struktura i kulturg organizacyjna
przedsiebiorstw. Pozytywny wptyw realizowanego projektu bedzie objawiat sie w zwiekszonej moty-
wacji uczestnikédw do komercjalizacji swoich osiagnie¢ naukowych oraz przyczyni sie do podniesienia
swiadomosci korzysci ptynacych ze wspétpracy srodowiska naukowego z przedsiebiorstwami.

Bez watpienia projekt stuzy takze ksztattowaniu wizerunku pracownikéw osrodkéw naukowo-
badawczych. Wybrani do udziatu w projekcie pracownicy naukowi realizujac staze w przedsiebiorstwach
przyczyniaja sie do promocji lokalnej nauki. Firmy biorgce udziat w projekcie maja okazje do poznania
przedstawicieli nauki, ktérzy dzieki swojej wiedzy i naukowej ambicji bedg mogli w przysztosci wspierac

rozwoj lokalnej gospodarki.

»Pierwszy krok we wlasny biznes”

Projekt dofinansowany ze srodkéw Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego w ramach przedsiewzie-
cia ,Kreator innowacyjnosci. Wsparcie innowacyjnej przedsiebiorczosci akademickiej”, realizowany jest
w partnerstwie z Poznariskim Parkiem Naukowo-Technologicznym. Projekt adresowany jest do przedsiebior-
czych studentéw oraz pracownikéw naukowych. Autorzy biznesowych pomystéw zainspirowanych wiedza

i doswiadczeniem zdobytym na uczelniach maja szanse zaprezentowania swoich pomystéw przed inwe-




storami rynku venture capital. Projekt moze otworzy¢ przed przedstawicielami srodowiska naukowego
drzwi do dtugotrwatej wspoétpracy z inwestorami. Dzieki bliskiej wspotpracy z reprezentantami rynku
venture capital, uczestnicy projektu majg niepowtarzalng okazje nawigzania bezposrednich relacji biz-
nesowych. Instytucje z odpowiednim kapitatem i renoma zapewniaja nie tylko stabilno$¢ finansowa,
ale takze wsparcie merytoryczne. Dziatania promujagce projekt wsparte przez promotoréw przedsiebior-

czosci akademickiej umozliwity dotarcie do szerokiego grona zainteresowanych.

Poznanskie Dni Przedsiebiorczo$ci Akademickiej

Organizatorami Poznanskich Dni Przedsiebiorczosci Akademickiej obok Miasta Poznania sa: InQbator
Poznanskiego Parku Naukowo-Technologicznego Fundacji UAM, Uczelniane Centrum Innowacji i Transferu
Technologii UAM, Poznanski Akademicki Inkubator Przedsiebiorczosci.

Celem odbywajacego sie corocznie wydarzenia pn: Poznanskie Dni Przedsiebiorczosci Akademickiej
jest zblizenie Swiata nauki i biznesu. Wspdtpraca z poznanskimi uczelniami wyzszymi podczas organizacji
tego wydarzenia pozwala na przygotowanie kompleksowej oferty skierowanej do srodowiska akademic-
kiego Poznania. Uczelnie biorace udziat w przedsiewzieciu, majg okazje do zaprezentowania owocéw
swojej dziatalnosci, a podejmowane wspdlnie dziatania zwiekszaja sita promocyjnego oddziatywania.
Udziat promotoréw przedsiebiorczosci akademickiej (MSPPA) oraz oséb prowadzacych miejskie projekty
stopniowo przyczynia sie do zmiany w kierunku postrzegania uczelni jako nowoczesnych jednostek na-

stawionych na rozwdj i wspotprace.

Doswiadczenia Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu w obszarze promocji i wspétpracy
miedzyuczelnianej

Problematyka ujeta z punktu widzenia Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu moze miec nieco su-
biektywny charakter przede wszystkim z racji specyfiki dziatalnosci naukowej stanowiacej jego fundament
dydaktyczny. Jest to dziatalnos¢ stricte twoércza i jakakolwiek praca badawcza jest zawsze, co najwyzej
analitycznym wstepem do syntezy wnioskéw, w osiagnieciu ktérej najistotniejszym czynnikiem pozostaje
intuicja autora dzieta. By¢ moze z punktu widzenia szczegdtowej metodyki dziatarh w tym punkcie koncza
sie podobieristwa pomiedzy artystami malarzami, rzezbiarzami czy projektantami. Jednak fakt, iz wszy-
scy oni pozostajg artystami ma zasadniczy wptyw na model oferty, jakg wnosza na rynek. | nie méwie tu
o problemie komercji” czy ,konsumpcji”- stéw, ktére w swiecie prawdziwych humanistéw maja wydzwiek
przynajmniej ambiwalentny. Chodzi raczej o jezyk dialogu pomiedzy dydaktykami i wychowankami
uczelni artystycznych a jak najszersza rzesza odbiorcéw.

W dalszym biegu rzeczy przedstawiona zostanie specyfika wydziatéw projektowych Uniwersytetu
Artystycznego w Poznaniu, one bowiem w ostatnich latach znalazly sie w centrum uwagi wielu podmio-
toéw, a to za przyczyna faktu, iz stowa: design i innowacja stanowig obecnie najprostsza furtke dla zdobycia
szeregu dofinansowan, zwlaszcza unijnych. Furtke tym prostsza, iz zaréwno design, jak innowacja nie sa

pojeciami jasno zdefiniowanymi i pozwalajg na stosowanie szerokiego wachlarza interpretacji.
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Designera powinienem cieszy¢ fakt, iz stowo design zdobyto w ostatnich latach znaczacg moc. Design
powinien towarzyszy¢ kazdej dziedzinie gospodarki. Stad tak wazne staje sie promowanie jednostek
naukowych stojacych na strazy idei, jakie przyswiecajag dobremu designowi. Ma to przemozny wptyw
na pozycje mtodych, coraz wszechstronniej ksztatconych designeréw startujacych w zyciu zawodowym.
A to znowu przekfada sie na jakosc¢ zycia kazdego obywatela.

Traktowanie designu, jako niezbednego katalizatora reakcji zachodzacych we wspoétczesnym bizne-
sie prowadzi do prostej konkluzji, ktéra stanowi czesciowo odpowiedz, dlaczego tematyka wspdtpracy
miedzyuczelnianej jako element wspierania rozwoju innowacyjnosci w regionie podejmowana jest przez
przedstawiciela Uniwersytetu Artystycznego. Ot6z design sam w sobie jako czysta idea nie ma racji bytu.
Tym rdzni sie od zapisanej na pudetku od zapatek strofy wiersza. Design dla udowodnienia swojej war-
tosci potrzebuje przybrania formy produktu i zaistnienia na rynku - realizuje sie w dialogu z jednostkami
odpowiedzialnymi za jego zmaterializowanie. Do przypadkéw marginalnych naleza wspétczesnie desi-
gnerzy, ktérzy oprécz projektowania zajmuja sie wytwarzaniem, promocjg i sprzedaza swoich rozwigzan.
Ale nawet oni potrzebuja zorganizowanego zaplecza wspomagajacego ich dziatalnos¢.

Niestety, gdy spojrzymy na to z drugiej strony, wiele gatezi przemystu radzi sobie bez designu, czego
przyktadem moga by¢ chociazby walory wizualne polskich fotoradaréw (nie licze kilku akurat dobrze
zaprojektowanych stojacych na terenie Wojewddztwa Pomorskiego). Polscy designerzy wciaz sg najta-
twiejszym do wyeliminowania ogniwem w procesie powstawania nowego produktu. Cierpi na tym nie
tylko nasze oko, ale w wielu przypadkach w ostatecznym rozrachunku réwniez kieszen.

Na poczatku roku 2011 promotorzy przedsiebiorczosci akademickiej skupieni wokét Programu Wspie-
rania Projektoéw Innowacyjnych przeprowadzili eksperyment majacy na celu wykazanie sieci wzajem-
nych zaleznosci pomiedzy réznymi dziedzinami nauki reprezentowanymi przez siedem poznanskich
uczelni wyzszych: Uniwersytet im. Adama Mickiewicza, Uniwersytet Ekonomiczny, Uniwersytet Przy-
rodniczy, Uniwersytet Medyczny, Politechnike Poznarnska, Akademie Wychowania Fizycznego oraz Uni-
wersytet Artystyczny. Pomyst opierat sie na szczegétowym przedstawieniu narodzin, wejscia na rynek
dalszych loséw abstrakcyjnego produktu poprzez opisanie grup profesjonalistow odpowiedzialnych za
kazdy etap powyzszego procesu. Aby rzecz ujgé¢ mozliwie najszerzej okreslona zostata wstepna charak-
terystyka produktu: powinien by¢ popularny, jednak odnosic¢ sie do konkretnego modelu uzytkowania
stawiajgcego mu na samym poczatku konkretne wymagania uzytkowe. Ponadto rynek musi windo-
wac dla niego poprzeczke pod katem cenowym, wizualnym, poziomu konkurencji, ekologicznym etc.
W zwigzku z tym, iz ,Wielkopolska meblem stoi” jako case study wybrany zostat fotel biurowy. Wspélnie
z prof. Jerzym Smardzewskim z Uniwersytetu Przyrodniczego i dr. Piotrem Ratajczykiem z Uniwersytetu
Ekonomicznego majac na uwadze sugestie promotoréw przedsiebiorczosci akademickiej z pozostatych
wymienionych wyzej uczelni opracowana zostata prezentacja, ktéra jako film animowany wzbogacony
materiatem zdjeciowym miata swojg premiere 7 kwietnia 2011 roku podczas Poznanskich Dni Przedsie-

biorczosci na Miedzynarodowych Targach Poznanskich.




Tytut prezentacji,Design: symbioza tworczosci z nauka” podkreslat charakter relacji pomiedzy swiatem
twoércoéw i naukowcdw wskazujac wyraznie, iz we wspoétczesnym Swiecie nie moze by¢ miejsca dla pro-
duktu Zle zaprojektowanego. W mowie wstepnej dr Piotr Ratajczyk (UEP) zaznaczyt, ze swiatowy rozwdj
gospodarczy powinien przebiegac pod szyldem total design wymagajacym od designeréw przede wszyst-
kim holistycznego widzenia produktu jako czynnika wptywajacego na rownowage zaréwno ekologiczng
jak spoteczna.

Niezwykle istotng zdobycza powyzszej prezentacji bytlo wyznaczenie podziatu obowigzkéw profe-
sjonalistow reprezentujacych wszystkie poznarskie uczelnie w procesie powstawania idealnego fotela
biurowego. Film* w catosci dostepny jest na stronie projektu Wielkopolskiej Platformy Innowacyjnej
realizowanego w ramach Programu Wspierania Projektéw Innowacyjnych.

Przetozenie powyzszej szesnastoetapowej formuty w praktyczne dziatania bedzie kwestig lat. Krzepigcy
i zdecydowanie optymistyczny jest jednak fakt, iz niejako w odpowiedzi na te deklaracje nastapito wyrazne
zblizenie Katedry Mebla Uniwersytetu Artystycznego z Katedrg Meblarstwa Uniwersytetu Przyrodniczego.
Plany utworzenia miedzyuczelnianego kierunku ksztatcagcego projektantéw i technologéw ,w jednym” to
pierwsza w Polsce inicjatywa pofgczenia doswiadczen twoérczych i badawczych majacych na celu uformo-
wanie absolwenta wyczekiwanego przez dynamicznie rozwijajacy sie polski przemyst meblarski. W dobie
rosnacej specjalizacji, ktéra stopniowo zagraza petnemu ogarnianiu problemoéw o charakterze globalnym,
potrzeba ,ludzi renesansu” obdarzonych zaréwno detaliczng wiedzg, jak erudycja 0ogélna ksztattujaca
swiadomos¢ kontekstu dla okreslonego rozwigzania.

Dowodem stusznosci powyzszej tezy moga by¢ wyjatkowo pozytywne rezultaty trwajacej
od roku 2003 wspétpracy Uniwersytetu Artystycznego z Politechnika Poznarnska w ramach Kierunku
Architektura i Urbanistyka na Wydziale Architektura i Wzornictwo UAP. Ksztatceni przez dwie uczelnie
studenci maja nie tylko szerszy swiatopoglad wynikajacy z uwarunkowan lokalnych, lecz takze korzystajg
z podwdjnej puli mozliwosci czesciowego studiowania za granica poprzez programy Erasmus, Socrates
i inne. Dyplom magisterski przyznaje im jednoczesnie tytut inzyniera, co zdecydowanie utatwia start
w zawodzie projektanta.

Kierunek Architektura i Urbanistyka ksztatci studentéw odnoszacych sukcesy na catym swiecie. Warto
chociazby wspomnie¢ do niedawna pracujacych zespotowo Agnieszke Nowak, Hugona Kowalskiego
i Ryszarda Rychlickiego i ich wyrdéznienia w konkursach na zagospodarowanie London Bridge czy Muzeum
Mody w Tokio.

3 http://www.wpi.poznan.pl/galeria/2_4.html
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Zakonczenie

Doswiadczenia zdobyte podczas realizacji przedstawionych projektéw utwierdzajg w przekonaniu,
ze pomimo wielu sukceséw na polu miedzyuczelnianej wspétpracy nadal wiele aspektéw funkcjonowa-
nia osrodkéw naukowych wymaga udoskonalenia. Dalszych prac usprawniajacych wymaga takze model
wspierania nauki realizowany przez Miasto Poznan. Dobra wola wtadz zaréwno Miasta jak i poznanskich
uczelni pozwala z nadziejg i optymizmem patrze¢ w przysztos¢ lokalnej nauki. Bez watpienia o wartosci
projektéw Programu Wspierania Projektow Innowacyjnych swiadczy zawigzane partnerstwo wtadz samo-
rzadu i lokalnych uczelni wyzszych. Dzieki wspétpracy osiagane sa cele, ktére realizowane w odosobnieniu

z cala pewnoscig nie przyniostyby poréwnywalnych rezultatéw.
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