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Wstep

Przedrostki takie, jak: super-, ekstra- 1 hiper- (supergwiazda, ekstrazespot, hiper-
dzwiekowy) jako zwykle intensyfikatory cechy funkcjonuja we wspotczesnym jezyku
polskim, nie tylko potocznym, juz od potowy XX wieku. W latach dziewigcdziesiatych,
wraz z intensywna komputeryzacja spoteczenstwa, dotaczyty do nich dwa nowe przed-
rostki — mega- 1 giga- (megabajt, gigabajt), ktorych uzycie przeszto do jezyka potoczne-
go. Obecnie sa one bardzo czgsto uzywane przez mtodych Polakéow, zarowno w jezyku
moéwionym, jak i pisanym — na blogach, w mailach i SMS-ach. Pojawiaja si¢ tez coraz
cze$ciej w jezyku reklamy, prasy i ogloszeniach!. Piszac:

(1) Sam stadion robi mega-wrazenie,

(2) Giga panorama Warszawy trafila do Internetu!,
(3) Mega koncert! Polecam.

za pomoca przedrostka o wartosci intensyfikujacej nadawca skrotowo, ale czytelnie wy-
raza swoja opini¢, podkresla to, co jest dla niego najistotniejsze do przekazania.
Przekazywanie wiadomos$ci w mozliwie jak najkrotszej formie stato si¢ wymogiem
czasow. Ogloszenia, reklamy i tytuty prasowe sa wigc tak pomyslane, aby byly jak naj-
krotsze, ale przy tym tresciwe i jednoczesnie przyciagaly uwage odbiorcy. Konstrukcje

I'W przyktadach zaczerpnigtych z blogéw, reklam i ogloszen zachowano pisownig oryginalna.
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typu: przedrostek intensyfikujacy + rzeczownik lub przymiotnik bardzo dobrze odpowia-
daja tym wymogom. Zamiast banalnego i nieco dlugiego tytutu, przyktadowo Bardzo
wielki kontrakt na... lub Wyjqtkowo duzy kontrakt na... pojawia si¢ Mega-kontrakt na... .
Jak przypomina Anna Obrgbska, ,,w wyniku derywacji [dochodzi] do skompresowania
znaczenia [...], co jest zgodne z istniejaca (takze w jezyku) zasada dazenia do ekonomicz-
nosci. Kompresja znaczenia [pozwala] trzy formalne jednostki jezykowe zastapi¢ jedna”
[Obrebska 2010: 82].

1. Pochodzenie przedrostkow mega- i giga-

W wicgkszosci wspolczesnych stownikdéw jezyka polskiego pod hastem mega- znaj-
duje si¢ podobna krétka informacja: element pochodzacy z jezyka greckiego: megas
— ‘wielki’, pierwszy czlon wyrazoéw ztozonych, oznaczajacy: duzy, wielki. Jego uzycie
jest szczegblnie powszechne w fizyce czy informatyce, gdzie oznacza mnoznik razy mi-
lion w odniesieniu do jednostki, ktora poprzedza, np. megadyna, megaherc, megawat, me-
gadzul, megaom, megabajt itd. Zaden stownik nie wspomina nawet o potocznym uzyciu
tego przedrostka. Jedynie w Uniwersalnym stowniku jezyka polskiego [2003] i Wielkim
stowniku jezyka polskiego [Dubisz 2006] pojawia si¢ wyraz megasam sparafrazowany
— ‘wielki sklep samoobstugowy’.

Giga- pochodzi réwniez z jezyka greckiego: gigas — ‘olbrzymi’ i podobnie jak
mega- uzywany jest w naukach $cistych. Oznacza mnoznik razy miliard, np. gigakaloria,
gigaherc, gigametr, gigawat, gigabajt. Zaden stownik jezyka polskiego, nawet zargonow
mtodziezowych, nie wspomina o jego potocznym uzyciu.

2. Zrédlo zebranego korpusu

Przedmiotem niniejszej analizy sa wyrazy z przedrostkami mega- i giga- we wspot-
czesnym codziennym jezyku pisanym. Zalozono, ze najlepszym zrodiem tego jezyka
sa teksty umieszczane w sieci Internet, z kilku powodow, z ktérych najwazniejsze to:
bezptatny i1 nieograniczony dost¢p do roznorakiego typu tekstow, szerokie grono uzyt-
kownikow jezyka — autorow tekstow oraz tatwos¢ i szybkos¢ przeszukiwania.

Teksty zawierajace wyrazy z przedrostkami mega- 1 giga- zostaly wyszukane
z sieci Internet za pomoca wyszukiwarki Google.pl. Przeszukiwane byly rdzne strony,
w tym blogi, jak rowniez strony gazeta.pl, wyborcza.pl i fakty.interia.pl.
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3. Pisownia mega- i giga- z wyrazami, ktore sa przez nie
intensyfikowane

W zwiazku z tym, Ze potoczne uzycie tych przedrostkéw nie jest nawet zasygna-
lizowane we wspolczesnych stownikach jezyka polskiego, trudno jest jednoznacznie
stwierdzi¢, jak powinno si¢ pisa¢ mega- i giga-, oddzielnie czy razem z czg¢§ciami mowy,
z ktorymi si¢ tacza. Mega- 1 giga- poprzedzajace jednostki miary pisane sa tacznie, np.
megatona, megabajt, gigakaloria, gigabajt.

Pisownia tych przedrostkow w zebranym materiale w jezyku potocznym jest rozna.
Najczesciej sa one pisane oddzielnie, np.:

(4) termin mega walki,

(5) mega gwiazdy sportu,

(6) Dzien giga wyprzedazy,

(7) Giga awaria na |...],

ale pojawia si¢ tez pisownia z myslnikiem:
(8) szansa na MEGA-zysk,
(9) majq politycy mega-biznes,

(10) na podstawie giga-wycieku z [...],
(11)Musiatam sie dostac do giga-wiezowca

lub wystepuja dwie pisownie: razem lub z mys$lnikiem, oddzielnie lub z mysInikiem,
np.:

(12) Gieldowa spotka [...] zawarta megakontrakt,

(13)Mega kontrakt na budowe,

(14)Mega okazja! System hydromasazu,

(15)Megaokazja cenowa!,

(16) Szykuje sie GIGA impreza!,

(17) Taki show to bzdurna giga-impreza.

Nazwy wlasne produktow sa zazwyczaj pisane razem, np.:

(18)Megastownik — to super przydatne aplikacje,
(19) Ustuga MegaMuza.

Niezdecydowanie uzytkownikow jezyka polskiego co do pisowni tych przed-
rostkow z wyrazami, z ktérymi si¢ lacza, odzwierciedla tylko ogdlny brak zasad
pisania nowych dla jezyka tworéw. W prezentowanej analizie zapisujemy kon-
strukcje mega- i giga- z mys$lnikiem. Uzycie myS$lnika sugeruje, po pierwsze, ze
konstrukcja powstata stosunkowo niedawno i ze nie jest jeszcze na tyle zleksyka-
lizowana, aby obie cze$ci byly pisane tacznie, po drugie, ze mega- 1 giga- sa morfe-
mami zwigzanymi, a nie samodzielnymi wyrazami, ktore funkcjonuja w jezyku od-
dzielnie. ,,Mozna przypuszczaé, ze z czasem utrwali si¢ ich taczna pisownia, taka jak
z czastkami super- lub hiper-, por. superszybki, hiperkrytyczny (przyktady ze stownika
PWN)” [Banko: 2009 poradnia.pwn.pl]. Nalezy zaznaczy¢, ze Mirostaw Banko opowiada
si¢ za taczna pisownia mega- z podstawa stowotworcza.
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4. Wlasciwosci analizowanych konstrukcji
4.1. Wlasciwosci morfologiczne

Z morfologicznego punktu widzenia, mega- 1 giga- sa morfemami zaleznymi poprze-
dzajacymi wyrazy samodzielne bedace rzeczownikami, przymiotnikami lub przystow-
kami. Lacza si¢ wigc z wyrazami roznych kategorii gramatycznych, w zaden sposob nie
selekcjonujac typu kategorii, przed ktéra wystapia, jak na przyktad przedrostek wy-, ktory
taczy sig tylko z czasownikami, lub przedrostek naj-, taczacy sig tylko z przymiotnikami
i przystowkami.

4.2. Wlasciwosci syntaktyczne

Postawienie tych przedrostkow przed rzeczownikiem, przymiotnikiem czy przystow-
kiem nie powoduje zmiany sktadni syntagmy lub zdania, uktad predykatowo-argumen-
towy pozostaje ten sam, np.:

® promocja na ... — giga-promocja na...,

® zadowolony z ... — mega-zadowolny z ...,

® podpisa¢ kontrakt na/z ... — podpisa¢ mega-kontrakt na/z ...,
® wrocic¢ pozno do... — wroci¢ mega-pozno do... .

4.3. Wladciwosci semantyczne

W analizowanych konstrukcjach mega- i giga- funkcjonuja jako intensyfikatory na-
tezenia cechy, petnia wigce funkcj¢ czysto semantyczna — modyfikuja znaczenie wyrazu,
ktory poprzedzaja, ale nie zmieniaja go caltkowicie. Znaczenie powstatej konstrukcji daje
si¢ wyprowadzi¢ z jej czgsci sktadowych:

e mega-wyprzedaz = Intens (wyprzedaz),

e giga-oszustwo = Intens (oszustwo),
e mega-ciekawy = Intens (ciekawy), gdzie Intens jest operatorem intensyfikacji.

Proces intensyfikacji za pomoca przedrostkow mega- i giga- mozna zapisac
W nastepujacy sposob:

INTENS (X) = [Prefiks; .. ,s[X]] = X

intens’

gdzie X stanowi podstawe stowotworcza, ktorej cecha lub cechy zostang zintensyfiko-
wane.

1. Dla rzeczownikow:

INTENS (N) = [Prefiks.

ntens

[XInJ =N

intens®

np. INTENS (kontrakt) = [ Mega[kontrakt]] lub [Giga[kontrakt]] = mega-kon-
trakt, giga-kontrakt.
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2. Dla przymiotnikow:
INTENS (Adj) = [Prefiks; ;.. [X]apj] = Adjiptens
np. INTENS (dobry) = [Mega[dobry]] = mega-dobry.
3. Dla przystowkow:
INTENS (Adv) = [Prefiks; .. [X]apy] = Adv;

intens’

np. INTENS (wcze$nie) = [ Mega[wcze$nie]] = mega-wczesnie.

4.3.1. Wartos$¢ semantyczna mega- i giga-

Mega- 1 giga- postrzegane sa jako silniejsze intensyfikatory niz zwykty przystowek
bardzo lub przymiotnik wielki, duzy. Uzycie nawet lub innych jego odpowiednikow
migdzy syntagma z przymiotnikiem wielki lub przystowkiem bardzo i1 syntagma z mega
+ rzeczownik/przymiotnik pozwala to zaobserwowac:

(20) W sklepach sq teraz duze wyprzedaze [Intens)], powiedziatabym nawet mega-wy-
przedaze [Intens[Intens]].

(21) To mato powiedziane, wielki batagan [Intens], to giga-batagan [Intens[Intens]].

(22) Ten film jest bardzo ciekawy [Intens], powiedzialbym nawet mega-ciekawy
[Intens[Intens]].

Kiedy mega- 1 giga- tacza sig z rzeczownikami, maja znaczenie ‘bardziej niz wielki,
duzy’. W polaczeniu z przymiotnikami lub przystéwkami — ‘bardziej niz bardzo’. Mozna
by sparafrazowac konstrukcjg mega-/giga- + rzeczownik przez ‘bardzo, bardzo wielki/duzy
+ rzeczownik’, np.: giga-kontrakt = ‘bardzo, bardzo wielki kontrakt’, a konstrukcj¢ mega-
/giga- + przymiotnik lub przystowek przez ‘bardzo, bardzo + przymiotnik lub przysto-
wek, np. mega-kiepski = ‘bardzo, bardzo kiepski’, mega-pozno = ‘bardzo, bardzo pézno’.
Przytaczony do podstawy stowotworczej prefiks staje si¢ funkcjonalnym ekwiwalentem,
w zaleznosci od podstawy stowotworczej, przymiotnika zintensyfikowanego przez uzyty
podwoijnie przystowek bardzo lub ekwiwalentem dwa razy uzytego przystowka bardzo.

W sytuacji, w ktorej kilka przedrostkow o wartosci intensyfikujacej wspotistnieje
w jezyku, nasuwa si¢ pytanie, czy intensyfikuja one w tym samym stopniu — czy inten-
sywno$¢ natg¢zenia cechy w wyrazie poprzedzonym réznymi przedrostkami jest iden-
tyczna, czy rdzna.

Mozna by postawi¢ hipotezg, ze przedrostek super- jest stabszym intensyfikatorem
niz hiper-, a hiper- niz mega-, ktory z kolei jest stabszym intensyfikatorem niz giga-.
O ile ta hipoteza sprawdza si¢ przyktadowo w zleksykalizowanej konstrukcji z wyrazem
market (mamy przeciez supermarkety 1 wigksze od nich hipermarkety, a od nich jeszcze
wicksze megamarkety, a nawet gigamarket Leroy Merlin), o tyle w polaczeniach, ktére
nie sa zleksykalizowane, trudniej jest dowies¢, ze kto$, kto jest hiper-zadowolony, jest
mniej zadowolony niz ktos, kto jest mega-zadowolony, albo ze giga-impreza jest wigksza
i lepsza impreza od mega-imprezy.
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Zdarza sig¢ tez, ze nadawca przekazu uzywa na raz kilku przedrostkéw intensyfikuja-
cych. Jesli rzeczywiscie miatyby one rdzna sit¢ intensyfikacji, bytyby najprawdopodob-
niej szeregowane od najstabszego do najsilniejszego. Tak jednak nie jest. Obok ciagu
super hiper mega wystgpuja tez ciagi, w ktorych te same przedrostki sa w zupetnie innej
kolejnosci, np.:

(23) Co to za piosenka? Super hiper mega wazne!,

(24)super mega hiper wazne pytanie,

(25)Uwaga! mega super hiper wazne!

Wydaje sig, ze wartos¢ intensyfikujaca wszystkich wyzej wymienionych przed-
rostkéw jest identyczna w tym sensie, ze cecha wyrazona przez przymiotnik lub rze-
czownik poprzedzony przedrostkiem super-, hiper-, mega-, giga- osiagneta silne na-
tezenie, ale to nat¢zenie jest nieokreslone, nie da si¢ wyznaczy¢ doktadnego punktu
na skali czy gradiencie, w ktorym znajduje si¢ cecha zintensyfikowana przez kazdy
z tych przedrostkow.

Pojawianie si¢ nowych intensyfikatorow, nie tylko przedrostkow, wiaze sig
7 0g6lng (zwiazana z afektywnym zachowaniem cztowieka) istniejaca w jezyku tendencja
do nieustannego wprowadzania nowych form, ktére bylyby bardziej ekspresywne niz juz
istniejace, ktore w petniejszy sposob odzwierciedlityby uczucia, opinie, wrazenia. Nowe
przedrostki, jak mega- i giga-, sa bez watpienia bardziej ekspresywne niz przedrostki juz
od dawna funkcjonujace w jezyku. Tym samym wydaja si¢ intensyfikowac¢ skuteczniej
niz super- czy hiper-. Na pewno nie sg to ostatnie przedrostki o wartosci intensyfikujace;j,
jakie pojawity si¢ w jezyku polskim, i nie tylko polskim (tez angielskim i francuskim).
Dowodem na to niech bedzie tekst jednego z internautow, w ktorym autor wprowadza
nowy prefiks do jezyka potocznego, wywodzacy si¢, podobnie jak mega- i giga-, z dzie-
dziny informatyki — tera-:

(26) W Media Markt bedzie teraz tylko megapromocja, poczekam na gigapromocje, bo

na terapromocje nie ma co liczy¢.

By¢ moze za kilka lat tera-promocja bedzie rownie powszechna jak dzi§ mega-
promocja czy giga-promocja, a leksykalizacja tych trzech konstrukcji bedzie podob-
na do leksykalizacji konstrukcji z wyrazem market, to znaczy tera- bgdzie miat wigk-
sza moc intensyfikacji niz giga-, a ten drugi wigksza moc niz mega-, podobnie jak
w informatyce.

4.3.2. Laczliwos¢ tych przedrostkéw z réznymi czgsciami mowy (tab. 1)

Zaroéwno mega-, jak 1 giga- tacza si¢ przede wszystkim z rzeczownikami. Rzeczow-
niki te najczgsciej posiadaja nastgpujace cechy dystynktywne:
1. N [+abstrakcyjny], np. mega-wrazenie, mega-koncert, mega-niespodzianka,
mega-ubaw, mega-problem, giga-zarobki, giga-impreza, giga-promocja, giga-
depresja,
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2. N [-ozywiony] [+konkretny], np. mega-ekran, giga-plakaty, mega-stadion, giga-
-katar, giga-estrada, giga-panorama.
Oba omawiane przedrostki tacza sig tez z przymiotnikami:
— wartoSciujqco-oceniajqcymi, np. mega-komfortowy fotel, mega-interesujqcy film,
mega-glupie pytanie, mega-dobry wybor, giga-kreatywna impreza,
— oznaczajacymi uczucia, np. mega-nieszczesliwa dziewczyna, mega-smutne za-
konczenie, mega-smieszne dowcipy, mega-przygnebiony chiopak,
— oznaczajacymi wielkos$ci wzgledne, np. giga-wielki stonecznik, mega-mocny
filtr, mega-dtugi trening, mega-niskie ceny itd.
Przedrostek mega- intensyfikuje tez kilka przystowkow, zwlaszcza okreslnikow
czasu i sposobu, np.: stucha¢ mega-gltosno, wsta¢ mega-wczesnie.

Tabela 1
Zestawienie najczestszych taczliwos$ci przedrostkow mega- i giga-
. N [-ozywiony] N .
N [+abstrakcyjny] [+konkret] [+ludzki] Adj. Adv.

Mega-|mega-nieszczescie, |mega-plakat, mega-gwiazda |mega-mocny, mega-glosno,
mega-wrazenie, mega-rysunek, mega-wielki, mega-wczesnie,
mega-grzech, mega-kolekcja, mega-ciekawy, mega-pozno
mega-oferty, mega-pizza, mega-kiepski,
mega-promocja, |mega-dynia, mega-szczesliwy,
mega-zarobki, mega-zegar, mega-obskurny,
mega-przekret, mega-stadion, mega-zadowolony,
mega-impreza, mega-parking, mega-szalony,
mega-problem, mega-budowla, mega-skoncentrowany,
mega-kapitat, mega-przyczepa mega-Smieszny
mega-ponizenie

Giga- |giga-wyprzedaz, |giga-pierogi, giga-kreatywny,
giga-zyski, giga-miska, giga-mocny,

giga-straty,
giga-promocja,
giga-depresja,
giga-oszustwo,
giga-imprezka,
giga-wyzwanie

giga-zdjecie,
giga-panorama,
giga-katalog,
giga-katar,
giga-estrada,
giga-plac zabaw,
giga-wiezowiec

giga-wielki

Z zestawienia ujetego w formie tabeli 1 wynika, ze taczliwos¢ przedrostka giga-
z przymiotnikami jest o wiele rzadsza niz przedrostka mega-. Nie uzywa si¢ go tez do in-
tensyfikacji przystowkow. Nie oznacza to, ze taczenie si¢ prefiksu giga- z tymi czgéciami
mowy jest ograniczone lub niemozliwe. Jest to na tyle nowy przedrostek, ze jego uzycie
nie jest jeszcze tak powszechne jak uzycie mega-. Pojawienie si¢ konstrukcji takich, jak:
giga-pozno, giga-ciekawy czy giga-zadowolony jest potencjalnie mozliwe, chociaz nie
wystapity one w zebranym materiale.




48 Matgorzata Izert

4.3.3. Wartos$¢ aksjologiczna mega- i giga- 1 wyrazoéw z nimi utworzonych

Mega- i giga- sa przedrostkami neutralnymi, to znaczy nie sa nacechowane ani

pozytywnie, ani negatywnie.
1. Laczac si¢ z rzeczownikami neutralnymi, funkcjonuja jak zwykle intensyfikato-
ry, np.:
e mega-kapitat = [+ Intens] kapital,
e mega-pizza = [+ Intens] pizza,
e giga-kontrakt = [+ Intens] kontrakt,
e giga-estrada = [+ Intens] estrada.

W okreslonym konteks$cie moga nada¢ powstatej konstrukcji wartos$¢ pozytywna,
np. mega-pizza moze oznaczaé ‘bardzo bardzo dobra pizza’:

(27)Bardzo mi smakuje! Gdzie kupites t¢ mega-pizze? [+ Intens] [+ Pozytywne].

2. Potaczenia mega- i1 giga- z rzeczownikami lub przymiotnikami nacechowanymi
daja konstrukcje o takim samym nacechowaniu co rzeczownik lub przymiotnik,
np.:

e promocja [+ Pozytywne] — mega-promocja [+ Intens] [+ Pozytywne],

e lapowka [+ Negatywne] — mega-tapowka [+ Intens] [+Negatywne],

e zadowolony [+ Pozytywne] — mega-zadowolony [+ Intens] [+ Pozytywne],
o kiepski [+ Negatywne] — mega-kiepski [+ Intens] [+Negatywne],

e okazja [+ Pozytywne] — giga-okazja [+ Intens] [+ Pozytywne],

e oszustwo [+ Negatywne] — giga-oszustwo [+ Intens] [+Negatywne].

3. Nacechowanie konstrukcji typu mega- lub giga- + przymiotnik okreslajacy
wzgledna wielkos¢ zalezy od tego, czy dana cecha przypisywana przedmiotowi
jest pozadana, czy nie, np.:

o wielka kanapka [+ Pozytywne] — mega-wielka kanapka [+ Intens] [+ Pozytywne],
o wielki stonecznik [+ Pozytywne] — giga-wielki stonecznik [+ Intens] [+ Pozytywne].

4. Podobnie jest z przystowkami, np. mega-wczesnie moze mieé, w zaleznosci od
kontekstu i innych okolicznos$ci pozajezykowych, konotacje pozytywna lub ne-
gatywna:

o wsta¢ mega-wczesnie [+ Pozytywne] lub [+ Negatywne],
o wrocié do domu z pracy lub ze szkoly mega-wczesnie — najczgsciej [+ Pozytywne],
® wyjs¢é z pracy mega-pézno — najczesciej [+ Negatywne].

5. Uzycie mega- i giga- w roznych dziedzinach
W ostatnich latach mega- 1 giga- sa coraz czgsciej uzywane w najrozniejszych dzie-

dzinach zycia, i to nie tylko przez mtodziez, ale tez przez starszych internautow, dzien-
nikarzy i reklamodawcow.
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1. W blogach — mtodziezowych i nie tylko:

(28) Mega spoiniony temat ;-). Sorki, zZe teraz pisze o tym, ale [...];

(29) Jakie macie sposoby na mega przygnebienie?;

(30) Muzyka tego zespotu to mega-muzal,

(31) WOW! rzeczywiscie mega przedsiewziecie [...] ale i jaki znaczqcy feetback:);

(32) Jak stusznie zauwazyta pierwsza osoba w komentarzu |[...], najwiekszym mega-pla-
giatem byt [...];

(33) Mam mega stres na jezyku polskim;

(34) Biata czekolada z ryzem preparowanym i rodzynkami — mega przysmak!!!;

(35) Mega kiepski samochod a serwis jeszcze gorszy!!!;

(36) musze przyznaé, ze blog mega ciekawy;,

(37) Jaka muza taka do stuchania mega glosno?,

(38) Ztapatem mega wczesnie stopa i bytem |[...];

(39) ja mam zawsze problem jak koncze tak mega poino czy jesé¢ cos biatkowego;

(40) Nie wida¢ tej biedy, ludzie robiq giga zakupy;

(41) Caly serial to giga wpadka a wpadka we wpadce to rzecz naturalna,

(42) Giga zyski bedq!!!! Fundusze wktadajq miliony!!! — Wiec nie wychodzcie z tej spotki;

(43) z efektem ubocznym w postaci giga depresji;

(44) Poczqtki, odstawienie lekow i giga katar.

2. W prasie i na internetowych blogach gazet z r6znych dziedzin (polityka, ekono-
mia, nauka, spoteczenstwo itd.):

(45) Megainflacja!!! Ceny poszly mocno w gore;

(46) rozpoczql konferencje stwierdzeniem, ze trzyma w reku “mega bombe polityczng”;

(47) Mega-kontrakt na budowe blokow elektrowni,

(48) Klub Barcelona ma nowe zegarki! Mega wypas!;

(49) majq politycy, stuzby sekretne, mega-biznes;

(50) przekret-ze-stadionem-narodowym: mega zarobki Laty;

(51) To mega przedsigwziecie odbedzie sie w Krakowie (hotel Qubus) juz 5 listopada
2011,

(52) Ustuga MegaMuza to wspolny projekt Ericsson i Polkomtel S.A.;

(53) Mega wielka informacja — Ziobrysci w sejmie!;

(54) rozpoczal jakqs intensywnq, mega intensywnq kampanie wyborczq,

(55) GigaTV od 2011 roku wprowadzita do swojej oferty nowy produkt Giga Estrada;

(56) Genialny biznes czy giga oszustwo?;

(57) Giga panorama Warszawy trafita do Internetu!;

(58) pokazata jeszcze wiekszq ,, drogowq atrakcje”, czyli giga — korek;

(59) Giga piersi gimnastyczki! (fakt.pl, 23.11. 2011);

(60) Gdynska panorama w giga rozmiarze;

(61) Giga-bubel! (babol.pl, 12.10.2012 — tytut artykulu o Stadionie Narodowym);

(62) swiqtecznq akcje charytatywnq « Giga rados¢! Wyslij kartke — podaruj komputer”.

3. W reklamach i ogtoszeniach:

(63) Fitmin for life puppy 15 kg + mega pyszne cukierki bonbons o smaku wqtrobki 75 g
gratis!!!;

(64) Lincoln Mark VI Mega okazja!! Petny wypas !!!;

(65) Megaokazja cenowa! BEHRINGER HA 8000 w cenie od [...];

(66) Mega niskie ceny!!!;
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(67) Jak sama nazwa strony wskazuje — megawypas — to 3 w jednym: telewizja interne-
towa, TV, radio online;

(68) Juz jutro bezplatna mega impreza zimnego Lecha!;

(69) Mega promocja na: firany, firanki, tekstylia, reczniki i posciel!;

(70) Mega blysk — czyszczenie dywandw i innych powierzchnil,

(71) Kosmetyka samochodowa : Ttusta szyba - czyli mega problem!,

(72) Promotor/ka i hostessy b. pilne — giga zarobki,

(73) Poméz nam wyczyscié potki czyli 17 wrzesnia — Dzien giga wyprzedazy w [...];

(74) giga plecak: Giga Office to prawdziwe biuro na plecach;

(75) Giga Pakiet Kursow video!,

(76) Giga kreatywna impreza charytatywna.

Wydaje sig, ze konstrukcje z inicjalnym mega- czy giga- staly si¢ modne dzigki ich
stylistycznemu nacechowaniu — ,.kojarza si¢ z pewnym stylem zycia, w ktorym wszyst-
ko jest mega, hiper, super i full wypas” [Banko: 2009 poradnia.pwn.pl]. Jesli osoba
wypowiadajaca si¢ na blogu nie chce zosta¢ w tyle za innymi, jesli reklama, prasa, ogto-
szeniodawcy chca dotrze¢ do odbiory, ktory uznaje taki styl zycia, nie moga w swoich
przekazach pominaé mega- i giga-.

Podsumowanie

Chociaz wspoélczesne stowniki jezyka polskiego nie wspominaja nawet o uzy-
ciu przedrostkow mega- i giga- w jezyku potocznym, niezaprzeczalnym pozostaje
fakt, Ze sa one powszechnie uzywane w codziennej komunikacji jezykowej, nie tyl-
ko w jezyku mowionym, ale tez w jezyku pisanym. Swiadczy o tym zebrany z roz-
nych stron internetowych materiat jezykowy, ktorego jedynie probke przedstawiono
w ostatniej czgsci artykutu. By¢ moze pewnego dnia pod hastami ,,mega” i ,,giga” pojawi
si¢ informacja o ich uzyciu nie tylko w konstrukcjach nazw jednostek miar, a niektore
potaczenia, jak mega-promocja, giga-promocja czy mega-impreza, giga-impreza zostang
wprowadzone jako oddzielne hasta stownikowe.
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Summary

Mega-wrazenie, giga-promocje or mega-kiepski film —
About One of the Contemporary Methods of Intensifying, Used Not Only by Youth

The article presents an analysis of new intensifiers mega- and giga- and words prefixed
by them in contemporary colloquial Polish. The author tried to describe the morphologic
behaviour of these prefixes, their semantic value and syntax. Focus was put mainly on
determining the semantic value of those new intensifiers and their current usage in Polish.
It appears that although current dictionaries of Polish language do not even mention the
colloquial usage of mega- and giga-, those prefixes are commonly used in spoken and written
language, not only by teenagers, but also by adults, including journalists and advertising
copywriters.



