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Prices and Conditions of Market Balance

CENA A GRA PODAZY I POPYTU

Cena rynkowa powstaje przede wszystkim jako wynik zderzania sie
popytu i podazy, przy czym przez popyt rozumiemy wielko§¢ zapotrze-
bowania ludnos$ci, jednostek gospodarczych i instytucji na towary bedace
przedmiotem oferty sprzedazy pod warunkiem, ze znajduje ono pokrycie
w srodkach platniczych nabywcow. Podaza natomiast jest wspomniana
oferta rynkowa sprzedawcow, czyli wielkosé produkcji towaréw i ustug,
jaka producenci i handlowcy skierowuja do obrotu rynkowego !.

Popytem rynkowym nie jest wiec cale zapotrzebowanie nabywcow,
lecz tylko ta jego czes¢, ktéra ma pokrycie w pienigdzu lub innych praw-
nie uznanych s$rodkach platniczych, natomiast podazg staje sie tylko pro-
dukcja lub zakup (np. z importu) débr i ustug w celach ich zbycia na
rynku. Zaréwno wiec popyt, jak i podaz sg kategoriami czysto rynko-
wymi i tylko w tym znaczeniu s3 czynnikami kreujgcymi ceny rynkowe.

Cena powstajaca jako wynik zderzenia sie popytu i podazy jest w za-
sadzie ceng rownowagi rynkowej, gdyz w przypadku wzrostu popytu
a stalej podazy cena wzrosnie do poziomu réwnowagi, zas w sytuacji
odwrotnej, czyli wzrostu podazy a stalego popytu cena rynkowa spadnie
o odpowiednig wielkos¢. Zasady wspoéldzialania popytu i podaiy nazy-
wamy grg rynkowg, ktorej reguly moga dziata¢c swobodnie bez

1 Por. J. Mujzel: Stosunki towarowe w gospodarce socjalistycznej. PWE
Warszawa 1963, s, 9.

2 — Annales UMCS, sectio H, vol. XX
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ingerencji z zewngtrz, np. panstwa (wolna konkurencja) lub tez mogg by¢
sterowane za pomocg ingerencji zewnetrznej (oligopole, monopol panstwo-
wy). W zasadzie we wspoélczesnym s$wiecie nie spotykamy juz rynku
funkcjonujgcego w klasycznie czystych warunkach wolnej konkurencji
i stad ceny rynkowe pows‘taja dzi$ nie tylko w rezultacie dzialania pra-
wa podazy i popytu, ale réwniez w mniejszym lub wiekszym stopniu
pod wplywem ingerencji zewnetrznej dokonywanej przez monopole lub
panstwo. Wspolczesne rynki sg bowiem mniej lub bardziej zmonopoli-
zowane. Odnosi sie to takze do rynkoéw socjalistycznych, na ktérych po-
daz jest badz w calosci, badz w przytlaczajacej czesci zmonopolizowana
przez przedsiebiorstwa uspolecznione lub ich zrzeszenia, natomiast gros
uprawnien cenotwdérczych jest skoncentrowanych w rekach panstwa. Nie
jest natomiast zmonopolizowana wieksza czes¢ popytu rynkowego. Odno-
si sie to przede wszystkim do popytu ludnosci na dobra i ustugi kon-
sumpceyjne, gdyz w praktyce rowniez popyt moze zosta¢ calkowicie zmo-
nopolizowany, oczywiscie nie popyt ludnosci, lecz popyt niektérych
przedsigbiorstw i organizacji uspolecznionych. W pelni zmonopolizowany
charakter bedzie mial np. popyt na buraki cukrowe reprezentowany
przez cukrownie panstwowe lub skup innych produktéw roilnych reali-
zowany np. przez gminne spéldzielnie , Samopomoc Chlopska”.

Na rynku dobr i ustug konsumpceyjnych popyt wystepuje w zasadzie
w postaci zatomizowanej, gdyz przedsiebiorstwa i instytucje zakupujg
tylko nieznaczng cze$¢ oferowanych do sprzedazy towarow tego rodzaju.
Juz sam ten fakt stawia konsumentéw indywidualnych w znacznie gor-
szej sytuacji, gdyz nawet gdyby cena powstawala na rynku bez jakiej-
kolwiek ingerencji zewnetrznej, to zmonopolizowana podaz posiada¢ be-
dzie pozycje silniejszg. Przy interwencji zewnetrznej w proces stanowie-
nia ceny, nawet tylko niewielkiej, pozycja producentow-sprzedawcow
bedzie réwniez silniejsza, gdyz ich mozliwosci oddzialywania, np. na de-
cydenta centralnego, beda znacznie wieksze niz niezorganizowanych
z reguly konsumentéw indywidualnych. Ponadto interweniujgcy na ryn-
ku decydent centralny moze by¢ bezposrednio zainteresowany w ustano-
wieniu wyzszej ceny ze wzgledu na zaleznosé, jaka istnieje pomigdzy do-
chodami budzetu a poziomem cen rynkowych. Jedli do tego doda¢ inne
mozliwosci producentow wywierania wplywu na poziom stanowionych
cen, to ich pozycja rynkowa wydaje sie byt zawsze korzystniejsza niz
pozycja konsumentow.

W obrocie dobrami i ustugami produkcyjnymi popyt nie jest zbyt sil-
nie zatomizowany zwlaszcza w tych dziedzinach, w ktérych wystepuje
znaczny stopien koncentracji produkeji. Pozycja nabywcow jest w takich
warunkach znacznie silniejsza. W przypadku cze$ci dobr produkceyjnych
wystepuje nawet popyt zmonopolizowany.
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W obrocie s$rodkami produkeji wplyw prawa podazy i popytu na
ksztaltowanie cen jest wiecej niz znikomy, gdyz przewaznie nie sg to
ceny rownowagi lub nawet tylko do niej zblizone. W gospodarowaniu
srodkami produkeji nadal dominuja kryteria nierynkowe, ktére wyksztal-
cily system zaopatrzenia zwany rozdzielnictwem. Ceny w tym systemie
peliag przede wszystkim funkcje ewidencyjne i rachunkowe 2.

Na rynkach débr i uslug konsumpcyjnych wystepuja rowniez ceny,-
ktore w sposob trwaly odbiegaja od wymogéw roéwnowagi. Dotyczy to
przede wszystkim cen na wiele artykuléw pierwszej potrzeby, np. cena
detaliczna mleka, ale nie tylko. Mozna przytoczyé¢ przyklady cen rynko-
wych odbiegajacych od warunkéw roéwnowagi na dobra uznawane za
luksusowe, np. panstwowe ceny samochodéw produkeji polskiej i kra-
jow socjalistycznych. Funkcjonowanie cen na rynku, ktére nie spelniajg
warunku réwnowagi moze prowadzi¢ do powstania powaznych strat eko-
nomicznych i spolecznych w postaci marnotrawstwa doébr i ustug mate-
rialnych i to nie tylko w produkecji, ale rowniez w sferze konsumpcji.
W tym kierunku oddzialuja np. niskie ceny dobr konsumpcyjnych, ktoére
nie sklaniaja do oszczednych zakupow, lecz przeciwnie powodujg wzrost
zakupéw. W podobnym kierunku mogg dziala¢ ceny innych dobr, jesli
stan braku rownowagi utrzymuje sie przez dluzszy okres. Istniejgce
wowczas trudnosci w nabyciu towaréw sklaniajg nabywecéw do robienia
zakupéw na zapas, na wszelki wypadek, co powieksza stan nieréwno-
wagi i doprowadza do spekulacji cenowej deficytowymi towarami.

W Polsce wystepowanie cen rynkowych nie spelniajacych warunku
réwnowagi podazy i popytu jest czeSciowo uzasadniane wzgledami spo-
lecznymi, np. koniecznoscia ochrony warunkow zycia ludno$ci najmniej
zarabiajgcej, ale cze$¢ cen tego typu funkcjonuje réwniez na zasadzie
przyzwyczajenia lub tez na skutek nieformalnych naciskéw grup spolecz-
nych zainteresowanych wzglednie niskg ceng. Mozna tu przytoczyé nie-
formalne wplywy o0s6b liczgcych na talony samochodowe lub mozliwose
zakupu innych atrakcyjnych towarow.

CENY W ROWNOWADZE KROTKOOKRESOWEJ I DLUGOFALOWEJ

Ceny rynkowe odzwierciedlajg w zasadzie, jesli tworzone sg w opar-
ciu o wymogi prawa podazy i popytu, warunki r6wnowagi krot-
kiego okresu, ktéra to rownowaga jest najbardziej zblizona do po-
jecla rownowagi statycznej, ktora nie uwzglednia ani zmian

2 B. Minc wyraznie podkresla, ze ceny $rodkow produkcji nie muszg byé ce-
nami rownowagi, Por. Ekonomia polityczna socjalizmu. PWN, Warszawa 1963,

S. 466—467.

2>
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w poziomie podazy i popytu, ani tez ruchu cen. Ré6wnowaga statyczna
nie uwzglednia bowiem czynnika czasu, ktéry powoduje wymienione
zmiany wielkosci rynkowych. W réwnowadze krotkiego okresu zmiany
takie oczywiScie zachodzg, cho¢ przyjmuje sig, ze nie s3 to zmiany zbyt
istotne zaréwno w odniesieniu do wielkosci popytu i podazy, jak tez ich
struktury 3.

W réwnowadze dynamicznej, ktora mozna by okreslic mianem row-
nowagi dlugookresowej, ceny sg nie tylko wynikiem zderzania sie¢ po-
pytu i podazy, ale same wplywajg na wielko$¢ i strukture produkcji oraz
na wielko$¢ i strukture popytu, co znowu wywoluje zmiane ceny rynko-
wej, ktora staje sie motywem podejmowania decyzji produkcyjnych
i decyzji konsumentow 4.

W praktyce stanowienia cen rynkowych podstawowe znaczenie maja
warunki réwnowagi krotkookresowej, gdyz o poziomie cen decyduja real-
ne wielkosci popytu i podazy. Ingerencja zewnetrzna panstwa w procesy
cenotwoércze moze jednak polega¢ na ksztaltowaniu takich relacji ceno-
wych, ktére ulatwig osiggniecie oczekiwanej za lat kilka podazy rynko-
wej i pozgdanych zmian w poziomie i strukturze popytu ludnosci. Godze-
nie wymogoéw rownowagi krotkookresowej i diugookresowe] nie jest jed-
nak sprawg latwa, gdyz sg one czesto ze sobg sprzeczne.

Jak juz zauwazylem wczesniej cena jest rezultatem zderzania sie po-
pytu i podazy, ale w przypadku kiedy powstaje ona poza rynkiem
i posiada wzglednie sztywny charakter, wowczas jej sila oddzialywania
na ksztaltowanie sie popytu i podazy moze sie zmniejsza¢ z uwagi na
to, ze cena rynkowa nie reaguje na zmiany w popycie i podazy wywola-
ne czynnikami pozacenowymi, np. dochodowymi. Je$liby wigc nawet
przyja¢, ze ustanowiona poza rynkiem, w drodze postepowania admini-
stracy jnego, cena rynkowa odpowiada warunkom réwnowagi, to ze wzgle-
du na jej sztywny wzgledem zmian w popycie i podazy charakter prze-
ksztalci sie z czasem w cene nieréownowagi. Jest to glowna wada cen
rynkowych stanowionych poza rynkiem. Takich cen nie spelniajacych
warunku réwnowagi jest na naszym rynku wiele i nie trzeba ich szukaé
tylko wsrod cen stanowionych przez decydentéw centralnych (ceny pan-
stwowe, obecnie urzedowe), ale rowniez nie sa wyjgtkami wsrod cen
stanowionych w trybie zdecentralizowanym przez przedsigbiorstwa uspo-
lecznione (aktualnie ceny regulowane i umowne).

Konsekwencjg funkcjonowania cen rynkowych nie spelniajagcych wa-

3 W zwiagzku z tym rownowaga rynkowa w okresie krotkim moze byé inter-
pretowana jako stan posredni pomiegdzy réwnowagy statyczng i dynamiczng.

4 Konieczno$é postugiwania sie kategoria diugiego horyzontu czasowego jest
obecnie szeroko podkres§lana. Czas w ekonomii staje sie coraz cze$ciej przedmiotem
analiz i rozwazan.
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runkéw rownowagi jest istnienie spekulacji i cen spekulacyjnych. Oczy-
wiscie sg takie rynki czastkowe, na ktorych spekulacja nie moze by¢
szybko zlikwidowana z uwagi na nieskuteczne oddzialywanie cen ryn-
kowych na wielkos¢ podazy i popytu (szereg artykuléw spozyweczych
o podstawowym dla ludnoS$ci znaczeniu), ale sg réwniez takie rynki, gdzie
ustanowienie ceny rynkowej spelniajacej wymog réwnowagi zlikwido-
waloby szybko problem spekulacji. Mozna to odnie$¢ np. do cen samo-
choddéw osobowych, na ktore cena panstwowa jest o kilkaset tysiecy zto-
tych nizsza od ceny gieldowej — wolnorynkowej?. Trudno naprawde
uzasadnié istnienie tych dwoch cen na tak wecigz jeszcze luksusowy to-
war, jakim w Polsce jest samochod osobowy. Podwéjna cena istnieje
zreszig nie tylko na samochody produkeji krajowej, ale réwniez na im-
portowane z krajow socjalistycznych. Sam fakt nabycia od panstwa sa-
mochodu osobowego daje nabywcy wecale niemaly zysk w stosunku do
ceny, jakg musialby za taki sam samochod zaplaci¢ na gieldzie, a ktéry
czesto jest realnym faktem przy sprzedazy (wlasciwie odsprzedazy), na-
bytego samochodu na gieldzie. Dla ludzi, ktérzy otrzymujg samochody
osobowe na talony lub asygnaty regularnie co 4 lata, oznacza to pelny
zwrot zaplaconej sumy za samochdd, czyli jazde za darmo.

Powstaje pytanie, czy funkcjonowanie na rynku czastkowym ceny nie-
rownowagi moze pozwoli¢ na osiggniecie tej rownowagi za pomocg wzro-
stu produkcji, a wigc zwiekszenia podazy. Jes$li cena rynkowa jest nizsza
niz ta, ktora uksztaltowalaby sie na rynku przy swobodnej lub regulo-
wanej grze podazy i popytu, a produkcja jest mimo to rentowna, to
moga sig¢ zdarzy¢ co najmniej dwie mozliwosci: produkcja bedzie rosta,
ale popyt bedzie rést jeszcze szybciej ze wzgledu na stosunkows atrak-
cyjnos¢ ceny oraz produkcja bedzie rosla bardzo powoli, aby utrzymaé
niezaspokojong luke pomiedzy rosnacym szybko popytem i podazg z uwa-
gi na duzg latwosé¢ sprzedazy towaréw przez producentéow. Istnieje bo-
wiem wowcezas trwaly rynek producenta, ktéry jest dobrym dla niego
rynkiem. Pojecie- bowiem ,,dobrego” rynku nie jest jednoznaczne. Inny
jest dobry rynek dla konsumenta a inny dla producenta.

Przy cenie rynkowej nie spelniajgcej wymogu réwnowagi, ale nie za-
pewniajgcej rentownosci produkeji, jej rozmiary nie beda rosty, jesli nie
zostanie uzyty nieekonomiczny system motywacji (np. nakaz), albo beda
rosty bardzo powoli, natomiast popyt moze okazaé¢ si¢ bardzo dynamicz-
ny z uwagi na ekonomiczng atrakcyjnos¢ ceny dla nabywecy.

W omawianych wyze]j przypadkach braliSmy pod uwage cene rynko-
wq nizszg niz ta, ktéra uksztaltowalaby sie pod wplywem dzialania po-

3 Problem ten daje si¢ wyjasnié, kiedy uwzglednimy poziom plac, ktére jednak
od dluzszego czasu nie pozwalajg na zakup samochodu oscbowego, czgsto nawet na
jego utrzymanie.
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dazy i popytu. Nie mozna jednak eliminowa¢ przypadkoéw, kiedy cena
rynkowa ustalona poza rynkiem jest wyzsza od ceny, ktéra uksztaltowa-
laby rownowaga podazy i popytu. Przy normalnym dzialaniu praw ryn-
kowych cena taka nie moglaby sie po prostu na rynku utrzyma¢. Cena
narzucona z zewnatrz, czyli cena ustanowiona dla rynku mocg decyzji
administracyjnej, bedzie obowigzywala ograniczajgc oczywiscie popyt
rynkowy, ale nie koniecznie produkcje, gdyz przedsiebiorstwa wykorzy-
stujgc swojg pozycje monopolistyczng bedy wytwarzaty bardzo oplacalne
produkty na sklad. ,

Wyzsza od ceny réwnowagi cena rynkowa powinna oczywiscie wzmo-
cni¢ motywacje wzrostu produkeji przeznaczonej na zaopatrzenie rynku,
ale producenci lub producent podejmujac decyzje znacznego wzrostu
produkeji powodowatby koniecznosé obnizenia ceny, a wiec i rentowno-
Sci pogarszajac jednocze$nie warunki sprzedazy wiasnych wyrobow ryn-
kowych ze wzgledu na zwiekszong podaz i rozszerzone mozliwosci wy-
boru, dla nabywcy. Watpliwe wiec, czy producenci posiadajac pozycje
monopolisty rynkowego zdecydowaliby sie na takie przedsiewziecie.

MOTYWACYJNE I STYMULACYJNE ODDZIALYWANIE CEN RYNKOWYCH
NA DECYZJE UCZESTNIKOW RYNKU

Ceny rynkowe spelniaja szereg funkcji spoleczno-ekonomicznych,
ktore jednoczesnie decydujg o ich roli w procesie gospodarowania spo-
tecznego. Poglady na temat funkcji speilnianych przez ceny sa bardzo
zroznicowane i wlasciwie nie do pogodzenia, gdyz wynikajg one z od-
miennego podejscia autoréw do roli cen w gospodarce, zakresu ich wy-
korzystywania i sposobéw stanowienia. NajczesSciej wyrdinia sie od 3—5
funkeji cen. W. B. Sztyber wyréznia pie¢ funkeji cen: redystrybucyjna,
rozdzielczg, informacyjng, bodzcowa i zasilajgcg. L. Miastkowski nato-
miast wymienia tylko cztery funkcje: 1) jako narzedzia rachunku ekono-
micznego, 2) jako narzedzia podzialu dochodu narodowego, 3) jako bodz-
ca ekonomicznego, 4) jako narzgdzia réwnowagi rynkowej. A. Lipowski
wymienia za$§ tylko trzy funkcje cen: a) informacyjna, b) zasileniows
c) bodzcowsg 6, Na tym zakoncze wyliczanie réznych pogladéw na temat
funkcji spoleczno-ekonomicznych spelnianych przez ceny, gdyz w moim
przekonaniu na uwage zasluguje nie tyle zréznicowanie pogladow po-
szczegblnych autorow w kwestii spelnianych przez ceny zadan spoleczno-

6 Por, W. B. Sztyber: Teoria i polityka cen w gospodarce socjalistycznej.
PWN, Warszawa 1967; L. Miastkowski: Systemy cen w gospodarce socjali-
stycznej. UL, Lodz 1983; A. Lipowski: Ceny dla dostawcédw w teorii i prakty-
ce gospodarki socjalistycznej. PWN, Warszawa 1978.
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-ekonomicznych, ile koniecznos¢ takiego uporzadkowania tych funkcji,
aby mozliwie najpelniej odzwierciedlaty z jednej strony ich hierarchie,
a z drugiej — ich bezposrednig zalezno$¢ od rynku i sprawnosci jego
funkcjonowania.

Analizujgc spoleczno-ekonomiczne funkcje cen, trzeba przede wszyst-
kim zaczg¢ od przypomnienia powszechnie znanej prawdy, ze ceny sg ka-
tegorig rynku tworzona przez gre podazy i popytu, czyli zderzanie sie pre-
ferencji sprzedawcy i nabywcy. W tym znaczeniu cena rynkowa jest po
prostu kompromisem pomiedzy preferencjami i interesami sprzedawcoéw
i nabywcow. Tworzenie réwnowagi tych intereséw jest pierwszym i naj-
wazniejszym zadaniem ceny. Bez spelniania tego zadania cena w znacze-
niu ekonomicznej kategorii rynku nie moze w ogdle istnie¢. Pojecia ceny
mozna oczywiscie uzywaé¢ do innych celow, ale nie bedzie to wtedy cena
w jej znaczeniu rynkowym.

Ta oczywista prawda nie nastrecza wielu klopotéw, kiedy analizuje-
my procesy tworzenia cen na rynku wolnokonkurencyjnym, gdzie gra
podazy i popytu jest przyczyng sprawczg powstawania cen réwnowagi
i te ceny dopiero stanowig motyw powiekszania lub pomniejszania pro-
dukeji rynkowej oraz powiekszania lub pomniejszania zakupéw. Wolna
gra popytu i podazy tworzy cene, ktéra dla jednych producentéw jest
oplacalna lub nawet wysoce oplacalna, natomiast dla innych wytwoércow
jest zbyt niska nie mieszczac w sobie nawet ich kosztéw wlasnych pro-
dukeji. Cena rownowagi nie tylko bilansuje, ona roéwniez wynagradza
i eliminuje. Nagradza za pomyslowos¢, aktywno$e, czesto po prostu za
trafnie podjete i dobrze skalkulowane ryzyko, eliminuje za$ nieudolnosé
niesprawnos¢, brak inicjatywy i umiejetnoSei wygrania ryzyka bgdz
z obawy przed jego pojeciem, bgdz tez z braku umiejetnosci jego elimi-
nacji w trakcie dzialania. Trzeba przy tym wyraznie podkresli¢, ze cena
rownowagi eliminuje bezlitosnie nie biorge pod uwage zadnych okolicz-
nosci tagodzgcych ani obiektywnych, ani subiektywnych. Cena réwnowagi
reprezentuje wiec na wolnym rynku, a w konsekwencji w gospodarce,
swoistg sile naturalng powodujgcy selekcje producentéw. Podobnie eli-
minuje z rynku tych potencjalnych nabywcow, ktérych pieniezna oferta
rynkowa (oferta zakupu) nie miesci sie w cenie réwnowagi. Cena ta bo-
wiem dziata obusiecznie i po obydwu stronach jednakowo bezwzglednie.
Dlatego wolny rynek stwarzal motywacje do podejmowania przedsie-
wzie¢ produkcyjnych i handlowych, ale dysponowal réwniez sankcjg dla
tych, ktorym sie nie wiodlo. Cena réwnowagi nagradzata wiec tylko suk-
cesy i powodzenia, karala za$ potkniecia i niepowodzenia. Stagd w cenie
byly: sukces i powodzenie; w nielasce natomiast — niepowodzenia. Ry-
nek wolnokonkurencyjny dzielil wiec sprzedawcéw na dwie grupy: tych,
ktorym. sie lepiej lub gorzej udalo i wyszli zwyciesko z konfrontacji
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z ceng rownowagi oraz tych, ktérzy w tej konfrontacji poniesli porazke
i w zwigzku z tym muszg rynek opuscic.

Rynek wolnockonkurencyjny dziala nie tylko w sferze obrotu towara-
mi — rzeczami, ale réwniez w sferze obrotu silg roboczg, ktérej ceng
jest placa. Placa podlega mniej wiecej tym samym regulom, ktére wy-
znaczaja ceng. Kto taniej oferuje swojg prace, ten jg szybciej otrzymuje,
a ten, ktéry taniej kupuje, zyskuje wicksze szanse w walce o sukces
1 powodzenie na rynku. Czas wprowadza na kapitalistyczny rynek pracy
okreslone ograniczenia w ksztaltowaniu poziomu plac i stwarza okreslone
sily spoleczne, ktére ograniczajg wolng gre plac, ale sama istota placy
zachowuje charakter ceny.

Sukcesy 1 powodzenia na rynku wolnokonkurecyjnym prowadzg
w gruncie rzeczy do jego unicestwienia, gdyz tworzg coraz to silniejszych
ekonomicznie producentéw i dostawcow rynkowych, ktdérzy stopniowo, ale
systematycznie, monopolizuja podaz narzucajgc rynkowi koniecznosé
uznania ich priorytetéw za nadrzedne. Rosngcy coraz bardziej w sile eko-
nomiczng producenci rynkowi staja si¢ coraz bardziej uprzywilejowany-
mi uczestnikami rynku, ktéry tez nabiera wiecej cech rynku monopoli-
stycznego. Wkroczenie na rynek panstwa jako swego rodzaju ,trzeciej
sity” zagmatwalo nieco charakter wspolczesnego rynku kapitalistyczne-
go, chociaz nie zmienilo w zasadzie istoty ceny rynkowej. Reprezentuje
ona teraz wyraznie przewage preferencji zmonopolizowanych producen-
tow i dostawcow, ale rownowazenie popytu i podazy dalej stanowi isto-
te proceséw cenotworczych, przy czym cena takze i na rynku monopoli-
stycznym jest motywem zwigkszania i zmniejszania podazy oraz popytu
rynkowego. Jesli jednak na rynku wolnokonkurencyjnym odchylenia cen
od stanéw réwnowagi mogly by¢ tylko krétkotrwale, to monopole sg
w stanie przetrwa¢ diluzsze sytuacje nieréwnowagi. Stad cena rynkowa
przestaje by¢ jednym i gtéwnym narzedziem konkurencji monopolistycz-
nej oczywiscie dla potentatéw rynkowych. Dla przedsiebiorstw mniej-
szych i drobnych, ktorych przeciez nie brak w gospodarce kapitalistycz-
nej, zachowuje ona nadal te same cechy, ktére ja charakteryzowaly na
rynku wolnokonkurencyjnym.

Gdyby chcie¢ krotko wyrazi¢ differentia specifica rynku monopoli-
stycznego w stosunku do poprzedzajacego go rynku wolnokonkurencyj-
nego, to z interesujgcego nas punktu widzenia da si¢ ona wyrazi¢ w tym,
ze cena rynkowa oddzialuje tu bardziej dlugofalowo na ksztaltowanie sig
podazy i popytu. Inaczej méwigc monopole wywierajgc wplyw na po-
ziom cen, ktéry wyraza téraz ich preferencje znacznie silniej niz preferen-
cje nabywcow, zwieksza tym samym role cen w ksztaltowaniu sie wiel-
kosci podazy i popytu. Cena na rynku wolnokonkurencyjnym byla przede
wszystkim rezultatem zywiolowo ksztaltujacej sie podazy i tak samo
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zywiolowo tworzonego popytu. Powiedzmy, ze byla ona bardziej ceng
wynikowg gry podazy i popytu, gdy tymczasem cena na rynku zmono-
polizowanym ma bardziej charakter sprawczy stwarzajgc monopolom
mozliwosci ulokowania na rynku maksymalnej podazy na najbardziej
oplacalnych warunkach. Cena dalej przeto zachowuje dzialanie motywa-
cyjne i jednoczesnie sankcyjne. Zachodzg przeciez zmiany na liscie naj-
wiekszych producentéw rynkéw kapitalistycznych. Nie sg one moze zbyt
czeste, ale sg faktem. Oznacza to istnienie zagrozen dla producentéw,
ktérzy poziomem kosztow wlasnych produkeji odbiegajg od konkuren-
tow i osiggaja mniejsze zyski, ktore nie pozwalajg im na zachowanie
dotychczasowej konkurencyjnosci i zdolnosci do podejmowania ryzyka.

Zaréwno na rynku wolnokonkurencyjnym, jak i monopolistycznym
cena wchodzi do rachunku ekonomicznego producentéw jako motyw kal-
kulacji oczekiwanych zyskow badi grozacych strat. Jest ona motywem
powiekszania lub pomniejszania podazy w zaleznosci od stopnia atrakeyj-
nosci ceny uzyskiwanej za dostarczane na rynek towary. '

Rachunek ekonomiczny jest charakterystyczny nie tylko dla dzialal-
nosci producentéw kapitalistycznych. Charakteryzuje on réwniez poste-
powanie nabywcow indywidualnych, ktorzy powstrzymujg sie od okre-
Slonych zakupdéw przy wzroscie ceny rynkowej i zwiekszajg ich rozmia-
Ty przy obnizeniu ceny rynkowej. Elementami tego rachunku jest uzy-
skiwany dochéd pieniezny i ceny rynkowe, a jego rezultatem podejmo-
wane decyzje zakupu lub powstrzymania sie od zakupu. Nadmierne za-
kupy sg z reguly oczywistg straty ograniczajac lub w ogole uniemozli-
wiajac realizacje innych celéw finansowanych z dochodu wlasnego. Dla
ludzi utrzymujacych sie z pracy dochodem tym jest uzyskiwana placa.
Dlatego nie mozna jej odrywaé¢ od rachunku ekonomicznego.

Te same ceny rynkowe wywolujg inng motywacje u dostawcow
i u nabywcow. Cena, ktéra zacheca prodﬁcenta do powiekszania produk-
cji rynkowej, powstrzymuje z reguty nabywce od zakupu albo tez naka-
zuje ograniczy¢ jego rozmiary.  Stad wlasciwie nalezaloby, w oparciu
o dotychczasowe rozwazania, wyré6zniaé motywacje cen w rachunku eko-
nomicznym dostawcéw i nabywcow. Sg to rachunki odrebne dotyczgce
uczestnikow rynku roéznigcych sie interesami i priorytetami. Z ostatecz-
nymi wnioskami odnoszgcymi sie do roli cen w rachunku ekonomicznym
poczekajmy jednak do momentu, kiedy przedstawimy funkcjonowanie
cen na rynku socjalistycznym.

Rynek socjalistyczny traktowaé nalezy jako rynek zmonopolizowany
i to nie gléwnie dlatego, ze jest to rynek (dotyczy to wiekszosci rynkow
czgstkowych) uspolecznionych dostawcoéw dostarczajacych calg lub prawie
cala podaz rynkowg towardéw, ale giéwnie na zmonopolizowanie proce-
soOw cenotworezych i oderwania decyzji cenowych od wymogow réwno-
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wagi rynkowej. Dewiacje cen stanowionych centralnie, a takze znacznej
czesci cen stanowionych przez przedsiebiorstwa uspolecznione od cen
rOwnowagi, majg bardzo czesto charakter trwaly. Tylko cze$¢ cen obo-
wigzujgcych na rynku tworzona jest w oparciu o reguly rownowagi po-
dazy i popytu, natomiast wickszos¢ powstaje w oparciu o inng podstawe
wyjsciows. A

Ceny tworzone w oparciu o decyzje administracyjne, czyli ceny admi-
nistracyjne bardzo rzadko i raczej przypadkowo sg cenami réwnowagi.
Przewaznie odbiegajg one poziomem od tego wymogu i je$li sg niZsze
od ceny rownowagi (hipotetycznej w takich warunkach), to nie zachecajg
producentéw i dostawcéw do powiekszania podazy ze wzgledu na nie-
atrakcyjnos$¢ ceny sprzedazy, a jesli sg od tej ceny wyzsze, to stwarzajg
warunki osiggania latwych zyskéw, ktére moglyby sie pogorszyt w przy-
padku znaczniejszego powiekszania podazy. Ceny administracyjne nie sg
wiec skutecznym motywem podejmowania przez producentéow przedsie-
wziet stymulujacych wzrost produkeji rynkowej.

Te same ceny administracyjne moga nie by¢ aktywnym i racjonalizu-
jacym elementem rachunku ekonomicznego indywidualnych nabywcow
i nie bedg powstrzymywac¢ ich od nieracjonalnych zakupow. W sytuacji
wystepowania niskiej ceny moga mie¢ miejsce zakupy na wszelki wypa-
dek, zakupy zwigzane z marnotrawstwem w konsumpcji i zakupy powo-
dowane przez ewentualng nierytmiczno$¢ dostaw rynkowych. Podniesie-
nie ceny w drodze nastepnej decyzji administracyjnej moze nie zmienié¢
sytuacji, gdyz cze$é nabywcow moze mieé¢ mozliwosci pokrycia wzrostu
wydatkow rynkowych poprzez zwigkszenie dochodu pienigznego, np.
w wyniku podjecia dodatkowej pracy (oficjalnie lub nieoficjalnie). Po-
nadto przedsiebiorstwa mogag potraktowaé¢ zwiekszenie ceny jako ula-
twienie warunkéw sprzedazy i nie zwiekszg rozmiaréw produkeji lub
zwiegkszg ja tylko nieznacznie. Przy obowigzywaniu ceny tworzonej
administracyjnie nie funkcjonuje wspomniana zalezno$¢ pomiedzy ceng
i jej racjonalizujgcym oddzialywaniem na decyzje producentéw i konsu-
mentéw. Cena tworzona administracyjnie nie posiada dostatecznej sily
oddzialywania ekonomicznego, chociazby takie przyswiecaly jej cele.

Cena administracyjna jest przewaznie wzglednie stabilna, tj. nie zmie-
nia sie w $lad za kazdym ruchem podazy i popytu oraz z drugiej strony
nie pobudza tego ruchu. Przewaznie te stabilno$¢ cen traktuje si¢ jako
ich pierwszorzedng zalete, gdy tymczasem w sytuacjach, kiedy stabilnose
cen nie jest uwarunkowana stabilnoscig podazy i popytu moze ona sta-
nowié istotng przeszkode w zachowaniu trwalej réwnowagi ekonomicznej
i rynkowej.

Ceny tworzone administracyjnie towarzysza z reguly rynkom mnie]
lub bardziej zamknietym, na ktérych nie wystepuje zadna konkurencja,
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gdyz z reguly administracyjnie dzielone sg zadania produkcyjne w zakre-
sie kreowania podazy. Przy rownowadze tworzonej na styk nie ma sil-
niejszej motywacji znaczniejszego przekraczania zadan produkcyjnych,
gdyz w tym kierunku nie sklaniajg ustalone reguly wspétdzialania pro-
ducentow, ktoérzy bardzo czesto sg zorganizowani w jednostki branzowe
tworzace juz pelny monopol produkeyjny.

Sytuacje zmienia nieco decentralizacja kompetencji cenotwoérczych,
ktéra w rezultacie przeprowadzonej w roku 1982 reformy cen zmienila
zasadniczo mape kompetencji cenotworczych, ale w zasadzie pozostawila
nienaruszone, uksztaltowane przyzwyczajenia i praktyki cenotwoércze. Nie
nastgpita wiec istotniejsza zmiana w metodologii stanowienia cen, gdyz
przedsiebiorstwa przy podejmowaniu decyzji cenowych kierujg si¢ nie
rynkowymi regulami tworzenia cen, ale preferowang przez decydentéw
centralnych podstawg kosztéw wilasnych produkeji. Jest to metoda wy-
godna dla producentéw, bo pozwala wlgczyé do ceny skutki niegospodar-
no$ci lub nawet zwyklego marnotrawstwa.

Uksztaltowane przez lata przyzwyczajenia cenotworcze stanowig wcigz
istotng przeszkode nadania cenom ich wlasciwego charakteru kategorii
rynkowej. Oznaczaloby to calkowite odejscie od wyznaczania cen na in-
nych podstawach niz wymogi gry podazy i popytu. W tym celu nie-
zbedne jest jednak skuteczne przelamanie niecheci decydentéow ceno-
wych do kierowania sie przede wszystkim ekonomicznymi kryteriami po-
dejmowania decyzji cenowych. Kryteria spoleczne sg bowiem bardzo
trudne do uchwycenia i czesto nie dajg sie kwantyfikowa¢, gdyz maja
giownie jakosciowy charakter. Rownocze$nie powstaje wcale nielatwy
do rozwigzania problem, kto powinien wyraza¢ w procesach cenotwor-
«czych preferencje i interesy spoleczne?

Z dotychczasowej praktyki cenotwoérstwa w Polsce mozna prawie
jednoznacznie wnioskowaé, ze tego rodzaju funkcje moze spekiaé tylko
panstwo. Trzeba jednak wzigé pod uwage, ze dotychczasowa praktyka
cenotworeza byla stosunkowo uboga. Nie oznacza to wcale, ze zmierzam
w kierunku wylgczenia panstwa z procesu ksztaltowania spotecznych
uwarunkowan stanowienia cen i cenotworstwa. Byloby to zreszta w prak-
tyce niemozliwe ze wzgledu na ekonomiczng pozycje zdeterminowang
miedzy innymi ustawowym monopolem panstwa, w tym réwniez mono-
polem na stanowienie cen badZz tez wyznaczanie regul ich stanowienia
bezposrednio przez producentéw. Z wielu wzgledéw jednak panstwo nie
powinno dgzy¢ do tworzenia monopolu wyrazania preferencji spolecz-
nych w procesach cenotworczych, gdyz jest ono zwigzane z przedsiebior-
stwami dochodami budzetowymi, co w praktyce moze ulatwia¢ produ-
centom stosowanie licznych praktyk monopolistycznych, a sfera cen jest
najbardziej na takie praktyki podatna. Stad w celu skutecznego przela-
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mania praktyki administracyjnej dekretowania cen rynkowych naleza-
toby dopusci¢ do procesow i decyzji cenowych czynniki reprezentujgce
preferencje i interesy zalogi oraz rozwigza¢ kwestie uczestnictwa nabyw-
cow, ktorych pozycja jako uczestnikow rynku jest najslabsza.

Trudnosci z aktywizacjg cen na rynku planowanym centralnie bylyby
niepelne, gdyby poming¢ charakter monopolu producenta. Otoz ze wzgle-
du na brak wszelkiej konkurencji producentéw i sprzedawcéw monopol
ten takze posiada administracyjny charakter co oznacza, ze nie moze on
by¢ ostabiony przez rynek, gdyz wyznaczane administracyjnie ceny albo
zabezpieczaja jego rentownos$é, albo tez funkcjonujacy system wyrdéwnan
chroni monopoliste przed poniesieniem ekonomicznych konsekwencji jego
niegospodarnosci i nieefektywnosci.

W kalkulacji prowadzonej przez monopolistyczne przedsigbiorstwa
ceny oczywiscie pelnig funkcje informacyjng, ale w wielu wypadkach
informacje cenowe majg wydzwiek obojetny, gdyz nie sa podstawg doko-
nywanych wyboréw ekonomicznych. Podejmowane decyzje, réwniez ce-
nowe, sg bardzo czesto rezultatem roéinego rodzaju oddzialywan zewne-
trznych i nieformalnych 7. Nie sg to przy tym wypadki wyjatkowe.

Na koniec trzeba zauwazyé, ze stabsze motywacyjne oddzialywanie
cen na producentéw i konsumentéw jest réwniez rezultatem funkcjono-
wania pienigdza niewymienialnego wzgledem innych walut, co zresztg
jest konsekwencjg zamknietego charakteru rynku socjalistycznego.
Gdyby na tym rynku funkcjonowata konkurencja, np. producentow za-
granicznych, niekoniecznie kapitalistycznych, funkcjonowanie waluty nie-
wymienialnej wzgledem innych walut byloby praktycznie niemozliwe.
Nie oceniamy tutaj, czy funkcjonowanie panstwowego monopolu handlu
zagranicznego jest korzystne, czy tez nie, gdyz interesuje nas tylko je-
den aspekt tego monopolu, jakim jest jego wplyw na brak konkurencji
rynkowej.

Moéwige o walucie niewymienialnej trzeba takze podkresli¢, ze wy-
wiera ona powazny wplyw na ksztaltowanie sie rozmiaréw popytu. Tego
rodzaju pienigdz charakteryzuje sie nizszg atrakcyjnosciag ekonomiczng
i wobec tego rzadziej jest oszczedzany lub tez w innej formie wycofy-
wany z obiegu. Latwiej wiec przy funkcjonowaniu takiego pienigdza
o gwaltowne skoki w rozmiarach popytu powodowane gléwnie przez
przypadki naglego wycofywania oszczednosci lub uruchamianie zasobéw
pienieznych przechowywanych w gospodarstwach domowych. W prak-
tyce zreszty znane sg przypadki masowego wykupu towaréw nawet
w okresach charakteryzujacych sie wzglednym spokojem na rynku.

7Por. W. Grzybowski, J. Weclawski: Procesy stanowienia cen regu-
lowanych i umownych w przedsiebiorstwach przemystowych (Synteza wynikow ba-
dan). Materialy Informacyjne Urzedu Cen, kwiecienn 1984, s. 1—18.
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Wskazujac na wiele slabosci cen stanowionych administracyjnie zmie-
rzam do sformulowania tezy, Ze rynek socjalistyczny rowniez powinien
by¢ rynkiem réwnowagi, czyli stanowione ceny winny by¢ rezultatem
zderzania sie popytu i podazy. Nie musi to by¢ przeciez od razu zde-
rzanie si¢ niekontrolowane — zywiolowe. Panstwo powinno zatem glow-
nie rynkiem sterowaé¢ lub tez go regulowa¢, ale nie przez zastepowanie
regul ekonomicznych wylacznie nakazami administracyjnymi. Sterowaé
nalezy procesami tworzenia cen a nie wylgcznie cenami, gdyz woéwczas
calkowicie lub czeSciowo pozbawiamy rynek jego cech naturalnych, bez
ktérych nie moze on skutecznie dziataé¢ sankcyjnie, np. w odniesieniu
do niegospodarnych producentéw i rozrzutnych konsumentow.

Rynek socjalistyczny powinien przeto nabraé nieco wiecej zaufania
do cen réwnowagi, a wiec do funkcjonowania regul podazy i popytu. Nie
muszg one wcale dziala¢ przeciw interesom i preferencjom spolecznym,
chociaz pewne postawy nie beda mogly by¢ przy funkcjonowaniu cen
réwnowagi tolerowane. Nie moga by¢ tolerowane zbyt wysokie koszty
wlasne produkcji, podobnie jak ceny tego rodzaju stworza naprawde
trudne warunki bytowania ludziom niepracujgcym lub pracujgcym nie-
dostatecznie wydajnie. Powszechne funkcjonowanie cen réwnowagi sta-
wia jednak okreslone wymagania zaréwno w odniesieniu do rodzaju
i wielkosci tworzonych mocy produkeyjnych, jak tez w odniesieniu do
plac. Réwnowaga rynkowa musi byé przeto interpretowana dostatecznie
szeroko.

Trudno jednak oczekiwac stworzenia rynku o trwalej rownowadze ryn-
kowej, jesli pojecie rynku ograniczymy do obrotu dobrami konsumpcyj-
nymi, gdyz wowczas obok cen rownowagi na rynku débr konsumpeyj-
nych funkcjonowaé beda ceny nieré6wnowagi w obrocie dobrami produk-
cyjnymi. Nie jest mozliwe, aby ceny te funkcjonujgc nie oddzialywaly
na siebie. Trzeba raczej przyja¢, ze latwiejsze w stanowieniu ceny nie-
rownowagi na dobra produkcyjne beds silniej oddzialywaé¢ na trudniej-
sze w stanowieniu ceny débr konsumpcyjnych wypierajac z czasem
z rynku ceny roéwnowagi lub tez ograniczajgc ich zakres do niewielkiego
obszaru. Wniosek taki opieram na prostej i powszechnie przyjetej zasa-
dzie, ze latwiejsze reguly dzialania wypierajg trudniejsze. Historia na-
‘szej polskiej gospodarki doskonale to zjawisko potwierdza.

Réownowazenie popytu i podazy trzeba przeto przyjac
Zza pierwszag i najwazniejszg funkcje cen rynkowych. Przy
takim zalozeniu chodzi o stworzenie takiego rynku, ktory funkcjonujac
na zasadzie trwalej rownowagi tworzy ceny rynkowe bedace silnym
i skutecznym motywem wymuszajgcego oddzialywania na producentow
w kierunku powiekszania wielkosci i doskonalenia struktury produkeji
rynkowej oraz na konsumentéw w celu racjonalizacji ich popytu jedno-
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stkowego. Przez racjonalizacje popytu rozumiemy tutaj ograniczenie ich.
decyzji zakupu tylko do towarow zaspokajajgcych ich potrzeby biezgce..
Inne jest przeto motywacyjne dziatanie ceny rynkowej w rachunku eko-
nomicznym producentéw i dostawcow, a inne w rachunku ekonomicznym
nabywcdéw. Ta sama cena, ktéra silnie motywuje produkcyjnos¢ produ-
centa i dostawce rynkowego w rachunku ekonomicznym nabywcy dziala
w przeciwnym kierunku wymuszajgc na nim ograniczenie popytu. Stad
wyréznitbym dwie funkcje cen w rachunku ekono-
micznym: 1) cene jako narzedzie rachunku ekonomicznego produ-
centa, 2) cene jako narzedzie rachunku ekonomicznego nabywcow.

Wyroznienie rachunku ekonomicznego producentow — sprzedawcow
i rachunku ekonomicznego nabywcéw ma w obecnej sytuacji Polski
ogromne znaczenie, gdyz odbudowa réwnowagi rynku wymaga zaostrze-
nia sankcyjnego oddzialywania rynku zaréwno na producentéw, jak i na
nabywcéw jest nie mniej istotna niz postaw producentéw, gdy tylko:
nabyweow jest nie mniej istotna niz postaw producentow, gdyz tylko
rownoczesne powiekszanie podazy i ograniczanie popytu rynkowego moze
doprowadzi¢ do stworzenia trwatej réwnowagi rynkowej.

Rachunek ekonomiczny jest jednak w Polsce jednym ze stabszych
ogniw procesu - gospodarowania. Czesto ogranicza sie on wylacznie do
ewidencji majgtku, wydatkéw i dochodéw. Ceny sg w tej sytuacji bar-
dziej narzedziem ewidencji zachodzacych zdarzen gospodarczych niz mo-
tywem poszukiwan rozwigzan optymalnych. Reprezentujg sobg okreslone
informacje gospodarcze, ktérych znaczenia nie sposob kwestionowa¢, ale
nie zawsze sg to informacje wywolujace odpowiednie dzialania szczegoél-
nie o charakterze innowacyjnym. Duza cze$é informacji cenowych, przy-
dominacji nakazowych form gospodarowania, ma dla producentéw wy-
mowe prawie obojetng, a dla nabywcow, szczegoélnie indywidualnych, sta--
nowi motyw powiekszania zakupéw.

Funkcjonowanie cen lgczy sie bezposrednio z szeroko rozumianymi
procesami podzialu, przy czym uksztaltowal sie poglad, zwlaszcza wsrod
decydentéw centralnych, Ze ceny narzucane rynkowi w trybie decyzji
arbitralnych sg bardziej ,,sprawiedliwe” niz ceny tworzone przez rynek.
Nikt nie przeprowadzil dowodu na stuszno$c takiej tezy, chociaz w nie-
ktorych $rodowiskach spolecznych jest ona dos¢ popularna. Bierze sie
czeSciowo stad, ze w okresach wystepowania trudnosci gospodarczych
ceny tworzone bezposrednio przez rynek sg bardziej dokuczliwe z uwagi
badZz na ich szybki wzrost spowodowany czesto brakiem rownowagi przy
wrzesniej stanowionych administracyjnie cenach, badz tez ze wzgledu na.
to, ze przy braku konkurencji wzrost cen nie eliminuje produkcji zlej
jakosci ani nie pogarsza w sposob istotny sytuacji ekonomicznej osob zle
lub w ogoéle nie pracujgcych.
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Mys$le, ze przy konsekwentnym przestrzeganiu okreslonych zasad pila-
cowo-dochodowych nieslusznos¢ tego pogladu latwo byloby uzasadnié.
Cala trudnos¢ tkwi w tym, ze procesom ,urynkowienia” cen nie towa-
rzyszy nadanie ptacom i dochodom ludnosci a takze dochodom jednostek
gospodarczych bardziej ekonomicznego charakteru. Kiedy obowigzujg
rynkowe reguly tworzenia cen nie mozna zachowa¢ administracyjno-na-
kazowych form kreowania plac i dochodow, gdyz wowcezas musi dojsé do
zaostrzenia sie sprzecznos$ci pomiedzy rynkowymi i administracyjnymi
regutami dzialania. Ze zderzenia tego reguly rynkowe wcale nie muszg
wyjs¢ zwyciesko, gdyz reguly nakazowe wspierane sg, przewaznie nie-
formalnie, przez sile monopolu handlowego i cenotworezego.

ZAGROZENIE ROWNOWAGI
W WARUNKACH PELNEGO MONOPOLU PRODUCENTA

W gospodarce uspolecznionej, planowanej centralnie jednym z pod-
stawowych warunkéw racjonalizacji decyzji producentéw i konsumen-
tow jest wzmocnienie sily motywacyjnej kategorii i instrumentéw ryn-
kowych glownie cen, zyskow i strat. Podkreslano weczesniej, ze moty-
wapji takiej nie moga stworzy¢ latwe zyski, malo dokuczliwe straty
i dowolne ceny. Nie moina zaprzeczy¢, ze czeSc producentow chceialaby
stworzenia takiego wlasnie modelu rynku, co w praktyce oznaczaloby
przeniesienie Vv'SZ}’StI:IiCh najdotkliwszych wad nakazowego systemu za-
rzgdzania do modelu parametrycznego poprzez uzyskanie zasadniczego
wplywu na ksztaltowanie sie parametréw rynkowo-cenowych. Nie wply-
neloby to oczywiscie na wieksze ograniczenie doplywu na rynek pienig-
dza pustego, bez czego nie mozna powazniej mysleé¢ o skutecznej polityce
demonopolizacji rynku, przynaimniej w warunkach istnienia szeregu mo-
nopoli ustawowych (monopol handlu zagranicznego). Stworzenie, cho-
ciazby tylko czesciowe, konkurencii producentéow i sprzedawcoéw wymaga
usuniecia tych wszystkich przyczyn, ktére powodujg, ze producent dys-
ponuje nieporéwnywalnymi w stosunku do konsumenta mozliwosciami
wymuszania odpowiadajacych mu decyzji zakupu.

Wady funkcjonujacego w Polsce monopolu producenta sg raczej po-
wszechnie u§wiadamiane. Rodzg one rézne reperkusje spoleczne, a wsrod
nich takze tesknote do modelu rynku wolnokonkurencyjnego. Trzeba od
razu podkresli¢, ze sa to tesknoty nierealne, bo rynek wolnokonkuren-
cyjny w postaci rynku dziewietnastowiecznego byt tylko etapem rozwo-
jowym — etapem ktéry nie moze byé powtérzony. Wydaje sie takze,
ze nierealny w warunkach uspolecznienia srodkéw produkcji jest rynek
oligopolistyczny, przynajmniej nie jest on mozliwy jako powszechnie
funkcjonujgcy mechanizm gospodarczy. Juz tylko ograniczenie tesknoty
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za konkurencjg rynkowa do jakiegos modelu konkurencji monopolistycz-
nej musi stwarzaé¢ dla gospodarki uspolecznionej szereg problemoéw o za-
sadniczym znaczeniu. Przede wszystkim brak modelowych opracowan
konkurencji monopolu uspolecznionego, zwlaszcza monopolu organizacji
i przedsiebiorstw panstwowych. Do niedawna jeszcze problem konkuren-
cji rynkowej w socjalizmie nie byl brany powazniej pod uwage, cho-
ciazby nawet jako alternatywne rozwigzanie gospodarcze.® Praktyka wy-
przedzila pod tym wzgledem teorie ekonomii, gdyz z elementami konku-
rencji rynkowej spotykamy sie na rynku wegierskim, nie méwige juz
o rynku w gospodarce jugoslowianskiej. Rozwigzania reformy gospodar-
czej rozpoczetej w roku 1982 takze zakladajg funkcjonowanie rynku
w oparciu o niektére reguly konkurencji.

W warunkach monopolu producenta podstawowym zagrozeniem dla
rownowagi jest gldwnie wystepowanie dogodnych mozliwosci dostarcza-
nia na rynek towaréw o pogarszajacych sie stale parametrach jakoscio-
wych, gdyz producent moze tak manewrowa¢ ilo$cig oferowanej produk-
cji rynkowej, ze znajdzie sie rowniez nabywca na towary niepelnowarto-
sciowe sprzedawane na rynku jako towary pemowartosciowe. Dochodze-
nie przez nabywce swoich praw i pretensji jest z reguly frudne i nie za-
wsze konczy sie sukcesem, poniewaz producent moze znalez¢ takie so-
jusznika w handlu. Rynek producenta charakteryzuje sie bowiem stabo-
Scig pozycii przedsiebiorstw handlowych w stosunku do pozycji przemy-
stu. Handel jest silnie na tym rynku uzalezniony od producentéw i dla-
tego reprezentuje bardziej interesy tych producentéw niz interesy na-
bywcow, do czego jest wiasciwie powolany. Brak jednak konkurencji
réwniez pomiedzy przedsiebiorstwami handlowymi i bardzo ograniczony .
margines wyboru dostawcy powoduja, ze producenci narzucaja handlo-
wi swoje wlasne preferencje, ktore musi realizowaé¢ pod grozbhg, oczy-
wiscie nieformalng, ograniczenia dostaw towaréw o nizszej jakosci. Jest
to zjawisko czesto wystepujace w praktyce naszego rynku.

Pogarszajgca sie jakosé towarow rynkowych wzmaga popyt, gdyz to-
wary o niskiej jakosci charakteryzuje niedostateczna zdolnos¢ do peine-
go zaspokojenia okreslonych potrzeb lub tez zbyt krotki okres ich uzyt-
kowania. Stad rynek producenta wyrodznia sie prawie permanentnym nie-
doborem czeéci zamiennych w odniesieniu do produktéw konsumpcyjnych
trwalego uzytku lub czesci dobr produkcyjnych. W warunkach pelnego
monopolu zjawisko to trudno wyrugowa¢, przynajmniej na stale, gdyz
normy wielkosci produkeji tych czesci nie biorg pod uwage wlasnie po-

8 Problem konkurencji zostal wilgczony w sfere zainteresowan praktyki gospo-
darczej dopiero ostatnio jako cze$é skladowa reformy gospodarczej. Szerzej na ten
temat wypowiem sie¢ w IV rozdziale ksigzki: Stanowienie i kontrola cen, Wirsza-
‘wa 1986. :
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garszajacej sie stale jakosci wyrobow. W odniesieniu do produktéw nie-
trwalych niska jakos¢é pomnaza po prostu popyt na nie. Tylko podniesie-
nie jakosci wypiekanego w Polsce chleba pozwoliloby oszczedzié ogrom-
ne ilosci zboza, ktére mozna by nastepnie skierowaé¢ na podniesienie sta-
nu hodowli i likwidacje niedoboréw miesnych.

Demonopolizacja rynku jest wiec spoteczng i ekonomiczng konieczno-
Scig, uswiadamiang sobie jeszcze nie przez wszystkie $rodowiska decy-
denckie. Czesto nawet jak jest oficjalnie podnoszone, to bardziej traktu-
je sie jg jako zadanie stosunkowo jeszcze odlegle. Istnieje roéwniez nie-
bezpieczenstwo silnego sformalizowania przedsiewzie¢ demonopolizacyj-
nych, co w rezultacie moze doprowadzi¢ do tego, Ze po jej przeprowa-
dzeniu nie osiggnie sie zadnych znaczgcych efektow ekonomicznych i spo-
lecznych.?

Wystepowanie pelnego monopolu rynkowego producenta pogarsza
nie tylko spoleczno-ekonomiczne warunki produkecji wyrobow wysokiej
jakosci, ale jakos¢ stosunkéw rynkowych, przez co nalezy przede wszyst-
kim rozumieé¢ naruszenie zwyczajowych norm i regul zawierania tran-
sakcji rynkowych np. narzucanie preferencji i intereséw producenta ko-
sztem juz nie tylko interesu nabywcy, ale réwniez przy naruszeniu pre-
ferencji ogodlnospotecznych. Prowadzi to przewaznie do dalszego obni-
zenia jako$ci produkeji i stopniowego zaniku rynkowych kryteriow efek-
tywnos$ci dzialania uspolecznionych jednostek gospodarczych. Nasilanie
w tych warunkach sformalizowanej kontroli zewnetrznej w przedsigbior-
stwach jest przewaznie mato skuteczne, a ujmowane w kategoriach diuz-
szego okresu nawet ekonomicznie szkodliwe, gdyz moze prowadzi¢ do
dalszego ograniczenia inicjatywy jednostek gospodarczych, ktéra przeciez
nie jest zbyt wysoka.

Istnienie pelnego monopolu producenta, lagodnie okreslanego mianem
rynku producenta, posiada wiec dla rownowagi rynkowej zasadnicze, cho-
ciaz ujemne znaczenie. Monopol producenta jest bowiem nie tyle skut-
kiem braku réwnowagi rynkowej lub wystepowania rownowagi na styk,
ile przyczyng wystepowania tego rodzaju zjawisk. Oczywiscie przyczyng
nie jedyng, ale jedng z zasadniczych. Monopol producenta oznacza prze-
ciez wyksztalcenie sig okreslonego systemu ocen jego funkcjonowania za-
bezpieczajgcych trwalo$¢ istnienia okreslonych regul i kryteriow oceny.
W ocenie tej dominujg pozorne kryteria ekonomiczne w postaci ostabio-
nych kategorii ekonomicznych, ktére nie s3 w stanie wymusi¢ racjonali-
zacji postaw i dziatan.

% Demonopolizacja nie moze sig ograniczyé tylko do wydania przepisow de-
monopolizacyjnych, ale musi praktykom monopolistycznym przeciwstawi¢ realne mo-
zliwosci dziatan antymonopolowych.

3 — Annales UMCS, sectio H, vol. XX
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Pelny monopol producenta jest oczywiscie mniej dokuczliwy w po-
czatkowym okresie swego istnienia, kiedy jeszcze sg przestrzegane okre-
$lone reguly ksztaltowania stosunkéw rynkowych, a przede wszystkim
istnienie znacznej swobody wyboru towaru. Po dluzszym okresie istnie-
nia tego monopolu swoboda wyboru rynkowego praktycznie przesta-
je istnie¢ z uwagi na nasilajace sie trudno$ci w zréwnowazeniu ryn-
ku. Monopol producenta staje sie bowiem coraz powszechniejszy, opa-
nowujgc stopniowo caly obrot towarowy. Wyrazem rosngcej pozycji mo-
nopolu producenta jest polityka gigantomanii produkcyjnej, ktora prze-
ciez odzwierciedla nie tylko tendencje w polityce inwestycyjnej, ale
rowniez okreslone tendencje organizacyjne w przemysle, handlu i rol-
nictwie. To przeciez gigantomania doprowadzita do zniszczenia w Polsce
przemystu drobnego, do calkowitej likwidacji konkurencji w handlu
przez stworzenie gigantéw handlowych. Skutki pelnej monopolizacji
w samym tylko przemysle sg bardzo dotkliwe zwlaszcza, jesli rozpatry-
wat je z punktu widzenia ograniczenia inicjatywnego i innowacyjnego
dzialania przedsiebiorstw. To nie tylko kryzys spoleczno-ekonomiczny
w Polsce spowodowal, ze innowacje i inicjatywy staly sie zjawiskiem
rzadkim, ale uporczywe trzymanie sie okreslonych regut myslenia i dzia-
lania. Monopol rynkowy to nie tylko stan organizacyjny, lecz réwniez
dominacja uksztaltowanego sposobu mys$lenia i regul dzialania. W tej
ostatniej interpretacji jest on chyba najgrozniejszy, bo od lat skutecznie
opiera si¢ wszelkim glebszym zmianom ekonomicznym.

KIERUNKI DEMONOPOLIZACJI RYNKU W POLSCE
W OPARCIU O ZAELOZENIA REFORMY GOSPODARCZEJ

Uznajac istniejacy stan wysokiej monopolizacji rynku w Polsce za
zjawisko niekorzystne, zaré6wno z punktu widzenia interesé6w ogélnospo-
lecznych, jak i preferencji nabywcow nalezy sie zastanowi¢, jakie przed-
siewziecia moglyby ostabi¢ monopol producenta i stworzy¢ przestanki dla
powodzenia przedsiewzieé zmierzajgecych w kierunku stopniowego ksztal-
towania rynku konsumenta. Warunkiem takiego przeksztalcenia jest
stworzenie skutecznie dzialajgcego mechanizmu konkurencji rynkowej.10

Istnienie w Polsce monopolu producenta posiada jednak nie tylko we-
wnetrzne uwarunkowania, ale rowniez jest rezultatem zamknietego cha-
rakteru naszej gospodarki i oderwania jej od wplywu miedzynarodowego

10 Rynek konsumenta lub tez rynek do takiego wzorca bardzo zblizony jest
w Polsce ostatnio zwany ,,dobrym” rynkiem, jako stanem docelowym reformy gos-
podarczej. Nie mam pewno$ci, czy wszyscy uczestnicy rynku rozumiejg przez ,dc-
bry” rynek konsumenta (?).
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podzialu pracy. W latach siedemdziesigtych nastapito oczywiscie w Polsce
znaczne otwarcie gospodarki, ale mialo ono charakter otwarcia ograni-
czonego dla przyplywu towarow i srodkdéw, nie zostalo natomiat odpo-
wiednio zréwnowazone odplywem polskiej produkcji towarowej. Brak
zbilansowania kierunkow tego otwarcia musial przynie$sé ujemne rezul-
taty, gdyz przyptywowi $Srodkéow i towaroéw z zewnatrz nie towarzyszyi
odpowiedni przyrost wewnetrznych mozliwosci platniczych.11
Jednokierunkowe otwarcie polskiej gospodarki w latach siedemdzie-
sigtych nie bylo tez tak zorganizowane, aby wywieralo dostatecznie silng
presje na producentéw poprzez stworzenie dzialan konkurencyjnych,
ktére wywieratyby skuteczng presje na producentéw krajowych, wymu-
szajgc na nich wzrost efektywnosci produkcji i istotne powiekszenie eks-
pansywnos$ci na rynkach zagranicznych. Mysle, ze dalsze utrzymywanie
zamknietego charakteru gospodarki narodowej prowadzi¢é musi do po-
wigkszenia dystansu technicznego, organizacyjnego i ekonomicznego do
krajow najwyzej rozwinietych. Otwarcie na Zachod jest obecnie z wielu
wzgledow malo realne, ale przeciez istniejg okreslone mozliwosci takiego
otwarcia na Wschoéd i Poludnie, w ramach krajow i rynkéw RWPG. Nie
zalezy to oczywiscie tylko od Polski, chociaz Polska moglaby odegra¢
w tej dziedzinie role pioniersky. Nie sadze jednak, aby konkurencyjne
dzialanie producentéw innych krajéw socjalistycznych na naszym rynku
moglo mie¢ miejsce przy obecnym ksztalcie wielu monopoli panstwo-
wych, w tym réwniez panstwowego monopolu handlu zagranicznego.l?
Demonopolizacje rynku mogg roéwniez wspiera¢ decyzje cenotworcze,
chociaz wydaje si¢ mocno watpliwe, aby mogly w ten sposoéb oddziaty-
waé na rynek aktualnie obowiazujgce reguly stanowienia cen nie tylko
urzedowych, ale rowniez cen regulowanych i umownych. Ceny regulo-
wane coraz czeSciej stanowione sg na ,,obraz i podobienstwo” cen urze-
dowych, a ceny umowne upodabniajg sie coraz bardziej do cen regulo-
wanych. Potrzebna jest w praktyce rynkowej taka metodologia stano-
wienia cen, ktéore moglyby oddzialywa¢ wymuszajaco na decyzje produ-
centow. Z aktualnie stosowanych metod tylko metoda réwnowagi poda-
zy i popytu spelnia wymieniony warunek. Problem jest jednak, zdaniem
autora, do rozwigzania. Moze to ulatwi¢ udzial panstwa socjalistycznego
jako strony w procesach stanowienia cen pod warunkiem, ze bedzie on

11 Aby na diuzszg mete kupowaé za granicg, trzeba tam rowniez sprzedawad,
chociaz wydaje sie, ze coraz czesciej do glosu dochodzi dewiza: ,,aby sprzedawad,
trzeba kupowaé”.

12 Ustanowienie monopolu handlu zagranicznego nie przesadzilo i nie przesadza
dalej sposobow jego realizacji. Moze on bowiem byé¢ realizowany w sposdb silnie
scentralizowany lub zdecentralizowany. W tym drugim przypadku moze on ozy-
wié¢ konkurencje.

3
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realizowany nie metodami administrowania, a sterowania rynkiem i ce-
nami za pomocg $rodkéw ekonomicznych.

Drugim kierunkiem poszukiwan powinno by¢ zasadnicze wzmocnie-
nie pozycji handlu wzgledem przemystu, ktéra dotagd jest wiecej niz sta-
ba. Przedsiebiorstwa przemystowe traktujg handel wylgcznie jako klien-
ta, ktéory czasami bywa dokuczliwy, ale ostatecznie od przemyslu jest
calkowicie uzalezniony. My$le, ze potrzebne jest przede wszystkim
wzmocnienie cenotwoérczej roli handlu, czego nie da sie chyba osiggngé
inaczej niz drogg wzmocnienia jego pozycji ekonomicznej przy roéwno-
czesnych przedsiewzieciach zmierzajgcych do ostabienia pozycji przemy-
stu. Przywrécenie przemyslowi drobnemu jego dawnego znaczenia eko-
nomicznego na rynku musi by¢ jednym z pierwszych przedsiewzie¢ tego
rodzaju. :

Trzecim kierunkiem dzialan antymonopolowych na rynku powinno by¢
wzmocnienie roli konsumentéw i nabywcéw rynkowych. Zdaje sobie
sprawe, ze nie jest to mozliwe wprost ze wzgledu na omoéwione juz zato-
mizowanie popytu, ale po$rednio przez wzmocnienie znaczenia dzialan
instytucji i organizacji stawiajgcych sobie za zadanie obrong interesow
konsumenta. Federacja Konsumentow jest jedng z takich organizacji. Jej
rola na rynku nie jest jeszcze zbyt duza, ale moglaby zostaé znacznie
zwiekszona, gdyby organizacja ta uzyskala poparcie zwigzkow zawodo-
wych. Ponadto nie nalezaloby hamowa¢ inicjatywy spolecznej w zakresie
tworzenia podobnych organizacji. Na razie byloby to wprowadzenie pew-
nego chaosu na rynek, ale z czasem organizacje te umocnilyby sie, stajac
sie zdolnymi powaznie ograniczyé¢ dzialania monopolistéw rynkowych.

Potrzebne jest réwniez odpowiednie ustawodawstwo zabraniajgce
praktyk monopolistycznych na rynku. Trzeba jednak bra¢ pod uwage
grozbe, ze ustawodawstwo takie moze by¢ malo skuteczne, jesli nie zo-
stanie wzmocnione dzialaniami innej natury. Ustawy nie mogg ograni-
czaé sie tylko do zakazu podejmowania okreslonych praktyk uznanych
za szczegolnie szkodliwe, gdyz samo istnienie monopolu stwarza warunki
dla tego rodzaju przedsiewzie¢. Mysle, ze pewne praktyki organizacyjne
powinny by¢ zabronione dla istniejgcych zrzeszen przedsigbiorstw prze-
mystowych, gdyz w przeciwnym razie stang sie one promotorami tego
rodzaju praktyk.

Dzialania antymonopolowe musza wiec by¢ dostatecznie szerokie
i kompleksowe. Fakt, ze chodzi tu czesto o monopol panstwowy, nie po-
winien stanowié¢ przeszkody w jego ograniczaniu, gdyz celem tego rodza-
ju przedsiewzieé jest interes wyzszego rzedu. W dobrze rozumianym in-
teresie panstwa socjalistycznego lezy przeciez ozywienie innowacyjnych
i inicjatywnych dzialan polskiego przemystu, a to jest utrudnione dzia-
taniem monopolu.
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PE3IOME

B craTee cTaBurca NpPEXJe BCEr0 BOINPOC 0 3HaYeHMM neH B opMMPOBaHUU
U CcOXpaHEeHMM IIPOYHOTO PBIHOYHOrO paBHOBECHMA. ABTOPOM BBIEJIAETCS IIPUTOM
pPOJb 1leH B KPaTKOBPEMEHHOM M IIOCTOAHHOM DaBHOBECHMM, & TAKXKe IIOAYEDKMBAETCH,
4YTO IeHb! (POPMHUPYIOTCA INAaBHBIM 00pa3oM Ha OCHOBE YCJOBUI KDaTKOBPEMEHHOTO
paBHOBecus. LleHbl paBHOBecMsa O6JajarOT TEM JOCTOMHCTBOM, 4HTO OHM Da3felNdloT
pe3ynbTaThl JeATEJIbHOCTM YYACTHUKOB PbIHKA Ha YCHEIIHbIe M HeyJadHble, YCTPaHAA
TaKuM 06paz3oM Cc DPbIHKA YYaCTHUKOB, HECYLIMX ITOCTOSHHBIE IOTEDHU.

B uenrpansHo IIaHMPYEMOM CONMAMCTMYECKOM HAPOAHOM XO3AMCTBE TOJBKO
4acTh PBIHOYHBIX IIeH yCTaHaBJIMBaeTcA Ha OCHOBe TpeDOBaHMIT DPBIHOYHOTO PaBHO-
Becus. Iledbl, yCcTaHABJAMBAEMbIE IIyTEM aJMUHMUCTPATUBHBIX DEIUEHMM, OME€Hb DEAKO
NPEeJCTARNAIOT cOBCI LeHbl paBHOBeCUsA, 4YTO ObIBaeT ckopee ciyuanuemM. OHu MoO-
ryr obpa3oBaTb YCJOBUA A IOJIYYEHUS NPOM3BOIUTENIEM JIETKOM NpUOBLIM, UTO
ocnabisgeT MX MOTHMBALMOHHOE BO3JeiicTBMe Ha Ipou3BoAuTteneit. OZHOBPEMEHHO
crabee 4yBCTBYIOTCA IIOTEDM, KOTODBLIE HECET IIPOM3BOAUTENbD.

B pajnbHelimeil 4acTu mucciefoBaHuA OOCYXRAAIOTCS Da3NMUHBIE aCIEeKThl Pop-
MMPOBAaHMA M (DYHKIMOHMPOBAHMA PbIHOYHBIX LeH, Ocobo mnoxmyepkuBaeTcda, 4YTO
riaBHas 3ajayva l[eH — YPeBHOBEIIMBAHME Crnpoca M npeanoxenusa. TOIbKO Takue
LIeHbI B COCTOSHUM ObITh 2KTUBHBEIM SJIEMEHTOM SKOHOMMYEecKOro pacdera. Ilemnbi
paBHOBecHusl BBIHYIK/JAIOT KaK IIPOM3BOAMTENEN, TaK M IoTpeburelieil palMoHAJIbLHO
NPUHMUMATE DEelIeHUs.

B nocnezueit wacty cratbu 06CYKIAIOTCA HANPABJIEHUA HEMOHONOAM3ALMUM DBHIH-
ka B ITHP na ¢oHe OCHOBHBIX INOJIOXKEHMI 3KOHOMMUYECKON pedopMsbl. JJeMoHOmo-
au3anua NOJIXKHa, OAHAKO, COYETAThCH C BBOAOM Ha PBHIHOK HEKOTOPBIX CYILECTBEH-
HBIX 9JIEMEHTOB paBHOBECHMA, K KOTODLIM CJIefiyeT OTHECTM IIpeXRZAEe BCEro yBeJIU-
YeHMe poJy PHIHKA B NPOLeccax CTAHOBJEHUS YCJIOBHBIX LEH, YKPEIJIeHMM II03MLMMU
TOPrOBbIX OPraHM3anMil IO OTHOLIEHMIO K IIPOMBIIIJIEHHOCTH, a TaKxKe POCT PpPOJHU
norpebuTeneit M APYrMX MOKYIATeJNeil HA DBIHKE.

SUMMARY

The article deals first of all with the problem of the importance of prices
in the formation and maintenance of permanent market balance. The author
distinguishes the importance of prices in short-term and long-term balance,
emphasizing that prices are formed mainly on the basis of conditions of short-
-term balance. Prices of the balance have an advantage of dividing effects of the
activity of market partakers into successful and unsuccessful ones, in this way eli-
minating those suffering systematic losses on the market.

In centrally planned socialist economy, only a part of market prices is esta-
blished on the basis of requirements of market balance. Prices established by way
of administrative decisions are very rarely process of balance, and have rather
accidental character. They may create conditions for producers to obtain easy
profits, which weakens their motivational influence on producers. At the same
time, the losses suffered by producers are less troubling.

In the further part of the paper, the author discusses different aspects of the
creation and functioning of market prices, stressing once again that a balance
between demand and supply is the main task. Only such prices can be an active
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element of economic calculation, Balance proces force to rational decision making
of both producers and consumers.

In the closing part of the article, the author deals with directions of de-mono-
polization of Polish market against the background of economic reform. However,
de-monopolization must be associated with introducing certain significant elements
of balance into the market, these elements including first of all greater marketing
of processes of establishing contract prices, strengthening the position of trade
in relation to industry, and strengthening the role of consumers and other market
purchasers.



