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Jesli jestes chocby w Srednim wieku, juz mogles przekonac
sie osobiscie do jakiego stopnia doswiadczenie (mifosé,
strach czy nadzieja) uksztalttowane jest przez obrazy juz
widziane'.

Reklama jako ,zwierciadto” swoich czasow?

Prowadzone od lat badania na temat przekazu reklamowego pokazuja wyraznie
dwie tendencje: od biernego (koncepcja ,,uktucia podskornego™) do czynnego i $wia-
domego uczestnictwa cztowieka w procesie odbioru tego komunikatu oraz od para-
dygmatu mediéow dominujacych i komunikowania utozsamianego li tylko z perswa-
zja do nowego modelu, wedle ktorego tworcy reklam, bacznie obserwujac postawy
odbiorcze, dostosowuja przekaz do gustu widza, stuchacza czy czytelnika. Niezwykle
cickawe rozwazania nad przekazami medialnymi w ich aspekcie komunikacyjnym
nie moga jednak przestania¢ rownie waznego aspektu kulturowego. Po pierwsze
bowiem reklama zgodnie z teoria ,,uzytkowania i korzysci” spetnia rol¢ informa-
cyjna, rozrywkowa czy integracyjna, po wtore ma — zgodnie z zagadnieniami spod
znaku Contemporary Cultural Studies w Birmingham — $cisty zwiazek z sama kul-
tura. Reklama wptywa bowiem nie tylko na nasze dziatania bezposrednie, tj. zmia-
ny behawioralne, ale w szerszym horyzoncie utwierdza i modyfikuje sfere, ktora
mozna okre$li¢ mianem kulturowej. Jest ikona kultury konsumpcyjnej?, narzucajaca
i ksztattujaca nasze do$wiadczanie®. Takie stanowisko przyjmuje rowniez Andrzej
Pitrus, znany z interesujacych badan na gruncie polskim, taczac przekazy medialne

''U. Eco, 4 Photograph, [in:] Travels in Hypperreality, New York 1986, s. 214.

2 Andrew Wernick okresla otaczajaca rzeczywisto$¢ mianem ,kultury promocji” (A. Wernick, Promo-
tional Culture. Advertising, Ideology and Symbolic Expression, London 1992, 181). Reklama jest jej
metafora. Morisol Escobar, wenezuelska artystka urodzona w Paryzu, od 1950 w mieszkajaca w Nowym
Jorku, stworzyta w 1962 rzezbg zatytulowana: Love. Przedstawia ona gipsowa glowe, w ktora zosta-
ta wttoczona butelka coca-coli. Tak whasnie, metaforycznie, ukazata ona ,,totalng przyjemnosc”, ktora jest
naszym udziatem, takze poprzez wptyw, jaki wywiera na nas reklama.

3 M. Hopfinger, Kultura wspélczesna — audiowizualnosé, Warszawa 1985, s. 58.
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z kultura, a reklam¢ z konsumpcja kulturowa. Twoércy reklam, zakladajac cel in-
strumentalny (praktyczno-ekonomiczny i uzytkowy), odwotuja si¢ jednak — zgodnie
z modelem warto$ci kulturowych — do funkcjonujacych w kulturze wzorcoéw. Jak
thumaczy A. Pitrus, dzieje si¢ tak dlatego, ze reklama ,,dostarcza nie tylko informa-
cji o rynku, lecz narzuca towarom okreslone znaczenie™. Mozna z tego wniosko-
wac, ze reklamy to przekazy doskonale odzwierciedlajace ducha czasow, w ktorych
powstaly, przechowujace pamigé o stylu 6wczesnego zycia. Z czasem traktowane
sa wreez jako ,,archiwum” wzordéw, postaw i mdod. Wszystkie sa nosnikami okre-
Slonych sposobow zycia. Zdaniem wielu teoretykéw mediow — zawieraja najwigcej
danych o ludziach i $wiecie, w jakim zyjemy, ukazuja okreslony model rodziny, role
spoteczne kobiety i mgzczyzny, sposob spedzania wolnego czasu. Trzeba jednak pa-
migta¢ o tym, co wyraznie podkresla Maria Golgbiewska, ze ,,Realizm przekazu re-
klamowego, mowienie prawdy o $wiecie podlega silnej konwencjonalizacji sposo-
bu przedstawiania™>.

Choc¢ jest prawda, ze reklama to komunikat, ktory byt i jest najblizej codzien-
nos$ci cztowieka, ze w nim odbijaja si¢ aktualne dziatania spoteczne i zwyczaje zna-
komicie oddaje zastany kanon norm obyczajowych, niec mozna wszakze zapominac,
ze czyni to oraz zawsze w sposob selektywny i instrumentalny. Przekaz reklamowy
nalezy wigc traktowaé jako komunikat, ktory zachowuje pamig¢ swoich czasow, czy-
ni to jednak wybiorczo, a wigc w jakiej$ mierze znieksztatca obraz $wiata, do ktdre-
go si¢ odwotuje. Stusznie wigc Malgorzata Lisowska-Magdziarz okresla go metafo-

rycznie mianem ,,krzywego zwierciadta™®.

Fotokompozycje jako pamietniki dziecifistwa

Wisrdd nattoku reklam opartych na znanych kodach i konwencjach zdarzaja si¢
takze prawdziwe arcydzieta, funkcjonujace tak w reklamowym, jak i pozareklamo-
wym kontek$cie. Mam tu na mysli przekazy, ktoére nie referuja swiata w sposob
bezposredni, ktore rozgrywaja si¢ w krainie wyobrazni, ktérych podstawa jest meta-
fora albo metamorfoza. Mowia nam one paradoksalnie najwigcej o §wiecie i o czto-
wieku. Znakomitym przyktadem wydaje si¢ tworczos¢ artysty, ktorego fotokom-
pozycje, niezaleznie od swojego komercyjnego przeznaczenia, sa niezwyklymi pa-
migtnikami, alternatywnymi metodami komunikacji migdzyludzkiej, rownoczesnie
naleza do dziedziny komunikacji masowej i intrapersonalnej’ — rzadkie i cenne perty

4 A. Pitrus, Zrozumie¢ reklame, Krakow 2001, s. 23.
5 M. Golebiewska, Demontaz atrakcji, Gdansk 2003, s. 239.

¢ M.L. Magdziarz, Swiat wartosci polskiej reklamy telewizyjnej w latach 90., [w:] Estetyka reklamy, red.
M. Ostrowiecki, Krakow 2002, s. 234.

7 Komunikowanie intrapersonalne to rodzaj mowy wewngtrznej. Jego rodzajem sa rowniez wszelkie uwe-
wngtrznione formutly ,,rozrachunkowe” — pamigtniki czy dzienniki. Maja one, tak jak wszelkie formy
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w dziedzinie sztuki wspotczesnej. Ich autorem jest syn Reginy i Dawida, $rednio-
zamoznych, nieortodoksyjnych Zydéw, ktérzy poczynajac w 1938 roku swoje drugie
dziecko, nie mogli przewidzieé, ze oto zbliza si¢ najwigksza w historii tragedia ich
narodu — urodzony 5 maja 1939 roku w Krakowie — Ryszard Horowitz.

Prébuje tworzy¢ obrazy, ktore miatyby warto§¢ wigksza niz ich dorazny cel, takie, kto-
re mozna interpretowac na wiele réznych sposobow. Takie zdjgcia, ktore funkcjonowaé
moga samoistnie poza okreslonym kontekstem. Kiedy mam pomysl, staram si¢ go reali-
zowac po prostu dla siebie. Potem czgsto dzieje sig tak, ze moje poszukiwania i ekspery-
menty wykorzystuje w pracach komercyjnych — wyznaje artysta®.

Potwierdzajac tym samym fakt, Ze wieloznaczna z natury fotografia, w przy-
padku ktérej trudno mowi¢ o jasnej strukturze, moze rownoczesnie spetnia¢ rdézne
funkcje.

Nigdy mnie nie interesowala reklama bezposrednia. Chciatem stworzy¢ obraz, ktory ludzie
wiazaliby z produktem na skomplikowanym poziomie pod$wiadomosci® — ttumaczyt
w rozmowie z Jonem Blairem.

Autor arcydziet sztuki fotograficznej chgtnie wypowiada si¢ na temat sztuki,
obsesyjnie unikajac rozmow o taczeniu jej ze swoim dziecinstwem i wojenna prze-
szto$cia. Blair, rozpoczynajac swoja opowies¢ o nim, napisat:

Ryszard: megzczyzna, mtodzieniec, dziecko. Pokazcie pigciolatkowi bramy piekta, a potem
zajrzyjcie w sny i wyobraznig dorostego cztowieka. To historia Ryszarda Horowitza, foto-
grafa, emigranta z Polski, ktory przezyt O$wigcim. Mgzczyzna, mlodzieniec, dziecko..."”

Tworczos¢ Horowitza skonfrontowana z jego niezwykta biografia pozwala za-
tem postawic tezg, ze choc¢ jest on traktowany jako wyprzedzajacy swoja epokg ar-
tysta XXI wieku, to jednak tematem stynnych fotokompozycji jest czgsto pierw-
sza potowa XX stulecia. Zwiazek migdzy wydarzeniami z dziecinstwa i mtodo-
Sci a fotografiami o charakterze reklamowym, autoprezentacyjnym badz wydawni-
czym $wiadczylby o tym, co zauwazaja psychologowie, ze wrazliwy cztowiek nie-
ktére zdarzenia niesie ze soba nawet wowczas, kiedy pragnie zy¢ terazniejszoScia
i kiedy wybiera przysztosc.

Wrzesien 1939 — pierwsze rozstanie z matka.

Marzec 1943 — selekcja Zydow do transportu ,,$mierci” w krakowskim gett-
cie — maty Ryszard przebywa w Bochni u stryja; likwidacja getta; tajemniczy po-
wrét chtopca do Krakowa; rodzina pracuje w ,,Emalii”, fabryce wyrobow emalio-

komunikowania, charakter spoteczny, bowiem sa w koncu zorientowane na innych, ktérym chcemy co$
przekazaé. Dlatego coraz czg$ciej pojawia sig pytanie, czy dystynkcja migdzy komunikowaniem interper-
sonalnym i intrapersonalnym jest w gruncie rzeczy potrzebna?

8 D. Reed, How Pfotographers Work, ,,You and Your Camera” 1990, nr 74, s. 34.

° J. Blair, Ryszard: mezczyzna, milodzieniec, dziecko, [w:] J. Blair, R.A. Sobieszek, B. Kosinska, Ryszard
Horowitz, Warszawa 1997, s. 26.

0 Tbidem, s. 6.
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wanych i1 zbrojeniowych w Krakowie, nalezacej do Oskara Schindlera; czteroletnie
dziecko wychowuje si¢ wsrdd zgielku maszyn (pamigta do dzi§ towarzyszace czg-
sto uczucie glodu i tgsknoty do natury).

14 maja 1944 — na oczach dziecka tysiac czterystu ,,nieproduktywnych” i dwie-
Scie osiemdziesigcioro szescioro dzieci wysyta si¢ do Auschwitz-Birkenau; jest naj-
miodszym z szesciorga dzieci, ktdre przezyto tapanke w Krakowie.

Przyjaciolka artysty, Karen Thorsten, pisarka i filmowiec, pisata po latach:

Fotografie Ryszarda to czgsto obrazy rozcztonkowanej ludzkosci. Czujg, ze wyciaga reke,
ale jego punkt startu lezy znaczenie dalej niz reszty nas. Zupehie jakby w surrealistycz-
nym chaosie poszukiwal cztowieczenstwa, poszukiwat odpowiedzi.

Allegoria 2. Kompozycja pochodzi z 1994 roku. Czy to przypadek? Pozornie
obraz jest optymistyczny. Dziecko, ktorego nagos¢ wyraza catkowita bezbronnosé¢
i zalezno$¢, znajduje si¢ w obliczu katastrofy. Zrozpaczone wyciaga ku gorze raczki.
Od zagtady ratuje je nadlatujacy orzet. Ptak chwyta go w swoje szpony, i co dalej?
Obraz jak z niedokonczonego snu. Horowitz przyznaje zreszta w licznych wywiadach,
ze nigdy nie pamigta swoich snow:

Pytatem ludzi, jak fakt, ze utracitem cze$¢ mojego dziecinstwa, wpltynal na moje dalsze
zycie. W wielu sprawach zachowuj¢ si¢ tak, jakbym byt mtodszy niz naprawdg. [...]
Ja sam uwazam, ze moze nieswiadomie usiluj¢ zastapi¢ utracony czas, wigc jest tak,
jakby moje zycie rozpoczeto sig piec lat po moich prawdziwych narodzinach'.

Jaki naprawdg jest ten sen? Czy dziecko rzeczywiscie zostaje uratowane, czy
tez dopiero teraz zaczyna si¢ prawdziwy koszmar... Bill Hufstader, przyjaciel Horo-
witza, specjalista od obrobki fotograficznej, zauwaza:

Wszystkie jego prace cechuje czarny humor, bardzo mroczna wyobraznia. Dla mnie
jego najlepsze fotografie sa fantastyczne, ale ztowieszcze. [...] To wtasnie Ryszard.
Jego obrazowos¢ jest pokrewna Felliniemu'.

Horowitz to rzeczywiscie Fellini fotografii. Jak w najbardziej autobiograficznym
z filmow Felliniego Osiem i pol jest w jaki$ sposob uwigziony. W krytycznej sytua-
cji, niczym gtdwny bohater Guido ratuje si¢ i jak ptak unosi w dal ponad wszystko,
co go dusi. Podobnie jak w filmie, w jego fotokompozycjach fakty przeplatajq si¢
z marzeniami, ze wspomnieniami z dziecinstwa. Autobiografia bowiem, jak zauwa-
zyt Zbigniew Bauer, ,,to forma pamieci i wyobrazni”'.

Rok 1944 — Oswigcim. Nr B14438 — Kiedy dziennikarze wracaja do tamtych
dni, stara si¢ trzymaé emocje na uwigzi, ale glos prawie zawsze mu si¢ rwie. Pytany

' Ibidem, s. 8-9.
12 Tbidem, s. 22.
3 Tbidem, s. 15.

147. Bauer, Interteksty widzenia, palimpsesty pamieci, ,,Annales Academiae Pacdagogicae Cracoviensis”,
Studia Historicolitteraria IV, 2004, z. 20, s. 199.
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o przezycia podczas krecenia Listy Schindlera, nie tylko dlatego, ze byt najmtodszy,
wypowiada si¢ z trudem:

To prawie tak, jakbym musiat samemu sobie udowadnia¢, ze jestem dos¢ silny, ale potem
zawsze si¢ okazuje, ze nie jestem's.

Moze dlatego tak czgsto tematem jego prac jest wiasnie poszukiwanie wol-
no$ci. Narzedziem, ktdre to umozliwia, jest dla artysty obiecktyw aparatu. Ta nie-
zwykta mozliwos$¢ utrwalenia postaci na zdjeciach miata przelomowe znaczenie
W jego zyciu osobistym. W 1945 roku, nim trafit do sierocinca, zostat sfilmowany
przez operatora tworzacego rosyjski dokument o wyzwoleniu Oswigcimia. Ta migaw-
ka pozwolita mu latem 1945 roku spotkaé si¢ z matka, ktéra rozpoznata syna pod-
czas darmowej projekeji filmu.

Fotokompozycja golebi dla Smithsonian (1985). Obraz ma wyraznie dwie
ptaszczyzny. Na jednej z nich z kompletnej pustki symbolizujacej by¢ moze czas,
ktérego nie mozna odzyskac, uciekaja ptaki. Pragna ozy¢ i1 znalez¢ si¢ po drugiej
stronie. By zyskac¢ wolnos¢ i nieSmiertelnos¢, musza jednak pokonaé szklang barierg.
Czy walka o jej przekroczenie to metafora bolu, ktory towarzyszy kazdemu, kto dazy
do wolnosci? U Tosi Liebling Horowitz wraz z Romanem Polanskim pasjonuje si¢
kupionym na pchlim targu aparatem. Papier fotograficzny pochodzi z pustych karto-
néw po papierosach ojca. Moze wigc te szyby, lustra i szklane platformy, ktore tak
czgsto pojawiaja si¢ w jego pracach, nie zawsze odnosza si¢ poprzez zastosowanie
synekdochy, li tylko do reklamy konkretnego aparatu fotograficznego, plazmowe-
go ekranu albo sprzetu hi-fi? Artysta chee przede wszystkim powiedzie¢, ze fotogra-
fowanie potrafi, bez wzgledu na okolicznosci, przenosi¢ cztowicka do bezpiecznej
krainy wyobrazni.

Milodos¢. Horowitz idzie do zydowskiej szkoty podstawowej, a nastgpnie do jed-
nego z najlepszych licedow plastycznych. Spotyka tam profesora Hoffmana, ktory by¢
moze byt w jego zyciu rownie wazny, jak ci z okresu amerykanskiego — Brodovitch
i Avendon. Mistrz uczy go pracy ze $§wiattem na przykltadzie renesansowych dziet
sztuki. Ta wiedza i tendencja do czerpania z historii sztuki pozostata, by wspomnie¢
tylko nawiazanie w stynnej Allegorii 1 do obrazu Géricaulta Tratwa Meduzy®.

15 J. Blair, Ryszard: mezczyzna..., s. 11.

167 fatwos$cia mozna odnalezé tu odwotanie do metafory szalenstwa w obrazie niderlandzkiego ma-
larza Hieronima Boscha zatytutowanym Statek szalercow, stworzonym w okresie dojrzalym, a wigc
wowczas, kiedy powstawaly sceny apokaliptyczne i halucynacyjne (ok. 1450-1516), czy filmu Stan-
leya Kramera z 1965 pod tym samym tytutem (Ship of Fools). Fotografia nieuchronnie przywotuje takze
obraz zatytutowany 7ratwa Meduzy, znanego z okresu przetomu romantycznego Théodore’a Géricaulta
(1791-1824). Obraz, wystawiony w 1818, opowiada o autentycznym zdarzeniu z roku 1816: dwutygo-
dniowej tutaczce garstki rozbitkow ze statku ,,Meduza” u wybrzezy Afryki, blakajacych si¢ na tratwie
bez jedzenia i wody pitnej. Fotografia Horowitza poprzez te nawiazania jest metafora i wielkim, zadawa-
nym od wiekéw pytaniem: czym jest czlowiek wobec potegi zywiotdw i przeciwnosci losu?
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Najcenniejszym dziedzictwem, jakie wyniostem z mego kraju, jest zrozumienie sztuki,
zwlaszcza malarstwa. [...] Zadna tworczo$¢ nie powstata z niczego... — wyzna po latach'’.

Jest teraz ceniony zardwno za swoj talent muzyczny, jak i plastyczny w kra-
kowskiej ASP. Niezle gra na klarnecie, wigc chetnie zaprasza si¢ go na nocne se-
anse jazzowe do krakowskich kawiarni. Chwile spedzone na muzykowaniu zalicza
do najszczesliwszych.

Zawsze czutem, ze jego fotografie maja zrodto w jakim$ wewngtrznym niepokoju, w ja-
kich$ dawnych przezyciach. Ale te jazzowe zdjecia sg inne — powie po latach Johnson'.

Muzyczna pasja ciagle widoczna jest w jego pracach — zarébwno w formie, jak
i tresci. We wspomnianej Alegorii 1 do budowy Statku Szalencow wykorzystuje
klawiaturg fortepianu i gryf skrzypiec jako tratwe, jedyna nadzieje¢ dla zagubionych
na morzu rozbitkéw. Zaglem jest partytura. Innym razem, w projekcie oktadki do pty-
ty Michata Urbaniaka Extasy — skrzypce wykorzystuje Horowitz jako znak kobiecej
seksualnos$ci. Zwiazek z muzyka thumaczy takze fakt, ze jego prace okresla si¢ mia-
nem fotokompozycji. Badacze tej tworczosci zgodnie twierdza, ze kolejne fotografie
powstaja analogicznie do pisania symfonii.

Student nie rozkoszuje si¢ jednak zbyt dtugo zyciem krakowskiej bohemy. Przyj-
dzie mu opusci¢ Piwnicg pod Baranami, rozstaé si¢ z jej surrealistyczno-dadaistyczna
atmosfera, ukochanym jazzem, przyjaciotmi i rodzina. Pigkny dwudziestoletni wyjez-
dza wiosna 1959 do Standéw Zjednoczonych, by studiowac advertising design.

Jon Blair pisze:

Jesli w zyciu Ryszarda Horowitza jest drugi okres na tyle bolesny, ze mozna go porowny-
wac z latami obozowego dziecinstwa, to jest nim przeprowadzka do Standw Zjednoczonych.
Stabo méwiacy po angielsku Ryszard znalazt si¢ w drobnomieszczanskim domu cioci Man-
ci i wujka Hermana, teraz noszacego imi¢ Henry, w nowojorskiej dzielnicy Queens. Roz-
puszczony student z Krakowa, jeszcze niedawno nastolatek, zostawiony samemu sobie
na Zachodzie byt rozpaczliwie nieszczgsliwy. Czufem sie zdradzony. Matka wpoita mi mit
kochajqcej si¢ rodziny, a moje doswiadczenia zupetnie sie¢ z tym nie zgadzaty. Ciotka i wuj
najwyrazniej mnie nie akceptowali. Przyjechatem do Nowego Jorku w kozuchu i berecie,
uwazajqc, ze prezentuje si¢ jak modny przedstawiciel cyganerii. Ciotka tylko rzucila na mnie
okiem i orzekla, ze wygladam jak pedal i powinienem si¢ natychmiast przebrac®.

Prawdziwe zycie i prawdziwa sztuka zaczgta si¢ wowczas, kiedy Horowitz do-
stownie i w przenosni si¢ zagubil. Stojac na nowojorskiej avenue bez pomyshu na to,
w jakim kierunku ruszy¢, zapytat przypadkowo napotkang Polk¢ o droge. Ta pomo-
gta mu nie tylko dotrzeé do domu, ale i zapoznata przysztego fotokompozytora ze
$wiatem polskich artystow-emigrantow. Od tego momentu Horowitz wszed! na do-
bre w $wiat sztuki komercyjne;j.

Powstaja prace na zamowienie. Tak tez zaczyna pisa¢ wlasny pamigtnik. Cho¢
jego tworzywem jest obraz, a nie jak w przypadku tradycyjnego pamigtnika stowo pi-

7 R. Horowitz, O mojej fotografii, ,, Fotografia” 1976, nr 1, s. 6.
18 J. Blair, Ryszard: mezezyzna..., s. 17.
Y Ibidem, s. 18-19.
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sane, mysle, ze bez naduzycia mozna mowic o tej wtasnie formie przekazu. Kolejne
dzieta, bez wzgledu na przeznaczenie, sa niewatpliwie zapisem doswiadczen artysty,
a raczej przezy¢ z nimi zwiazanych. Kompozycje, ktore zyskaty swiatowa stawe,
ktore dzi$ kazdy mitosnik jego sztuki rozpozna dzigki oryginalnej ekspresji i charak-
terystycznym motywom, sa rownoczesnie pamigtnikiem i swoistym rozrachunkiem
z przesztoscia. W tworczosci Horowitza mamy do czynienia z niejednym paradok-
sem. Najwazniejszy z nich to fakt, ze to co wydaje si¢ na jego fotografiach realne,
jest tylko kluczem do §wiata wyobrazni, to za§ co pochodzi z fikcyjnego $wiata,
jest kluczem do prawdy. Po pierwsze, zwykte przedmioty umieszcza w nierealnych
koniunkcjach, dajac tym samym znak pozornego uzycia absurdalnego, ktory jest
podstawa dostrzezenia metafory, zagadki, a wigc z krainy materialnoéci przeno-
si nas do §wiata wyobrazni, krainy czaréw, w ktorej niczym Alicja dostrzegamy,
ze niemozliwe staje si¢ mozliwe. Po drugie, obrazy zbudowane wbrew zasadom
logiki i prawom fizyki (rozcztonkowana kobieta w Apolonii 1985, stynne Pierzaste
Jjajko) czy zderzenia $wiata natury i stechnicyzowanej cywilizacji (jak w Pealing
Ocean czy reklamie dla Lincoln-Mercury), zgodnie z zasada wnioskowania posred-
niego, tworza metafory, ktore niosa nadwyzke znaczenia.

Metafora jest momentalng kreacja, [...] ktora urzeczywistnia si¢ jedynie w wyniku postu-
zenia si¢ niezwyktym czy nieoczekiwanym okresleniem. Metafora bardziej wigc przypo-
mina rozwiazanie zagadki niz proste skojarzenie oparte na podobienstwie; konstytuuje ja
rozwigzanie dysonansu semantycznego |...].

Metafora nie jest ozdoba dyskursu. Wnosi ona wigcej niz warto$¢ emotywna, poniewaz oferu-
je nowa informacje. Krotko mowiac, metafora méwi nam co$ nowego o rzeczywistosciZ.

Powstate hybrydy maja gieboki sens.

Uwolni¢ si¢ od rzeczywisto$ci. Od tak zwanego realizmu, ktory realizmem wecale nie
jest. Bo rzeczywistos¢ jest w nas, a nie w obiektywnym swiecie. Swiat istnieje w naszej
wyobrazni, w naszym do$wiadczeniu, we wspomnieniach, przypuszczeniach, obawach—
mowi inny ,,podroznik do krainy niemozliwosci”, Zbigniew Rybczynski?.

Podsumujmy. Prace Horowitza — nazywanego ,,zonglerem”, ,,wlamywaczem
do $wiata wirtualnych nierzeczywistosci”, ,,tworca empirycznych pejzazy” — maja
charakter memuaréw. Zgodnie z jego podstawowa definicja jest przeciez pamigtnik
tekstem odtwarzajacym autentyczne wydarzenia, ktorego tworca byt uczestnikiem
lub $wiadkiem. Przekazuje takze osobiste refleksje i przezycia wewngtrzne zwigzane
z opisywanymi faktami.

20 p. Ricoeur, Metafora i symbol, [w:] idem, Jezyk, tekst, interpretacja. Wybor pism, wybrata i wstepem
poprzedzita K. Rosner, przet. K. Rosner i P. Graff, Warszawa 1989, s. 132—133.

2 Zbigniew Rybczynski — podroznik do krainy niemozliwosci, praca zbiorowa Instytutu Sztuki PAN i Ko-
mitetu Kinematografii, Warszawa 1993, cyt. za: B. Kosinska, Od fotografii do fotokompozycji, Ryszard
Horowiz, Warszawa 1997, s. 26.
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Problem tekstu

Prace Horowitza sa rodzajem tekstow funkcjonujacych we wspoélnej przestrzeni
komunikacyjnej. Jest to tekst — w przeciwienstwie do tradycyjnego — nielinearny
i niedomknigty. Badania strukturalistyczne (Umberto Eco i Roland Barthes) i post-
strukturalne (Gilles Deleuze, Jacques Derrida, Michel Foucault czy Jean Baudrillard)
traktuja kazda reklamg jako tekst — bez wzgledu na to, czy jest to przekaz stowny,
czy ikoniczny. R. Barthes daje do zrozumienia, ze to tylko problem przektadu tego,
co dyskursywne badz ikoniczne na zmystowe. Podobnie zreszta jak przekaz me-
dialny (np. reklama wizualna) jest tekstem, tak i stowo jest obrazem: ,,Wszelki opis
literacki jest ogladaniem™?? — pisat autor S/Z.

Autopromocja czy autobiografizm?

W pamigtniku nie tylko odtwarza si¢ konkretne wydarzenia, ktérych autor byt
uczestnikiem lub §wiadkiem, ale takze zwiazane z nimi przezycia. Zawarte w kom-
pozycjach Horowitza metafory ptaka, Scierania si¢ zywiotow, symbolika walki i po-
szukiwania wolno$ci maja wyrazny walor poznawczy, ktory obok reklamowego czy
autopromocyjnego kontekstu, staje si¢ kluczem do odkrycia w jego dzietach silnych
watkow autobiograficznych. Owa, uzywajac terminu Philippe’a Lejeune’a®, ,,prze-
strzen autobiograficzna” nie dotyczy prostej ekspozycji faktoéw empirycznych, ale
zawiera si¢ w pewnej powtarzalnosci i rozpoznawalno$ci motywow, symboli i meta-
for zawartych w strukturze obrazu albo pomigdzy nimi, w powtarzalnosci sugerujacej
zakorzenienie tych motywow w biografii tworcy, z drugiej za§ w sposob bezposred-
ni poprzez istnienie w kontekscie rozméw czy wywiadow wskazujacych na mozli-
wos¢ ich zwiazku z dzietami. Ta swoista opowies¢ o sobie powstaje jako polaczenie
elementéw, ktore James Goodwin wyodrebnit jako ,self, life and writing”*, czy-
li nierozerwalna wspdlnote ,,ja, zycie i pisanie”.

W stosunku do prac Horowitza mozna wigc zastosowaé na rownych prawach
dwie postawy odbiorcze, dwie ,instrukcje pragmatyczne”. Pierwsza bylaby zwia-
zana z forma promocji czy autopromocji, druga — autobiografii, nie przyslaniajacej
jednakowoz ponadjednostkowej wymowy jego prac-paraboli.

Nie watpiac w taki wlasnie charakter fotokompozycji, nalezy jednak zawsze
pamigtac, o czym pisat Karol Irzykowski w glosnym niegdy$ artykule Autobiogra-
fizm, ze kazdy utwor ma charakter autobiografii, bowiem kazdy ,,wchtaniata w siebie
pierwiastki zyciorysowe autorow”%,

22 R. Barthes, S/Z, ttum. M. P. Markowski, M. Gofebiewska, Warszawa 1999, s. 56.

2 Ph. Lejeune, Pakt autobiograficzny, tham. O. Labuda, ,,Teksty” 1975, nr 5, s. 37.

2 Cyt. za: E. Kasperski, Autobiografia. Sytuacja i wyznaczniki formy, [w:] Autobiografizm — przemiany,
formy, znaczenia, red. H. Gosk, A. Zieniewicz, Warszawa 2001, s. 10.

= K. Irzykowski, Autobiografizm, ,,Rocznik Literacki” za rok 1936 (Warszawa 1937), przedruk w: Stori
wsrod porcelany. Lzejszy kaliber, Warszawa 1976, s. 538.
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Commercial Photography versus the Author's Memory.
Richard Horowitz's Photographical Compositions

Abstract

The subject matter of the present article is advertising viewed not from the communica-
tive perspective but as a message, which through influencing our direct actions, i.e. behav-
ioural changes, in the broader perspective consolidates and modifies the sphere labelled as
the cultural sphere. The message that is treated as an icon of consumer culture may also be
analysed separately from the practical and economic goal. The message isolated from that
context could function as a piece of art, which at the same time tells more truth about the
world, the creator and his/her feelings than the one we call a document. Richard Horowitz’s
photographical compositions are perfect illustrations of that phenomenon. In his works, para-
doxically, metamorphosis and metaphor, which carry the meaning surplus and are creative not
merely as discourse ornament but authentic information as proved by Ricoeur in ,,Metaphor
and Symbol”, are the ways of expressing the truth about the world.

Photography, which is ambiguous in its nature and which cannot be described as clear-
structured, may simultaneously function in different ways. Hence, independently of its com-
mercial purpose, Horowitz’s works are unusual memoirs, alternative methods of interpersonal
communication, which at the same time belong to the area of both mass and intrapersonal
communication. The artistic output confronted with an unusual biography allows us to formu-
late a thesis that although Horowitz is perceived as an artist of the 21st century, a forerunner of
his epoch, the subject matter of his famous photographical compositions is frequently the first
half of the 20" century — childhood, youth and experiences connected with the Holocaust.

The works of Horowitz, who is called “juggler” and “the author of empirical landscapes”,
have the memoir character, because two equal recipient attitudes or “pragmatic instructions”
may be applied with reference to them. The former is linked with promotion, or auto-promo-
tion, the latter — autobiography, not covering, however, the parable of supraindividual nature
of the works.



