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Pojecie ,autentyczno$ci” stalo sie, szczegdlnie ostatnio, przedmiotem dociekan
i szczegétowych analiz przedstawicieli réznych dyscyplin humanistycznych i spo-
tecznych: filozoféw kultury, psychologéw, socjologéw turystyki, kryminologow az
po historykdw sztuki'. W kazdym z tych studiéw pojawia sie elementarna ,czastka
wspoélna”, obejmujgca podstawowe pola znaczen ewokowanych przez ten termin,
np. autentyczny to tyle co prawdziwy, spontaniczny, niektamany, ale takze wyta-
nia sie differentia specifica tego pojecia w kontekscie zainteresowan konkretnej na-
uki. Dla przyktadu, ,autentycznos¢” moze oznaczac ,oryginalno$¢”. W psychologii
osobowos$ci mowa, na przyktad, o postepujacej u dziecka zdolnosci od-réznicowa-
nia siebie od otoczenia, w tym takze spotecznego (por. jungowska indywiduacja).
W efekcie tego procesu pojawia sie jednostkowa, indywidualna i niepowtarzalna ja-
ko$¢, stanowigca najgtebsza nature jednostki. Ta ostatnia zyskuje rowniez zdolnos¢
autorefleks;ji i postrzegania siebie jako bytu odrebnego, ,0sobnego”, autonomiczne-
go w stosunku do catej reszty $wiata. Calvin S. Hall i Gardner Lindzey przeprowa-
dzajac syntetyczny przeglad teorii opisujacych te, jedna z najwazniejszych, kategorii
psychologicznych, konstatuja:

osobowos$¢ odnoszona jest do niepowtarzalnych czy indywidualnych aspektéw zacho-
wania. Oznacza ona te wtasnosci jednostki, ktére odrézniajg ja od innych oséb. Niektd-
rzy uczeni traktowali osobowo$¢ jako istote kondycji ludzkiej. Ich definicje wskazuja, iz
osobowos¢ odnosi sie do tej czesci cztowieka, ktora jest dla niego jako osoby najbardziej
charakterystyczna, nie tylko z tego powodu, Ze odréznia go od innych, ale - co wazniej-
sze - poniewaz cze$c¢ ta konstytuuje to, czym on rzeczywiscie jest?.

Mozna wyobrazi¢ sobie formy powielania, kopiowania czyjej$ osobowosci
(co wynikaé moze z réznych pobudek natury psychologicznej lub pragmatycznej),

! Por. np. M. Warchala, Autentycznosé¢ i nowoczesnosé, Krakéw 2006; F. Soulages, Este-
tyka fotografii. Strata i zysk, th. B. Mytych-Forajter, W. Forajter, Krakéw 2007; A. Wieczorkie-
wicz, Apetyt turysty. O doswiadczeniu swiata w podrézy, Krakéw 2008.

2 C.S. Hall, G. Lindzey, Teorie osobowosci, tt. ]. Radzicki, Warszawa 2002, s. 19.
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w kazdym z tych przypadkéw mamy jednak do czynienia z lepszym lub gorszym
(mniej wiernym) nasladownictwem, ktére stanowi zaprzeczenie autentycznosci
sui generis. Tak jest w przypadku kultu gwiazd, psychotycznych zaburzen osobo-
wosci czy w dziataniach szpiegowskich. Dobrg ilustracjg drugiej z wymienionych
uprzednio kategorii nasladownictwa sa przyktady filmowe. W Sublokatorce (1992)
w rezyserii Barbert Schroeder tytutowa posta¢ - z poczatku nieSmiata Hedra Carlos,
probuje nie tylko upodobni¢ sie do gtéwnej lokatorki (Allison Jones - w tej roli
Bridget Fonda), lecz wrecz przejac czy zawtaszczy¢ catkowicie jej osobowos¢. Z ko-
lei, w komedii psychologicznej Woody’ego Allena - Zelig (1982), opartej na formule
fikcjonalnego dokumentu, przedstawiona zostata historia rzekomo autentycznego
przypadku klinicznego, Leonarda Zeliga - ,cztowieka kameleona”. Z jednej strony,
tytutowy bohater moze symbolizowa¢ jednostke doskonale przystosowang do oto-
czenia pod wzgledem zdolnosci perfekcyjnego upodobniania sie do os6b, z ktérymi
aktualnie przebywa, z drugiej - reprezentowac tragiczny przypadek cztowieka bez
wtasciwosci i osobowosci, ,roztopionego” w srodowisku, w jakim zyje.

Walter Benjamin opisujac wptyw technik masowej reprodukcji na status sztuki
oraz zanik aury wokét oryginalnego dzieta, wskazywat na kryzys autentycznosci,
wlasnie w ostatnim rozumieniu tego terminu, bliskiemu psychologii. Autentycznos¢
- dla autora Pasazy - oznacza bowiem niepowtarzalnos¢ tych wytworow kultury,
ktore wyszly spod reki artysty, co ostatecznie rozstrzygato o ich statusie oraz spo-
tecznej waloryzacji.

Czynnikiem taczacym oba przypadki: psychologiczny, zwigzany z jednost-
ka, i kulturowy, okreslany przez jej wytwory, jest takze ich wizualnych charakter.
Reprezentacja osobowosci cztowieka sg takie atrybuty zewnetrzne, jak werbalne
i niewerbalne formy komunikacji, a wsroéd tych ostatnich: wyglad zewnetrzny, styl
ubioru, uczesanie, makijaz czy inne formy ,naznaczania” swojego ciata indywidual-
noscig (np. tatuaze, piercing, malowanie ciata, depilacja, sznyty). Chodzi zatem
o rézne typy i motywy jego stygmatyzacji. Problem polega na tym, iz w tych ro6z-
nych prébach odréznicowania sie od otoczenia, jednostka korzysta z dostepnego
(dla danej kultury, obszaru geograficznego czy okresu historycznego) asortymentu
$rodkow kulturowych. To, czy z punktu widzenia badacza lub zewnetrznego obser-
watora konkretne zachowania jest uznane za autentyczne, opiera sie w duzym stop-
niu na jego wiedzy eksperckiej, na poréwnaniu zasob6éw kulturowo-spotecznych
z repertuarem indywidualnych $rodkéw behawioralnych. Mniejsza role, jesli
w ogblne jest to mozliwe, odgrywa ocena zgodnos$ci miedzy wspomnianymi zaso-
bami a rdzeniem osobowosci konkretnego cztowieka - przedmiotu badania, a tym
bardziej miedzy ogo6lnie dostepnym kapitatem komunikacyjnym a stopniem praw-
dziwosci aktu ekspresji jednostkowego ,ja” czy jazni indywiduum.

Szczego6lng kulturowa forma komunikacji sa maski, zar6wno metaforyczne
(o charakterze obronnym, jak w analitycznej teorii Carla Gustava Junga, czy funkcjo-
nalnym w koncepcji dramaturgicznej Ervinga Goffmana), jak rowniez te przyjmuja-
ce konkretng materialng forme. U tworcy Archetypow i symboli maska zwana perso-
ng - jako jeden z gtéwnych systemdw osobowosci - jest naktadana przez jednostke
w odpowiedzi na wyzwania spoteczne. Chodzi bowiem o konieczno$¢ dostosowania
sie jej do obyczajow i tradycji, a takze odgrywanych rol spotecznych. Maska - po-
dobnie jak w ujeciu Goffmana - stuzy wywieraniu okre§lonego wrazenia (kreowaniu
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tzw. osobowosci publicznej), a ponadto stanowi fasade dla osobowos$ci prywatnej,
maska skrywa prawdziwg nature indywiduum?. Petni ona zatem role mediacyjna
miedzy Swiadomoscig indywidualng a spoteczenstwem, chroni te pierwsza przed
niepozadanym wplywem otoczenia, ale takze i spoteczenstwo przez nieposkromio-
nym zywiotem autentycznosci. Karl Kerényi pisze:

Cztowiek wspotczesny pragnie ,zdja¢ maske”, aby nareszcie ,by¢ sobg”. Zdarza sie tez,
ze kto$ zdejmie maske w innym znaczeniu, a wtedy - c6z za okropny widok! Naszym
oczom ukazuje sie niecywilizowana, nieludzka i wroga ludziom istota. Najogélniej rzecz
biorac, sadzimy wspoélczesnie, ze maska stuzy ukryciu tego, kto ja nosi. Rzeczywiscie,
dzieje sie tak w przypadku przestepcy. A gdy, nawigzujac do archaicznej tradycji, ma-
skujemy sie w karnawale, nagle stajemy sie dzikusami, ktérymi nigdy nie odwazamy sie
by¢ bez przebrania. Tak wiec maski, zaréwno metaforyczne, jak i materialne, petnia dzis
funkcje wytacznie negatywna*.

Obok rozwazan nad jej innymi funkcjami, autor Cztowieka i maski wskazuje na
dwa najstarsze greckie typy: maske meskiego Dionizosa i maske kobiecej Gorgony.
Sq one identyczne z postacia: problem zamaskowanego i ewentualnej mozliwosci
odkrywania prawdy, docierania do autentycznego przestaje istnie¢. Wspotczes$nie
moze by¢ to zagadnienie catkowitego utozsamienia sie jednostki z maska, czy
- ujmujac rzecz ,po jungowsku”, niemozno$¢ uwolnienia jazni z fatszywych oston
persony. Co ciekawe, kiedy Szekspir pisat o autentycznosci (w znaczeniu szczero-
$ci w zachowaniu), miat na mysli rzecz przeciwng do uprzednich ustalen: cztowiek
autentyczny to ten, ktory dziata zgodnie ze swoim publicznym wizerunkiem, a wiec
w zgodzie z przyjetg maska.

Te rézne, wspomniane wczesniej, formy ekspres;ji ,ja”, czesto o charakterze ry-
tualnym, wpisujg sie w strategie kreowania siebie dla samego siebie, ale takze pod-
kreslania wtasnej tozsamosci spotecznej czy tez przynalezno$ci grupowej. Innymi
stowy dziatania te stuzg negocjowaniu i utrwalania swojego miejsca w Swiecie in-
nych ludzi, zaznaczaniu swojej indywidualnosci.

Poku$my sie o kolejng analogie miedzy cztowiekiem - wytworem okreslonych
dziatan kulturowych a materialnymi (nieozywionymi) formami samej kultury.
Niepowtarzalny charakter przedstawien §wiata na ptétnie malarskim opierat sie na
szczegdblnej relacji miedzy dzietem i jego autorem. W przypadku jednostki - dzie-
tem tym s3 rézne zewnetrzne przejawy jej osobowosci, ktére $wiadomie wykorzy-
stuje, aby osiggnac¢ okreslony efekt koncowy, np. w postaci wrazenia wywieranego
na innych ludziach. Zaréwno artyste, jak i kazda inng jednostke w jej zapedach do
oryginalno$ci i autentyczno$ci, rozumianej jako petna korespondencja z wybrany-
mi aspektami osobowosci, ktére maja by¢ ujawnione (w obrazie czy zachowaniu),
ograniczajag obowiazujace konwencje. Okreslaja one putap dopuszczalnych form
ekspresji. To, co nie mie$ci sie w jej ramach, oceniane jest czesto jako przerysowane,
egzaltowane, nadmiernie introwertyczne, a wiec nieautentyczne. Szczegélnym przy-

3 0 innych funkcjach maski, por.: A. Boholm, Weneckie widowiska karnawatowe w mas-
kach, [w:] Atropologia widowisk. Zagadnienia i wybdr tekstow, opr. A. Chatupnik, W. Dudzik,
M. Kanabrodzki, L. Kolankiewicz, Warszawa 2005.

* K. Kerényi, Cztowiek i maska, tt. A. Kryczynska-Pham, [w:] ibidem, s. 648.
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padkiem podwazenia autentycznosci jest nadmierny perfekcjonizm przedstawie-
nia, dajacy sie rowniez zauwazy¢ w zachowaniu niektérych jednostek, co sprawia,
ze oceniane jest ono jako sztuczne, nadmiernie sterowane wymogami scenariusza,
konwencji czy etykiety jezykowej. Eugéne Delacroix w swoim Dzienniku pisze (na
temat pierwszego przypadku, zwigzanego z produkcjg kulturowa): ,Utomnos¢ foto-
grafii wynika paradoksalnie z jej nadmiernej perfekcji. Dzieki precyzji i doktadnosci
fotografia «oSlepia i zafatszowuje obraz», zagraza «szczesliwej niemocy oka do do-
strzegania najdrobniejszych szczegdtow»">.

Uniwersalnos¢ opisywanej kategorii autentycznosci, a wiec jej ponaddyscypli-
narna uzytecznos¢, polega jednak na tym, Zze moze mie¢ ona charakter epistemolo-
giczny (stuzy¢ poznaniu rzeczywistosci, docieraniu do jej istoty, prawdy lub prawd
czastkowych) lub tez ontologiczny (okresla¢ wtasciwy status przedmiotu badania).
Mozna pokusic¢ sie rowniez o , definicje negatywng” autentycznosci, konfrontujac ja
z takim pojeciami, jak: sztuczno$¢, teatralnos¢, zafatszowanie czy brak spontanicz-
nosci w dziataniu. Préby, zresztg niesatysfakcjonujace, tzn. niezakonczone jasnym
wytyczeniem granic miedzy ,elementami” tworzacymi te dychotomie (prawda -
fatsz; autentycznos$¢ - gra, tworzenie pozordéw; spontaniczne dziatanie - $wiado-
me manipulowanie wrazeniami) byly przedmiotem zainteresowan z jednej strony
filozoféw jezyka (by wymieni¢ cho¢by Johna Austina®), z drugiej socjologéw, zaj-
mujacych sie problematyka ludzkich interakcji (dla przyktadu wspomniana juz kon-
cepcja dramaturgiczna Ervinga Goffmana). Miedzy autentycznoscig a fatszerstwem
istnieje zresztg sfera tzw. autentycznych reprodukcji. Na nig wtasnie wskazuje Anna
Wieczorkiewicz, pytajac: ,Czy kopie autentycznych artefaktow, wykonane za pomo-
ca stosowanych niegdys$ technik, respektujace 6wczesne kanony formalne i sprze-
dawane turystom jako autentyczne reprodukcje sg efektem fatszerstwa?”’ Zdaniem
tej badaczki maja one ogromne znaczenie dla rozwijania Swiadomosci historyczne;j,
ksztattowania gustu, smaku, wrazliwosci estetycznej, a nawet ochrony prawdzi-
wych zabytkéw przez ich grabieza, dewastacja.

Osobnym problemem jest natomiast kwestia oceny autentycznosci i wyznacze-
nia jej kryteriéow. Okazuje sie bowiem (w wielu przypadkach), iz nie jest to cecha
immanentna obiektéw, ale co$, co zostaje im przypisane ,z zewnatrz”. Przedmiotem
badania w kontekscie rzeczonego atrybutu osoby lub przedmiotu moga by¢: za-
chowanie jednostki w konkretnej sytuacji spotecznej, materialny wytwor kultury
(np. obraz malarski, moneta, ale takze danie kulinarne charakterystyczne dla da-
nego regionu geograficznego), czy rytuaty, obrzedy, mity zwiazane z konkretna
spotecznoscig. Gdy mowa o ocenie stopnia autentyczno$ci zachowania konkretnej
jednostki, mozna odwotac sie z pozytkiem do réznych form atrybucji (zewnetrznej,
wewnetrznej, opartej na kategorii czy osobie)®. Poszukiwaniu przyczyn wybrane-
go dziatania, jednorazowej lub nawet powtarzajgcej sie reakcji na okreslong sytua-
cje bodzcowg, towarzyszy zwykle refleksja nad relacjg miedzy tymi pierwszymi

5 E. Delacroix, Dzienniki, tt. ]. Guze, ]. Hartwig, Wroctaw1968, t. II, s. 363.

¢ J.L. Austin, Udawanie, [w:] Méwienie i poznawanie, tt. B. Chwedenczuk, Warszawa 1993;
E. Goffman, Cztowiek w teatrze zycia codziennego, tt. D. i P. Spiewakowie, Warszawa 1981.

7 A. Wieczorkiewicz, op. cit., s. 50.

8 E. Aronson, T.D. Wilson, RM. Akert, Psychologia spoteczna. Serce i umyst, (przekt.
zbiorowy), Poznan 1997, rozdz. 5 i 6.
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a podstawowymi sktonnosciami jednostki, ktére sa wyrazone w cechach jej oso-
bowosci. Poczucie nieautentycznosci wtasnego zachowania moze by¢ interpreto-
wane wpltywem czynnikéw sytuacyjnych, wzglednie niezaleznych od dziatajacego
podmiotu. Ocena czyjego$ zachowania jako nieautentycznego opiera sie zwykle na
znajomosci uprzednich dziatan cztowieka w konkretnej sytuacji lub standardowych
reakcji ludzi w podobnych warunkach. Do okreslenia autentycznos$ci materialnych
i niematerialnych wytworéow kultury czesto angazowani sa eksperci z réznych dzie-
dzin wiedzy stosowanej - historycy sztuki, archeologowie, antropolodzy czy etno-
grafowie - oraz wykorzystywane specjalistyczne metody analizy chemicznej, biolo-
gicznej, fizycznej.

Ciekawym zaprzeczeniem jednego z wariantdw przedstawianej wcze$niej
opozycji: autentyczno$¢ - teatralnosc¢ jest z pewnos$cia ocena wystepu teatralnego.
W tym ostatnim przypadku gra aktora moze by¢ okreslona jako autentyczna wow-
czas, gdy w opinii publicznosci doskonale weciela sie on w kreowang postac¢, przez co
staje sie ona wiarygodna dla widza. Jej zachowanie na scenie stanowi dla tego ostat-
niego zrédio emocjonalnego przezycia, w wielu przypadkach nawet pogtebionej
identyfikacji. O krok dalej idzie w tych rozwazaniach Jean Baudrillard, ktéry gtosit:
»Skoro tak doskonale udaje szalenca, to znaczy, ze nim jest”®.

2

Medioznawca moze z pozytkiem aplikowa¢ rozstrzygniecia kazdej - chocby
Z wyzej wymienionych - nauk, adaptujac ich osiggniecia do wtasnego przedmiotu
analiz. Medioznawstwo jako dyscyplina stosunkowo mtoda, zwtaszcza w kontekscie
rozwazan nad elektronicznymi srodkami przekazu, gtéwnie telewizja i Internetem,
niejako korzysta z dorobku nauk juz ,zakotwiczonych” i usankcjonowanych w $§wia-
domosci badaczy. Stad tez odwotania do filozofii, antropologii, teorii literatury czy
socjologii staja sie oczywiste. W wielu przypadkach manewr ten wydaje sie wrecz
koniecznoS$cig, by przywotaé teorie symulakréw i symulacji Jeana Baudrillarda, kto-
ra doskonale pasuje do badania i interpretowania zjawisk wspétczesnej mediasfery
oraz jej przemian - mediamorfozy. Jednocze$nie tzn. uzytkownikéw wspoétczesnej
kultury, wystepujacych w réznych rolach (m.in. telewidzéw, turystéw i post-
turystow'?, czytelnikéw i pasjonatéw popularnych poradnikéw psychologicznych,
a takze wszelkiego rodzaju kolekcjoneréw) pojawia sie nienasycony i coraz czesciej
wyraZnie przez nich artykutowany gtéd autentycznosci, i to réznie ukierunkowane;j.
Raz moze by¢ to pragnienie dogtebnego poznania wtasnej natury, uspionych poten-
cji czy che¢ dotarcia do poktadéw indywidualnej nie§wiadomosci, potaczone z préba
odrzucenia wszelkich spotecznych konwenanséw, przepiséw roli czy imperatywow
moralnych narzuconych przez zewnetrzny autorytet (problem konwencjonalnego
i postkonwencjonalnego stadium rozwoju moralnego u Lawrence'a Kohlberga),
innym razem - pragnienie urealnienia wlasnego Zycia, odnalezienia - w dostep-
nym do$wiadczeniu - enklaw autentycznosci. Gettoizacja symulacji (np. w postaci:
Disneylandu, parkéw rozrywki, rozmaitych produkcji audiowizualnych opatrzonych

° ]. Baudrillard, Precesja symulakréw, [w:] Postmodernizm. Antologia przektadéw, red.
R. Nycz, Krakow 2006, s. 179.

101, Urry, Spojrzenie turysty, t. A. Szulzycka, Warszawa 2007.



[250] Agnieszka Ogonowska

statusem ,fikcjonalny”) sprawia, iz - w jej efekcie - bardziej realne wydaje sie zy-
cie poza: sceng, spektaklem, wystepem, fizycznie wytyczona przestrzenig atrakcji,
gry, zabawy, celowego fingowania tzw. prawdziwego zycia''. Autor Symulakréw
i symulacji pisat:

Sfera wyobrazen otaczajgca Disneyland nie jest juz ani prawdziwa, ani fatszywa, jest to
maszyna prewencyjna, wprawiona w ruch w przeciwnym celu - po to, by ozywic¢ fikcje
rzeczywistoéci. Stad idiotyzm owej wyobrazeniowosci, jej infantylna degeneracja. Swiat
ten mieni sie dzieciecym, chcac sprawié¢, bySmy uwierzyli, ze dorosli sa gdzie indziej,
w ,rzeczywistym” $wiecie - po to, by ukry¢, ze prawdziwy infantylizm jest wszedzie
i jest on cechg wtasciwg samym dorostym, ktérzy przybywaja tu, by udawac dzieci oraz
pielegnowac ztudzenia co do wlasnego rzeczywistego infantylizmu®2,

Introwertywne i ekstrawertywne formy gratyfikacji tej potrzeby czesto wza-
jemnie sie przeplataja, tak ze w doswiadczeniu jednostkowym tworza jedng spéjng
catos¢. Dla przyktadu, osoba poszukujgca skutecznego sposobu rozwigzania wta-
snych probleméw interpersonalnych moze koncentrowac¢ swojg uwage ($wiadomie
lub nieSwiadomie) na takich programach telewizyjnych, w ktérych pojawiaja sie
analogiczne dylematy wraz z satysfakcjonujgacymi ich rozwigzaniami.

Rozrastajaca sie dynamicznie sfera konsumpcji oraz strategii jej instytucjona-
lizacji sprawia, ze odbiorca (konsument, prosument, uzytkownik) posiada wieksza
palete dostepnych $rodkéw do$wiadczania i docierania do rzeczywistoSci. Status
tej ostatniej jest czesto modelowany przez twércdw réznego rodzaju przekazow:
od pseudozabytkow, ktére w istocie sg rekonstrukcjami, przez imitowanie rzekomo
oryginalnych form zachowan, jako elementéw turystycznych spektakli, po pseudo-
wydarzenia w $rodkach masowego przekazu. Uzytkownicy kultury, zachowujac
$Swiadomos$¢rozlicznych ,gier wrzeczywisto$¢ realng”, nieustannie poszukujg miejsc
nieskazonych spektakularyzacja, wolnych od dziatan twoérczych nastawionych na
produkcje autentycznych spektakli (termin Deana MacCannella). Jednocze$nie po-
sitkujg sie w swoich rozpoznaniach autentycznosci gotowymi matrycami kulturo-
wymi, ktére wazna czes$¢, w istocie potepianej i traktowanej katastroficznie przez
Baudrillarda, kultury symulacrum. Cze$¢ z tych matryc przyjmuje charakter iko-
niczny i audiowizualny (np. foldery biur turystycznych, filmy przyrodnicze i geo-
graficzne na Discovery, reklamy firm gastronomicznych oferujacych etniczne czy
oryginalne smaki z danego regionu); inne pochodza z kultury druku. Wéréd tych
ostatnich znajdujg sie reportaze z podrézy w nieznane krainy czy wywiady z ludZmi
doswiadczonymi w tego typu wojazach. Matrycom tym odpowiadaja indywidualne,
a w istocie podzielane spotecznie, strategie zaspokajania owego gtodu autentycz-
nosci. L.acza sie one ze wszystkimi rodzajami zmystéw, przede wszystkim wzroku,
smaku i stuchu. Za autentyczny moze uchodzi¢ okre$lony fragment natury (dozna-
nia wizualne), w ten sam sposéb moze by¢ uznane wino, skojarzone z wybranym
regionem $wiata (doswiadczenia smakowe) czy (rzekomo) rytualna pie$n wojowni-
kéw indianskich, odSpiewywana przy kazdej wizycie turystow (przezycia audialne).

1 Pisalam o tym wiecej w rozdziale: Miedzy reprezentacjq a symulacjq. Jean Baudril-
lard jako teoretyk mediow, [w:] eadem, Miedzy reprezentacjq a symulacjq. Szkice z socjologii
mediéw, Krakéw 2007.

12 1. Baudrillard, Symulakry i symulacje, tt. S. Krélak, Warszawa 2005, s. 20.
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W istocie brak wtasciwego czy prawdziwego punktu odniesienia powoduje, Ze
konsumenci tych do$wiadczen poddaja sie czesto urokowi mistyfikacji, nawet gdy
zywig podejrzenie, ze wszystko, na co wystawia sie ich zmysty, zostalo wcze$niej
umiejetnie spreparowane. Laczenie réznych kategorii doswiadczen kulturowych
wykorzystywane jest m.in. w dwoch programach telewizyjnych: Podréze kulinarne
Roberta Maktowicza (od 111 2008 - znanego jako Maktowicz w podrézy) oraz Boso
przez swiat. W pierwszym, zgodnie z zapowiedzia zawarta w tytule, akcent poto-
zony jest na prezentacje potraw z danego regionu, zaréwno Polski jak i Europy,
atelewizyjnym demonstracjom kulinarnym towarzysza informacje na temat najwaz-
niejszych faktéw historycznych, politycznych, geograficznych i kulturowych zwig-
zanych z miejscem akcji (autentycznos¢ zimna w ujeciu Toma Selwyna). Gospodarz
programu sprzedaje telewidzom zaréwno swojg wiedze kulinarng, jak i ,gars$¢” fak-
tow o charakterze encyklopedycznym'3, Sama potrawa, sposdb jej przyrzadzania,
wykorzystane w tym celu lokalne pétprodukty oraz rozmowy z autochtonami za-
Swiadczajg o autentycznosci oryginalnego smaku. Program Wojciecha Cejrowskiego
(wylaczywszy wakacyjne wydanie poswiecone egzotycznym podrézom Stanistawa
Szwarca-Bronikowskiego) koncentruje sie wokét wypraw autora, ktéry ujawnia
wyrazne ambicje antropologiczne. Jego autentyczna fascynacja innymi kulturami,
rozliczne proby wchodzenia z ich przedstawicielami w bezposredni kontakt i praw-
dziwy, peten szacunku dla odmiennosci dialog, a przy tym dociekliwo$¢ poznaw-
cza, charakterystyczna dla prawdziwego badacza, tworza niepowtarzalny charakter
tego programu. O ile Maktowicz w swoich podrézach kulinarnych podaza szlakiem
miejsc znanych, cho¢by z popularnych folderéw biur turystycznych, o tyle Cejrowski
- odchodzi od ukazywania wielkich metropolii na rzecz przekazywania wiedzy na
temat zwyktych ludzi, czesto mieszkancow krain odlegtych (w sensie geograficz-
nym, kulturowym i mentalnym) od znanej nam cywilizacji. Ukazuje ich codzienne
zycie, sposob przezywania Swiata, spedzania wolnego czasu, relacje miedzyludzkie,
ujawniany stosunek do obcych i innych. Oba programy stanowig wazny element do-
Swiadczenia postturystycznego, czesto sg pierwszym zrédiem informacji na temat
danego kraju lub regionu geograficznego, nierzadko stanowia zachete do odbycia
prawdziwej podroézy.

Odbiorcy potrzebuja tych wskazéwek - matryc, by strukturyzowac¢ wtasne do-
$Swiadczenie kulturowe oraz poréwnywac je z przezyciami innych ludzi. Gdy istota
danego miejsca czy produktu medialnego zostaje sprowadzona do pewnych po-
wtarzalnych elementéw uznanych za reprezentatywane dla obu, np. wedle ciggu
asocjacji: Francja-Paryz - wieza Eiffla czy telewizja - programy real-TV, wystarczy
juz tylko wdrozy¢ uzytkownikéw do postugiwania sie obowigzujagcym schematem
skojarzeniowym. Utatwia to bowiem wzajemng komunikacje, a kazda ze stron (kon-
sumenci - producenci) potrafi bezbtednie odczytywa¢ oczekiwania drugiej, a tym
samym wzajemnie odpowiadac na potrzeby.

Istnieje wiele przypadkéw, w ktorych ludzie nie rozpoznaja réznicy miedzy
kopig a oryginatem, i sprawa ta jest dla nich o wiele mniej istotna, anizeli wyjatko-
wa mozliwo$¢ samego obcowania z jaka$ formg reprezentacji wybranego obiektu.

13- Anna Wieczorkiewicz opisuje podobnie skonstruowang narracje w brytyjskim cyklu
filmowym Swieto smakoszy poéwieconemu amerykanskiej drodze numer 66. Por. A. Wie-
czorkiewicz, op. cit,, s. 13-30.
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Na taki przypadek wskazuje miedzy innymi Baudrillard, piszac o jaskini Lascaux
i jej symulakrze!*, z podobnym btedem rozpoznania spotkac sie mozna wéréd oséb
interesujacych sie amatorsko sztuka artystyczng lub kolekcjoneré6w pamigtek nie
historycznych, a sentymentalnych stuzgcych ewokowaniu wspomnien'®. Te ostatnie
nie musza pochodzi¢ z miejsc, na ktére wskazuja, a jednocze$nie stanowi¢ zrédto
przyjemnych skojarzen dla ich posiadacza.

Ludzie sg gotowi ptaci¢ nawet bardzo wysoka cene za autentycznosé, i to za-
réwno kiedy ma ona charakter obiektywny, tzn. moze sta¢ sie przedmiotem inter-
subiektywnie dokonywanych ocen, jak i wtedy, gdy co$ (pamiatka, konkretne do-
Swiadczenie) zyskuje warto$¢ indywidualng, cho¢by na mocy taczenia sie ze sferg
pamieci autobiograficzne;j.

Celia Lury w tekscie The Objects of Travel (1997) dokonuje podziatu przed-
miotéw zwigzanych z ich wedréwka na trzy grupy. Do pierwszej zalicza tzw. przed-
mioty - podréznikéw, ktére zachowuja swoj status autentycznosci, takze przenie-
sione poza miejsce swojego powstania. Przyktadem tej kategorii sg dzieta sztuki,
przedmioty o znaczeniu historycznym, politycznym lub religijnym. W drugiej grupie
mieszcza sie tzw. przedmioty - wycieczkowicze, a wiec pamiatki z podrézy (np. ka-
myk znaleziony na plazy, towary nabywane podczas wyjazdu), ktérych znaczenie
zmienia sie w doswiadczeniu jednostki, uzyskujgc swoj ostateczny ksztatt po jej po-
wrocie do domu. Do ostatniej zalicza sie tzw. przedmioty - turystéw (np. programy
telewizyjne, zagraniczne produkty spozywcze, ubiory). Ich status wynika z miejsca
pochodzenia, dziatan reklamowo-marketingowych, srodkéw i sposobdéw dystrybu-
cji, a nawet, w niektorych przypadkach, z dostepnych instrukcji obstugi®®.

W komedii Janusza Zaorskiego Awans (1974) zostaje przedstawiona historia
wiejskiego nauczyciela Mariana Grzyba, ktory po latach edukacji w mie$cie powra-
ca do rodzinnej wsi celem podjecia pracy w wyuczonym zawodzie. Jego aktywnos$¢
koncentruje sie nie tylko na nauczaniu dzieci, ,magister”, jak go zwa miejscowi,
prébuje podnies¢ standard zycia tamtejszej wspolnoty. Zaczyna sie od elektryfika-
cji wsi i kupna telewizora, konczy na budowie nowoczesnego osrodka wypoczyn-
kowego dla turystow z miasta. Ci ostatni pragna jednak kontaktu z autentyczna
wsig, a wlasciwie z jej powszechnym wyobrazeniem: spaniem na sianie w kurnej
chacie, korzystaniem z ekologicznych ptodéw rolnych i $wiezego powietrza, pod-
gladaniem typowych zaje¢ wiejskich, zwigzanych cho¢by z obrzadkiem bydta oraz
rozmowami z chtopami - analfabetami, postugujacymi sie wytacznie lokalng gwara.
Mieszkancy wsi, po poczatkowym niepowodzeniu biznesowym, uczg sie, jak insce-
nizowac¢ owg - pozadang przez mieszczuchow - ,wiejsko$¢”. Symulujg prymitywna
egzystencje, perfekcyjnie odtwarzajg sceny sktadajace sie na miejskie wyobrazenie
wsi. Pobyt wczasowiczow opiera sie na serii, doskonale trafiajgcych w ich naiwne
oczekiwania, spektakli ,z zycia autentycznej wsi”. Pojawia sie obraz chtopéw wal-
czacych o miedze, atrakcja w postaci wiejskiego wesela, wraz z konsumpcja regio-
nalnych potraw i trunkéw, mozliwo$¢ podgladania zalotéw pana mtodego (Mariana
Grzyba) do oblubienicy Malwiny, seksualne igraszki na sianie. Chtopi urzadzaja

4 ]. Baudrillard, Pakt jasnosci. O inteligencji zta, Warszawa 2005, s. 56.

> Na ten temat por. H.-G. Gadamer, Prawda i metoda. Zarys hermeneutyki filozoficznej,
th. B. Baran, Krakéw 1993.

16 Za: A. Wieczorkiewicz, op. cit,, s. 65.
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pokazy najbardziej reprezentatywnych dla wiejskiej egzystencji zaje¢, np. dojenia
krowy (potaczone z odptatng degustacja Swiezego mleka) czy pracy w prymitywnej
kuzni. Pojawiajg sie takze turystyczne pamiatki: Swiatki z drewna, chleby i ciasta.
Symulowana autentyczno$¢ sie sprzedaje; mieszczuchy pragng bowiem kontaktu
z natura i naturalnoscia, a mieszkancy wsi doskonale wyczuwaja i te potrzeby, na-
wet za cene ponownej rustykalizacji zmodernizowanej juz wsi i rezygnacji z dal-
szego postepu. Na tle filmowej historii doskonale wida¢ takze r6znice miedzy tzw.
sztuka etniczng (warto$ciowang pozytywnie, takze przez samych turystow zadnych
wszak autentycznosci) a sztukg turystyczng, bedaca najczesciej skomercjalizowang
forma tej pierwszej. Roznica ta zostaje wyeksponowana w dialogu miedzy ojcem
Mariana Grzyba, sprzedajacym $wiatki, a turysta zaniepokojonym faktem, iz wszyst-
kie te drewniane figurki s identyczne (oznaka masowej produkcji, a wiec pewnej
formy zafatszowania oryginalnosci).

Interesujace, zwtaszcza dla etnologa, s réwniez takie przypadki, w ktorych ele-
menty autentycznego spektaklu wptywajg wtoérnie na kulture jego uczestnikow. Ci
ostatni identyfikujg sie tak silnie z kreowang przez siebie rzeczywistoscig, ze stop-
niowo staje sie ona czes$cig ich tradycji, tozsamosci, a nawet codziennych zachowan
bezrefleksyjnie odtwarzanych poza goffmanowska ,sceng”.

3

¥y

Na polu kultury prowadzi sie wiele ,gier w autentyczno$¢”; ich celem jest
sprawdzenie zdolno$ci odbiorcy do dokonywania wtasciwej oceny ontologicznego
statusu obiektéw, ktére biorg w nich udziat. Fenomen real-TV, dynamiczny rozwdj
sfery action-genre, wzrost zainteresowania uzytkownikéw mediéw (gtéwnie tele-
wizji, Internetu i gier komputerowych) tworzeniem witasnych amatorskich prze-
kazéw audiowizualnych stanowia najlepszy dowdd silnej potrzeby (po)wtérnego
zakorzenienia w tzw. rzeczywisto$ci obiektywnej, odkrywanie realnos$ci, takze
i po to, by potwierdza¢, przed soba i innymi, autentyczno$¢ wlasnego Zycia, swoje
istnienie oraz jego jednostkowa i spoteczna warto$¢. Tworzy sie nowa posrednia
sfera pomiedzy tym, co tradycyjnie uznawano za publiczne, i tzw. prywatno$cia, po-
wstaje rowniez nowy sposob okreslania i rozumienia prawdy. ,W owym systemie
prawdy - konstatuja autorzy Polowania na ludzi - metaforyczny méwca zdobywa
zaufanie stuchaczy, odwotujac sie nie do nadrzednej teorii, lecz do osobistego do-
Swiadczenia. Podstawa prawdziwej wiedzy staje sie to, co sie przecierpiato, czego
sie dos$wiadczyto, przez co sie przeszto. Jesli to nie rani, nie jest godne zaufania”?’".
Quasi-konfesyjny charakter wspotczesnej kultury, widoczny choéby w programach
talk show czy ksiazkach autobiograficznych, stanowi przyktad potwierdzania i bu-
dowania autentycznos$ci przekazu na wyraznie okre$lonym ,ja” autorskim. Obok
nich znaleZ¢ mozna takie teksty kultury, ktére bazuja na ideologii $wiadka oraz ko-
rzystaja z autorytetu przekazéw (literackich, filmowych, telewizyjnych, reportazy)
o charakterze dokumentacyjnym i dokumentalnym. Idealnym przyktadem tej ostat-
niej strategii sa tzw. mock-documentaries. Ich istote przekonujaco wyjasnia Beata
Kosinska-Krippner w artykule poSwieconym zagadnieniu fikcjonalnego dokumentu
oraz - na drugim biegunie - réznym formom dokumentalnego fatszerstwa:

17 S. Brenton, R. Cohen, Polowanie na ludzi: za kulisami reality TV, tt. L. Stawowy, War-
szawa 2004, s. 32.
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Na jezyk polski mock-documentary mozna by przettumaczy¢ jako pozorny dokument,
pseudodokument albo dokument imitowany, ale terminy te nie oddajg charakteru formy,
podobnie jak do$¢ bliski sedna, ale mogacy mie¢ zbyt jednoznaczne asocjacje - termin
zart dokumentalny lub komedia dokumentalna. By¢ moze nie najlepsze, ale najblizej te-
matu bytoby okres$lenie: parodia filmu dokumentalnego lub dokument parodiowy, gdyz
stowo parodia kojarzy sie nie tylko z kping i udawaniem, ale tez - z tak istotng w tym
wypadku - refleksywnoscia i krytyka!®.

W kontekscie propozycji zgtoszonych przez Jane Roscoe i Craiga Highta'?, moz-
liwe s3 trzy strategie w obrebie testow reprezentatywnych dla tzw. fikcjonalnego
dokumentu. Pierwsza z nich, tzw. parodystyczna, przywtaszcza estetyke dokumen-
tu, czyli korzysta z tzw. autorytetu ,trzezwego dyskursu” (termin Billa Nicholsa).
Druga, o charakterze krytycznym - polega na parodystycznym lub tez satyrycznym
wykorzystaniu statusu tego ostatniego; trzecia za$ stuzy inicjacji praktyk dekon-
strukcyjnych, a przede wszystkim krytyce samego dokumentu pod wzgledem jego
ideologii dokumentacyjnej, jak réwniez podwazaniu, przynajmniej wybranych, mi-
tow kultury popularnej®.

W kontekscie oceny szczegolnego zainteresowania widzéw przekazami bazuja-
cymi na materii rzeczywistosci szczegdlnej uwadze podlegaja dwa pojecia: subiek-
tywna ocena podobienstwa i prawdopodobienstwa wydarzen przedstawionych za-
réwno na matym i duzym ekranie, jak rowniez wykreowanych w dziele literackim.
O stusznosci pierwszego zatozenia, poczynionego w kontekscie przekazdw audio-
wizualnych, przekonuje len Ang?'. Na podstawie wtasnych studiéw empirycznych
nad listami kobiet ogladajacych opere mydlang Dallas, badaczka ta wyré6znita trzy
formy realizmu telewizyjnego. Pierwszy z nich, empirycystyczny obejmuje te for-
my przekazdow, ktore zdaniem ich fanek, odzwierciedlajg fragment rzeczywistosci
spotecznej, a zatem tworzg obraz tego, co prawdziwe. Ich szczegdlna popularnos¢
bazuje na autorytecie zapisu realnosci i ideologii $wiadka, a przy tym szczeg6lnej
potedze portretowania Swiata w formie przekazéw audiowizualnych. Druga forma
oparta zostata - zdaniem Ang - na iluzji realistycznej. Przekaz skonstruowany we-
dle zasad stylu zerowego wyzwala silne zaangazowanie widzéw (w tym przypadku:
ptci zenskiej) w rzeczywistos¢ przedstawiong na ekranie, niejako ,kosztem” formal-
nej strony, zwigzanej cho¢by z samym sposobem konstrukcji programu. Trzeci typ
realizmu telewizyjnego, tzw. realizm emocjonalny, sprawia, ze odbiorca poddaje sie
szczegdlnej emocjonalnos$ci przekazu, wywotanej przez jego poziom konotacyjny.

18 B. Kosinska-Krippner, Mock-documentary a dokumentalne fatszerstwa, ,Kwartalnik
Filmowy” 2006, nr 54-55, s. 194.

1 J. Roscoe, C. Hight, Faking it: Mock-documentary and the subversion of factuality, Man-
chester University Press 2001.

20 W tym kontekscie por. W. Godzic, Telewizja i jej gatunki. Po ,,Wielkim Bracie”, Kra-
kéw 2004, s. 195. W odwotaniu do konkretnych przyktadéw pisatam o tym szczegétowo w:
A. Ogonowska, ,Mock-documentary” i ,faction genre”: wyzwanie dla kina dokumentalnego
i paratekstualne gry z widzem, [w:] Kino po kinie. Film w kulturze uczestnictwa, red. A. Gw6zdz,
Warszawa 2010.

21 1. Ang, Watching Dallas: Soap Opera and the Melodramatic Imagination, trans. D. Coul-
ing, London-New York 1996, s. 38-45.
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Jest to przyktad afektywnej oceny prawdopodobienstwa wydarzen przedstawio-
nych na ekranie.

Mozna sadzi¢, ze podobne mechanizmy dziataja w przypadku wyboru pro-
gramo6w reprezentatywnych dla real-TV, gléwnie telenowel dokumentalnych, talk
show o charakterze konfesyjnym oraz sitcomoéw. Jak pisze Michat Warchala:

Pozytywne pragnienie autentycznosci i lek przed jej przeciwienstwem wykorzystuje
(paradoksalnie) telewizja, medium najczesSciej dzi$ oskarzane o o utrwalanie wszech-
wtadzy simulacrum. Telewizyjny voyeuryzm reality shows nie jest niczym innym niz eks-
ploatowaniem pragnienia widowni, by ujrze¢ autentyczne, nieskrepowane publicznymi
konwencjami zachowania, nawet, jesli miataby to by¢ jedynie ,autentyczno$¢” obrzydli-
wosci, strachu lub upokorzenia. Fenomen popularnosci tych widowisk nie jest jedynie
objawem zmeczenia schematyczna i repetatywng z koniecznosci filmowo-telewizyjna
fikcja czy checia poszukiwania coraz mocniejszych wrazen za wszelka cene (mocnych
wrazen nie brakuje badz co badz w kazdym wydaniu telewizyjnych wiadomosci, gdzie
relacjonuje sie krwawe wojny i katastrofy). Wyraza pragnienie ujrzenia, jaki kto napra-
we jest w sytuacjach, gdy zaposredniczajaca zastona fikcyjnosci zostaje zerwana. Czy
jednak bohaterowie Big Brothera zachowuja sie ,naturalnie”, okazujg ,autentyczne”
emocje, czy tez graja Swiadomi obecno$ci kamery? Gdzie przebiega granica miedzy
autentycznym zachowaniem, autentycznym okazywaniem emocji a udawaniem, gra
i fikcja???

Wsréd programdéw reprezentatywnych dla wspétczesnej telewizji wiele miej-
sca zajmuja te, obdarzone w nazwie przedrostkami: real-; reality- lub doc (skrét
od documentary). Wsréd najczesciej stosowanych przez nadawcéw strategii twdr-
czych, bazujacych na ,materii rzeczywistosci”, wymieni¢ warto:

- rekonstrukcje prawdziwych wydarzen (np. w programie Michata Fajbusiewicza -
Magazyn Kryminalny 997);

- tworzenie fabuty nowego programu na kanwie autentycznych wydarzen (np. W11:
Wydziat Sledczy; Detektywi, Sedzia Anna Maria Wesotowska, Sqd Rodzinny);

- relacje z przebiegu wydarzen ,na zywo” (np. z zamieszek ulicznych, protestow,
strajkéw) oraz transmisje waznych wydarzen politycznych, sportowych, kultural-
nych oraz religijnych w czasie rzeczywistym (np. obrad Sejmu RP; meczu pitkar-
skiego, festiwalu piosenki, nabozenstw z okazji $wiat koscielnych);

- sprawozdania z ubieglych wydarzen, opatrzone komentarzem dziennikarskim
oraz informacjg o czasie i miejscu ich przebiegu;

- reportaze telewizyjne i filmowe;

- programy podroéznicze (np. Boso przez swiat Wojciecha Cejrowskiego) oraz po-
drézniczo-kulinarne (Podréze kulinarne Roberta Maktowicza);

- travelogi, filmy antropologiczne;

- programy interwencyjne np. (Zawsze po 21 Elzbiety Jaworowicz);

- programy o charakterze autobiograficznym oparte na rekonstrukcji wydarzen
z zycia konkretnej postaci, czesto z jej udziatem w roli komentatora (np. Szpieg);

- telenowele dokumentalne, portretujace zycie wybranej grupy spotecznej, zawo-
dowej, srodowiska, najczesciej przez pryzmat kilku bohateré6w bedacych jej re-
prezentantami; telenowele ukazujg takze sytuacje oséb, ktérych tacza podobne

22 M. Warchala, op. cit,, s. 6.
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problemy zyciowe (samotnos¢, bezrobocie, alkoholizm, choroba), np. Szpital Dzie-
cigtka Jezus, Nieparzysci, Serce z wegla, Kawaleria powietrzna;

- talk show o charakterze konfesyjnym (np. Rozmowy w toku) Ewy Drzyzgi, zwtasz-
cza te odcinki, w ktérych wystepuja tzw. normalasi;

- reality show (Big Brother, Bar, tysi i blondynki, Dwa swiaty), ktérych bohaterami sa
tzw. przecietni ludzie wylonieni w drodze castingu;

- programy przygotowane przez dziennikarzy $ledczych, stuzace ujawnieniu opinii
publicznej kontrowersyjnych spraw, najczesciej dotyczacych afer korupcyjnych
na najwyzszych szczeblach wtadzy;

- programy rozrywkowe odnoszace sie bezposrednio do biezacych wydarzen poli-
tycznych i spotecznych, ukazywanych w konwencji ironii, pastiszu, groteski (np.
Szymon Majewski Show).

To tylko wybrane, najbardziej wyraziste przyktady przekazéw audiowizu-
alnych, ktére sg odpowiedzig rynku producentéw na potrzebe ,autentycznosci”.
W odniesieniu do wczes$niejszych ustalen warto przedstawi¢ kryteria, jakimi kieru-
ja sie tworcy tych programéw, wykorzystujgc materie rzeczywistosci. W ponizszej
tabeli przedstawiono pewng propozycje takiej kategoryzacji.

Do tych form audiowizualnych, na rézne sposoby wykorzystujgcych materie
rzeczywistosci (jako strategie uwierzytelnienia przekazu) oraz umacniajacych ideo-
logie catej telewizji jako medium rzeczywistosci, znajduje zastosowanie podziat opi-
sywanych przekazéw na tzw. teksty grube i teksty chude.

Te pierwsze - jak przekonuje Wiestaw Godzic - to udramatyzowane dokumenty albo
eklektyczne potaczenie materialéw archiwalnych, albo nawet ambitne fragmenty
cinéma vérité. Tutaj méwi sie bardziej o dyskursie i estetyce, pozostawiajac na boku
problem przedstawionej rzeczywistos$ci. Te drugie to dokumenty $ledcze lub serie doty-
czace spraw publicznych - w tym wypadku akademicy zwracajq uwage przede wszyst-
kim na temat, nie na forme?.

Przekazy odwotujace sie do rzeczywistosci petnia tez rézne funkcje: socjali-
zacyjne, edukacyjne, eskapistyczne, quasi-terapeutyczne. Powstaty w wyniku roz-
maitych motywacji twérczych: portretowania i dokumentowania rzeczywistosci,
rejestrowania fragmentéw wtasnego zycia (np. w formie wideopamietnikéw lub
filmow wykonanych telefonem komoérkowym czy kamerg wideo), ujawniania opinii
publicznej informacji uznanych za istotne, kontrowersyjne, bulwersujace, zmiany
okreslonego status quo w wyniku przedstawienia odpowiedniego materiatu audio-
wizualnego, edukowania widzéw w zakresie wiedzy encyklopedycznej, procedural-
nej lub autotematycznej (dotyczacej réznych zagadnien medialnych, np. gatunkow
telewizyjnych, filmowych, formatéw, konwencji obrazowania itd.).

Wspdlnym mianownikiem tych wszystkich wytworéw, kluczowym atrakcjo-
nem audiowizualnych przedstawien, skupiajgcych uwage odbiorcéw, sg rézne for-
my inscenizowanego autentyzmu. W niektorych przypadkach byta to kwestia wy-
boru okres$lonej formy (np. stylizacja na nagranie amatorskie, celowe ,niedorébki”
warsztatowe sugerujace widzowi, ze mamy do czynienia z bezposrednio nagrywa-
nym materiatem), w innych, tworzenie w ramach rzeczywisto$ci medialnej sytuacji,
ktére stuzytyby ujawnieniu (rzekomo) prawdziwych zachowan, emocji i reakcji jej

3 W. Godezic, op. cit,, s. 120.
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uczestnikdw (np. programy reality show). Co warte podkreslenia, dynamicznie roz-
wijajaca sie dzi$ produkcja audiowizualna (gtéwnie telewizyjna) wypracowata wta-
sna definicje autentycznosci oraz sposoby jej uprawomocnienia. Wiekszo$¢ z nich
wykorzystuje przedstawione w tabeli strategie: Swiadka, §ledczego, ,ja” autorskiego
oraz ideologie samej telewizji. Wazna role odgrywa réowniez zjawisko performaty-
zacji zachowan widza, ktéry wystepuje coraz czesciej w roli autora przekazow, ich
komentatora (np. na forach internetowych), uczestnika telewizyjnego show czy de-
cydenta. Osobnym fenomenem jest rozwoj telewizji interaktywnej oraz zwigzane
z nig nowe formy zachowan komunikacyjnych, nie tylko aktywizujgcych widza, ale
umozliwiajacych mu kontakt i wymiane opinii z innymi uzytkownikami mediow,
odnos$nie do konkretnego produktu. Obserwujemy nie tylko rozwéj produkcji form
audiowizualnych opisywanych przez metafore demopticonu, ale takze kultury
uczestnictwa. Ten ostatni fenomen jest najlepszym dowodem na silne zaangazo-
wanie odbiorcow w oferowane im do$wiadczenia kulturowe, przede wszystkim te,
odpowiadajgce na potrzebe autentycznos$ci?,

Craving for authenticity: a world constructed through discourse

Abstract

The article analyses authenticity as a subject of interdisciplinary research undertaken
by scholars from various fields e.g. philosophers of culture, psychologists, sociologists,
anthropologists, criminologists or art historians. The subject of authenticity features very
strongly in discussions on audiovisual communication and on the status of texts in culture.
The article approaches authenticity also from the points of view of anthropology, psychology
of culture (notably the phenomena of face and persona) as well as with reference to intera-
ction ritual (the theory of E. Goffman) and Baudrillard’s theory of simulation. The article
discusses the assessment of authenticity in selected scientific disciplines and research
paradigms as well.

24 Na temat kultury uczestnictwa por. H. Jenkins, 2007, Kultura konwergencji. Zderzenie
starych i nowych mediéw, th. M. Bernatowicz, M. Filiciak, Warszawa.



