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Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
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Kampania medialna ,Jestem Polka/Jestem Polakiem”

W styczniu, w ramach Europejskiego Roku Rownych
Szans dla Wszystkich ogtoszonego przez Rad¢ Unii Eu-
ropejskiej, ruszyta medialna kampania ,,Jestem Polka/
Jestem Polakiem”. Glownym zamierzeniem bylo pod-
kreslenie istnienia w Polsce réznorodnych spoteczno$ci
narodowych i etnicznych, ktore jednoczes$nie bardzo
silnie identyfikuja si¢ z krajem swego zamieszkania.
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Podstawowa czesciag kampanii bylo wykorzystanie
ustawionych w centrach kilkunastu duzych miast polski
biboardow, na ktérych prezentowano wizerunki przed-
stawicieli mniejszo$ci narodowych i etnicznych w Pol-
sce: Karaimow, Niemcoéw, Ormian, Romoéw Tatardw,
Ukraincoéw, Zydow. Kampania zostala rowniez naglo-
$niona przez prasg’, radio i telewizje. Oficjalna inaugu-
racja odbyta si¢ w dniu 10.01.2008 r. konferencjg w Pa-
tacu Prezydenckim z udziatem Pani Prezydentowej Ma-
rii Kaczynskiej. W tym samym dniu ruszyla takze ofi-
cjalna strona internetowa kampanii:
www.wielkiemalenarody.eu.

Ciekawostka jest fakt, ze kampania pierwotnie plano-
wana byla na pazdziernik 2007, jednak ze wzgledu na
przedterminowe wybory parlamentarne, ktére spowodo-
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!Artykut podsumowujacy akcje ukazat sic w POLITYCE nr
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waly lawinowy popyt na bilboardy w calej Polsce, reali-
zacj¢ zamierzen musiano przesung¢ na termin pozniejszy.
Pomystodawcami kampanii sg Matka Kafka i Jan
Gebert, a kierownikiem projektu Mike Urbaniak ze
Zwigzku Gmin Wyznaniowych Zydowskich w RP. Pa-
tronatem honorowym objeta kampanie Malzonka Prezy-
denta RP Pani Maria Kaczynska, patronatem medial-
nym: Polskie Radio, Rzeczpospolita, Przekrdj, Tygodnik
Powszechny i Stroer Polska. Gtownym sponsorem kam-
panii bylo Polskie Radio. Projekt dofinansowany byt
rowniez przez Ministerstwo Pracy i Polityki Spoteczne;.
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Posumowaniem kampanii stala si¢ zorganizowana
w dniach 22-30 kwietnia 2008 r. w Punkcie Informacyj-
nym Unii Europejskiej w Warszawie przy ul. Jasnej 14-
/16a wystawa plakatow pt. ,,Wielkie mate narody”, na
ktérej prezentowane byly wizerunki przedstawicieli
mniejszos$ci bioragcych udziat w akcji bilboardowe;.
Otwarcia wystawy 1 podsumowania catej kapanii doko-
nala pani R6za Thun — Dyrektor Przedstawicielstwa Ko-
misji Europejskiej w Polsce.

Kampania miata na celu uswiadomienie polskiemu
spoteczenstwu, ze w Polsce mieszkajg mniejszosci naro-
dowe i etniczne, a ich cztonkowie, cho¢ czgsto niezwy-
kle silnie zwigzani ze swoja spotecznoscia, czujg si¢ jed-
noczesnie Polakami. Koncepcja podwojnej tozsamosci,
ktéra na Zachodzie jest czym$ normalnym, w Polsce
nadal jest niemal nieznana, stad przekonanie organizato-
réw kampanii, iz ten stan nalezy zmieni¢. Kampanii
przyswiecaty tez cele edukacyjne, majace pokazac,
iz Polska jest krajem wielokulturowym, a przedstawicie-
le mniejszosci sg ludzmi réznych zawodow, z ktorymi
obcujemy na co dzien.
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Kampania ta wzbudzita duze zainteresowanie wsrod
wszystkich, ktorzy na ulicach swoich miast niespodzie-
wanie ujrzeli na nowoczesnych billboardach, zamiast
spodziewanej reklamy ,,zupy w proszku”, twarze osob
znajomych, bliskich czy po prostu przeczytali niespo-
dziewanie nazwe¢ sgsiedzkiego narodu. Posrod naszych
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bliskich znajoma twarz Adasia tez wywolala spore za-
mieszanie. Rozdzwonity si¢ telefony, posypaty maile.
Jednym si¢ podobato, inni prosili o wyjasnienia. Niewie-
lu z nas mysli o sobie: jestem Polakiem, bo przeciez je-
steSmy Karaimami... Ale przeciez polskimi Karaimami!

Ostatni spis powszechny z roku 2004 i zawarte
W ankiecie pytania dowodza, iz koncepcja podwojnej
tozsamosci nie zostata wzigta pod uwage nawet przez
jego organizatorow. W ankietach spisowych pozosta-
wiono bowiem mozliwo$¢ wyboru tylko jednej tozsamo-
$ci, co postawito wielu cztonkow mniejszosci, w tym
i naszej, w klopotliwej sytuacji wyboru miedzy przyna-
leznoscig do spolecznosci narodowej czy etnicznej,
a identyfikowaniem si¢ z polskoscig. Czy deklarujgc si¢
jako Karaim/Karaimka musimy jednocze$nie wykluczaé
swa identyfikacje z Polska? Czy wlasnie ten dylemat nie
byt czasem powodem, iz spis powszechny z 2004 r. wy-
kazat jedynie 40 Karaiméw w Polsce?
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Przystepujac do kampanii ,,Jestem Polka/Jestem Po-
lakiem” rozwazali$my — jak zawsze — plusy i minusy
uczestnictwa w niej. DoszlisSmy jednak do wniosku, ze
plusy zdecydowanie przewazaja nad minusami. Jesli
W kolejnym spisie powszechnym bedziemy mieli mniej
dylematow, jesli cho¢ jedna osoba ustyszy po raz pierw-
szy o istnieniu takiego narodu jak Karaimi, bedzie to
dowodem, ze swoj cel osiggnelismy.
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Dla potwierdzenia powyzszej tezy zapraszamy do
zapoznania si¢ z tekstami i plikami dzwickowymi za-

mieszczonymi na stronie kampanii  http://
www.wielkiemalenarody.eu/jestem.html w  zakladce

PRASA — szczegdlnie polecamy odnosnik do filmikow
z Dzienh Dobry TVN.
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Efekty kampanii (z folderu informacyjnego o wysta-
wie plakatow)
eKampania pokazata, ze pomimo wynikow Narodowego
Spisu Powszechnego (z 2002 roku) w Polsce sa mniej-
szo$ci etniczne 1 narodowe.
eZdjecia prezentowaly portrety przedstawicieli mniej-
szosci, burzace stereotypowe obrazy.
eProjekt wywotlatl publiczng debate na temat wielokultu-
rowosci spoleczenstwa polskiego.
eProjekt zapoczatkowal wspolprace wielu organizacji
mniejszosciowych, ktérej kontynuacjg maja by¢ nastep-
ne tego typu wspoélne dziatania.
eKampania sprawita, ze kilka 0os6b z showbiznesu po-
wiedziato publicznie o swoim pochodzeniu.
eOrganizatorzy majg nadziej¢, ze przynajmniej czesci
odbiorcow uswiadomili, Zze granice polityczne nie ozna-
czajg granic zamieszkania danego narodu
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