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Krzysztof Zajdel

Dziecko jako niewidoczny odbiorca
programéw telewizyjnych

Pracujac z dzie¢mi, dostrzegamy wiele przykladéw dotyczacych zachowania
sie uczniow, ktére mogg wywolywacé w nas skrajne reakcje: od usmiechu do nie-
pokoju. Zastanawiamy sie wowczas: skad takie zachowanie u naszych podopiecz-
nych, przeciez dotad wszystko byto w normie, co spowodowalo taka zmiane?
Niewielu bedzie doszukiwalo si¢ przyczyn w nasladownictwie zachowan podpa-
trzonych w mediach.

Kazdy dorosty ma lub mial w swoim zyciu taki okres, kiedy mial jakichs$
idoli, identyfikowal si¢ z nimi, staral si¢ im doréwnac¢, i$¢ podobng drogg, ma-
rzyt o chwili, kiedy spotka sie z taka osoba, zostanie przez nig jako$ wyrézniony.
Przechodzi si¢ przez okres kolekcjonowania plakatéw, plyt, znaczkéw, chodze-
nia na koncerty lub stuchania audycji w radiu, telewizji. Zazwyczaj telewizja,
pokazujac czgsto pewne osoby, kreuje je na osoby popularne lub ktére poprzez
kontakt z telewidzem staja si¢ popularne. Sa fankluby takich idoli, w Internecie
znalez¢ mozna wiele informacji na temat kazdego wykonawcy czy twodrcy. Do
kupienia na serwisach aukcyjnych sa gadzety, plakaty, nawet autografy.

Pojecie autorytetu ma przynajmniej dwa, do$¢ rozbiezne znaczenia. Z jednej
strony oznacza kogos$, kto jest do czego$ ,,uprawniony” z racji pelnionej roli lub
tunkgcji, z drugiej — oznacza szacunek, uznanie innych. Dzi$ bardziej mowimy
o tym drugim pojmowaniu autorytetu. W ogélnopolskim badaniu autorytetéw
przez tygodnik ,,Polityka” w 2008 roku w Polsce zwyciezyl Jurek Owsiak, za$ na
swiecie — wedlug respondentdéw — autorytetem okazal si¢ Dalajlama’. Na pewno
wplyw na ogromng cze¢$¢ wskazan na te osoby (przy oddawaniu gltoséw) miaty
przekazy telewizyjne i medialne. Gdyby Jerzy Owsiak czy Dalajlama nie byli
pokazywani w telewizji — tak wysokich lokat by z pewnoscig nie zajeli.

! http://www.polityka.pl/kraj/274584,1,autorytety-2008.read#axzz1ESHMCZrn [data doste-
pu: 30.07.2013].
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Mtody widz jako odbiorca

Moéwigc ,mlody widz”, mam na mysli dzieci w wieku przedszkolnym, cho¢
i te starsze (szkota podstawowa) réwniez lubig oglada¢ kreskowki czy filmy prze-
znaczone dla wspomnianej grupy wiekowej. Twoércy ramoéwek programowych
traktuja mlodego widza bez zbytniej atencji, w niektérych stacjach jest on zu-
pelnie pomijany. Czasami przesunieciom ulegajg ,dobranocki”, poniewaz w tym
samym czasie nadawane jest wazne wydarzenie sportowe lub inne - politycznej
rangi. Takie postepowanie jest dyskryminowaniem mtodego widza i to z pozy-
cji monopolisty, poniewaz maly cztowiek pozbawiony jest osobowosci prawnej
i kierownictwo stacji telewizyjnej nie musi liczy¢ si¢ z jego opinig i racjami. Na-
tomiast wyobrazmy sobie odwrotna sytuacje i reakcje dorostych widzow, gdy-
by, dajmy na to, przesunieto czas emisji wiadomosci, wydarzen sportowych czy
lubianych seriali? Z glosami dorostego telewidza liczg si¢ menedzerowie odpo-
wiedzialni za public relations, natomiast spora czes¢ widowni w postaci dzieci
traktowana jest przedmiotowo.

Przez pewien ,zamkniety czas” - to jest jeden tydzien, postanowitem prze-
$ledzi¢ transmisje pieciu najbardziej popularnych kanatéw telewizyjnych z na-
stawieniem na obserwacje czasu antenowego, jaki jest przeznaczony dla mlodego
widza. Swoje obserwacje czynitem w dniach od 11 lutego do 17 lutego 2011 roku
na przykladzie takich kanaléw telewizyjnych jak: program 1 TVP, program 2
TVP, TVN, Polsat i TV4.

Pomijalem w swych rozwazaniach komercyjne kanaty dla dzieci jak np. Mi-
nimini czy Cartoon Network - gdyz sg to kanaly dostepne jedynie w platne;j tele-
wizji lub sieciach kablowych, niewiele rodzin je posiada, a nawet jezeli sg zapro-
gramowane - to i tak dziecko ,,przegrywa” w starciu z osobami dorostymi, gdyz
to one decyduja, co si¢ w domu oglada. Kabel podlaczany jest do jednego odbior-
nika TV, zazwyczaj centralnego i najwiekszego, wigc nawet nie ma technicznej
mozliwosci tak zwanej ,,drugiej linii”, aby dziecko mialo zdublowane kanaly na
swoim telewizorze. Technicznie jest to mozliwe, ale wymaga specjalistycznych
urzadzen i wiedzy, nie jest aprobowane przez kanaly (platformy) sprzedajace
swdj produkt. Wiec nawet jesli zdubluje sie¢ sygnal telewizyjny komercyjny na
dwa odbiorniki - jest to nielegalne.

W chwili obecnej jedynie Telewizja Polska ma obowiazek tzw. misji, czyli re-
alizowania programéw niekomercyjnych lub nakierowanych na mlodego widza,
czyli poswigcenia mu pewnego czasu antenowego na jego potrzeby. Z badanych
przeze mnie kanaléw Telewizja Polska reprezentowala 3 kanaly, to jest: pro-
gram 1 TVP, program 2 TVP i TV4. Pozostale stacje, to znaczy TVN i Polsat, sa
nadawcami komercyjnymi i nie majg obowiazku realizowaé misji i mie¢ w swojej
ramowce programow dla mlodego widza. Kazda z tych stacji nadaje o podobnej
czestotliwosci program w ciggu doby. I tak:
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- program 1 TVP - od 5.05 do 4.45 - lacznie 23 godziny i 40 minut,
- program 2 TVP - od 5.40 do 5.30 - tacznie 23 godziny 50 minut,
- TVN - od 5.40 do 5.30 - facznie 23 godziny 50 minut,

— Polsat — od 5.00 do 4.40 - tacznie 23 godziny 40 minut,

- TV4 - 0d 5.00 do 3.00 - facznie 22 godziny.

Jak wida¢, ilos¢ czasu, jaki dana stacja poswieca na nadawanie, jest podobny.
Czasami w jakim$ dniu tygodnia godziny rozpoczecia i zakonczenia nadawania
przesuwaja si¢ o kilka minut w przéd lub tyl — niemniej suma czasu emisji jest
tygodniowo, miesiecznie, rocznie na podobnym poziomie. Czas nadawania jest
poréwnywalny w kazdej ze stacji. Jak zatem wyglada szczegdlowa analiza czasu
poswieconego dzieciom w wybranym okresie w kazdej ze stacji?

Gdyby pokusic¢ sie o zestawienie tgcznej liczby godzin emisji programoéw te-
lewizyjnych dla dzieci w kilku kanatach (programach), a nastepnie odnies¢ je
procentowo do czasu trwania danego programu w ciggu tygodnia - to ciekawie
wychodzg takie zestawienia.

Wykres 1
Czas poswiecony dzieciom w kazdej z badanych stacji
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Program 1 TVP facznie w ciagu tygodnia nadaje dla dzieci przez ponad 11
godzin (na 166 godzin emisji), co stanowi 6,7% programoéw wylacznie dla tej
grupy. Jak na stacje optacang z abonamentu, majacg wspiera¢ widza, z tak zwana
misja - to bardzo niewiele, cho¢ najwigcej ze wszystkich badanych stacji. Inne
kanaty publiczne oplacane z abonamentu to program 2 TVP - lgczny czas pro-
gramow dla dzieci niespelna 1%, TV4 - ktory w swej ofercie programowej nie ma
ani jednej propozycji dla dzieci. Telewizja typowo komercyjna TVN ma zaled-
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wie 0,3% programow dla dzieci w ciggu tygodnia. Jedynie komercyjna stacja Pol-
sat poszczyci¢ si¢ moze wynikiem poréwnywalnym z programem 1 TVP, gdyz
jej faczny czas emisji programéw dla dzieci w ciggu tygodnia to 6,2%.

Takie s3 dane, jakze malo przyjazne dla mtodego widza. Ponadto wiekszos¢
programoéw z kreskéwkami jest nadawana o bardzo wczesnych porach, kiedy za-
zwyczaj dzieci ida do np. przedszkola lub szkoly, jedynie program 1 TVP ma o
godzinie 19 wieczorynke, w tym cyklu pokazywany jest zazwyczaj film animo-
wany, inne stacje o takiej porze niczego dla dzieci nie nadajg. Zanikly zupetnie
programy edukacyjne nadawane w godzinach przedpoludniowych, czesto wyko-
rzystywane przez nauczycieli w trakcie lekcji.

Jakos¢ programéw dla mtodych widzow

Mozna mie¢ uzasadnione pretensje co do jakosci programoéw. Nie ma juz ta-
kich programow, jak: Mama i ja, Domowe przedszkole, Ciuchcia. Dominujg za-
chodnie i azjatyckie produkcje, na domiar zle ttumaczone. Jedynie dobranocka
w miare spelnia swoja role, ale tylko w programie 1 TVP - inne stacje nie maja
w swojej ofercie takiego programu. Dzieki intensywnej reklamie dzieci utozsa-
miaja sie takze z takimi ,idolami”, jak: Pokemony, Dragon Ball, Hannah Mon-
tana itd.

Oceny dobranocek sg skrajne. Mielismy tego przyklad, kiedy kilka lat temu
(w 1997 roku) ,,Gazeta Wyborcza” oglosita konkurs na dobranocke wszech cza-
sow. Wygrala bajka Bolek i Lolek?, ale to gtéwnie glosami starszych widzéw, kto-
rzy, glosujac, wracali do czaséw swej mlodosci.

Telewizja, niezaleznie od tego, jaka jest: publiczna, prywatna czy lokalna, aby
sie utrzymac na rynku, przyciagna¢ reklamodawcéw, musi w swoim programie
uwzgledni¢ wszystkie grupy spoleczne: gospodynie domowe, pracujacych za-
wodowo, emerytéw, dzieci i mlodziez. Od tego zaleze¢ bedzie jej istnienie na
rynku. Uwzgledni¢ tez musi gust i preferencje odbiorcy. Jedli dziecko ma do
wyboru dwa, trzy programy dziennie do swojej dyspozycji, to korzysta¢ bedzie
albo z tego rannego, albo z popotudniowego, kiedy nie jest w szkole. Nastapi
to pod warunkiem aktualnego braku zapotrzebowania innych domownikéw na
réwnolegle nadawane programy dla nich na innych kanatach. Czyli jest zawsze
stawiane na dalszym miejscu w dostepie do telewizji. Zaowocuje to ogladaniem
pozycji wybranych przez ,aktualnego posiadacza pilota”. Nie dos¢, ze progra-
moéw typowo dzieciecych jest bardzo mato, nadawane s3 w porze przebywania
dzieci w szkole (w porze popoludniowej raméwke zajmuje blok dla powracaja-

* http://www.bolekilolek.2q.pl/ [data dostepu: 30.07.2013].
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cych z pracy rodzicéw), ponadto w wiekszosci sg stabej jakosci. Krélujg przede
wszystkim seriale (takze powtarzane), teleturnieje, wiadomosci.

Przegladajac tylko jeden wybrany dzien dla wszystkich kanaléw, ktére pod-
legaly ocenie, w czasie od godziny 10.00 do 20.00 mozna zaobserwowa¢ takie
seriale i teleturnieje, jak: Zagubieni z lotu, Plebania, Wielkie widowiska natury,
Klan, Jaka to melodia?, Moda na sukces, Barwy szczescia, ,M” jak mitos¢, Tan-
cerze, Jeden z dziesigciu, Aleja Gwiazd, Licencja na wychowanie, Miodowe lata,
Daleko od noszy, Malanowski, I kto tu rzqdzi, Rodzina zastgpcza, Ostry dyzur,
Pierwsza milosé, Zamierimy sig Zonami, Dlaczego ja, Swiat wedtug Kiepskich, Na
Wspélnej, Detektywi, Kobra - oddziat specjalny, Miedzy kuchnig a salonem, Roz-
mowy w toku, Sgd rodzinny, Prosto w serce, W-11, Osaczona, Nie igraj z aniotem,
VIP, Dziewczyny z fortung, Galileo, Zbuntowani II, Morze mitosci.

Jaki jest $redni czas ogladania telewizji w Polsce w ciagu kilku lat?

Wykres 2
Sredni dzienny czas ogladania telewizji w ostatnich latach

3:42

345 3:35
3.26

£ 3:30 316 3:19 3:19

2005 2006 2007 2008 2009 2010

Jak wida¢ z powyzszych danych statystycznych?®, sredni czas ogladania tele-
wizji w Polsce wzrasta systematycznie od 2005 roku. W 2010 roku statystycz-
ny Polak poswiecil na ogladanie telewizji 3 godziny i 42 minuty dziennie, czyli
o ponad 7 minut wigcej niz rok wczesniej. Oznacza to, ze statystycznie poswie-
ciliémy na ogladanie telewizji w ubiegtym roku 56 dni. W ubiegltym roku osoby
w wieku powyzej 60. roku zycia spedzily przed telewizorem $rednio 5 godzin
i 15 minut dziennie, o 1 godzing i 33 minuty wiecej niz statystyczny Polak. Sta-
tystyczny senior najchetniej wybierat stacje publiczne (TVPI i TVP2), a wsrod
oferty programowej — seriale, programy informacyjne i sport.

Jakie programy w 2010 roku zgromadzily najwigkszg publicznos¢, czy byly to
programy dla dzieci?

Dziesiec¢ najchetniej ogladanych programow w 2010 roku

Vancouver skoki narciarskie 9,1 mln 20 lutego, TVP1
M jak milos¢ 8,4 mln 8 lutego, TVP2

* http://www.stat.gov.pl/gus [data dostepu: 30.07.2013].
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MS 2010: Holandia-Hiszpania 8,2 mln 11 lipca, TVP1
MS 2010: Niemcy-Hiszpania 77 mln 7 lipca, TVP2
Ranczo 7,3 mln 28 lutego, TVP1
Vancouver biegi narciarskie kobiet 6,9 mIn 27 lutego, TVP2
Sport TVP1 6,7 mln 17 stycznia, TVP1
Wiadomosci 19:30 6,5 mln 25 stycznia, TVP1
Jaka to melodia 6,4 mln 31 stycznia, TVP1
Teleexpress 6,4 mln 14 marca, TVP1

Wyniki dotyczace najchetniej ogladanych programéw nie sg zaskoczeniem.
Kroluja wydarzenia sportowe, gdzie nasi najlepsi sportowcy zdobywaja medale
(Olimpiada w Vancouver), ale takze popularne seriale czy wiadomosci. Progra-
moéw dla dzieci chetnie ogladanych nie ma w tym zestawieniu.

Telewizja nie jest nastawiona na dzieci: zaréwno te przedszkolne, jak i te
uczeszczajace do szkoly podstawowej. Komercyjne kanaly telewizyjne nie maja
zadnej oferty dla mlodego widza, bo 1% lub 0,3% czasu antenowego dla tej grupy
odbiorcéow to znikoma ilos¢. Transformacja ustrojowa oprocz reformy o$wiato-
wej zlikwidowata zupelnie te cze$¢ segmentu przekazu. Brakuje programoéw edu-
kacyjnych zastgpionych multimedialnymi programami komputerowymi, jedyne,
co moze mlody widz ogladac, to seriale, ktore nie sa dla niego przeznaczone.

Kreskowki i filmy animowane zupelnie zniknely z telewizji, za wyjatkiem
kanatéw komercyjnych, ale - jak wspomniatem wczeséniej — nie kazdy je posiada
i nie wszedzie doro$li zezwalaja na ogladanie ich dzieciom, bo dorosty widz ma
do obejrzenia wlasnie... seriale. Jedynie program 1 TVP, ktéry ma taki obowia-
zek, i komercyjny Polsat przeznaczaja ponad 6% w tygodniu czasu na telewizje
tylko dla dzieci. To niestety zbyt malo. A gusty ksztaltuje nie tylko rodzina, duzy
wplyw ma réwniez telewizja.

Reklama telewizyjna

Wielokrotnie zastanawiano si¢ nad wplywem reklamy na dorostych i na
dzieci. Nie mozna negowac¢ faktu istnienia samej reklamy, jest ona potrzebna -
wszak ulatwia nam wybdr. Ostatecznie - jak wiadomo - to konsument decyduje,
co kupi i czym przy zakupie bedzie si¢ kierowal. Reklama nie tyle informuje
o danym produkcie, ile kreuje zapotrzebowanie na niego, jest kreatorem naszego
wyobrazenia o nim.

Sama reklama znana jest juz od starozytnosci, tabliczki babilonskie sprzed
5000 tysiecy lat zawieraja ogloszenia szewca, reklamy odnaleziono w Pompejach,
a pierwsze drukowane reklamy juz w 30 lat po ukazaniu si¢ Biblii Gutenberga.
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Dzieci jako bardziej podatne na sugestie sg gtéwnymi adresatami reklamodaw-
cow. Wigkszos¢ zakupow doroéli robig z dzie¢mi, niekiedy maja one decydujacy
glos przy zakupie, wigc moim zalozeniem byto stwierdzi¢, w jakim stopniu do-
rodli ulegaja reklamie.

Przeprowadzilem anonimowa ankiete wsrod ucznidow klas II, IIT i IV (w su-
mie ponad 250 ucznidéw), w jednej ze szkot podmiejskich. Wyniki dla pedagoga
moga by¢ zdumiewajace. Otdz, we wszystkich klasach zdecydowana wigkszos¢
oglada telewizje 3 i wiecej godzin dziennie (klasa IT — 90%, klasa IIT - 60%, klasa
IV - 40%). Im mlodsze dzieci, tym wigkszy wskaznik ogladalnosci programéw
TV. Tylko okolo 15% deklaruje ogladanie telewizji przez godzine. Najwigksza
popularnoscig cieszy si¢ stacja Polsat, ponad 80% badanych jg oglada (klasa II -
80%, klasa III - 60% i klasa IV - 100%). Jak wiadomo, Polsat znany jest z tego, ze
przerywa czgsto swoje programy i wypelnia je blokami reklamowymi. W trakcie
trwania reklamy ponad polowa twierdzi, iz wychodzi z pokoju i ich nie oglada,
co stoi w sprzecznosci z pdzniejszymi deklaracjami.

Jesli chodzi o wptyw reklamy na dziecko to...

Prawie 100% kupitoby znany z reklam proszek (klasa II — 95%, klasa III -
100%, klasa IV - 100%). 90% zna takze skladniki proszkéw i 100% zna kompo-
nenty pasty do zebow. Tylko 20% kupiloby tradycyjne zabawki takie jak: lalka,
auto czy samochodd. 80% chce mie¢ reklamowane produkty typu: klocki lego,
lalki Barbie czy komputery multimedialne (klasa IT - 70%, klasa IIT — 90%, klasa
IV - 75%). 90% deklaruje kupno najbardziej reklamowanych batonikéw typu:
milki way, mars czy snikers (klasa II - 100%, klasa IIT - 90%, klasa IV - 100%).
45% zna slogany reklamowe i potrafi je napisac i to dos$¢ szczegotowo (klasa II -
40%, klasa III — 45%, klasa IV - 50%).

Te wszystkie wyniki stoja w sprzecznosci ze stwierdzeniem respondentéw,
iz ponad polowa z nich wychodzi z pokoju w trakcie trwania reklam. Jest to
nieprawda.

Moje rezultaty badan zgodne sg z badaniami CBOS dotyczacymi przeciet-
nego czasu spedzonego przez statystycznego Polaka przed telewizorem. Wida¢
wyrazny wplyw ogladalnosci nowych komercyjnych stacji, ktére duza czes¢ pro-
gramu adresuja do mlodej widowni. Widac¢ takze, ze im si¢ to optaca. Mozna
przypuszczaé, ze gdyby jedynymi kupujacymi byly dzieci, wéwczas obroty re-
klamujacych si¢ firm bylyby astronomiczne. Kiedys i tak dzieci juz jako dorosli
klienci beda robili zakupy, wigc inwestowanie w te grupe (przedzial) wiekowa
nie jest zupelnie pozbawione sensu. W zasadzie reklamodawcy doglebnie badajg
rynek i ich kilka minut w telewizji skierowane jest do waskiego grona odbiorcow.
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Nie oplaca si¢ adresowanie reklamy do szerokiego kregu odbiorcéw. Powszech-
nie wiadomo, ze auta kupuja ludzie w srednim wieku, ustatkowani finansowo
lub zaciagajacy specjalny kredyt na taka okazje, telefony z rozbudowanymi moz-
liwosciami wysytania SMS6w czy MMSo6w gléwnie mlodziez uczaca sig, wiec
lepiej konkretnie zaadresowac¢ swoje przestanie.

Generalnie reklamie zarzuca si¢ agresywnos¢, wrogo$¢ wobec kobiet i od-
miennosci seksualnych (kreowanie postaw i zachowan), pewnych zachowan
spolecznych (np. akceptacja konsumpcji). Zdaniem dr. Geralda Looncya z Uni-
wersytetu w Arizonie przecietne dziecko przed ukonczeniem 14 lat obejrzy w te-
lewizji 18 tys. morderstw oraz ogromng liczbe drastycznych aktéw przemocy.
Naukowcy amerykanscy obliczyli, ze aby obejrze¢ na Zywo tyle aktéw przemocy,
ile dziecko oglada miedzy 7. a 8. rokiem Zycia, trzeba by bylto by¢ w $rodowisku
przestepczym przez 580 lat.

Rola rodziny i szkoty w ksztattowaniu prawidtowego odbioru reklam

Przede wszystkim nalezy uczy¢ wyboru. Nie wszystko co tadne i kolorowo
zapakowane musi by¢ atrakcyjne. Za t3 sama cene¢ albo mniejsza mozemy kupic¢
produkty krajowe, ktore nie musza ustgpowaé walorami innym. Ukazywac¢, ze
reklama powoduje wzrost ceny produktu, kreuje mode, ale tez moze nie$¢ za
sobg tresci pozytywne, np. jedzenie zdrowej zywnosci. Daje tez zajecie niemalej
grupie ludzi i ozdabia szare ulice. Wszak wiadomo, ze jezeli kura zniesie jajko, to
gdacze - jest to reklama. Ludzie kupujg jajka kurze, a jajek kaczych nie - ponie-
waz nie zachwalajg one swojego ,,produktu”. Jeden z badanych uczniéw nie ma
ani telewizora, ani radia. Mimo to na pytania odpowiedzial prawie identycznie
jak reszta rowiesnikow. Wynika z tego dobitnie, ze na dzieci i mlodziez wpltyw
reklam jest bardzo duzy.

Zagrozenia

Srodki masowego przekazu (najczesciej telewizja) oddziatujg na dziecko juz
od pierwszych miesigcy jego Zycia i stopniowo, w miare¢ rozwoju psychofizycz-
nego dziecka, staja si¢ dla niego coraz wazniejsze. Nawet gdy dziecko korzysta
z telewizji przy odpowiednim o$wietleniu i z zachowaniem odpowiedniej odle-
glosci oraz ma wlasciwg postawe, jej wplyw jest niekorzystny. Dziecko w trak-

* Z. GRZEGORSKI: Ja, dziecko i telewizja. Poznan: Ksiegarnia $w. Wojciecha, 2000.
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cie ogladania jest bowiem bierne, nieruchome, a im jest mlodsze, tym bardziej
jest mu potrzebny ruch - wedle naczelnej zasady pedagogiki. Ogladanie fil-
moéw ogranicza i inne zajecia, przede wszystkim ruchowe i pobyt na powietrzu.
Ograniczenie to ma negatywny wplyw zwlaszcza na dzieci znajdujace si¢ prze-
ciez w okresie intensywnego rozwoju i wzrostu fizycznego. Telewizja dostar-
cza duzej ilosci wrazen wzrokowych i stuchowych. Atakowany wzrok i o$rodki
odbioru w mézgu obcigza system nerwowy dziecka, zmusza go do nieustan-
nego czuwania, a tym samym prowadzi do zmeczenia. To wptywa na koncen-
tracje.

Pozytywy

Telewizja stwarza réwniez szanse. Dzieki niej dzieci czesto zaskakuja nauczy-
cieli i rodzicow swoja wiedza, zasobem stéw, znajomoscig faktow, kojarzeniem
przyczynowo-skutkowym. Telewizja pozwala na wyréwnanie poziomu wiedzy
i wyobrazni dzieci z réznych $rodowisk. Czyli mozna powiedzie¢, ze telewizja
réwniez uczy. Telewizja prezentuje rézne gatunki przekazu medialnego: sztuki
teatralne, filmy, recitale, programy popularnonaukowe, filmy przyrodnicze, re-
lacjonuje sport. Nie mozna dziecku wigc zabroni¢ ogladania wszystkiego. Przy-
czynia si¢ wigc do jego pozytywnego rozwoju intelektualnego, emocjonalnego
i spofecznego.

Rodzice i nauczyciele, chcac, aby wplyw telewizji na rozwdj dzieci byt pozy-
tywny, powinni pamigta¢, aby dziecko poswiecalo na telewizje tyle czasu, na ile
pozwala jego wiek i stopien rozwoju. Rodzic powinien orientowa¢ si¢ w tym, co
jego dziecko oglada, czy jest to program mu dostepny intelektualnie i emocjo-
nalnie. Nalezy by¢ przygotowanym na zadawanie przez dzieci pytan zwiazanych
z ogladaniem przez nie telewizji, niekiedy nawet samemu prowokowa¢ zadawa-
nie takich pytan. Pytania nie powinny zosta¢ bez odpowiedzi.

Istnieje tez proces odwrotny - mianowicie telewidzowie majg ogromny
wplyw na tak zwang ramoéwke w telewizji. Sami mozemy decydowac o tym, co
chcemy oglada¢, ale niesie to tez pewne zagrozenia. Gust telewidza jest gustem
masowym - czyli nie najlepszym w doborze tresci. Telewizjg rzadzi podstawowe
prawo, jakim jest ogladalno$¢. To, czy program utrzyma si¢ na wizji, nie zalez-
ny od jego wartosci merytorycznej, lecz liczby widzéw sklonnych go ogladac.
I mimo telewizji publicznej, optat abonamentowych, teoretycznego zalozenia, ze
kazdy widz znajdzie tutaj co$ dla siebie - to jednak nie jest tak do konca. Znikaja
programy edukacyjne i programy dla dzieci w godzinach rannych, mimo wypo-
wiedzi negatywnych nauczycieli i rad pedagogicznych na ten temat.

Powstaje pytanie: na ile media ksztaltuja rzeczywisto$¢, a na ile sg jej od-
biciem? Jest to pytanie z kategorii takich, na ktére nie ma jednoznacznej od-
powiedzi. Mozna powiedzie¢ tylko jedno, ze wspodlczesna szkola polska nie
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przygotowuje dziecka do odbioru telewizji. Na jezyku polskim moéwi sie o lek-
turach, omawia sie wiersze, kanony literatury, odwiedza teatr, WIecz stwierdza
sie, ze najlepiej poznac lekture poprzez czytanie sfowa pisanego, ze nigdy film
nie zastapi tego, co jest napisane. Nie ma natomiast tradycji omawiania adaptacji
wizualnych. Powstaje wiec niewlasciwy odbior takich przekazoéw, jak: reklama,
film, ktéry wrecz w szkole jawi sie jako co$ zakazanego, a zakazany owoc - jak
wiadomo - smakuje. Przy czytaniu tekstu - zwlaszcza w poczatkowej fazie po-
trzebujemy instrukcji, jak czyta¢, jak modulowa¢ glos, szukamy odpowiedzi na
niezrozumiale okreslenia, zwroty. W poézniejszym okresie dojrzewania niektdre
pozycje czytane wymagaja duzej kultury odbioru, zaawansowanych instrukcji.
Do ogladania telewizji nie potrzeba zadnych instrukcji. Wystarczy wilaczy¢ od-
biornik i patrze¢, ewentualnie skorzysta¢ z opcji, jakie oferuje pilot. A informacje
podawane przez nig s3 czgsto niepelne, wybidrcze, nie do konca obiektywne.
Wymagalyby wigc instrukeji, dyskusji, omawiania. W telewizji taczy si¢ wszyst-
ko ze wszystkim, powstaje ciagg dynamicznych obrazéw, niepoddany zadnemu
ograniczeniu, jedynie widz jest w stanie podjac¢ decyzje: ogladam to, czy wyla-
czam telewizor.

W jednym z odcinkéw Z archiwum X pada zdanie: ,,pozbawi¢ ci¢ dostepu do
telewizji, komputera, zabra¢ komodrke na dzien spowoduje, zZe przestaniesz nor-
malnie funkcjonowa¢”. To zdanie, gdy dokladniej sobie uswiadomimy i wyobra-
zimy, Ze przez dzien, dwa nie mamy dostepu do tych urzadzen - moze niejedne-
go przyprawi¢ o gesig skorke. Wroslismy w ere medialno-telewizyjna, ktora jest
czescig naszego zycia, kreuje idoli i autorytety, decyduje o modzie, pragnieniach
i marzeniach, wzrusza, pozwala marzy¢. A moze jest inaczej? Potrafimy zy¢ bez
telewizora, dostepu do sieci?

Krzysztof Zajdel
Child as an Invisible Receiver of Television Programmes
Summary

The Article the meaning of the television for the young man of lerning oneself at elementary
school. The present television both public as and commercial - the time designed for the young
spectator limits in his time in visions. In relation to the the whole of the hours of the transmis-
sion - the pupil has the just moment to watch tale or animated film in unsuitable for him times.
Time in vision is directed on the spectator of big people. Even so the called mission of the public
television does not diminish advertisements, he is whose recepient and the young spectator. You
can not see the trend which this changed. The media shapes tastes, in this and young children.
We adult are for this responsible, but theses we do not do this unfavourable balance harmful chil-
dren to alter anything.

Key words: child, receiver, television programmes, tastes
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Krzysztof Zajdel
Das Kind als unsichtbarer Rezipient von Fernsehsendungen
Zusammenfassung

Der vorliegende Artikel fithrt uns vor Augen, welche Bedeutung fiir einen Grundschiiler das
Fernsehen hat. Im Rahmenprogramm sowohl des 6ffentlichen als auch des kommerziellen Fern-
sehens wird die fiir den jungen Zuschauer bestimmte Zeit stindig verkiirzt. Im Vergleich zu sei-
ner ganzen Sendezeit bietet ihm das Fernsehen lediglich ein Weilchen in unpassenden Momenten
an, damit er sich ein Mérchen oder einen Zeichentrickfilm ansehen kann. Das Rahmenprogramm
ist an einen erwachsenen Zuschauer gerichtet. Das 6ffentliche Fernsehen, das sog. Mission erfiil-
len soll, verzichtet nicht auf Reklamen, deren Empféanger auch junge Zuschauer sind; man neigt
nicht dazu, diese Situation zu andern. Massenmedien bilden den menschlichen, darunter auch
den kindlichen Geschmack aus. Die Erwachsenen sind dafiir verantwortlich, doch diese bemii-
hen sich gar nicht, die dem Kind Unrecht tuende Bilanz zu dndern.

Schliisselwdrter: Kind, Rezipient, Fernsehsendungen, Geschmack



