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Katarzyna Ttuczek

Kontrowersje i sprzecznosci
wokol wspolczesnej kultury w ujeciu
Zbyszko Melosika

Cztowiek wspolczesny spada

we wszystkich kierunkach rownoczesnie

w dol, w gore, na boki, na ksztalt r6zy wiatrow
Tadeusz Rozewicz

Wspolczesny cztowiek zyje jednoczesnie w wielu sprzecznych ze soba rzeczywistosciach.
Dzieje si¢ to za sprawa postepujacego procesu globalizacji, ktory z kolei doprowadza do
przemian wspoélczesnej kultury. Obecnie mozna zauwazy¢, ze kultura ulega rozproszeniu
i zwielokrotnieniu, przeistaczajac si¢ w mozaike niespdjnych tresci i form. Spoteczenstwo
ponowoczesne, postrukturalne charakteryzuje si¢ wobec tego brakiem ciagtosci oraz bra-
kiem uksztaltowanego stylu zycia, na co zwraca uwagg takze Zygmunt Bauman'. Kultura
wielkich idei, narracji zostata wspolczesnie zdominowana przez kultur¢ masowa, ktora
r6zni si¢ od poprzednich jej form tym, ze coraz trudniej w niej o rozgraniczenie pomigdzy
jej wersja ,,wysoka” a ,,popularng”. Obecnie to kultura popularna petni rolg gtdéwnego prze-
kaznika wartos$ci, a w zwiazku z tym ksztaltuje tozsamos¢ cztowieka XXI wieku. Typowe
dla przesztoéci podzialy na kulturg niska i wysoka przestaja mie¢ znaczenie i rozmywaja
si¢ zakresy pomigdzy nimi.

Obraz obecnego stylu zycia przedstawia w sposob plastyczny i trafny Zbyszko Melosik?.
Prezentuje on znamiona wspoélczesnej rzeczywistosci kulturalnej, zwracajac szczegolng

' Z.Bauman, Wieloznaczno$¢ nowoczesna, wieloznacznosé wieloznaczna, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe

PWN, 1995.
2 Z.Melosik (red.), Miodziez — styl zZycia i zdrowie. Konteksty i kontrowersje, Poznan: Wolumin, 2001.
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uwage na wzory wspotczesnej kultury, takie jak: nieograniczony konsumpcjonizm, ame-
rykanizacjg, prymat szybkiego zycia, triumf codziennosci, kult seksualnos$ci oraz sukcesu,
ktore to przenikaja si¢ nawzajem i zawierajq wiele elementdéw sprzecznych. Na tej podstawie
pojawiaja si¢ nowe rodzaje tozsamosci wspotczesnego cztowieka, poczynajac od tozsa-
mosci globalnej, upozorowanej, amerykanskiej, przechodzac do tozsamosci typu brzytwa,
a konczac na tozsamosci typu supermarket. Sadzg, ze warto przeanalizowaé powyzsze
aspekty rzeczywistosci, zwlaszcza ze wzgledu na ich alternatywne podejscie do kultury,
ktore tak diametralnie r6zni si¢ od tradycyjnego.

Na samym poczatku prezentacji wzorow wspolczesnej kultury w ujeciu Melosika,
chciatabym podkresli¢, jak olbrzymia rolg petnia media w zyciu cztowieka XXI wieku. Co
wazne przestaja one reprezentowac rzeczywisto$¢ jak do tej pory, ale ja juz wytwarzaja.
W konsekwencji, na co zwraca uwage Melosik, tworzy si¢ kultura upozorowana, w ktorej
rzeczywisto$¢ spoteczna miesza si¢ z medialng. Tracimy wobec tego zdolno$¢ do rozrdznie-
nia co jest jeszcze rzeczywistoscia, a co juz nia nie jest i staje si¢ pozorem, iluzja. Wynika
to z braku dystansu do iluzorycznego i fikcyjnego §wiata, jaki kreuja media. Wspolczesny
cztowiek, teskniac za zyciem pelnym ekscytacji i chcac zerwaé z monotonig i1 szaroscia
swojego zycia, zatapia si¢ w $wiat seriali. To one dostarczaja mu r6znych odcieni emocji
w bardzo krotkim czasie emisji, pozwalaja ponadto przezy¢ ekstazg. Czlowiek zaczyna
zy¢ nie swoim zyciem, tylko tym serialowym lub stara si¢ pozorowaé swoje zycie na wzor
tego prezentowanego w telewizji. Przez to wlasnie zacieraja si¢ granice pomiedzy Swiatem
realnym a medialnym. Chciatabym réwniez zwrdci¢ uwage, jak silnie media wchodza
W nasze prywatne zycie. Rzeczywisto$¢ staje si¢ filmem emitowanym na zywo. Wojny,
kleski, nieszczgscia, ludzkie tragedie, niczym dobry scenariusz sa prezentowane milionom
widzow z miejsca zdarzenia. Przechodzimy juz nad tym do porzadku dziennego, przestaje
juz nas to poruszaé, traktujemy to tak, jak inne wiadomosci. Zyjac w kulturze natychmia-
stowosci, pragniemy tego typu przekazow. Przyktadem sa réznego rodzaju reality shows,
talk-shows, gdzie wyeliminowana jest fikcja, a wszystko dzieje si¢ tu, teraz i naprawdg.
Ludzie prezentujacy si¢ w nich sa pozbawieni prywatnosci w sposob catkowity. Media
rowniez atakuja nas wieloma sprzecznymi przekazami, milionami stow, dzwigkow, obra-
zOW, wyobrazen i symboli. Coraz trudniej jest nam wobec tego oddzieli¢ to, co jest dla nas
wazne i warto$ciowe. Nie potrafimy juz koncentrowa¢ swojej uwagi przez dtuzszy okres na
jednym przekazie. Docierajace do nas w coraz wigkszej ilo$ci informacje maja coraz mniej
znaczen. Media odbieraja znaczenie kazdemu zjawisku, gdyz pozbawiaja widza mozliwosci
interpretacji danego wydarzenia lub trywializuja je i redukuja do papki komercyjnej. Jak
pisze Melosik, w konsekwencji inflacji znaczen we wspotczesnej kulturze przestaty obo-
wigzywac jednoznaczne uktady, do ktérych moglismy si¢ odniesé, a to sprawia, ze trudno
jest nam znalez¢ odpowiedz na podstawowe pytania egzystencjalne, a rzektabym nawet, ze
w ogole sobie ich nie zadajemy. Dawniej wystepujace sposoby porzadkowania i kategory-
zacji $wiata i ludzi, dobra i zta, przestaty istniec.

Wspotczesny Swiat opiera si¢ na dwoch pojeciach: produkcja — konsumpcja. Do nie-
dawna dominujacym zjawiskiem byta produkcja. Obecnie zaczyna si¢ to diametralnie
zmieniaé 1 wyzsza rangg nabiera konsumpcja, stajac si¢ glowna perspektywa postrzegania
zachodzacych proceséw spotecznych. Wspoélczesne spoteczenstwo, na co zwraca uwage
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Melosik, nastawione jest na szeroko rozumiang i nieograniczonq konsumpcje. Mozliwa
jest ona dzigki rozwojowi cywilizacji i wystepuje w krajach wysoko rozwinigtych, gdzie
pojawia si¢ che¢ posiadania i zadza przyjemnosci. Swiat konsumpcji staje sig $wiatem
obowigzujacym, normalnym i naturalnym w krajach rozwijajacych sig. Zjawisko to jest
dodatkowo potegowane reklama.

Melosik kresli nam posta¢ idealnego konsumenta, ktory charakteryzuje si¢ tym, ze
posiada sprzeczne motywy, fantazje i pragnienia, ktore chce zaspokoi¢. W rezultacie zyje
w permanentnym konsumpcyjnym niepokoju, ktory staje si¢ absurdalnie stanem normalnym.
Wspomniany powyzej konsumpcyjny niepokoj zwiazany jest z ideologia mody, ktora kreuje
wzor konsumpcji, powodujac nieprzerwang che¢ posiadania nowych, ogélnie uznanych za
Htrendy” atrybutow. Wspolczesny cztowiek zyje w ciaglym napigciu, Ze to, co byto modne
za chwile przestanie nim by¢ (kategoria przestarzatosci). W krotkim czasie nowo$¢ traci
swoja aktualno$¢. To poteguje zjawisko konsumpcjonizmu i checi posiadania coraz to now-
szych rzeczy. Spirala sama si¢ nakreca. A cztowiek wttoczony zostaje w t¢ maching, gdyz
nastawiony jest na che¢¢ posiadania, nabywania, poszukiwania nowosci. Fromm taka osobg
nazywa homo consumens, gdyz konsumuje ona wszystko, poczawszy od jedzenia i picia,
seksu, a konczac na rzeczach materialnych oraz duchowych. Szczg§liwym staje si¢ dopiero
ten, ktory ma mozliwo$¢ wolnego wyboru pomiedzy setkami tysigcy artykutéw. Melosik
to zjawisko nazwat euforia supermarketow. Bauman dodal, Ze szczgscie jest wynikiem
zaspokojenia pragnien zmystowych. Dlatego przy omawianiu catej ideologii konsumpcji
nie nalezy zapomnie¢ o zasadzie przyjemnos$ci. Konsument dazy do swojego szczg$cia
i preferuje te przedmioty, ktore dostarczaja mu satysfakcji. Jak podkresla Melosik, ideologia
przyjemnosci zawiera w sobie jeszcze jeden przepis: ,,obowiazek bycia szczesliwym, szczes-
liwym za wszelka ceng”?. Kultura masowa daje nam tymczasowe, ale takze natychmiastowe
rozwiazanie, jesli nie jestedmy szczesliwi. Trzeba tylko zazy¢ prozak. Rozwiazanie proste,
ale czy nie thumi naszych prawdziwych emocji i daje pozorne szczgscie?

Kolejnym omenem naszych czasow, na ktory zwraca uwage Melosik jest kultura typu
instant. Wiaze sig ona $cisle z typowym dla naszych czaso6w nawykiem i konieczno$cia zycia
w natychmiastowos$ci oraz permanentna zmiana. Wspotczesny cztowiek zyje w pedzie, ciagle
jest w ruchu. Doprowadza to do zatarcia si¢ wszelkich granic. Wszystko dookota zlewa sig
w jeden migoczacy zlepek wrazen. Kultura obecnie wiruje coraz szybciej. Kazdego dnia, jak
podkresla Melosik, pojawiaja si¢ nowe mody, gadzety kulturowe, nowe gwiazdy mediow,
nowe idee i ideologie oraz dyskursy, ktore na nastepny dzien moga ulec dewaluacji. Zmiana
w zwiazku z powyzszym staje si¢ czyms$ zupetnie naturalnym i wszechobecnym. Cztowiek
zyje w ciagle stawajacej si¢ przysztosci i gdy tylko zapragnie zatrzymac si¢ na chwile
Ww terazniejszosci, moze zagubié si¢ i wypasc¢ z rytmu kulturowego. Jednak to szybkie zycie
1 permanentna ruchliwos$¢ nie sprzyja refleksji i kontemplacji, takiemu zatrzymaniu si¢
1 przyjrzeniu si¢ samemu sobie. Powoduje, ze nasze kontakty z innymi przybieraja forme
tymczasowq 1 powierzchowna.

Melosik wyrdznit trzy symbole kultury instant: fast food, fast sex, fast car, ktore od-
zwierciedlaja nasz obecny styl zycia. Spoteczenstwo XXI wieku w zwiazku z przymusem

3 Z.Melosik (red.), Mlodziez..., op. cit., Poznah: Wolumin, 2001, s. 14.
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natychmiastowosci spozywa gotowe produkty, stanowiace natychmiastowa forme skon-
densowanej przyjemnosci, dazy do uzyskania natychmiastowej satysfakcji seksualnej,
w ktorej nie ma miejsca na zaangazowanie 1 mito§¢. Za sprawa rozwoju informatycznego,
elektronicznego, $wiat juz nie jest poza naszym zasiggiem, a przestrzen i czas kurcza sig.
Nie ruszajac si¢ z domu, jesteSmy w stanie pozna¢ nowych ludzi, zrobi¢ zakupy, zapta-
ci¢ rachunki, przenies¢ si¢ na odlegly zakatek Ziemi, wysta¢ btyskawiczna informacje
w postaci e-maila oraz w kazdej chwili jestesmy w stanie dzigki telefonom komorkowym
skontaktowac¢ si¢ z wybrana osoba.

Instant rzeczywistos¢ to takze nasze ogromne centra handlowe, gdzie wszystko mamy
w pigulce. Mozemy tam zje$¢, zrobi¢ zakupy, zabawic si¢. Wspotczesny cztowiek wigkszo$¢
wolnego czasu poswigca zakupom. Wykreowat si¢ dzigki temu nowy sposob spedzania czasu,
wiasnie w wielkich molochach handlowo-ustugowych. Cztowiek XXI wieku nie kontem-
pluje i nie wycisza si¢ wsrdd przyrody, paradoksalnie — relaksuje si¢ ogladajac wystawy
sklepowe, gdzie instant rzeczywistos¢ w pigutce, a przez to ogromna ilo$¢ docierajacych
1 sprzecznych ze soba bodzcoéw, wrazen, emocji powoduje, ze trudno jest mu uchwycic
1 przyswoi¢ sobie ktérekolwiek z nich. Nie ma on czasu na internalizacj¢ tresci. Sprzyja
to z kolei tworzeniu si¢ stereotypow, majacych na celu szybsze uproszczenie otaczajacej
nas rzeczywisto$ci. Nie sposéb w tym miejscu nie wspomnie¢ o triumfie codziennosci
w zyciu wspotczesnego czlowieka, ktory zaprogramowany jest na odbior i nadawanie rze-
czy codziennych, powierzchownych i banalnych, pozbawionych glebszego sensu. ,,Zanika
styl zycia oparty na refleksji i poszukiwaniu sensu zycia™, jak zaznacza Melosik. Jednak
wymienione do tej pory wzorce kultury popularnej pozostaja w sprzeczno$ci z istota zada-
wania pytan egzystencjalnych.

Kult ciata oraz prymat seksualnosci stanowia kolejne wzory wspotczesnej kultury.
Obecnie mozemy zaobserwowac silng tendencj¢ do seksualizacji konsumpcji, przymusu
udanego zycia seksualnego, a takze do zwracania uwagi na cielesno$¢ cztowieka. Pisze
o tym Melosik, ktory dostrzega, ze w kulturze konsumpcji tozsamo$¢ juz nie jest zwigzana
z umystem, dusza czy tez sercem. Obecnie duza wage przywiazuje si¢ do ciala, czyli po-
wierzchownosci cztowieka. Wobec tego tozsamos¢ wspotczesnej jednostki redukowana jest
jedynie do cielesnosci. W to cialo wpisuje si¢ coraz to nowe znaczenia, ktore sg sprzeczne
ze soba. Wymaga si¢ od nas, abySmy byli szczupli i pigkni, ale z drugiej strony promuje
si¢ caty konsumpcyjny szat. Ambiwalencja pomigdzy ,,jedz a nie jedz” zostaje wpisana
w zycie wspotczesnego cztowieka, a wyraza si¢ z jednej strony pragnieniem nieograniczonej
konsumpcji (przyjemnos$¢ i niekontrolowane pochtanianie pokarmow), a z drugiej strony
— pragnieniem kontroli nad swoim ciatem i jego pragnieniami (diety, bulimia, anoreksja).
Cztowiek wpada w putapke bez wyjscia i paradoksalnie, kontrolujac wage swojego ciata,
traci kontrolg nad wlasnym zyciem i staje si¢ niewolnikiem diety, ¢wiczen, tabletek, operacji
plastycznych. Zostaje obdarty z zycia duchowego, gdyz liczy si¢ tylko to, co trywialne i na
zewnatrz widoczne — powierzchownosc.

Powszechnym zjawiskiem obrazujacym kult ciata jest tyrania szczuptego ciala, ktora
staje si¢ obsesja przecigtnego cztowieka. Ideat ten jest kreowany przede wszystkim przez

4 Tamze, s. 23.
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media. To one propaguja okreslony wzorzec pozadanej sylwetki, wywotujac przy tym po-
czucie przepasci migdzy ciatem wiasnym a idealnym upozorowanym, co z kolei doprowadza
w konsekwencji do ciaglego niepokoju o wyglad i wagg ciata, a takze obnizenia samo-
oceny. Obecnie otytos$¢ nie jest w modzie, gdyz jest kojarzona z brzydota, schorowaniem,
lenistwem i staje si¢ wskaznikiem porazki zyciowej. Szczupta osoba natomiast utozsamia-
na jest z sukcesem, atrakcyjnoscia seksualna, zdrowiem. Dla wielu wspotczesnych ludzi
dopiero szczupta sylwetka jest gwarancja szczescia 1 sukcesu. Stad moda na stosowanie
diet, operacje plastyczne oraz fitness (sprawnosc), ktore sa propagowane w kobiecej prasie.
Zardéwno reklamy, jak i kolorowe magazyny, kierujac si¢ zasada natychmiastowosci, radza,
jak schudnaé w 3 dni i osiagnaé szybka metamorfozg. Odpowiedzia na wymagania i oczeki-
wania kulturowe wspotczesnego Swiata sa dwie choroby: anoreksja i bulimia, symbolicznie
opisujace wspodtczesne spoteczenstwo wysoko rozwinigte. O ile anoreksja jest skrajnoscia
pogoni za wzorcem idealnej sylwetki, to bulimia staje si¢ uosobieniem i proba pogodzenia
sprzecznosci przekazu zwiazanego z dylematem ,,jedz — nie jedz”.

Seksualnos¢ w rozumieniu Melosika ma dwa wymiary. Pierwszy jest zwiazany z bana-
lizacja i obdarciem z prywatnos$ci, intymnosci zycia seksualnego, a drugi z wykorzystywa-
niem seksualno$ci do celow reklamowych, sprowadzajac tym samym ciato do towaru. Seks
wspolczesnie przestaje by¢ tematem tabu, co nie jest jeszcze grzechem, ale traktowanie go
jako rozrywki, eskalacji czy jedynie sposobu, aby osiagna¢ maksymalna satysfakcje seksu-
alna prowadzi juz do depresonalizacji calej tej sfery zycia cztowieka. Nie stuzy poglebianiu
wigzi emocjonalnej, a jedynie przesciganiu si¢ w posiadaniu jak najwigkszej ilosci partneréw
seksualnych. Zjawisko to poteguje viagra, majaca zapewni¢ maksymalna satysfakcje, ktora
wiasnie przyczynia si¢ do sportowego traktowania seksu. Negatywna konsekwencja ciagtej
zmiany partnerow seksualnych moze by¢ AIDS — choroba XX wieku.

Drugi wymiar seksualnosci to wykorzystywanie ciata i seksu w przekazach reklamo-
wych. Melosik nazwat to ,,zjawiskiem seksualizacji sprzedawanych towarow”. Ciato staje
si¢ towarem, przedmiotem seksualnym, zaspakajajac pragnienia konsumenta.

Kolejnym trendem kulturowym wskazanym przez Melosika jest amerykanizacja zwia-
zana z jednostronnym przeptywem wartosci kulturowych ze Standw Zjednoczonych do
reszty $wiata.

W rezultacie rozpowszechniania na calym $wiecie wzorow kultury amerykanskiej wy-
stepuje zjawisko amerykanofilii, wyrazajacej si¢ w rosnacym entuzjazmie dla wytworow
tejze kultury®.

Bardzo charakterystycznymi jej symbolami sa: coca-cola, Mc Donald’s, MTV, CNN,
jeansy, popcorn. Latwo mozna zauwazy¢, ze wspotczesny Swiat staje si¢, najprosciej rzecz
ujmujac, imitacja Ameryki. Dla mieszkancéw naszej planety USA pozostaje miejscem
wolnym, o otwartej przestrzeni, gdzie uciele$niaja si¢ ludzkie marzenia na lepsze zycie.
Jedynie Amerykanie potrafia tworzy¢ marzenia, a przeciez wigkszo$¢ z nas lubi marzy¢.
Poza tym USA odbierane jest jako kraina szczg$cia i sukcesu.

Z tym silnie zwiazany jest prezentowany przez Melosika kult sukcesu, ktéry mozemy
rozpatrywa¢ w dwoch ujeciach: jako dazenie do wtadzy, stanowiska, pozycji i pienigdzy oraz

5 Tamze, s. 42.

_ 101 _



Katarzyna Ttuczek

sukces rozumiany w kategorii osiagnigcia medialnej stawy. Pierwszy mierzony jest przez
ilo$¢ zgromadzonych dobr materialnych oraz poprzez stan naszego konta. Ludzie wybiera-
jacy ten wariant gotowi sa poswigci¢ zycie osobiste na rzecz wspinania si¢ po szczeblach
kariery. Daza do sukcesu bez najmniejszego wahania, nie baczac na konsekwencje. Jest to
swoistego rodzaju wyScig szczurdéw, w ktory jesteSmy obecnie wttoczeni od dziecinstwa.
Rywalizacja jest wpisana w nasza obecna rzeczywisto$¢. Zostato to zaczerpnigte ze stylu
amerykanskiego. Szybkie zycie, wyScig szczurow oraz rywalizacja staja si¢ mottem prze-
wodnim naszej egzystencji.

Drugie ujecie sukcesu zwiazane jest z checia osiagnigcia popularnosci, stawy i obecnosci
w mediach. Ten wariant sukcesu odwoluje sig, jak zaznacza Melosik, do idei American
dream, ktora zaktada, ze kazdy zwykly cztowiek moze zdoby¢ stawe poprzez zaistnienie
w mediach. Jezeli zyskamy sobie sympati¢ widzow i producentdéw, brama do sukcesu zostanie
otwarta. Po ten wzorzec si¢ga coraz wigcej ludzi. Wynika to z potrzeby chgci zaistnienia
1 wyrdznienia sig z thumu.

Odnoszac si¢ do kategorii sukcesu, mozemy wyrozni¢ generacje X 1 Y. Jak wyjasnia
Melosik, generacja X to mtodzi ludzie, ktorzy wyrastaja w kulcie sukcesu i odrzucaja go
$wiadomie. Sa to ludzie pozbawieni ztudzen, obojgtni, pasywni, nieufni. Nie podazaja oni za
nowymi wzorcami kulturowymi, chea zy¢ spokojnie. Charakteryzuje ich niech¢¢ do zmian.
Zyja w poczuciu zagrozenia, nie wechodza w to, co im narzucito spoteczenstwo, sa zagubieni
uczuciowo. Mozna ich opisa¢ za pomoca efektu nicobecnosci lub odwotaé si¢ do kategorii
moratorium Eriksona. W jego rozumieniu mtodzi ludzie stosuja praktyke odraczania swojej
obecnosci w $wiecie, wycofuja si¢ z niego w obliczu radykalnych i niekontrolowanych
zmian w otoczeniu. Przedluzone moratorium wykorzystuja jednostki wrazliwe, a moze
si¢ ono wyraza¢ we wzglednym izolowaniu si¢ od otoczenia, ktore nie dostarcza spojnych
bodzcdw do zintegrowania tozsamosci. Polega ono na wyhamowaniu obecnosci w $wiecie,
przerwaniu intensywnego sukcesu, w celu wyciszenia natloku chaotycznych informacji. To
wszystko jest reakcja na panujaca ideologi¢ sukcesu.

W przeciwienstwie do wspomnianej powyzej generacji X, pokoleniem Y nazwiemy
milodziez, ktora zostata wychowana juz w globalnej rzeczywistosci, w erze komputeréw
1 internetu. Ogromny wptyw na ich zycie wywieraja media, ktore wskazuja preferowany
sposob spedzania czasu wolnego oraz prezentuja, co jest modne w danym sezonie. Wspot-
cze$ni mtodzi ludzie za sprawa wszechobecnych mediow maja poczucie sprawstwa i kontroli
nad rzeczywistoscia. Nie sg im juz potrzebne moralne drogowskazy, gdyz sami sobie je
tworza. Poza tym dzigki wirtualnemu $wiatu maja pozorne wreez ztudne poczucie mocy.
Generacja Y posiada tozsamosé globalnego nastolatka, ksztattowana przez kulturg popularna
oraz ideologi¢ konsumpcji, ktére to rozpraszaja roznice narodowe, panstwowe, etniczne
1jezykowe, doprowadzajac do tego, ze dzisiejsza mlodziez, niezaleznie od kontynentu, po-
siada podobna tozsamo$¢ i styl zycia. Osoby o tozsamosci globalnej sa bardzo pragmatyczne
1 tatwo nawiazuja kontakty. Cechuje ich duzy sceptycyzm wobec idei wigkszego zaanga-
zowania czy $wiadomego uczestnictwa oraz umiejgtnos¢ zycia w permanentnej zmianie,
a takze powierzchownos¢ przejawiajaca si¢ w kulcie ciata. Poza tym pokolenie Y obawia
si¢ monotonnego zycia, wigc rekompensuje sobie rutyng, podejmujac ryzykowne aktyw-
nosci w celu przezycia ekstremalnych doznan. Przyktadem na to moze by¢ coraz czgsciej
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spotykane w polskich miastach ,,podréozowanie” na dachach tramwajow. Ci mtodzi ludzie
balansuja na granicy zycia i $mierci na rzecz maksymalizacji wrazen oraz skoku adrena-
liny. We wspolczesnej kulturze zaczyna dominowaé cheé poszukiwania natychmiastowe;j
ekscytacji, nawet za ceng $mierci, poprzez drogg na skroty. Mam tu na mysli si¢gganie przez
wspoélczesna miodziez po narkotyki w celu uzyskania szybkiego wzrostu adrenaliny, bez
koniecznosci jakiegokolwiek wysitku. Wylania si¢ nam obraz mlodego cztowieka, ktory

w pelni akceptuje mozaikowato$¢ otaczajacego $wiata.

Melosik, na podstawie zaprezentowanych wzoréow wspotczesnej kultury, opisat nowe
tozsamosci cztowieka XXI wieku. Chcialabym w niniejszym artykule o nich wspomniec¢,
gdyz sa one wokot nas. W tym miejscu warto zaznaczy¢, ze w przesztosci kazde spoteczen-
stwo miato swdj dominujacy typ tozsamosci. Dzi$ trudno jednoznacznie stwierdzic, jaki typ
tozsamosci dominuje, gdyz w mys$l zasady konsumpcji — mozesz by¢ kazdym.

1. Tozsamos$¢ globalna przezroczysta, ktora jest wytworem kultury Zachodu, a cha-
rakteryzuje si¢ cz¢sta zmiang miejsca pobytu, niewrazliwo$cig na roéznice kulturowe
1 dostrzeganiem tego, co wspdlne dla roznych miejsc i ludzi. Osoba posiadajaca tg toz-
samos$¢ wszedzie czuje si¢ jak w domu, a jezyk angielski jest podstawa jej komunikacji.
Jest zorientowana na gromadzeniu pieniedzy, bycie na topie oraz osiagnigcie sukcesu.
Poza tym cechuje ja otwarto$¢, perfekcjonizm i brak znaczacego kulturowego punktu
zaczepienia. Jak pisze Melosik, powstanie tej tozsamosci byto odpowiedzia wielkich
korporacji miedzynarodowych na potrzebg wykreowania uniwersalnego eksperta, ktory
bedzie si¢ przemieszczat z duza szybkoscig w ro6zne miejsca na swiecie.

2. Tozsamos$é globalna kazda — charakteryzuje si¢ otwarto$cia na roznice i zdolno$cia
do empatii kulturowej. Osoba posiadajaca ta tozsamo$¢ ma umiejetnosc bycia kazdym,
w zaleznosci od sytuacji. Kojarzy mi si¢ to z nakladaniem maski i odgrywaniem danej
roli w teatrze zycia.

3. TozsamoS$¢ upozorowana jest wynikiem braku stabilnych znaczen w $wiecie, ktorego
specyfika okreslona jest przez sfragmentaryzowane przekazy medialne i ideologig kon-
sumpcji. Jednostka zyje w rzeczywisto$ci upozorowania i ma kazde znaczenie, jakie
jej nadamy. Autentyczna nieautentycznos¢ jako postawa wobec samego siebie i $wiata
sygnalizuje brak mozliwosci transcendencji.

4. Tozsamo$¢ typu ,,supermarket” jest silnie zwiazana z idea konsumpcji i charakteryzuje
si¢ poczuciem $wiadomosci wyboru i konstruowania swojej tozsamosci. Wybieramy
tak jak w supermarkecie, kim chcemy by¢. Propaguje si¢ obowiazek bycia sfragmen-
taryzowanym. Nie ma tu sprecyzowanego wzorca, kim wolno, a kim nie wolno by¢.

5. Tozsamo$¢ amerykanska wiaze si¢ z wcze$niej wspomniang amerykanofilia, czyli
entuzjazmem dla wytwordw kultury amerykanskiej. Osoba posiadajaca t¢ tozsamos¢
cechuje si¢ otwarto$cia na ludzi, pogonig za zyskiem, ruchliwo$cia, koncentracja na
pracy zawodowej i konsumpc;ji, indywidualnoscia i samorealizacja.

6. Tozsamos¢ typu ,,brzytwa” jest antidotum na nieprzejrzysto$¢ §wiata i brak pew-
nos$ci kulturowej. Roznica jest tu podstawa do konstruowania tozsamosci 1 odcinania
wszystkiego 1 wszystkich, ktdrzy nie pasuja. Mozna to skojarzy¢ z celebrowaniem
roznicy i zamknigciem si¢ w okreslonej formie tozsamosci. Ludzie tracac tradycyjne
drogowskazy moralne, zwracaja si¢ w kierunku ruchéw, ktére moga stanowic¢ zrodto
stabilnej 1 spojnej tozsamosci (np. sekty, subkultury mtodziezowe).
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Zaprezentowane powyzej typy tozsamosci sa reakcja na pojawiajace si¢ wzory wspot-
czesnej kultury. Spotykamy si¢ z nimi w zyciu codziennym. Kazda tworzy w jakiej$ czesci
nasza tozsamos$¢. W konsekwencji stajemy si¢ wewnetrznie sprzeczni.

Cztowiek sam tworzy kulture i ustawicznie w niej uczestniczy. Nieprzerwanie jest na
drodze rozwoju kulturowego, stajac si¢ takim, jakim jest jego kultura i warunki spoteczne.
To pozostaje niezmiennym faktem. Precyzyjniej ujat to Suchodolski, ktory powiedziat, ze
Swiat cztowieka to $wiat kultury. Wspotczesna jednostka nie moze wigce rozwijac si¢ poza
swiatem kultury. W zwiazku z tym, Ze wspolczesna rzeczywisto$¢ kulturalna nabiera nowych
znaczen oraz ulega rozproszeniu i zwielokrotnieniu, pojawia si¢ coraz wigcej kontrowersji
1sprzeczno$ci w niej same;j. Jest ona na tyle niespdjna, ze az sama w sobie staje si¢ sprzeczna.
Ujawnia si¢ to w zaprezentowanych w niniejszym referacie wzorach wspotczesnej rzeczy-
wistosci, ktore z kolei maja odzwierciedlenie w ksztattowaniu si¢ tozsamosci czlowieka
XXI wieku. W tym miejscu chciatabym jednak zaznaczy¢, ze prezentowany przez Melosika
krytyczny obraz kultury sam w sobie nie jest zly, zla jest raczej ideologia oraz wartos$ci
jakim hotduje. Rzeczywistosci, w ktorej zyjemy, nie mozemy zmieni¢, mozemy ja jedynie
modyfikowac i czerpac¢ z niej jedynie te warto§ciowe dla nas elementy. Istotne jest, aby
ksztattowa¢ w mtodym pokoleniu nawyk swiadomego podejmowania wyboroéw odno$nie
ksztattu wtasnego ,,ja”. Btedem jest bezrefleksyjne poddanie si¢ nurtowi pop kultury i ak-
ceptacja wszelkich jej form. Sprzecznos$ci tkwiace w kulturze moga powodowaé roznego
rodzaju konflikty neurotyczne o podtozu Igkowym. Rzeczywistos¢, w ktorej przyszto nam
zy¢ stanowi wigc podatny grunt dla rozwoju nerwicy. Jak to trafnie ujeta Horney:

Nerwice to cena, jaka musi ponie$¢ ludzkos¢ za rozwdj kultury®.

Sadzg ze zaprezentowany przeze mnie obraz wspolczesnego spoteczenstwa, widziany
oczyma Melosika, staje si¢ pewnego rodzaju alternatywa w stosunku do tradycyjnego
ujgeia 1 podziatu kultury. Juz sam fakt zatarcia granicy pomigdzy kultura niska a wysoka
jest czyms$ nowym, odmiennym. Przedstawione w niniejszym artykule wzory wspotczesnej
kultury sa czyms$ zupeltnie odmiennym w stosunku do tradycyjnego pojmowania, odbierania
1 partycypowania rzeczywistosci kulturalne;j.
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