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Edyta Pietrzak

Miedzy tozsamoscia a wizerunkiem
wspolczesnego polskiego polityka ~
przyczynek do badan

Patrzac na polska sceng¢ polityczna i jej reprezentacje¢ w mediach mozna odnies¢
wrazenie, ze mamy do czynienia z kryzysem postaw politycznych i odpowiedzialno$ci
politycznej. Przygladajac si¢ wizerunkom politykow kreowanym przez media nie sposob
nie zastanowi¢ si¢ nad tym, skad jawi si¢ niesmak i niedowierzanie, ktorym daja wyraz
obywatele naszego kraju, przygladajacy si¢ spektaklowi politycznemu dziejacemu si¢ na
ich oczach. Wydaje sig, ze odpowiedz na to pytanie kryje si¢ za szeregiem pytan, takich
jak: Kim jest wspotczesny polityk i jaki jest cel jego dziatania we wspodtczesnej rzeczy-
wisto$ci spolecznej, politycznej i medialnej? Czy swoja dziatalno$¢ polityczna widzi
on jako stuzbe krajowi, narodowi, spoteczenstwu, partii, czy raczej pracuje na wlasny
rachunek, budujac indywidualny image 1 wtasny kapitat polityczno-medialny, ktory bedzie
moégt w dowolnym i dogodnym dla siebie czasie wykorzysta¢ dla partykularnych celow?
Innymi stowy, czy polityk pelni funkcj¢ spoleczng dla dobra spoteczenstwa, czy jest on
raczej osoba mogaca nosi¢ miano celebrity? W koncu, czy kieruje sam soba, czy jest
kierowany i lansowany przez grupy wplywu i jest tylko wyrazicielem woli reprezentuja-
cych go grup interesu, przez ktore traktowany jest instrumentalnie? Oczywiscie bardzo
waznym elementem opisywanego zjawiska jest takze rola, jaka w procesie ksztaltowania
osobowosci politycznej odgrywaja media. Jest ona do tego stopnia istotna, ze pozostaje
zapytac, czy bez nich wspotczesny polityk miatby w ogdle racje istnienia? Artykut ten nie
ma jednak na celu odpowiedzi na przedstawione pytania, ma on raczej wskazaé kierunki
mozliwych analiz.
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Tozsamos¢ polityka

We wspotczesnych demokracjach polityk jest rzecznikiem pogladow wigkszej grupy
spotecznej; jednoczes$nie dazy on do objecia urzedu. Reprezentowanie grupy i pelnienie
obowigzkoéw urzednika to dwa bieguny, migdzy ktorymi zyja ludzie poswigcajacy sig
polityce'.

Funkcja reprezentanta nie jest jedynie ograniczeniem dla polityka. Oprocz niej spoczywa
na nim odpowiedzialno$¢ wynikajaca z piastowania urz¢du. Urzad przeksztatca brutalnos¢
nagiej sity politycznej w uprzejmo$é wladzy?.

W demokracji bowiem polityk jesli ma odnie$¢ sukces, musi mie¢ zaufanie wlasnej
partii oraz wzbudza¢ pewien rodzaj entuzjazmu w wigkszos$ci elektoratu. Cechy zwycig-
skiego polityka w demokracji r6znia si¢ w zaleznos$ci od czasow. Gdy panuje pokdj sukces
moze odnie$¢ cztowiek solidny i rozsadny. W czasach zamgtu raczej zdeterminowany
i obdarzony pasja ptomienny mowca. Wedtug Bertranda Russella® namigtnos$¢ ta moze
by¢ zimna i kontrolowana, ale musi by¢ odczuwalna, a sam polityk nie musi okazywac
si¢ rozsadkiem, czy madro$cia. Musi posiadac tylko jedna cechg, zdolnos$¢ przekonywania
thumow, ze ich marzenia sa osiagalne i to wlasnie on jest w stanie je spetnic.

Wizerunek polityka

Specjalisci od marketingu politycznego przescigaja si¢ w tworzeniu wizerunkow
politykow. Polityk ma zosta¢ przedstawiony wyborcy jako konkretna oferta polityczna.
Image osoby publicznej powinien by¢ wykreowany tak, aby wyborca odebrat ja jako
spojna, atrakcyjna i zabarwiona pewna doza tajemniczoS$ci, skuteczna, kompetentna
oraz bliska sobie. Poczucie, ze polityk ma te same problemy co wyborca, wie, na czym
polegaja ktopoty zycia codziennego i chce z nimi walczy¢, wydaje si¢ by¢ tu kluczowe,
gdyz wtedy wyborca mu zaufa®*.

Wizerunek polityka sktada si¢ z wielu komponentéw i jest silnie spersonalizowany.
W pierwszym rzedzie na wizerunek sktadaja si¢: wyglad zewngtrzny, sposob uprawiania
dziatalnos$ci publicznej i kompetencje komunikacyjne, czyli sposob méwienia, ton glo-
su, uzywana sktadnia i stfownictwo, umiej¢tno$¢ wystapien publicznych i umiejgtnosé
zachowania si¢ w sytuacjach stresowych oraz, co z tym powiazane, odporno$¢ na stres
1 umiej¢tnos¢ podejmowania szybkich decyzji w momencie zagrozenia. Ponadto zwraca
si¢ takze uwage na geograficzne zakorzenienie polityka, jego zawod, narodowos¢, wy-
ksztalcenie, stosunek do religii czy orientacje seksualng i stosunek do seksu’.

! K. Minogue, Polityka. Bardzo krotkie wprowadzenie, przekt. M. Tabin, Poznan: Proszynski i S-ka, 1997,
s. 75.

Tamze, s. 76.

B. Russell, Wladza. Nowa analiza spoleczna, przekt. M. Kadzielski, R. Golgbiewski, Warszawa: Ksiazka
i Wiedza, 2001, s. 43-44.

M. Jezinski, Marketing polityczny a procesy akulturacyjne. Przypadek Il Rzeczypospolitej, Torun: Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, 2004, s.116.

5 Tamze,s. 130-131.
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Biorac po uwage typy wizerunkow politycznych, jakie wyrdznia Serge Albouy®,
mozemy mie¢ do czynienia z takimi z nich jak: zbawiajacy §wiat herosi, podkreslajacy
brak dystansu migdzy soba a wyborcami zwykli ludzie, przyciagajacy atrakcyjna po-
wierzchowno$cia amanci, protekcjonalnie traktujacy spoteczenstwo ejcowie i racjonalnie
rozwiazujacy pojawiajace si¢ problemy eksperci. Ten wizerunek osoby publicznej jest
najczescie] takze pochodna sposobu, w jaki uprawia ona polityke, czy w sposob konflik-
towy, czy koncyliacyjny. Nalezy jednak pamigtaé, ze style te sa tylko pewnego rodzaju
typami idealnymi i raczej trudno bytoby znalez¢ polityka nastawionego tylko na prowa-
dzenie sporow lub tylko i w kazdych okoliczno$ciach na zgodg.

Marek Jezinski w swojej pracy Marketing polityczny a procesy akulturacyjne. Przy-
padek 11l Rzeczypospolitej’ wyrdznia w swoim podziale wizerunkow politycznych typy
posrednie migdzy czystym typem uprawiajacym polityke konfliktowa a czystym typem
koncyliacyjnym. Do typéw wyroznionych przez Albouyego dodaje jeszcze niczym nie
wyrozniajacego si¢ 1 nikomu nieznanego szaraka, skupiajacego na sobie uwage opi-
nii publicznej dzigki prowadzonej przez niego polityce ekscentryka, kompetentnego
pojawiajacego si¢ w czasach stagnacji i stabilizacji politycznej idola, w pewien spo-
sob nieodpowiedzialnego i swobodnie traktujacego rzeczywisto$¢ polityczna blazna
1 stojacego w centrum areny politycznej, ale podchodzacego do jej wydarzen w sposob
zdystansowany luzaka.

Dla potrzeb niniejszego opracowania odwotujacego si¢ do roli mediow w kreowaniu
wizerunku politycznego najbardziej interesujacy jest ten ostatni typ. Wystepuje on bo-
wiem we wszelkiego rodzaju luznych wywiadach, telewizji $niadaniowej, programach
publicystycznych, a czasem przekazach zgota nie politycznych, jak na przyktad wywia-
dach w kolorowych, plotkarskich tygodnikach czy programach rozrywkowych jak Taniec
z gwiazdami.

Jak zatem przebiega medialna kreacja wizerunku tak zwanego polityka wyluzowanego
i co ma na nig wptyw? Jezinski® uwaza, ze na ten typ wizerunku politycznego sktadaja si¢
takie elementy jak: stroj polityka, osoby, z ktorymi polityk si¢ pokazuje, jezyk, jakim si¢
postuguje, prezentowana aktywnos¢, miejsca, w ktorych si¢ pokazuje, oraz autoironia.

Idac po kolei. Juz to, w jaki sposob osoba publiczna si¢ ubiera, ma stworzy¢ wrazenie,
ze jest ona ,,wyluzowana”. Bardzo czg¢sto prezentuje nieformalny styl ubierania si¢ od-
mienny od oficjalnego, jaki mozemy spotkaé w opiniotworczych dziennikach prasowych,
radiowych czy telewizyjnych.

Ludzie, w towarzystwie ktorych przebywa nasz polityk, réwniez maja wskazywac,
ze jest on osoba otwarta i1 zrelaksowana, dlatego bardzo czgsto politycy pokazuja si¢
w towarzystwie rodziny, zon, mgzow, a najchetniej dzieci, by pokazaé, ze oprocz petienia
funkcji publicznych sa §wietnymi ojcami, matkami lub wujkami i wcale nie sa tacy dorosli
1 powazni, jak na to wskazywataby petniona przez nich funkcja. Bardzo czgsto w roznego

¢ S. Albouy, Marketing et communication politique, Paris: L. Harmattan, 1994, cyt. za: M. Jezifiski, dz. cyt.,

s. 131.
7 M. Jezinski, dz. cyt., s. 134-140.
8 Tamze,s. 141-142.
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typu kampaniach medialnych politycy pokazuje rowniez zdjecia z dziecinstwa czy mto-
dosci, by tym samym uczyni¢ ja bardziej intymna i nakierowana na sfer¢ prywatna.

Wazne jest takze to, o czym i w jaki sposéb mowi polityk, ktory chece uchodzi¢ za
swobodnego 1 otwartego. Najczesciej wychodzi poza tematy polityczne. Media zreszta
to wzmacniaja, zapraszajac politykdw do komentowania sytuacji zgota niepolitycznych
1 traktujac ich jako ekspertéw. Przyktadem moga by¢ tu wywiady, w ktérych politycy opo-
wiadaja o swojej przesztosci, zainteresowaniach, pasjach czy upodobaniach, by pokazac,
ze sa pelnowymiarowymi ludzmi, a nie tylko ,,glowami w garniturach”. Dodatkowo wazna
role w ich wypowiedziach petnia takze uzywane przez nich stowa, frazy czy wyrazenia
odwolujace si¢ do konkretnego kontekstu.

By sprawi¢ wrazenie osoby wyluzowanej, politycy najchgtniej pokazuja sig¢ w trakcie
aktywnosci ze sfery prywatnej, jaka moze by¢ oddawanie si¢ hobby czy tez uprawianie
sportu, lub w trakcie sytuacji domowych, prywatnych. Wazne jest nie tylko to, co robi
polityk, ale réwniez i to, gdzie przebywa i w jakich miejscach si¢ pokazuje. By udowodnic,
Ze nie jest ,,sztywniakiem”, pokazuje si¢ zatem miejscach niezwiazanych z polityka, jak
na przyklad w parku, domu, centrum handlowym czy na wakacjach.

Ostatnim elementem kreacji wizerunku polityka ,,luzaka” jest jego autoironiczny sto-
sunek do samego siebie i umiejegtnos¢ zdystansowania si¢ do swoich stow czy czynow,
a takze poczucie humoru i nierozerwalna z nim sprawnos¢ intelektualna.

Wizerunek polityka a potrzeby jego elektoratu

Powyzszy wizerunek w swoim przekazie spetnia funkcje: inkluzyjno-integracyjna,
kompensacyjna i kognitywna, czyli tworzy wspolnot¢ migdzy wyborca a politykiem.
Pokazuje, ze polityk jest jednym z nas, oraz pokazuje jego calosciowy obraz, nie tylko
jako cztowieka polityki, odwotujacego si¢ do odpowiedzialnos$ci i sprawnosci, lecz row-
niez zwraca uwagg na jego sfere prywatna i cechy osobowosciowe’. Wszystkie te cechy
tacza si¢ w jedna informacjg, ze polityk to cztowiek taki sam jak jego wyborcy, a zatem
znajacy potrzeby swojego elektoratu i Swiadomy jego pragnien.

I tu dochodzimy do pytania kluczowego: Jezeli faktycznie jest tak, ze kreowane
wspolczesnie przez polskie media nieformalne otwarte i ,,luzne” wizerunki politykow
odwoluja si¢ wprost do potrzeb elektoratu i sa wprost proporcjonalne do kondycji pol-
skiego spoleczenstwa, jaka to zatem daje informacj¢ o kondycji tegoz spoteczenstwa?
Jezeli jeszcze dotozymy do tego poglad o elitarnosci polityki i tym samym polityka,
ktéry w demokracji przedstawicielskiej wybrany przez spoteczenstwo tworzy¢ ma jego
reprezentacje, to do jakich wnioskoéw moze nas to doprowadzi¢? Pojawia si¢ tu pytanie
o wartoS$ci reprezentowane zard6wno w wizerunku polityka, jak i wartosciach sktadaja-
cych si¢ na jego tozsamos¢ polityczna. Tym samym rozumowanie to kieruje nas rowniez
w sfer¢ warto$ci wyznawanych przez spoteczenstwo wybierajace takiego, a nie innego
polityka jako swojego reprezentanta.

°  Tamze,s. 143-144.

_ 112



Miedzy tozsamoscia a wizerunkiem [...] polityka...

Z drugiej strony jednak nie nalezy zapominaé, ze perswazja jest sercem polityki,
dlatego tez oficjalnie przedstawiane racje za wyborem jakiego$ rodzaju postgpowania po-
lityka najcze$ciej bardzo sig r6znia od ich prawdziwych motywow!’. Wedtug Minogue’a
chodzi tu o wielowymiarowos¢ dzialania politycznego. Pierwszy wymiar odnosi si¢ do
praktykowania polityki i stawiania pytan, czy skutki dziatan bgda rzeczywiscie takie,
jak oczekujemy? A takze jakie beda ich koszty i dtugofalowe konsekwencje. Drugi
wymiar odnosi si¢ do konsekwencji danego typu dziatania i jak bedzie ono traktowane
1 odbierane juz po jego wprowadzeniu w zycie. Kolejny wymiar okresla skutki danej
polityki dla jej promotora''. Problem pojawia si¢, gdy w gre zaczynaja wchodzi¢ takie
pojecia jak interes spoteczny czy dobro wspolne. Bardzo tatwo bowiem jest dowies¢,
ze niemal kazde dziatanie moze by¢ dobre lub zte w zaleznosci od tego, do jakiej grupy
jest skierowane. Ocenianie interesu spotecznego w kategoriach indywidualnych kosztow
1 korzysci jest nieporozumieniem, a sens zyskuje tylko w debacie spotecznej. Dlatego tez
gdyby polityk powiedziat, Ze robi cos, bo to jest dobre dla niego, bytoby to absurdem.
Oczywiscie najczgsciej dane dziatanie jest dla niego w danych okoliczno$ciach dobre,
a on sam nie staje si¢ przez to hipokryta kierujacym si¢ wytacznie wlasnym interesem,
gdyz w polityce istnieje wiele mozliwos$ci realizowania wlasnych intereséw. Minogue
uwaza jednak, ze nalezy zatozy¢, ze politycy bardziej niz reszta obywateli nastawienia
sa na dobro publiczne. Czy faktycznie tak jest'?? Czgs$¢ dziatan politycznych przebiega
przeciez w sferze bardzo przyziemne;.

W systemach liberalno-demokratycznych politycy tworza swego rodzaju klub ponad
podziatami partyjnymi, odwotujacy si¢ do tej samej kultury. Poglady i idee obecne
w danej kulturze moga by¢ jednak przeciwne do tych, ktore wyznaje wigkszo$¢ spo-
teczenstwa. Polityk, ktory chce przekona¢ ludzi do swoich projektow, bgdzie myslal
raczej o audytorium niz o wlasnych uczuciach. Istota perswazji jest znalezienie takiego
uzasadnienia, ktore zostanie przyjete przez stuchaczy. Polityk musi zatem poszukac,
co taczy go z innymi i upewnic ich, ze podziela ich cele i zamiary, a dopiero w drugiej
kolejnosci przedstawiac¢ swoje pomysly jako najlepszy sposob na realizacj¢ tych zamia-
réw. Dlatego tez musi umie¢ ukrywaé wlasne przekonania. Polityk musi zastanawia¢
si¢, jaki wplyw na jego przyszto$¢ bedzie mialo wygloszenie okreslonej opinii. Nie
nalezy od razu nazywac go hipokryta, a raczej osoba prowadzaca dziatalno$¢ o wysokim
stopniu ryzyka, ktéra musi przewidywac przyszte wydarzenia. Z drugiej strony praw-
dziwym mezem stanu moze sta¢ si¢ jedynie taka osoba, ktora posiada wiasne poglady
w kwestiach tak moralnych, jak i taktycznych. A ta sztuka osiagnigcia rownowagi we
wlasnych pogladach i wykorzystania kazdej sytuacji politycznej na swdj uzytek wcale
nie jest tatwa's.

10 K. Minogue, dz. cyt., s. 77.
" Tamze, s. 78.
2 Tamze, s. 79.
3 Tamze, s. 81.
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Polityk jako ucielesnienie mitu politycznego

Wazna wskazowka, mogaca pomoc w analizie tozsamosci wspotczesnego polskiego
polityka, moze by¢ takze, majacy ogromny wplyw na sceng polityczna, acz nie do konca
u$wiadamiany, mit polityczny. Jest to narracja, w ktorej rozgrywaja si¢ procesy politycz-
ne. Przybiera on na ogot forme opowiesci ,,sakralnej” danego ugrupowania, powiazanej
zaro6wno z jej kosmogonia, terazniejszo$cia, jak i planami na przyszto$é. Struktury my-
$lenia mitycznego uobecniajace si¢ i okreslone przez symbole sa obecne w dziataniach
politycznych wszystkich spoteczenstw. Mit ma zatem funkcj¢ konstytutywna dla sfery
dziatan politycznych. Okresla on strategie dziatan aktorow sceny politycznej'.

Uzycie kategorii mitu w interpretacji zjawisk politycznych niesie za soba okre$lone
konsekwencje zardwno ze wzgledu na szeroko$¢ samej kategorii, jaka jest mit, jak i jej
nie do konca okreslone znaczenie. Nie mozna jednak tej kategorii pomina¢ mowiac
o kulturze ludzkiej, ktorej czescia jest niewatpliwie polityka. Zycie polityczne podlega
bowiem mitologizacji nie mniej niz inne dziedziny. Jako obszar dziatan symbolicznych
mit porzadkuje i reinterpretuje dziatania podmiotow politycznych. Stanowi on zewngtrzna
plaszczyzng odniesienia, w ktérej mozemy ulkowa¢ dziatalno$¢ polityczng ugrupowan
i jednostek oraz sam dyskurs'® polityczny wynikajacy z potrzeb wyborcow. Percepowanie
1 informacji zawartych w micie podlega procesom stereotypizacji i jest w duzym stopniu
procesem nieu§wiadomionym. Dlatego tez programy i strategie marketingowe politykow
jako podmiotow politycznych bardzo czgsto odwotuja si¢ do owych zakorzenionych
gleboko w kulturze i nie do konca podlegajacych racjonalizacji elementoéw mitycznych'®.
Mity polityczne nie sa bowiem systemami myslenia, a raczej zbiorami przekonan op-
artych na logice, ktorej zadne empiryczne dowody nie sa w stanie podwazy¢. Gtéwna
funkcja mitu polega bowiem na wyobrazeniu rzeczywistos$ci odpowiadajacej interesom
politycznym!”.

Mit stoi wigc poza kategoriami prawdy i fatszu. Dlatego jest tak atrakcyjnym narzg-
dziem dla ideologa i polityka. Za pomoca gry na emocjach czy wyolbrzymiania pewnych
zjawisk legitymizuje on i usprawiedliwia wiele zdarzen dla rzekomego wyzszego dobra.
Moze deformowac rzeczywisto$¢ spoteczna, stajac si¢ nos$nikiem stereotypu, ideologii
i fatszywych przekonan's. Narracja mityczna charakteryzuje si¢ rowniez trwatoécia, co
jest bardzo wazne w przypadku budowania strategii politycznej i tworzenia wizerunku
polityka badz partii polityczne;j.

4 M. Jezinski, dz. cyt., s. 82.

Dyskurs to pojecie niejednoznaczne obejmujace roézne formy jezyka, manifestujace si¢ w wymiarach
jezykowym, poznawczym, komunikacyjnym i interakcyjnym — T.A. van Dijk, Badania nad dyskursem,
[w:] T.A. van Dijk (red.), Dyskurs jako struktura i proces, Warszawa: PWN 2001, s. 9—44.

Oczywiscie w kampaniach politycznych mamy takze do czynienia z podejsciem pragmatycznym i odwo-
taniem do racjonalnosci i logicznego wnioskowania. Metody racjonalne, jak spoteczny dowod stusznosci,
czy autorytet osoby publicznej daja wyborcom poczucie, ze ich decyzje sa przemyslane i podejmowane
racjonalnie.

V. Tismaneanu, Wizje zbawienia. Demokracja, nacjonalizm i mit w postkomunistycznej Europie, Warszawa:
Wydawnictwo Literackie MUZA S.A., 2000, s. 24-25.

18 M. Jezinski, dz. cyt., s. 84.
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Mozna zatem powiedzie¢, ze odniesienia do mitu determinuja decyzje podejmowane
przez aktorow sceny politycznej dotyczace strategi marketingowej oraz wizerunku poli-
tycznego. Kandydat przestaje w takiej strategii funkcjonowac jako jednostka, a staje si¢
personifikacja mitu i symbolicznym wecieleniem ideologii reprezentowanej przez dana
sil¢ polityczna. Ubiegajacy si¢ o elekcje polityk jest w pewnym sensie ikona sfery sym-
bolicznej, ucielesnieniem mitu opowiadanego przez dana silg polityczng i personalnym
wecieleniem w zycie idei mitycznej'”. Z drugiej strony sekularyzacja mitu i jego funkcji
w sferze publicznej prowadzi do strywializowania roli polityka i jego wizerunku tylko do
produktu marketingowego sprzedawanego okreslonej grupie odbiorcow.

Jak wspomniano we wstepie, artykut ten jest tylko przyczynkiem do mogacych powstac¢
glebszych analiz i badan kategorii tozsamosci wspotczesnego polskiego polityka. Wydaje
si¢, ze proby odpowiedzi na postawione we wstepie pytania wprowadza nas w obszar
aksjologii polskiego zycia publicznego, ktéry cho¢ podejmowany w dyskursie publicz-
nym w formie utyskiwan na niski poziom polskiego zycia politycznego, nie doczekat si¢
jednak dotychczas doglebnej i rzeczowej analizy naukowej. Przysporzy¢ jej moga takie
obszary, jak podjete tu zagadnienia tozsamosci i wizerunku polityka oraz ich korelacji
z nie do konca racjonalnymi i funkcjonujacymi w ramach mitu politycznego potrzebami
wyborcow.
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