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Wstep

Zainteresowanie prasg, tytutami prasowymi ma bardzo glebokie historyczne korze-
nie, a dokltadnie ujmujac - odkad ukazuja si¢ gazety, od razu pojawito si¢ pytanie: kto je
czytaijak sie sprzedaja? Nie inaczej bylo z prasg szczeciniska. Prowadzac prace badawcze
nad prasg lokalng w Szczecinie natknalem sie na kilka ciekawych publikacji o szczecin-
skim i koszalinskim rynku prasowym, a ktére, wydaje mi si¢, popadly w catkowite zapo-
mnienie. W niniejszym artykule przedstawiam krotki ich przeglad, podajac za autorami
tychze publikacji moim zdaniem najciekawsze i najbardziej warto$ciowe dane statystyczne
oraz wnioski. Wspomne jedynie, ze wiele znamienitych osob, ktore dzialaly na rzecz prasy
szczecinskiej oraz publikowaly opracowania, swoim dorobkiem dopracowaly sie wysokich
szczebli naukowych, prestizu w swoim $rodowisku i ugruntowanej pozycji biznesowe;.

Szczecin w latach 90. ubieglego wieku uchodzit za liczacy sie osrodek, specjalizu-
jacy sie w badaniach nad prasg i jej czytelnictwem. Motorem dziatan w tym kierunku byly
nie tylko osrodki naukowe, akademickie, ale rowniez lokalna przedsiebiorczosé¢ kolpor-
tazowa. Wérdd wielu podejmowanych inicjatyw naukowych, konferencji oraz publikacji
byly miedzy innymi takie, ktére sprébuje przyblizy¢ w niniejszym opracowaniu.

Badanie rynku prasowego i czytelnictwa prasy

Pierwszy na warsztat poszedt ukazujacy na poczatku lat 90. ubiegtego wieku perio-
dyk ,,Rynek Prasowy”. Wydania, ktore wpadty mi w rece, pochodzg z roku 1991 (IX i XII),
z roku 1992 (111, V, VII, IX, XI), z roku 1993 (II, IV, VI, IX, XI, XII), z roku 1994 (IV),
zroku 1996 (VII, VIII) - i tamze bedziemy szukac artykuldw na temat czytelnictwa i rozpo-
wszechniania prasy w naszym regionie. ,Rynek Prasowy” wydawany byl w Szczecinie jako
biuletyn O$rodka Doradztwa Kolportazowego ,,Kolpress” Zachodniopomorskiej Szkoty
Biznesu przy Uniwersytecie Szczecinskim. Jak podaje w pierwszym numerze promocyj-
nym' Antoni Nowakowski, prace osrodka obejmowaly miedzy innymi: badanie czytel-

! A. Nowakowski, ,,Rynek Prasowy” - wydanie promocyjne, Szczecin 1991, s. 11.
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nictwa prasy, badanie srodowisk czytelniczych, opracowywanie tzw. ,,Raportu o czytel-
nictwie”, doradztwo w organizacji badan nad czytelnictwem prasy. O$rodek zajmowat
sie organizacjg kolportazu, informatykg w dziatalnosci kolportazowej, marketingiem
w sprzedazy prasy.

Od poczatku ,,Rynku Prasowego” publikowali w nim dziatacze naukowi zwigzani
z rynkiem prasowym i mediami, m.in. Jan Kania, Jan Nikotajew, Antoni Nowakowski,
Janusz Jamroga, Tadeusz Kowalski, Wiestaw Sonczyk, Andrzej Gedymin, pracownicy zwig-
zani ze szczecinskim oddziatem spétki Ruch (wcezesniej RSW ,,Prasa-Ksigzka-Ruch™ i dalej
Przedsigbiorstwo Kolportazowo-Handlowe ,,Ruch”) oraz pracownicy zwigzani z centralg
Ruchu i jednostkami rozsianymi po catym kraju. Ludzie §wiata mediow, naukowcy i uczeni.
Nalezy zaznaczy¢, ze ,,Rynek Prasowy” gléwnie opieral sie na badaniu, opisywaniu pozycji
i strategii firmy Ruch oraz systeméw kolportazu, w tym miedzynarodowego, m.in. we
Francji czy Niemczech. Bardzo duzo publikacji znajdziemy w nim z obszaru komputery-
zacji, informatyki, ktdrej rozwdj przypada wlasnie na lata 90. ubieglego wieku. W wigk-
szo$ci z posiadanych przeze mnie wydan analizg czytelnictwa prasy zajmuje si¢ i autorem
artykutéw w tym zakresie jest Jan Nikotajew. W numerze promocyjnym datowanym na
wrzesien 1991 roku znajdziemy artykut o tytule: ,,Kogo wybiera czytelnik? Analiza rynku
jako niezbedny element dzialalnosci kolportazowej”. Autor publikuje opis przeprowadzo-
nych badan sondazowych na dwdch wybranych czasopismach. Analiza tegoz sondazu
pokazuje, ze czytelnicy w przedziale 20-30 i 35-40 lat juz wtedy sygnalizowali, Ze tytuly,
ktorych sg stalymi odbiorcami, zbyt wolno reaguja na zmiany. Natomiast 40% czytelni-
kow jest tak przywiagzanych do swojego tytulu, Ze nie reaguje na konkurencyjne gazety.
Respondenci nie wyrazali niezadowolenia z dostepnosci prasy, problem wynikat z ceny
i ekonomicznej pozycji gospodarstw domowych. Co drugi z ankietowanych wskazywat
na weekendowe zakupy gazet, gtéwnie w czwartki i pigtki. Respondenci zaznaczyli juz
réznorodno$¢ w nabywaniu prasy, a wiec konkurencji wobec kioskéw Ruchu. Wyraznie
dostrzec mozna stalg rubryke badan czytelniczych w naszym regionie na tamach tego
pisma, ktdrej autorem jest juz wspomniany Jan Nikotajew.

W numerze z grudnia 1991 roku zamieszczony jest artykul: ,,Opinie czytelnikow
o prasie”. Do badan autor wybral sondaz socjologiczny, ktéry przeprowadzony zostal wsrod
mieszkancow osiedla. Po przeanalizowaniu materiatu badawczego autor stawia wniosek,
ze motywami nabywania prasy sa: rozrywka, zdobycie najswiezszych informacji, odpo-
czynek, przyzwyczajenie do czytania ulubionych tytutéw. Zatem, jak stwierdza, czytelnik
nie ma statych upodoban tytuléw prasowych. Prasa jest wg ankietowanych nabywana na
osiedlu w drodze do pracy i z pracy. Wiekszo$¢ wskazala, ze nie czyta prasy od deski do
deski, natomiast potowa stwierdzila, ze nabywa prase systematycznie, a jej zakup uzalez-
nia od pojawienia sie tytulu, nastroju i mozliwosci ekonomicznych. Najczesciej kupo-
wane byly przez mieszkanicéw badanego osiedla dzienniki typu popotudniéwki oraz prasa
kolorowa. W tymze artykule autor podnosi réwniez, ze wplyw na zakup dziennikéw maja
takie czynniki jak: wiek, wyksztalcenie, wykonywany zawdd i warunki zyciowe. W kolej-
nym wydaniu, a wiec z marca 1992 roku, znajdujemy publikacje ,,Upodobania czytelnicze
mlodziezy” Mozna zauwazy¢, ze w artykule tym pojawiaja si¢ pierwsze wykresy. Wyniki
badan obrazujg, ze dominujgcym srodowiskiem czytelnictwa prasy jest mlodziez akade-
micka (ktdra regularnie czyta pisma, co do ktérych ma ugruntowana opinie), 65,5% to

2 Robotnicza Spotdzielnia Wydawnicza ,Prasa-Ksigzka-Ruch”, zwana dalej RSW.
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mlodziez pracujaca (interesujaca sie biezgcymi informacjami, relacjami z kraju, sportem
i tresciami rozrywkowymi), dalej plasuje sie mtodziez szkolna (kupuje pisma kierowane do
niej, z fadnymi ilustracjami, szatg graficzng, monotematyczne). Dla mlodziezy, jak podaje
autor, bez wzgledu na zréznicowanie srodowiskowe, jedna z czolowych rodzaju informa-
cji prasowych sg informacje biezace. Ponad potowa traktuje je zatem jako czotowe. Dla
20% interesujace sg artykuly publicystyczne, co dziesiaty respondent interesuje si¢ oglo-
szeniami, a ponad 8% szuka informacji o charakterze rozrywkowym.

Na kolejny artykul czekamy do maja 1992 roku i nosi on tytul: ,,Motywy czytelnicze
siegania po prase’. Autor tym razem podaje, Ze sondaz przeprowadzono na populacji 158
respondentow z wojewodztwa szczecinskiego, koszalinskiego, gorzowskiego i stupskiego.
Autor wyodrebnil cztery podstawowe grupy uzasadnien siegania po prase: informacyj-
no-poznawczg, praktyczno-uzytkowa, nawyki i przyzwyczajenia oraz rozrywki i relaksu.
Jak mozna wyczyta¢ dalej, najczesciej u podtoza siegania po prase lezaly wzgledy infor-
macyjno-poznawcze (38,5%), dalej praktyczno-uzytkowe (27,8%), nawyki i przyzwycza-
jenia (20,5%) i na koncu rozrywka i relaks (13,2%). Autor dodatkowo zadaje pytanie, jaki
rodzaj gazety wzbudza najwieksze zainteresowanie. Ot6z wynik wskazuje na dzienniki
regionalne i gazetowe wydania krzyzéwek oraz programow telewizyjnych. Prase regio-
nalng kupuje w tym okresie az polowa badanych, natomiast pras¢ ogélnopolska, kolo-
rowe magazyny kupowane byly tylko przez stalych czytelnikéw z grup o wyzszym statu-
sie zawodowo-spotecznym. W numerze wydanym w lipcu 1992 roku jest zamieszczony
artykut o tytule: ,,Postrzeganie Czytelnika”, w ktérym autor pyta respondentéw o to, czy
nabywana prasa zaspokaja upodobania czytelnicze. Sondaz jest wykonany na grupie
juz wczesniej cytowanej 158 ankietowanych z naszego regionu. Otdz dowiadujemy sig¢
zbadania, ze to prasa lokalna zaspokaja gusty i upodobania respondentéw, zawiera infor-
macje biezace, publicystyke, ogloszenia i tresci rozrywkowe. Na rysunku 1 zaprezento-
wano wyniki sondazu.

Kolejna publikacja nosi tytul: ,Postawy mlodziezy wobec swoich upodoban’, ktéra
ukazuje sie w ,,Rynku Prasowym” we wrzes$niu 1992 roku i zarazem stanowi kontynuacje
wczesniejszych rozwazan autora. W opisie nacisk jest potozony na charakterystyke grup
mlodziezowych, gdzie wedlug badan najwigksze czytelnictwo prasy wystepuje wérdd
mlodziezy akademickiej 75,5%, mtodziezy pracujacej 65,8% i mtodziezy szkolnej 43,5%.
W ogole prasy nie czyta 12,6% mlodziezy. Wiek mlodziezy czytajacej prase przedstawial
sie nastepujgco: pomiedzy 21 a 25 rokiem zycia 49,8%, od 26 do 30 lat 47,6%, powyzej 30
roku 39,5%, 16-20 lat 37,4% i do 15 roku zycia 14,8%. Z danych o poziomie wyksztalcenia
mlodziezy dowiadujemy sig, Ze czytelnictwo najwigksze jest wsrod mtodziezy z wyzszym
wyksztalceniem 76,5%, dalej ze Srednim 39,5%, zasadniczym zawodowym 37,9% i podsta-
wowym 30,1%. W lutym 1993 roku, w artykule ,Determinanty aktywnosci czytelniczej’,
autor podaje, ze nabywajac gazete codzienng lub tygodnik co trzeci z respondentéw robi
to, bo brak jest takich tytutéw, ktére w pelni zaspokajatyby jego zainteresowania czytel-
nicze. Dla jednej czwartej natomiast kontakt z prasg nastepuje bez wiekszego uzasadnie-
nia, to kwestia przypadku. Badanie sondazowe wykonano na grupie 520 respondentéw,
z ktorych 42,8% wskazalo, ze kupuje prase ze wzgledu na poruszane na jej tamach inte-
resujace wiadomosci. W podziale na bloki tematyczne wiodace uzasadnienia czytelnicze
maja bloki: sportowe, polityczne, gospodarcze, lokalne i rozrywkowe.
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Rys. 1. Czy nabywana prasa zaspokaja Pana(i) upodobania czytelnicze?
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie J. Nikotajew, ,Rynek Prasowy” 1992, nr 4,s. 11.

Idac dalej, w numerze z kwietnia 1993 roku mamy artykut: ,,Czytelnictwo prasy
w opinii respondentéw aglomeracji miejskiej”. Zadawane s3 w nim pytania dotyczace
m.in. tego, kto jest czytelnikiem tytutu prasowego, kogo mozna jeszcze pozyskac i co sadza
czytelnicy o swojej gazecie? Autor przeprowadzil badania na grupie 488 0séb w styczniu
1993 roku w wojewddztwie szczeciniskim i bazuje na aglomeracji Szczecina, Swinoujécia
i Stargardu Szczecinskiego. W tychze osrodkach najczesciej kupowane i czytane sg ,,Glos
Szczecinski’, ,Kurier Szczecinski’, ,,Dziennik Szczecinski”. Z dziennikéw ogolnokrajo-
wych najczesciej czytana jest ,,Gazeta Wyborcza”. Zdecydowanie najwiecej tytutéw naby-
wanych jest w Szczecinie. Jak stwierdza autor na podstawie badan, upodobania czytelni-
cze nie majg charakteru statego. Numer czerwcowy z 1993 roku zawiera dalsza rozprawe,
niejako kontynuujac wezesniejsza, ,,Czytelnictwo prasy w opinii mieszkancéw wsi’, i stara
sie odpowiedzie¢ na pytanie o preferencje czytelnicze na wsi i jakim zmianom podle-
gaja. Badanie sondazowe przeprowadzono na probie 262 0s6b od stycznia do marca 1993
w $rodowisku wiejskim w gminach Stargard Szczecinski, Pyrzyce i Wolin. Wyniki badan
wskazywaly jednoznacznie na tytuly prasy lokalnej, a w szczegélno$ci na przyzwyczajenie
i upodobanie do danego tytutu od wielu lat. Dla mlodziezy wiejskiej najwazniejszy jest
sposob przekazu informacji. Najwieksze zréznicowanie objawia si¢ w stosunku do prasy
ogolnokrajowej. Mlodziez na wsi kupuje te tytuly, ktore majg rozbudowane bloki tema-
tyczne zwigzane z rozrywka. Czytelnicy w wieku 25-45 lat korzystaja z prasy z ich $rodo-
wiska spolecznego, a zagadnienia sg poznawcze i praktyczne. Czytelnictwo na wsi kieruje
sie w strone informacji gospodarczych, zagadnien rolniczych i ekonomii wsi.

Mozna przyjac, ze to jest koniec publikacji w ,,Rynku Prasowym” o badaniach czytel-
nictwa, przynajmniej o tych, o ktdrych jest mi wiadomo. Do wyjasnienia calego przebiegu
procesu badan sondazowych autor publikuje jeszcze dwa artykuty: we wrze$niu 1993 roku
pod tytutem ,,Metodologiczne aspekty badan sondazowych” oraz w listopadzie 1993 roku
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pod tytutem ,Wywiad socjologiczny jako narzedzie badan sondazowych” ,,Rynek Prasowy”
w 1994 roku przechodzi zmiane wydawcy i zostaje przejety przez Ruch w Warszawie. Tym
samym cykl publikacji o tematyce badan nad szczecinska prasg zakonczyl sie.

Na temat dystrybucji prasy, marketingu, kolportazu, proceséw rozprowadzania prasy,
prenumeraty oraz gtéwnie na temat spotki Ruch mozna przeczytaé w szczecinskich publi-
kacjach wydawnictwa Zachodniopomorskiej Szkoly Biznesu, o nazwie ,,Firma i Rynek”.
Prézno jednak w tym periodyku szukaé rozpraw na temat szczecinskiej prasy, z jednym
wyjatkiem. Otdz w numerze 6 z 1997 roku znajdziemy rozprawe Wojciecha Termanow-
skiego i1 Dariusza Znarowskiego pod tytulem: ,Glos Szczeciniski — rynkowy wizerunek
gazety 1995-1997”. Mozemy z niego dowiedzie¢ sie, ze ,,Glos Szczecinski” sprzedawat
sie w badanym okresie czasowym w okoto 270 punktach sprzedazy. Rozprawa szczego-
fowo opisuje poziom rozprowadzania i nasycenia sieci sprzedazy ,,Glosem Szczecinskim’,
aw dalszej czesci zawiera wykresy prezentujgce sprzedaz egzemplarzows. Autorzy stwier-
dzaja, Ze w woj. szczecinskim bylo $rednio 790 punktéw sprzedazy firmy Ruch, Kolpor-
tera 312, Arico 138. Srednio ,Glos Szczecinski” sprzedawat sie w 6 egz. Autorzy rozprawy
wskazuja, ze w latach 1995, 1996 i 1997 nastepowal systematyczny spadek sprzedazy
z 34 077 egz. w 1995 do 27 558 egz. w 1997 roku. Spadek zanotowalo rowniez wydanie
magazynowe ze 104 000 egz. w 1995 do 79 500 egz. w 1997 roku. Spadek nastepowal takze
w sprzedazy w systemie prenumeraty poprzez Poczte Polskg i Ruch. Autorzy podaja, ze
$rednia sprzedaz miesigczna (I-VI 1997) wynosita odpowiednio: Szczecin - 23 990 egz.
Ruch, 7543 egz. Kolporter, 1800 egz. Arico, Stargard Szczecinski — 4900 egz. Ruch, 1100
egz. Kolporter, 340 egz. Arico, Swinoujs’cie - 4100 egz., tam ,,Glos Szczecinski” rozpro-
wadzal tylko Ruch. Sredni udzial w sprzedazy poszczegdlnych dystrybutoréw wygladat
nastepujaco: wydania codzienne — Ruch 79%, Kolporter 13%, Arico 5%, Poczta Polska
3%; wydania magazynowe - Ruch 77%, Kolporter 16%, Arico 5%, Poczta Polska 2%.

Autorzy w przytoczonej pracy dowiedli, ze omawiana szczecinska gazeta lokalna
w badanym okresie odnotowywata ciggly, systematyczny spadek sprzedazy®. By¢ moze
spadek sprzedazy ,Glosu Szczecinskiego” wiaze sie z jego przeszloscia, a dokladnie
z charakterem tuby propagandowej wtadzy komunistycznej, jaka byt od poczatku swojego
istnienia.

Pierwszorzedng pozycja, ktora opisuje czytelnictwo w Szczecinie oraz daje wyobra-
zenie o czytelnikach, jest ,,Raport z poziomu czytelnictwa prasy mieszkancéw Szczecina”
autorstwa Bogdana Gebskiego z lipca 1984 roku. Posiadany przeze mnie maszynopis
wyraznie nosi §lady uplywu czasu, ale wiedza w nim zawarta jest bezcenna. W cze$ci pierw-
szej autor szczegolowo wyjasnia zatoZenia teoretyczno-metodologiczne. Dalej omawia
organizacje badan, rozklady cze¢$ciowe poszczegoélnych zmiennych oraz zalecenia socjo-
techniczne. Oto6z, jak wskazuje autor, badanie bylto przeprowadzone na przetomie stycz-
nia i lutego 1984 roku na reprezentatywnej probie 1587 respondentéw, a préba zostata
wyliczona wg wzoru na dobdr proby, szczegdtowo omawianego przez autora*. Do badan
sondazowych przydzielono 107 ankieteréw, ktdrzy przeprowadzili 1547 wywiaddw, co
stanowi 97,1%. Ponizej zaprezentuje wybrane wyniki opracowanego materiatu. Zamiesz-

* W. Termanowski, D. Znarowski, Glos Szczecitiski - rynkowy wizerunek gazety 1995-1997, Szczecin
1997, s. 48-68.

* B. Gebski, Raport z poziomu czytelnictwa prasy mieszkaticow Szczecina (maszynopis autora), Szcze-
cin 1984, s. 15.
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czone w tabelach dane sg wartosciami procentowymi, a pierwsza z nich omawia nazwe
dzielnicy zamieszkania szczecinskiej rodziny oraz w ktdrej dzielnicy dorosli cztonkowie
rodziny pracuja.

Tabela 1.

Procentowy udzial w czytelnictwie szczecinskich rodzin wedlug dzielnicy zamiesz-
kania i pracy

Nazwa dzielnicy Dzielnica zamieszkania Dzielnica pracy (%)
zamieszkania (%) Maz Zona
Srédmiescie 46,4 314 37,1
Pogodno 16,7 11,6 10,1
Pomorzany 13,1 5,7 8,6
Niebuszewo 6,8 55 6,1
Nad Odra 13 6,9 2,7
Gumience 0,6 3,1 38
Golecin 03 2,2 0,8
Skolwin 0,6 0,5 0,5
Inne 9,0 16,8 9,1
Brak danych 53 16,2 21,2

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie B. Gebski, Raport z poziomu czytelnictwa prasy mieszkaricéw
Szczecina (maszynopis autora), Szczecin 1984, s. 15.

Jak widaé, najwiecej respondentéw mieszkato w dzielnicy Srédmiescie i tam tez
pracowalo, dalej dzielnica Pogodno i Pomorzany. Dane, ktére widzimy w tabelach, nie
beda przeze mnie opisywane, a ich prezentacja ma jedynie na celu przyblizenie wizerunku
czytelnika w Szczecinie na poczatku 1984 roku. Oczywiscie dla dalszego pelnego obrazu
czytelnika musimy przyjrze¢ si¢, jak przedstawia si¢ wsrod matzonkow przedzial wiekowy.
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Rys. 2. Przedzial wiekowy czytelnika szczecinskiego
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie B. Gebski, Raport z poziomu czytelnictwa..., s. 16.

Waznym elementem w przyblizaniu profilu czytelnika prasy w Szczecinie na poczatku
1984 roku jest informacja o wyksztalceniu respondentéw oraz analiza przekroju badanej
spotecznodci o takie wartosci jak pochodzenie spoleczne, miejsce ukonczenia szkoty, przy-
nalezno$¢ do organizacji politycznej. Na rysunku 3 przedstawiono wykres analizy zmien-
nej wyksztalcenie dla mezczyzn i kobiet.
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Rys. 3. Poziom wyksztalcenia czytelnika szczecinskiego
Zrédto: opracowanie wtasne. B. Gebski, Raport z poziomu czytelnictwa..., s. 16.
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Material badawczy jest precyzyjnie opisany, a wnioski z racji zmian spotecznych,
politycznych i kulturowych stanowig bardzo ciekawy poréwnawczy element socjologiczny.
Oczywiscie, mamy do dyspozycji jeszcze kilka zmiennych wraz z opisem statystycznym
tychze zmiennych, ale przejdziemy teraz do opisu czytelnictwa gazet i czasopism wsrod
dorostych cztonkéw rodziny i dzieci.

Tabela 2.
Cztonkowie rodziny szczecinskiej
Liczba osob w rodzinie LiCZb(ﬂ/SZied c;';::ﬂlacg::'e(f,}o) Li‘ff;zfz;%‘;/':)"’ w
1 osoba 29,7 23,9 1,9
2 osoby 36,9 21,5 11,9
3 osoby 11,9 71 23,4
4 osoby 49 38 28,5
5 0s6b 0,6 0,8 12,9
6 0s6éb 0,2 0,5 3,8
Brak danych 15,7 42,5 17,5

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie B. Gebski, Raport z poziomu czytelnictwa..., Szczecin 1984, s. 20.

Na podstawie danych mozliwe bylo obliczenie wskaznika zasiegu oddzialywania
gazet i czasopism wérod cztonkdw rodziny. Natomiast zastosowanie wartosci wskaz-
nika dla calej zbiorowosci Szczecina (350 000 0s6b) daje nam szacunkowg liczbe 158 730
egzemplarzy réznych tytuldw prasy czytanych przez szczecinian ze stalg czestotliwoscia
raz w tygodniu®. Jakie natomiast bylo szczegélowe zapotrzebowanie mieszkancéw Szcze-
cina na konkretne tytuly, dowiadujemy sig z tabeli 3.

Tabela 3.
Zapotrzebowanie czytelnika szczecinskiego na tytuly prasowe

. Kolejnos¢ wymieniania (%)
Czasopismo : : :
Pierwsza Druga Trzecia tacznie
Sportowiec 13,2 31,1 10,6 54,9
Morze i Ziemia 4,6 11,3 1,3 17,2
Kobieta i Zycie 2,6 93 2,6 14,5
Przekrdj 2,0 6,0 1,3 93

5 Ibidem, s. 21.
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Czasopismo Kolejnos¢ wymieniania (%)
Pierwsza Druga Trzecia tacznie

Polityka 1,3 0,7 2,6 4,6
Fantastyka 0,7 2,0 - 2,7
Forum 0,7 - 2,0 2,7
Problemy - - 0,7 0,7
Rézne 6,6 - - 6,6
Brak danych - 33,8 71,5 -

Glos Szczecinski i Kurier Szczecinski 68,2 6,0 7.3 81,5

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie B. Gebski, Raport z poziomu czytelnictwa..., s. 21.

Jak fatwo zauwazy¢, szczecinianie jako pierwsze tytuly wymieniajg dzienniki lokalne
»Glos Szczecinski” i ,,Kurier Szczecinski” i dalej ,,Sportowca”. Podazajac dalej autor swoja
analize rozbija wla$nie na dwa wiodace dzienniki lokalne — szczecinskie tytuly: ,,Glos
Szczecinski” i ,Kurier Szczecinski”. Na wstepie prezentowany jest rozklad preferencji
i oczekiwan na tres¢ w ,,Glosie Szczecinskim” Procent respondentéw rozklada si¢ w sposéb
nastepujacy: wiadomosci lokalne 22,5%, wiadomosci sportowe 9,9%, program RTV 8,6%,
artykuly opisujace oraz informujace o Zzyciu spotecznym 7,3%, ogloszenia 4,0%, rdzne
informacje 23,8%, brak odpowiedzi 23,9%°. Doskonalym uzupelnieniem preferencji i ocze-
kiwan co do tresci s wyniki badan dotyczacych oczekiwan tematycznych w stosunku do
»Glosu Szczecinskiego”, z ktdrymi mozemy si¢ zapozna¢ na rysunku 4.

Komentarze z dnia
poprzedniego; 2

Rome ciekawostki; 4

Rys. 4. Oczekiwania tematyczne dla,, Glosu Szczecinskiego”

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie B. Gebski, Raport z poziomu czytelnictwa..., s. 24.

¢ Ibidem, s. 2.
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Analogicznie autor poddaje analizie i wnioskowaniu szczecinska popotudnidowke -
»Kurier Szczecinski”. Procent respondentéw w zakresie preferencji i oczekiwan na tres¢
wyglada nastepujaco: wiadomosci lokalne - ogloszenia 33,8%, wiadomosci sportowe
6,0%, informacje o zyciu spotecznym 4,6%, powie$¢ w odcinkach 4,6%, program RTV
2,0%, rozne 32,5%, brak odpowiedzi 15,9%. Oczekiwania czytelnikéw wobec tresci, ktére
winny znalez¢ si¢ w ,,Kurierze Szczecinskim” przedstawione sg na rysunku 5.

Ogloszenia; 1

Rome wiadomosci;
6,6

O zaktadach pracy:

pochwaly, nagany;
12,6

Komentarze z dnia
poprzedniego; 3,3

Rys. 5. Oczekiwania tematyczne dla ,Kuriera Szczecinskiego”
Zrédto: opracowanie wiasne. B. Gebski, Raport z poziomu czytelnictwa..., s. 25.

Oczywiscie w raporcie znajdziemy znacznie wiecej statystyk i wnioskow, ale przy-
toczmy za autorem tylko kilka z nich, m.in. wéréd respondentdw istniato silne zapotrze-
bowanie na informacje z miasta, w szczegdlnosci w podziale na dzielnice, zmniejszeniu
winna ulec ilo§¢ informacji propagandowych, ideologicznych, pojawi¢ si¢ powinno wiecej
informacji o problematyce rodzinnej, intelektualnej. Jak podaje autor, nawyki czytelnicze
s3 pewna czescig osobowosci czytelnikow.

Ciekawym materialem statystycznym jest publikacja ,,Dziatalnos¢ Ruch w latach
1950-1972” opracowana przez RSW w 1974 roku. W tamtych czasach dzialalno$¢ RSW
obejmowala réwniez dzialania na polu kulturalno-o$wiatowym, w tym prowadzenie
Klubéw Miedzynarodowej Prasy i Ksigzki ,,Ruch” oraz Klubéw Prasy i Ksigzki ,,Ruch”
Kluby ksigzki byly miejscem spotkan towarzyskich, miejscem, gdzie nie tylko mozna
bylo poczytaé prase, wypi¢ kawe, zjes¢ ciastko, ale przede wszystkim pooglada¢ telewi-
zje. W oérodkach wiejskich niejednokrotnie byla to jedyna taka mozliwos¢. Z powyzszej
publikacji mozemy si¢ dowiedzie¢ m.in. o ilo$ci klubéw w szczecinskim i koszalinskim
obszarze dzialalnosci.
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Tabela 4.
Kluby Prasy i Ksiazki, Ruch”

Szczecinskie Koszalinskie
Lata Liczba W tym W tym Liczba W tym W tym
klubéw | w miastach na wsi klubéw | w miastach na wsi
1964 303 46 257 150 22 128
1965 402 71 331 250 36 214
1966 425 74 351 285 38 247
1967 425 74 351 302 47 255
1968 428 80 348 322 49 273
1969 438 84 354 335 54 281
1970 442 84 358 349 61 288
1971 437 81 356 346 60 286
1972 442 84 358 355 69 286

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie Dziatalnos¢ Ruch w latach 1950-1972, RSW, Warszawa 1974,
s.511i55.

Jak dowiadujemy si¢ z innej publikacji, ,,Kluby Prasy i Ksigzki RUCH” z 1965 roku,
w miescie Szczecinie liczba klubéw w dniu 31.03.1964 roku wynosita 44, natomiast
w Koszalinie 92, za§ w dniu 30.04.1964 roku wynosita odpowiednio 35 i 1427. Nalezy
pamietac o terminologii uzywanej dawniej, a wiec PUPiK to Przedsiebiorstwo Upowszech-
niania Prasy i Ksigzki, KMPiK to Klub Miedzynarodowej Prasy i Ksiazki, a PSD to Punkt
Sprzedazy Detalicznej.

Co do dalszych danych, to kolejna publikacja RSW z roku 1985 pod tytulem ,,Zasady
analizy rozprowadzania i aktywnej sprzedazy prasy” podaje, ze w szczecinskim obsza-
rze dzialania istnialo 14 ekspedycji prasy, 717 punktéw handlowych w miescie i 329 na
wsi. W koszalinskim obszarze dziatalnosci (Koszalin + Stupsk) bylo 15 ekspedycji prasy,
617 punkéw handlowych w miastach i 517 na wsi®. Aktywna i praktyczng forma sprze-
dazy prasy byta prenumerata teczkowa w punktach sprzedazy detalicznej, tj. w kioskach.
Tabela 5 daje nam wyobrazenie o liczbie punktéw sprzedazy detalicznej prowadzacych
sprzedaz teczkowa w 1985 roku.

7 B. Golebiowski, Z. Grzelak, W. Lowicki, Kluby Prasy i Ksigzki RUCH, Wydawnictwo Polonia, Warsza-
wa 1965, s. 31.
8 RSW, ZGZUP i OBP, Krakéw 1985, zalacznik nr 1 oraz zalacznik nr 3.
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Tabela 5.
Zasady analizy rozprowadzania i aktywnej sprzedazy prasy

PUPIK Miasto Wies
PSD KMPiK + Kluby PSD KMPIiK + Kluby
Szczecin 55 29 50 68
Koszalin 61 56 44 43
Ogétem 116 85 94 111

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Zasady analizy rozprowadzania i aktywnej sprzedazy prasy, RSW,
Warszawa 1985.

W dwdch oryginalnych tabelach znajdziemy dane dotyczace rozprowadzania, sprze-
dazy, zwrotdw, liczby egzemplarzy przypadajacych na jednego mieszkanca, struktury
rozprowadzania (gdzie naktad byl kierowany), punktéw sprzedazy, prenumeraty Ruchu,
prenumeraty poprzez Poczte Polskg. Dane podano w podziale na dzienniki oraz czaso-
pisma. Bardzo ciekawg informacjg jest liczba egzemplarzy przypadajacych na jednego
mieszkanca, ktéra w woj. koszalinskim waha si¢ od 50 do 108 egzemplarzy, natomiast
w szczecinskim od 73 do 113 egzemplarzy.

Tabela 6.
Kolportaz prasy PUPiK w Koszalinie

oee1970 348 206 337 &73 270 015 67 858 x x 433,7 x x x
Eiiace S| (S PR B0/ B (AR, o, SPEEY U5~ O (- I L W O O ) O (L

TReEets 8,2 5,9 152,8 128,9 x x 136,0 x : s
KO o583 | m23en |  esse | 675 | 3.3 | s o |TF031 | Tesa ] ma | 25
N 91a0 | eaa | 35 | o | 37 | 5.6 | w080 | e&s | &7 | 28

197231970 18,4 13,3 13,1 14,3 132,1 127,3 111,3 108,45 80,7 95,7

Zrodto: Zasady analizy rozprowadzania i aktywnej sprzedazy prasy, RSW Prasa-Ksigzka-Ruch, Warszawa 1985.
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Precyzyjnie pojecia zwigzane z rozpowszechnianiem prasy wyjasnia ,,Regulamin
Kolportazu Prasy Krajowej” RSW Zarzad Giéwny — Dzial Upowszechniania Prasy z 1978
roku. Nalezy pamietaé, ze RSW zajmowata si¢ m.in. upowszechnianiem prasy, tj. miata
misje i przez wiele lat dzialalnos¢ takowa byla objeta prawem wytacznosci panstwa. Przy-
taczane tu dane pochodzg z okresu powojennego, a dziatalno$¢ zostala powolana zarza-
dzeniem Prezesa Rady Ministréw oraz Ministra Poczt i Telegraféw z dnia 17.11.1949 roku
pod nazwg Pafistwowe Przedsiebiorstwo Kolportazu ,,RUCH”. Rozpowszechnianie prasy
prowadzone bylo w nastepujacych formach: kolportaz zaktadowy, sprzedaz komisowa, tj.
sprzedaz w punktach sprzedazy detalicznej, prenumerata pocztowa.

Tabela 7.
Kolportaz prasy PUPiK w Szczecinie

tys. egz.
Rospro- s tegot % swrotow Tlokt Strukburs rosprowsdsenis
Lata egsanpl.
= e || ] | =
ML - N . U T - R - N R FUS - M J % R TS -
= 1981 _ J e ) ) _ . SR T RPN P T P T G- P PR ol -
- _— - - 90ees | 80| e TEs L. TR ) PN Sy RO SR S -
“Tem_ i mmo | “Tmees[ - aew | micse [CCC o_-.-_w.:____m_-__m.s____ssn_.‘r_-_m:__,
u.ﬂ-]-:u!‘-.-.!!m.--m-r.iﬁ. I F O G I P P B . -3 P " N PR N
WPE L BOW L 2] N 1210 ___415_1__3 P - - B G 5. I R ¥ -
l-ess _J_seoze | _ ssgeRl __semn ) misg2 |20 1 32 . 88 . 808 a3
M A R L L ) N . 0 O IR I . T DR - - S DR . 3% PR - -l
-8 _ B | S0l M) Jases | &7 . ST TR A 10
“en_ 1 o |~ spael” “aaem| tsoes [ Taa 1-Twa_ |- Tma- ]l Tealllll LRI BTN
1960 50 201 i3 Gh% M 429 1 36 213 2.2 105 Vi ] F3.0 $al —a
P - T ¥ ) Y Nk R K I . TN R . D . S G T DR N I S
962 | _ 62580 | _ 6D SOM| _ _ A6 AROf_ s iEe A _Aad_J_ M J_ Al __5i_ L _o.%2_
- O DL - . U R R - - T U (- [N R -1 [ [P, U U PR T RS, & P S
088 QS5 7R L _Svapal_ 869l a0 | 28 A6 L8 | _2a L Sd L. 8a_
7158 527 2.3 3.0 82,3 76,0 21 16,5
328 352 e 212 237 M3 | 76 TR x = 88,7 x x x
PRS- 3. I N . NS [ FC S (N T S (U YN DU 1T [ S . . T N
1967 4 _Be@so | _ 809l _ _Gasen| a7agd | _ 23 | _28_ -8 PSS _82 . 1na
B - T N ) R RN U T R R . S - P G- N S N L .
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1972 4 103 732 ?9!-2-1 s 230 3.3 o S W BT Y 2,7 n,3
197201970 113,1 112,0 110,5 | 18, 157,8 138,5 410,2 01,0 4,6 408 &

Zrédto: Zasady analizy rozprowadzania i aktywnej sprzedazy prasy, RSW Prasa-Ksiazka-Ruch, Warszawa 1985.

Nalezy przyjac fakt, ze RSW prowadzila przez caly okres swojej dziatalnoéci bardzo
skrupulatne statystyki rozprowadzania prasy krajowej i zagranicznej. Statystyki dotyczyty
danych rozprowadzania prasy w formie prenumeraty indywidualnej, instytucjonalnej,
pozapocztowej, pocztowej oraz rozprowadzania poprzez punkty sprzedazy. Zarzad Glowny
RSW publikowat zebrane dane w formie biuletynu dwa razy do roku. W tabeli 8 przedsta-
wiam kompendium danych dla bytych wojewddztw szczecinskiego, koszalinskiego i stup-
skiego za okres pierwszego potrocza 1978, 1979, 1980, 1981, 1982, 1983, 1984, 1986, 1987.
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W macierzy zbioréw danych znajdujemy réwniez szczegélowe informacje na temat
kilku szczecinskich tytulow. Wigkszo$¢ wydawnictw miala swoja siedzibe w Szczecinie
w budynku przy placu Holdu Pruskiego, tuz naprzeciw Bramy Krélewskiej. Prasa w biule-
tynie RSW jest podzielona na kategorie, a mianowicie: a) dzienniki partyjne, do ktorych
zaliczany byt ,,Glos Pomorza” oraz ,,Glos Szczecinski’, b) dzienniki innych stronnictw poli-
tycznych (m.in. ,Dziennik Ludowy”, ,Kurier Polski’, ,,Zielony Sztandar”), c) pozostale
dzienniki, w tej kategorii mamy ,,Kurier Szczecinski’, d) tygodniki - ,,Morze i Ziemia”
(tygodnik spoleczno-kulturalny wydawany przez Szczecinskie Towarzystwo Kultury),
~Wiadomosci Zachodnie” (tygodnik wiejski ukazujacy sie na terenie: Gorzowa, Koszalina,
Stupska i Szczecina, wydawany przez RSW), e) dwutygodniki - ,,Jantar” (pismo miodych
wybrzeza, wydawany przez RSW), ,Wiadomosci Polickie”, f) miesieczniki, g) dwumie-
sieczniki, kwartalniki i nieokreslone - ,,Przeglad Zachodniopomorski” wydawany przez
Wyzszg Szkote Pedagogiczng w Szczecinie. W tabeli 10 zawarto dane o rozprowadzaniu
prasy krajowej wedtug pism i w podziale na: rozprowadzanie w formie prenumeraty (RSW,
pozapocztowa, indywidualna, eksport, poczta), punkty sprzedazy, zwroty oraz podsumo-
wanie sprzedazy — sprzedaz poprzez prenumerate oraz sprzedaz poprzez punkty sprzedazy.

Prasa szczecinska przechodzita swoje wzloty i upadki. Jedne tytuly zostaly zawie-
szone, ulegly degradacji lub wyczerpala si¢ ich idea w trakcie stanu wojennego. W ich
miejsce powstawaly nowe, od$wiezone z duchem aktualnych czaséw i oczekiwan czytel-
nikéw. Istotny wktad do badan nad rozpowszechnianiem, rozprowadzaniem prasy i jej
czytelnictwa w Szczecinie wniost szczecinski oddziat RSW. Autor dotarl do kilku pozycji,
ktore warto tu przytoczy¢. Pierwsza z nich jest ,,Prasa, radio i telewizja w Polsce 1995/1996".
Jest to kompendium badan rynkowych przeprowadzonych przez Uniwersytet Jagiellon-
ski w grudniu 1995 roku na zlecenie Biura Marketingu Biura Zarzadu Ruch. Na stronie
6 znajdujemy informacje dotyczacy zasiegu czytelnictwa w naszym regionie. Badanie
zostato przeprowadzone na probie 122 respondentéw w bylym wojewddztwie koszalin-
skim i 122 w szczecinskim. Analiza materiatu wykazata, ze czytelnictwo wsréd tygodni-
kéw w woj. koszalinskim wynosi: ,,Polityka” 15,6%, ,NIE” 9,0%, i ,Wprost” 8,2%, nato-
miast w szczecinskim: ,Wprost” 24,6%, ,,Polityka” 11,5%, ,NIE” 4,9%; prasy kobiecej
(tygodniki i dwutygodniki) w koszalinskim: ,,Przyjaciétka” 13,1%, ,Naj” 9,0%, ,,Pani
Domu” 6,6% w szczecinskim: ,,Pani Domu” 13,9%, ,Tina” 8,2%, ,Naj” 6,6%; magazynow
kobiecych w koszalinskim: ,,Poradnik Domowy” 13,9%, ,,Claudia” 11,5%, ,Iwdj Styl”
8,2%, w szczecinskim: ,,Poradnik Domowy” 15,6%, ,,Twdj Styl” 13,9%, ,,Claudia” 10,7%.
Bardzo ciekawe dane znajdziemy na stronie 15, gdzie jest zamieszczona tabela zbiorcza
dotyczaca magazynow telewizyjnych znajdujacych sie w grupie czasopism ,repertuaro-
wych” Otéz w 1995 roku do badan wytypowano: ,Tele Tydzien, ,,Anten¢”, ,,Super TV,
»Tele Swiat”, ,,To i Owo” Czytalnos¢ gazet telewizyjnych wynosita 3,8% w woj. kosza-
linskim i 4,1% w szczecinskim. Duze zréznicowanie wystepuje pomig¢dzy koszalinskim
a szczecinskim w segmencie poczytnosci prasy ,bulwarowej i rewolwerowe;j”. Miano-
wicie autorzy raportu poddali analizie 11 tytuléw. W koszalinskim zasieg poczytnosci
dotyczy 8 tytuléw natomiast w szczecinskim wszystkich 11 tytuldw. Jeszcze gorzej rzecz
miata sie z pismami dla mezczyzn. W koszalinskim poziom poczytnosci nie przekraczat
2,5% w 8 z 11 tytulow. W szczecinskim jedynie ,,Przeglad Sportowy” uzyskal 7,4% i ,,Pitka
Nozna” 4,1%. Pisma mliodziezowe, w tym rockowe i dla dziewczat, to gtéwnie ,,Bravo”
(7,4%13,3%) oraz ,,Jestem” (5,7% i 3,3). W powyzszym opracowaniu znajdziemy réwniez
informacje o poziomie poczytnosci dziennikéw lokalnych. W koszalinskim poczytnosé



167

Szczeciniskie badanie czytelnictwa i rozpowszechniania prasy, dawniej

vS8L 151439 98881 S€9 Lyl - 90¢¢ 69¢¢ 8861
9€0¢c0L ocrlL 62,001 6¢L 8t S Lv61 800¢C ¥861
SS86 60LS 795101 965 143 - 7881 8¢6l €861
6088 0¢8¢ 95768 veL 144 4 00¢ 650¢ 861
6€186 olg YTSh6 8¢/l 89 4 SCle €61¢ 1861
86 z8 59906 €91 LS 14 (1144 9/tTT 0861
1DSUID3Z0ZS 1INy
198/01 €0¢s L6816 £966 1£4 - 6508 9018 8861
€qlsel S6SY G98801 L79¢€L 99 cl L91L 9¢¢L 7861
a918¢lL /0L 6¥788L1L Lceel 174 8 €€99 9€/9 €861
8¥9tvL 8¥8S 986¢CL £9991 89 € YwiL L¥8L 861
90¢8tL 8¢€GlL €818L1 1474 98 € 6lL S0€L L1861
LoLsel [414 e8¢0l L06€C €6 [4 14574 12374 0861
D|SUId92>2S So}D
oclool LELE NOVAT] LLLYL 4 Ly 0488 €LE6 8861
LL6ELL L69C 02006 ot/ L 6C L1z G£98 [431 861
G20601 L96¥ £6C88 €081 8¢ 4 T4VA 0¢9L €861
€CL0LL (' ZA 74 L6LELL oLelLe 8¢ [4 9918 0598 7861
L01lCLL 09¢ 6€LSL oLzec 15374 - €569 8LsL 1861
oglell 8//L GLTS8 80%/LC (019 - ¥00L qTiL 0861
N%mwwwm S f1o0imz >N\mmmw“_am eMO01Z00(d 1odsy3 eujenpimApu] | emolzdodezod MSY e
AL

ejelownuald

eZI0Wod Sojn

Yd1jsuidazdzs moniA} aiuezpemoadzoy

‘0l ejeqeL



Michat Urbas

168

‘€861 ‘7861 ‘1861 ‘086 :Mj1Uz20. [2uzo1ubibbz | famolbiy Aspid mopoppu AuAlainig ‘Aumojn peziez “yosny-exzeisy-eseid MSY aimelspod eu ausepm wEmESEMMm“w*MMm
LEEOL LEL0L 8082 008 ¥8 - ¥80¢ ¥81¢ 8861
67559 z06C €/€99 LLE Sl 9 zl9l L0L1 861
668l€ I AY) LELLE LE - o9l LLL L/8 €861
Sv/LL qle8 ¢/LSSL L - [4 0S¢ L8€ 2861
eIWSIZ | 9ZA0\
LESOE L G78S¢C VA € 4 60L1L 8€ll 1861
7€98¢ 14 ¥S9€T 069¢ 14 [4 €91 6l 0861
alupoydez 1psowope\
9€9¢ €9 669¢ - - - - - 8861
14474 0l 51444 - - - - - 861
SLEL 8 LSPL - - - - - €861
616 68 8001 - - - - - 861
13314 GElL 8791 - - - - - 1861
69171 L 7A 4} - - - - - 0861
anpljod I>sowopel
€GLSL 9 L¥S0L 0SLE Gl L Syl 8911 1861
L61SL L 0£10L LLEE €C 14 (451} LLzL 0861
Jejuer
[443 6€ oSt € 8l - 881 80¢ 8861
13747 - 81¢ 8 Ll 9 6l L1T 7861
8Y¢ 76 so¢ - 9l L 91z 34 €861
86¢€ 6€ 891 Ll L1 [4 LEC [4°74 861
€8¢ LS Lzl Ly 8l L 1444 99¢ 1861
86¢€ 134 LLL 149 8l L 144 9/¢C 0861
pisiowodolupoydez pe|bazid




Szczeciriskie badanie czytelnictwa i rozpowszechniania prasy, dawniej 169

wygladata nastepujaco: ,,Gltos Pomorza” 49,2%, ,,Glos Koszalinski/Glos Stupski” 40,2%.
W szczecinskim ,,Glos Szczecinski” 41,0%, ,,Kurier Szczecinski” 37,7%. Zasieg poczyt-
nosci ,,Dodatku Regionalnego” na obszarze dwdch wojewddztw wynosit 17,2%. Dzien-
niki lokalne w koszalinskim kupowane byly najczesciej osobiscie przez ankietowanych
w punktach sprzedazy detalicznej prasy, ewentualnie kupowat je ktory$ z domownikdow.

Innym opracowaniem osrodka z Krakowa jest ,,Dostepnos¢ prasy. Zmiany w czytel-
nictwie”. Proba, na ktdrej wykonano badanie, liczy 122 ankietowanych. Na stronie 41 znaj-
dziemy tabelg, z ktdrej wynika, Ze stale prasy w koszalinskim nie czyta 11,5%, a w szcze-
cinskim 9,0% z badanej proby. Stale jeden tytut czyta odpowiednio w koszalinskim 22,1%
respondentéw oraz 18,9% w szczecinskim. Kolejna pozycja jest opracowanie ,,Czytelnic-
two i kolportaz prasy na Pomorzu Zachodnim i Srodkowym. Analiza spoteczno-rynkowa”
22001 roku. Dokument powstal w Biurze Badan nad Zachowaniami Spotecznymi ,,Poltest”
Centrum Rozwoju Biznesu Zachodniopomorskiej Szkoly Biznesu. Czytamy w nim, ze
sondaz przeprowadzono na probie 900 respondentéw. Z analizy danych dowiadujemy
sie m.in. o tym, Ze prawie potowa czytelnikow (49,0%) ma wyksztalcenie $rednie, prase
kupuje 30% respondentéw mniej wiecej 2-3 razy w tygodniu, najczesciej zas w piatek.
Zakupu prasy w zdecydowanej wiekszosci (62%) dokonuje sie w tradycyjny sposdb,
a wiec w kioskach. Najczesdciej poszukiwang informacja w prasie (25%) byta informa-
cja o rynku pracy.

Zakonczenie

Omawiajac rynek prasowy i kolportaz prasy na Pomorzu Zachodnim trzeba wspo-
mnie¢ o konferencjach organizowanych pod patronatem Izby Wydawcéw Prasy. Konfe-
rencje odbywaly sie w Szczecinie, z matymi przerwami, regularnie przez okres 10 lat
(1998-2008). Spotykali sie na nich przedstawiciele wydawcéw lokalnych i z calego kraju,
prezesi kolporteréw, naukowcy zajmujacy si¢ mediami. W materiatach pokonferencyjnych
znajdziemy szereg informacji z obszaru dystrybucji, rozpowszechniania prasy, marketingu,
prenumeraty, logistyki, informatyki. Nie znajdziemy w nich jednak materialéw o rynku
szczecinskiej prasy lokalnej, natomiast z cala pewnoscia mozna stwierdzi¢, ze artykuty
0s6b zwigzanych ze Szczecinem powstawaly na bazie doswiadczen lokalnych wydawcow
i kolporteréw oraz lokalnej spotecznosci czytelniczej.

Pomimo uptywu lat, zmian ustrojowych, politycznych, spotecznych, a nade wszystko
kulturowych, cz¢$¢ materialu przekazanego nam przez autoréw publikacji prezentowa-
nych w niniejszej pracy niewiele si¢ r6zni od obecnego stanu rzeczywistego nastawienia
i oczekiwan co do czytelnictwa prasy szczecinskiej. Czesci tytulow juz nie ma, a te, co
pozostaly, zmienily formule wydawnicza. W dalszym ciagu jest grono wytrwatych czytel-
nikéw, ktdre odziedziczylo bakcyla siggania po prase lokalna. Niejednokrotnie wymogi
wspotczesnosci spowodowaly, iz §lad zaginat tak po zapale i ferworze pisania, jak i redak-
cjach. Nie ma juz RSW, pojawila sie konkurencyjnos¢ oraz nowoczesnos¢ w dystrybu-
cji prasy, stawiane sg nowe standardy. Stawiam teze, ze pomimo wzrostu technologii,
nowoczesnych metod zarzadzania, rozprowadzanie prasy, czyli kolportaz - specyficzna,
odrebna forma przedsiebiorczo$ci — zachowato swoje odrebne handlowe aspekty i nawet
w tej calej masie nowych technologii pewne reguly nie zmienily si¢ od lat. Prasa bladym
$witem wedle starych zasad wyjezdza do kioskdw, w ktorych wigkszos$¢ z nas kupuje
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swoje ulubione gazety i czasopisma. Szczecin, po Krakowie, pod koniec ubieglego wieku
i w poczatkowych latach XXI wieku wypracowal dobra pozycje wsréd osrodkdw zajmu-
jacych sie badaniami kolportazu i mediéw drukowanych. Niestety, ta pasja do prasy oraz
kolportazu na zachodnich rubiezach kraju przechodzi juz do historii.

Michat Urbas

Szczecinskie badanie czytelnictwa i rozpowszechniania prasy, dawniej

Artykul przybliza nam poczatki badan nad prasa w Szczecinie pod koniec XX wieku. Szczecin, po
Krakowie, opracowat dobra pozycje wéréd o$rodkéw zajmujacych sie badaniami nad prasa i czytelnic-
twem prasy. Pomimo uplywu czasu, zmian politycznych, spolecznych, kulturowych, a przede wszystkim,
czytajac prase — dystrybucja gazety nie zmienila si¢ znaczaco. Mimo rozwoju technologii, nowoczesnych
metod zarzadzania, dystrybucji prasy, ktéra zachowala swoje odrebne aspekty handlowe, a nawet w calej
masie nowych technologii, pewne zasady nie ulegly zmianie w ostatnich latach. Prasa o §wicie, wedlug
starych zasad, idzie do kiosku, w ktérym wiekszoé¢ z nas kupuje swoje ulubione gazety i czasopisma.
Niniejsza praca jest proba pokazania zmian, jakie zachodzily w czytelnictwie prasy na przestrzeni lat.

Szczecin readership study and dissemination of the press, formerly

The article is bringing us basics of the research on the press in Szczecin at the end of the 20th
century. All over Cracow, she drew Szczecin up best position amongst centres doing research above the
press and the reading of the press. In spite of the passage of time, social, cultural political changes, but
first of all, reading the press — didn’t change distribution of the newspaper oneself considerably. In spite
of the development of technology, modern management methods, distribution of the press which kept
its separate commercial aspects, not to say in entire mass of new technologies certain principles didn’t
change in final years. The press, at dawn, according to old principles is going to the stand, in which the
majority from us is buying its favourite newspapers and magazines.

Translated by Michat Urbas



