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Wprowadzenie

Celem niniejszego artykulu jest przedstawienie gtéwnych zlozen oraz pierwszych
danych zebranych w ramach projektu badawczego Miasto - ludzie - emocje'.
Opisywany projekt polega na analizie anonséw zamieszczonych w rubryce Podaj dalej
ogolnopolskiego bezptatnego dziennika ,,Metro”. GIéwnym zalozeniem omawianych
badan jest poznanie sposobéw wyrazania emocji i uczu¢ - czesto tych dla cztowieka
najwazniejszych, najglebszych i w istocie bardzo intymnych (takich jak milos¢, nadzieja,
smutek czy rozpacz) - na tamach gazety, ktéra codziennie rozdawana jest tysigcom
ludzi. Ze wzgledu na ograniczone miejsce, jakie rubryka Podaj dalej zajmuje w kazdym
wydaniu pisma, zamieszczone tam komunikaty zawierajg najczesciej nie wiecej niz
trzy, cztery zdania. Ich autorzy musza wiec opowiedzie¢ swoja histori¢ w bardzo
skondensowanej objetosciowo i merytorycznie formie. W toku badan analizg zostana
objete ogloszenia zamieszczone na tamach ,,Metra” w 2013 roku.

Dziennik ,,Metro”

»Metro” nalezy do sp6tki wydawniczej Agora SA, wiasciciela takich tytutow jak
m.in. ,Gazeta Wyborcza’, ,Wysokie Obcasy”, ,,Avanti’, ,,Kuchnia” czy ,,Cztery Katy”.
Tytul prasowy ,,Metro” dziata od 1998 roku. Poczatkowo byt to jedynie warszawski
dodatek do ,,Gazety Wyborczej’, a dopiero 6 lat pdzniej stal si¢ niezaleznym dziennikiem,
ukazujacym si¢ w 18 najwiekszych aglomeracjach Polski®. Wedtug informacji zawartych
na stronie wydawcy ,,Metro” to gazeta skierowana przede wszystkim do mtodych
mieszkancoéw miast, koncentrujaca si¢ na tym, co charakteryzuje miejski styl zycia.
»Metro” jest bezplatne i dzigki temu dociera do czytelnikéw w najlepszym czasie
i miejscu: rano — od poniedziatku do piatku, w drodze do pracy, uczelni i szkoty.

! Projekt realizowany przez autorke w ramach badan wlasnych w WSH TWP w Szczecinie.
> Warszawa, Krakow, Wroctaw, Poznan, Tréjmiasto, Katowice, £6dz, Lublin, Szczecin, Bydgoszcz, Torun,
Bialystok, Czestochowa, Kielce, Opole, Rzeszow, Zielona Géra oraz Olsztyn.
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W piatek ukazuje si¢ wydanie trzydniowe — weekendowe. Wedlug danych dostepnych
na stronie pisma $rednie dzienne rozpowszechnianie ,, Metra” w zasiegu ogélnopolskim
wynosi ponad 350 tys. egzemplarzy”.

Socjologiczne ujecie emocji

Projekt Miasto - ludzie — emocje wpisuje si¢ przede wszystkim w problematyke
bedaca obszarem zainteresowania socjologii emocji. Jest to subdyscyplina socjologiczna,
ktdra koncentruje si¢ na spotecznym wymiarze uczud, przyjmujac, ze zawsze sg one
tworzone, przezywane i wyrazane w sposob narzucany jednostce przez spoleczenstwo
i kulture. Emocji nie mozna zatem redukowac tylko do fizjologicznego i psychicznego
wymiaru funkcjonowania cztowieka, ale nalezy réwniez uwzglednic ich powigzania z tym,
co spoteczne i kulturowe®. Jonathan H. Turner w ksigzce Socjologia emocji zdecydowanie
twierdzi, ze emocje sg bez watpienia ,,(...) «lepiszczem» sklejajacym ludzi ze soba
nawzajem i wytwarzajacym zaangazowanie w wielkie struktury spofeczne i kulturowe.
W gruncie rzeczy to wlasnie emocje moga réwniez oddzieli¢ ludzi od siebie, pchna¢ ich
do rozerwania struktur spotecznych i podwazenia tradycji kultury. Zatem do$wiadczenie,
zachowanie, interakcja i organizacja zwigzane s z mobilizacjg i wyrazaniem emocji. Jedna
z wyjatkowych wilasnosci ludzi jest przeciez to, ze budowanie wigzi spotecznej i tworzenie
ztozonych struktur spofeczno-kulturowych opieraja oni wlasnie na emocjach™.

Poza tym, z perspektywy niniejszych badan, interesujaca wydaje sie réwniez
problematyka socjologii miasta, a zwlaszcza jej zainteresowanie miejska przestrzenia
spoleczng®. To przede wszystkim ulice, $rodki transportu i przystanki staja si¢ miejscem,
w ktérym rozgrywaja sie opisywane w ogloszeniach zdarzenia.

Tlo metodologiczne

Metoda najczesciej stosowang przy badaniu réznego rodzaju przekazow prasowych,
w tym réwniez ogloszen, jest analiza tresci. Walery Pisarek okre$la ja jako technike
polegajaca na jak najbardziej obiektywnym ,,(...) wyréznianiu i identyfikowaniu ich
mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych, formalnych lub tresciowych, elementow
ina gléwnie poréwnawczym wnioskowaniu, a zmierzajgcego przez poznanie zawartosci
przekazow do poznania innych elementéw i uwarunkowan procesu komunikacyjnego™.
Podjecie takiego badania wymaga przede wszystkim wyodrebnienia jednostek analizy,
czyli takich elementéw zawartosci danego przekazu, ktére w jej trakcie moga by¢
klasyfikowane wedlug przyjetego klucza (schematu kategoryzacji). Wedtug Bernarda
Berelsona® najczesciej wyrdzni¢ mozemy cztery jednostki pojawiajace si¢ w tekstach,
a mianowicie: posta¢, stowo, temat oraz wypowiedz. Ze wzgledu na przyjety przeze mnie

* http://www.agora.pl/agora/1,110904,9484955,Metro.html [14.05.2013].

* P. Binder, H. Palska, W. Pawlik, Zaproszenie do socjologii emocji, [w:] tychze (red.), Emocje a kultura i Zycie
spoleczne, Warszawa 2009, s. 8.

* J.H. Turner, J E. Stets, Socjologia emocji, ttum. M. Bucholc, Warszawa 2009, s. 15.

© ML.S. Szczepanski, Z historii socjologii miasta i proceséw urbanizacji. Ekologia klasyczna i konwencjonalne
teorie urbanizacji, [w:] Problemy socjologii miasta, red. ]. Wodz, Katowice 1984.

7 W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakow 1983, s. 45.

8 Za: T. Goban-Klas, Analiza zawartosci przekazow masowych, [w:] Wybrane zagadnienia metodologiczno-teo-
retyczne badati socjologicznych, red. ]. Wasilewski, Krakow 1984, s. 95.
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cel badan, tzn. probe rekonstrukeji zamieszczonych w rubryce Podaj dalej sposobow
wyrazania emocji i uczué, chee analizowa¢ ogloszenia pod katem odpowiedzi na te
podstawowe, sugerowane przez Berelsona, pytania: ,kto?”, ,dlaczego?”, ,,do kogo?”,
»w jaki spos6b?”, ,,gdzie?” oraz ,,co dalej?”. Jako jednostki analizy przyjmuje zatem:
wystepujacych w tekstach bohateréw (osoba, ktéra pisze anons, oraz ta, do ktorej
jest on kierowany), wykorzystywane w ogloszeniach stowa okreslajace przekazywane
emocje, temat (powdd zamieszczenia anonsu) oraz konstrukcje wypowiedzi. Powyzsze
watki chce uzupelni¢ dodatkowymi pytaniami i dlatego lista zagadnien, na ktérych
skupiam uwage podczas podjetej przez siebie analizy, przedstawia si¢ nastepujaco:

- autor anonsu - kim jest i jak opisuje samego siebie,

- przyczyny zamieszczenia anonsu,

- ogolny opis sytuacji, ktora sklonifa autora do publikacji ogloszenia,

- obraz bohatera (lub bohateréw) wystepujacych w anonsie,

- sposob wyrazania uczu¢ i emocji (wykorzystywane stowa i konstrukcja

wypowiedzi),

- sposob opisu przestrzeni miejskiej,

- ewentualne postulaty, prosby autoréw tekstéw (kierowane do konkretnych

0s6b czy instytucji).

Uzyskane w badaniu dane beda zatem mialy przede wszystkim charakter
jakosciowy. Hanna Palska zauwaza, ze faktycznie to socjologia jako$ciowa najczesciej
wiaze sie z analizg przekazow prasowych w kontekscie spotecznym. ,W praktyce
badawczej socjolog jakosciowy wystepuje (...) jako badacz stowa. Najpierw w roli
czytelnika, nastepnie egzegety tekstu, potem dopiero interpretatora rzeczywisto$ci
spolecznej. Nastepuje wiec podwdjny zabieg interpretacji. Interpretowanie znaczen
w zyciu spolecznym poprzedzone jest interpretowaniem znaczen w tekscie™. Laczne
wykorzystanie narzedzi analizy jakosciowej i ilosciowej wciaz pozostaje w przypadku
niniejszych badan kwestig otwarta.

Podaj dalej w pierwszym kwartale 2013 roku

W pierwszym kwartale biezacego roku wydano 62 numery ,,Metra” (21 w styczniu,
20 w lutym oraz 21 w marcu). W 55 z nich znalazla sie rubryka Podaj dalej, w ktorej
zamieszczono ponad tysigc ogloszen réznej tresci (303 w styczniu, 355 w lutym i 389
w marcu). Podaj dalej pojawia si¢ na koncu dziennika, najczesciej na stronach od 9
do 12. Dane z pierwszego kwartatu przedstawione zostaly w tabeli 1.

Tabela 1. ,,Metro” w I kwartale 2013 roku

Liczba wydan w miesigcu Liczba rubryk Podaj dalej Liczba ogloszen
Styczen 21 19 303
Luty 20 18 355
Marzec 21 18 389
Razem: 62 55 1047

Zr6dlo: opracowanie whasne.

° H. Palska, Badacz spoteczny wobec tekstu. Niektére problemy analizy jakosciowej w socjologii i teoria literatury,
[w:] Spojrzenie na metode. Studia z metodologii badati socjologicznych, red. H. Domanski, K. Lutynska, A. Rostocki,
Warszawa 1999, s. 162.
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Wstepna analiza wszystkich ogloszen, ktére opublikowano w badanym dzienniku
w trzech pierwszych miesigcach biezacego roku, pozwolila mi na wyodrebnienie
dziewigciu kategorii, porzadkujacych je wedlug tematyki:

- szukam kogo$ - ogloszenia dotyczace poszukiwan osoby nieznanej, spotkanej
przypadkowo w publicznej przestrzeni miejskiej: ,Brunecie, ktory 25.01 w Galerii
Malta w Poznaniu spogladates$ i usmiechale$ si¢ do mnie, kiedy siedziatam przy
restauracjach napisz do mnie”'’;

- szukam czego$ - ogloszenia dotyczace poszukiwan zagubionego przedmiotu
(czesto o malej warto$ci materialnej, ale duzej sentymentalnej, np. rekawiczka,
szalik, zawieszka do bransoletki): ,,Zgubitam Pismo Swiete w czarnym etui 27 lutego
w drodze ze Starego Miasta na Dworzec Wilenski. Ma ono dla mnie ogromng warto$¢
sentymentalng. Znalazce prosze o kontakt™?;

— znaleziono - ogloszenia dotyczace poszukiwania wlasciciela znalezionego
przedmiotu (podobnie jak w poprzedniej kategorii sa to najczesciej rzeczy, ktore
moga by¢ wazne dla kogos przede wszystkim z powodéw osobistych, np. wisiorek
z wygrawerowanym imieniem, ksigzka z dedykacja): ,,Znalazlam klucze z klipsem
domofonu. (...) Poszukuj¢ zmartwionego zgubg™'%;

- pozdrowienia - ogloszenia zawierajace wyrazy sympatii dla przyjaciot
i znajomych, ale réwniez dla szczegélnie mitych kolporteréw ,,Metra”, kierowcow
komunikacji miejskiej oraz innych czytelnikéw dziennika: ,,Pozdrawiamy panig Krysie
ze wspanialej lekeji angielskiego w L LO w Warszawie — Szczepan i Sudak™;

- zyczenia — ogloszenia zawierajace zyczenia urodzinowe, imieninowe czy
powodzenia na egzaminach: ,,Z okazji okraglych urodzin Pysiowi setke buziakow
przesytaja Kukus i Jacek. Usmiechu na co dzien i jak najmniej zmartwien™";

- podziekowania - ogloszenia, w ktorych autorzy dzigkuja znajomym lub obcym
osobom, np. za udzielong pomoc: ,,Dziekuje wszystkim, ktérzy mi pomagaja w trudnej
chwili — Kamila”?;

- przeprosiny - ogloszenia odnoszace si¢ do ,,kryzysu” w Zyciu pary;, jest to
proba poprawy sytuacji w zwigzku przez jedng ze stron: ,,Przepraszam za wszystko, co
ostatnio zdarzylo si¢ zlego, mam nadzieje, Ze to juz za nami, a my mozemy nareszcie
cieszy¢ sie soba. Jeste$ dla mnie najwazniejszy na $wiecie'®;

- 2wrd¢ do mnie” - ogloszenia odnoszace si¢ do zwiazku, ktory juz nie istnieje,
jest to prosba o ostatnig szanse, proba naklonienia do powrotu — wcigz — kochane;j
osoby: ,,Kiedy$ bylismy razem, ale ona rozfaczyla nas na dtugo. Musialam walczy¢
z nig o Ciebie i kiedy juz wywalczylam, znalaztes$ sobie druga. Wiem, Ze chcesz ze
mng by¢, bo nasza mitos¢ jest piekna”’;

- inne - s3 to ogloszenia, ktore nie wpisuja si¢ w zadna z powyzszych kategorii, np.
informacja o dotowanym przez Uni¢ Europejska domu dla ubogich, albo o kocigtach,
ktére szukajg nowych whascicieli: ,,Pawle, co z naszymi podwyzkami? Housing i Zaby”*.

10 Metro” 30.01.2013, s. 10.

11 Metro” 6.03.2013, s. 10.

12 _Metro” 27.03.2013, s. 10.

13 Metro” 15.01.2013, s. 10.

14 Metro” 27.02.2013, s. 8.

15 Metro” 25-27.01.2013, s. 11.
16 Metro” 8.03.2013,s. 9.

17 JMetro” 14.02.2013, s. 5.

18 Metro” 20.02.3013, s. 9.
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»Znajde Cie¢”

Najwazniejsza czes¢ opisywanych badan dotyczy pierwszej z wyodrebnionych
kategorii ogloszen, a mianowicie poszukiwania oséb nieznanych, z ktérymi autorzy
konkretnych wpisow w jaki$ sposéb si¢ zetkneli (m.in. na przejsciu dla pieszych,
w autobusie, w pociagu, w sklepie itd.). Nazwatam ten watek ,,Znajde Ci¢’, wykorzystujac
fragment adresu mailowego zamieszczonego w ogloszeniu przez jedna z szukajacych.
W pierwszym kwartale 2013 roku ukazalo si¢ 128 anonséw z tej kategorii. Autorami
wiekszosci z nich s3 mezczyzni — 69 ogloszen, kobiety opublikowaty 49 ogloszen,
4 ogloszenia zostaly zamieszczone przez grupe (w opisie autora pojawia si¢ w nich
liczba mnoga), natomiast w przypadku 6 ogloszen nie mozna stwierdzi¢, kto jest ich
autorem. Dane te przedstawione zostaly w tabeli 2.

Tabela 2. Ogloszenia - kategoria ,,Szukam kogos”

Liczba . Szuka Nie wiadomo,
, Szuka kobieta . Szuka grupa
ogloszen mezczyzna kto szuka
Styczen 44 18 22 2 2
Luty 44 22 20 2
Marzec 40 9 27 - 4
Razem: 128 49 69 4 6

Zrédlo: opracowanie whasne.

Anonse wpisujace si¢ w watek ,,Znajde Ci¢” czesto sg wyrazem milosci od
pierwszego wejrzenia, oczekiwania przezycia czego$ wyjatkowego, odnalezienia
w zwyklej, codziennej rzeczywistoéci historii ,,jak z romansu”. Jedna z autorek pisze:
»By¢ moze naogladalam sie za duzo filméw, jednak warto sprobowa¢: poszukuje Pana,
ktorego przez jakis czas niemal codziennie po 5 rano spotykatam w tramwaju nr 6”%.
Podpisy autoréw ogloszen sugeruja oczekiwany finat poszukiwan: ,Twoja mitos¢ zycia’,
albo ,,Twoj przyszty maz”. Przypadkowe spojrzenie w oczy mijanej na ulicy osobie moze
stanowi¢ impuls, by podja¢ probe dokonania waznych zmian w swoim zyciu. W tym
kontekscie interesujacy jest rowniez mechanizm wykorzystywania publicznego medium
o duzym polu oddzialywania do konstruowania swojej wlasnej, prywatnej opowiesci.

Kolejnym ciekawym zagadnieniem jest opis przestrzeni miejskiej, jaki pojawia
sie w ogloszeniach z tej kategorii. Miejsce pierwszego spotkania musi by¢ bowiem
sprecyzowane na tyle doktadnie, by poszukiwana osoba (adresat komunikatu) mogta
sie zorientowad, ze chodzi wlasnie o nig. Sg to najczesciej konkretne wskazania (adres,
nazwa stacji), wérod ktorych wyroéznitam 6 kategorii:

- ulica - ,,27 lutego ($roda) ok. godziny 18.40 mijali$my si¢ kilka razy w korku na
ul. Pulawskiej w kierunku Piaseczna. Prowadzites biate auto z napisem «przeprowadzki».
Chetnie znéw zobacze¢ ten usmiech. Odezwij si¢”*;

- impreza (takze uliczna) - ,Spotkalam Cig na imprezie 31.12 i zakochatam si¢
w Tobie od pierwszego wejrzenia. Bylam glupia, bo zapomniatam zapyta¢ Cie o imie,
a nie potrafi¢ juz bez ciebie zy¢ mdj Rudziaczku. Odezwij si¢ do mnie! Blondyna
z madrymi oczami”?;

19 Metro” 27.02.2013, s. 9.
20 Metro” 5.03.2013, s. 9.
21 Metro” 3.01.2013, s. 10.
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- przystanek, stacja - ,,Witaj, piekna istoto, 19.10.12 czekatem w centrum Dgbrowy
Gorniczej na autobus 801 do Katowic. Zawsze cie podziwiam, jak widz¢. Masz bardzo
tadny pieprzyk na gornej wardze. Prosze odezwij si¢ do mnie”*;

- autobus, tramwaj, metro, bus, pociag - ,,Zauwazylam ciebie 20.03 ok. godz. 17
w autobusie nr 657. Miate$ skorzang kurtke i biate stuchawki, nie mogtam od ciebie
oderwac wzroku. Stalam naprzeciwko w czarnym plaszczyku. Odezwij si¢ prosz¢”™>;

— kodcidt, restauracja, klub - ,,Bytas z siostra blizniaczka w klubie Mirage w sobote.
Nie pasowalas$ do tego towarzystwa, wigc od razu wpadtas mi w zmysly. Dodatkowo
dwukrotnie na wejscie i na wyjscie natknatem si¢ na Ciebie. Nie wierz¢ w przeznaczenie,
ale kto cho¢ raz w zyciu si¢ nie pomylit?”;

— inne - ,,Sliczna dziewczyno o pigknym u$miechu, ktéra 6 stycznia rzucilas we
mnie $niezka na lodowisku na Bloniach. Prosze odezwij si¢”*.

Najwigcej ogloszen (68) ma swoje zrédlo w spotkaniu w $rodkach transportu
miejskiego, nastepnie na ulicy (16) lub przystanku (16) oraz w miejscach oznaczonych
jako ,,inne” (14). Takze w tych konkretnych kategoriach autorami wiekszosci ogloszen
s3 mezczyzni. Szczegolowo powyzsze dane przedstawiono w tabeli 3.

Tabela 3. Miejsce pierwszego spotkania

Liczba . Szuka Nie wiadomo,
i Szuka kobieta . Szuka grupa
ogloszen mezczyzna kto szuka

Ulica 16 6 8 1 1
Impreza (takze
ulifzna) ( 6 4 2 ) )
Przystanek, stacja 16 5 10 1 -
Autobus,
tramwaj, metro, 68 26 38 1 3
bus, pociag
Koéciot,
restauracja, klub 8 4 4 ) )
Inne 14 4 7 1 2

Razem: 128 49 69 4 6

Zr6dlo: opracowanie whasne.
Watki szczecinskie

Mimo ze Szczecin nalezy do grona 18 aglomeracji, w ktérych codziennie ukazuje
sie ,,Metro”, bardzo rzadko pojawia si¢ w rubryce Podaj dalej. W pierwszym kwartale
2013 roku ukazalo si¢ zaledwie 7 szczecinskich ogloszen, z czego dwa wcale nie
wigzaly sie¢ z okazywaniem uczu¢ (pierwsze dotyczy zgubionego plecaka, drugie za$
skradzionego w autobusie portfela). Z kolei jeden z anonséw z kategorii ,,Znajde Ci¢”
jest skierowany do studentki ze Szczecina, ale nie mozna jednoznacznie stwierdzic,
czy do pierwszego spotkania takze doszto w tym miescie: ,,Agnieszko — studentko
ze Szczecina IV roku prawa - zycze Ci milego tygodnia — Piotr (poznali$émy si¢ na

2 ,Metro” 1-3.03.2013, s. 10.
# ,Metro” 26.03.2013, s. 10.
# ,Merto” 11.02.2013, s. 8.
» ,Metro” 10.01.2013, 5. 9.
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rekolekcjach). P.S. Mam nadzieje, ze si¢ jeszcze zobaczymy”*. Autorami wszystkich
pozostalych ogloszen zwigzanych ze Szczecinem sg kobiety, ktére szukajac swoich
wyjatkowych nieznajomych, podaja konkretne miejsce i czas spotkania: ,,Spotkalismy sie
w Szczecinie na placu Rodta 18 grudnia okoto godziny 15. Stales koo mnie na przejsciu
dla pieszych, kiedy spojrzelismy na siebie w ten magiczny sposéb i usmiechnelismy
sie. Mialam szarg czapke w serduszka. Chciatabym jeszcze raz spojrze¢ w Twoje czarne
oczy ¥, ,Sympatyczny chlopaku, ktérego mijam w drodze do pracy w Szczecinie
na al. Wojska Polskiego ok. godz. 7.30, chcialabym Ci¢ poznaé. Napisz do mnie”*.
W jednym z numerdw pojawily sie takze ciekawe zyczenia, bedace wyrazem sympatii
dla wspétpracownikow: ,,Dla wszystkich pracownikow pewnej Restauracji McDonald’s
w Szczecinie. Z Wami zawsze milo jest pracowaé. Wy potraficie obali¢ wszystkie
stereotypy o pracy studentéw w McD. Mnostwa pogody ducha i cierpliwosci do gosci
restauracji i dla pracujacych na «serwisie». Magdalena™.

Zakonczenie

Przedstawiony powyzej opis badan stanowi zaledwie wstepny szkic opracowania,
ktére powstanie po ich zakonczeniu. Ale juz te pobiezne analizy pokazuja, Ze ogloszenia
zamieszczane w rubryce Podaj dalej stanowig bardzo ciekawy material, pozwalajacy na
uzyskanie wiedzy na temat publicznego wyrazania i okazywania emocji oraz sposobow
postrzegania swojego miasta.
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Miasto - ludzie - emocje (doniesienie z badan)

Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie pierwszych refleksji i wynikéw tytutowego projektu
badawczego, polegajacego na analizie anonséw zamieszczanych w rubryce Podaj dalej dziennika ,,Metro”
Omowione zostang ogloszenia, ktore ukazaly si¢ na tamach tego pisma w pierwszym kwartale 2013
roku, ze szczegdlnym uwzglednieniem watkow szczecinskich. Gléwnym zalozeniem tego projektu jest
poznanie sposoboéw wyrazania intymnych emocji na famach gazety, ktdra codziennie rozdawana jest
tysigcom ludzi. Ze wzgledu na ograniczone miejsce, ktére omawiana rubryka zajmuje w kazdym wydaniu
»Metra’, zamieszczone tam komunikaty maja najczeéciej nie wiecej niz trzy, cztery zdania. Ich autorzy
muszg wiec wyrazi¢ swoje uczucia w bardzo ograniczonej ,,przestrzennie” formie.

Slowa kluczowe: analiza ogloszen, wyrazanie uczud, opis miasta

City - people - emotions (report from the research)

The objective of this article is to present the first reflections and results of the title research project,
involving analysis of advertisements from the ‘Podaj dalej’ section of a daily newspaper Metro. I will
discuss advertisements that appeared in the newspaper in the first quarter of 2013, with particular focus
on local Szczecin topics. The main goal stipulation of this project is to learn the ways of expression of
intimate emotions in the newspaper distributed daily among thousands of people. Due to limited space
available for the ‘Podaj dalej in every issue of Metro, the messages placed in the section usually consist
of no more than three or four sentences. Therefore, their authors have to express their feelings in a very
spatially limited form.

Keywords: analysis of advertisements, feelings expression, description of the city
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